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RESUMO

A cerveja, como uma das bebidas mais antigas consumidas ainda hoje pela
humanidade, faz parte do proprio desenvolvimento das cidades e das tradi¢cdes de
seus habitantes. Ela carrega um conjunto de valores sociais e culturais caracteristicos
de um local ou de uma sociedade. O governo de Santa Catarina criou, por
instrumentos legais, uma Rota da Cerveja oficial do Estado que menciona a cultura e
tradicdo cervejeira de suas regides como justificativa para sua criagéo. A partir disso,
utilizou o roteiro turistico oficial do Estado para definir macrorregiées conforme
localizacdo do municipio para exploracdo da Rota da Cerveja. A macrorregido
denominada de Caminho dos Principes abrange os 13 municipios da regido nordeste
do estado e foi o local de estudo dessa pesquisa. Partindo deste pressuposto,
procurou se estudar a producdo cervejeira da regido e o conjunto de leis que
regulamentam sua producédo para entender de que maneiras o saber fazer da cerveja
artesanal pode se tornar um patrimoénio imaterial levando em conta elementos de
tradicdo que ndo estdo presentes na sua captura ou enquadramento enquanto
atividade turistica. Para tanto, foram adotadas técnicas de pesquisa bibliogréfica e
documental, a partir de fontes primarias, para respaldar a parte conceitual e tedrica
deste trabalho. Foi realizada coleta de dados em pesquisas de campo por meio da
aplicacdo de questionarios para se conhecer o perfil da cadeia produtiva de
cervejarias artesanais e produtores caseiros da bebida. Por fim, foi produzida uma
coletanea de narrativas dos cervejeiros da regido, com uso da metodologia da historia
oral, para identificar possiveis elementos que caracterizem a producdo de cerveja
artesanal como um patriménio cultural imaterial. A pesquisa, baseada nos resultados
obtidos, identificou vetores de preservacdo dessa tradicdo e suas formas de
transmissao, que se realizam pelo compartilhamento de memoarias da populacao local
em festas, eventos e concursos ligados a cerveja.

Palavras-chave: cerveja artesanal — producéo de cerveja — tradicdo — patrimonio
imaterial — transmissao de conhecimento



RESUMO

Beer, as one of the oldest consumed beverages until today by humanity, is part of the
cities development itself and the tradition of their inhabitants. It carries a variety of
distinctive cultural and social values from a place or a Society. The government of
Santa Catarina created, by legal tools, a State Official Beer Route which mentions the
culture and beer tradition of its region as reason for its creation. From this point, used
the official touristic route of the State to define macro-regions according to the
localization of the city to explore the Beer Route. The macro-region named Caminho
dos Principes covers the 13 cities of the northeast region of the state and it was the
place of study for this research. From this point on, the beer production of the region
was sought to be studied and the group of laws which regulate its production in order
to understand in which ways the know-how of the artisanal beer may become an
intangible heritage taking into account elements of tradition that are not present in its
capture or framework while a touristic activity. Therefore, bibliography research and
documental techniques were adopted, from primary sources, to support the conceptual
and theorical part of this work. Data collection was done in field researches through
guestionnaires applied to know the profile of the productive chain of artisanal breweries
and home producers of the beverages. Last, a collection of narratives from the home
producers of the region was produced, with the use of oral history methodology, to
identify the possible elements which characterize the artisanal beer production as an
intangible cultural heritage. The research, based on the obtained results, identified
vectors of preservation of this tradition and its forms of transmission, which are done
by the sharing of memories from the locals in parties, events and competitions related
to beer.

Keywords: artisanal beer — brewery — beer production — tradition — intangible heritage
— knowledge transmission



RESUMEN

La cerveza, como una de las bebidas mas antiguas aun consumidas por la humanidad,
forma parte del propio desarrollo de las ciudades y de las tradiciones de sus
habitantes. Ella lleva un conjunto de valores sociales y culturales caracteristicos de un
lugar o de una sociedade. El gobierno de Santa Catarina cred, por instrumentos
legales, una ruta de la cerveza oficial del Estado que menciona la cultura y la dradicion
cervecera de sus regiones como justificativa para su creacion. A partir de esto, utilizé
la ruta turistico oficial del Estado para definir macrorregiones segun la ubicacion del
municipio para explorar la Ruta de la cerveza. La macrorregion denominada de
Caminos de los Principes abarca los 13 municipios de la region nordeste del estado y
fue el sitio de estudo de esta investigacion. Con base en este supuesto, buscamos
estudiar la produccion cervecera de la region y el conjunto de leyes que regulamentan
su produccion para comprender de qué manera el saber hacer cerveza artesanal
puede convertirse en un patriménio inmaterial, teniendo en cuenta elementos de
tradicion que no estan presentes en su captacion o encuadre como actividad turistica.
Por lo tanto, se adoptaron técnicas de investigacion bibliografica y documental, a partir
de fuentes primérias, para apoyar la parte conceitual y tedrica de este trabajo. La
recoleccion de datos se realizd en investigacion de campo mediante la aplicacion de
cuestionarios para se conocer el perfil de la cadena productiva de las cervecerias
artesanales y productores caseros de la bebida. Finalmente, se elabor6 una coleccion
de narrativas de los cerveceros de la regién, utilizando la metodologia de la historia
oral, para identificar posibles elementos que caracterizan la produccion de verveza
artesanal como pratrimonio cultural inmaterial. La investigacion, a partir de los
resultados obtenidos, identificd vectores para preservacion de esta tradicion y sus
formas de transmision, que se realizan compartiendo memoarias de la poblacién local
en fiestas, eventos y concursos relacionados con la cerveza.

Palabras clave: cerveza artesanal — produccion de cerveza — tradiciobn — patrimonio
inmaterial — transmision del conocimiento
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1 INTRODUCAO

“Mulher

Vocé vai gostar

T6 levando uns amigos pra conversar

Eles vdo com uma fome que nem me contém

Eles vdo com uma sede de anteontem

Salta cerveja estupidamente gelada prum batalhdo

E vamos botar agua no feijao”.

(Chico Buarque de Holanda)

A escolha da epigrafe citada como inicio do trabalho tem o objetivo de
apresentar o tema desta dissertacdo: a producdo de cerveja artesanal. Essas
passagens fazem parte da composicao Feijoada Completa de Chico Buarque, de 1978
e exprimem os propésitos dessa pesquisa, ao mostrarem um olhar diferente sobre a
cerveja, que vai além da bebida como produto alimentar. Elas revelam uma nova
perspectiva em relacéo a bebida, ao apresenta-la ndo como objeto, mas num contexto
de sociabilidade, no qual individuos se reinem em torno dela em rituais de festividade,
de amizade, para simplesmente “conversar”.

De acordo com o Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN,
2014), as praticas e dominios da vida social manifestados em saberes, oficios e
modos de saber fazer que podem ser transmitidos de forma intergeracional, sao
reconhecidas como bens culturais de natureza imaterial. Essa forma de transmissao
foi respaldada pela Constituicdo Federal de 1988, em seus artigos 215 e 216, que
ampliou a nocao de patriménio cultural ao reconhecer a existéncia de bens culturais
de natureza material e imaterial. Para o IPHAN, um patrimdnio imaterial é transmitido
de geracéo a geracéo e pode ser recriado pelas comunidades e grupos em funcao de
seu ambiente, gerando um sentimento de identidade e continuidade, contribuindo para
promover o respeito a diversidade cultural e a criatividade humana.

Nessa perspectiva, os saberes tradicionais podem ser vistos na alimentacéo,
na gastronomia, por meio das diversas formas de producéo e preparo e da variedade

de ingredientes que podem ter peculiaridades em cada regido. As especialidades
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dessa alimentacao a tornam Unica e essa passa a ser entendida como um patriménio
gastronémico de uma comunidade ou local, criando condicbes de perpetuacdo e
valorizacdo da memodria do modo de saber fazer esse alimento, tendo ainda a
possibilidade de rentabilidade econémica aos produtores ou comeércio local.

Portanto, ao trabalhar com o patrimbénio gastrondémico, € necessario
compreender que o alimento vai muito além do ato de consumo. E preciso entendé-lo
numa dimensao simbdlica e cultural produzida pelos proprios humanos, em rituais de
coletividade que dao significado a um objeto. Sendo assim, ao apresentar 0s versos
da Feijoada Completa, tem-se a intencdo de expor os propositos desta pesquisa ao
investigar o tema da producdo de cerveja artesanal implicada no saber fazer da
comunidade local, bem como contextualizar a préatica de seu consumo que mostra a
cerveja como portadora de uma mensagem de sociabilidade capaz de carregar e
transmitir memarias socioculturais. Desse modo, o saber fazer cerveja € uma tradicéo
milenar e vem sendo repassado entre geracdes. Além disso, possui toda uma técnica
de producdo desde o cultivo dos cereais, variedade de insumos, multiplicidade de
estilos, cores, densidades e peculiaridades, que podem variar entre regioes,
credenciando a bebida como um patriménio imaterial, tendo em vista todo o universo
gue gira em torno dela.

Dados mais recentes, do ano de 2019, do Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento (MAPA)!, érgdo governamental que inspeciona e fiscaliza os
estabelecimentos produtores de bebidas em territorio nacional, revelaram que foram
produzidos mais de 13,3 bilhdes de litros de cerveja, consolidando o Brasil como o 3°
pais no segmento, ficando apenas atras da China com 46 bilhées de litros e dos
Estados Unidos com 22,1 bilhdes. O setor movimenta uma grande cadeia produtiva
até a bebida chegar a mesa dos consumidores, por meio de uma frota de 40 mil
veiculos e de uma rede de mais de 1,2 milhdo de pontos de vendas. Aponta, também,
mais de 1.000 estabelecimentos legalmente instalados e gerando R$ 77 bilhGes em
faturamento no ano de apontamento dos dados, equivalente a 2% do PIB e 14% da
industria de transformagé&o nacionais. Além disso, de acordo com o Sindicato Nacional
da Industria Cervejeira (SINDICERV, 2021), as cervejarias contribuiram com R$ 30

bilhdes em impostos, impactando positivamente outros setores econémicos, como 0

! Dados disponibilizados pelo Sindicato Nacional da Industria Cervejeira (SINDICERV) - O
setor em numeros.
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agronegocio, transporte, energia, veiculos, aluminio e vidro, entre outros. A industria
cervejeira utiliza uma area de 177 hectares em solo brasileiro totalizando 53 unidades
fabris instaladas ou em empresas que compdem a extensa cadeia de valor, composta
pelas indastrias dos insumos e da distribuicdo. S&o mais 77 bilhdes de reais em
faturamento e cerca de 2,7 milhdes de pessoas empregadas de forma direta ou
indiretamente, perfazendo um montante estimado de 27 bilhdes de reais em salarios,
em um segmento com grande potencial de expansao.

Conforme pesquisa realizada pela Associacdo Brasileira de Cervejarias
Artesanais (ABRACERVA, 2021), o mercado cervejeiro apresenta relevante
crescimento nos Ultimos anos. Os dados da pesquisa? mostram a sua expanséo e o
seu fortalecimento, tanto no segmento das cervejarias comerciais como no das
cervejarias independentes.

Segundo informacgdes do Anuario da Cerveja® (2021) publicado pelo MAPA, a
maior concentracao desses estabelecimentos se encontra nas regiées Sul e Sudeste.
O numero de cervejarias registradas em 2020 foi de 1383 unidades, que representa
um aumento de 14,4% em relacdo ao ano anterior. Nesse ano, foram registradas 204
novas cervejarias, representando um acréscimo de 174 novas empresas. Esse foi o
primeiro ano no qual todos os Estados da Federacdo passaram a contar com uma
unidade, apds abertura de uma planta no Acre. O estado de Sao Paulo detém 20,61%
dos estabelecimentos do setor, seguido por Rio Grande do Sul com 18,66%, Minas
Gerais com 12,87% e Santa Catarina com 12,66% das plantas em producéo.

O Anuario da Cerveja (2021), mostra que, em 2020, o estado catarinense
passou a contar com 175 plantas em producao. De acordo com o presidente do Nucleo
Cervejeiro Caminho dos Principes?, da Associacdo de Joinville e Regido de Pequenas,
Micro e Médias Empresas (AJORPEME), Sr. Adriano Francisco Rhein (2020), a regido

’Para acesso a pesquisa completa ver Associacdo Brasileira de Cervejarias Artesanais.
ABRACERVA e SEBRAE publicam o primeiro estudo sobre cervejarias de 16 de outubro de
2019 disponivel nas referéncias deste trabalho.

3 Documento institucional da Secretaria de Defesa Agropecuéria do Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento (MAPA), que apresenta dados estatisticos relativos ao registro de
estabelecimentos e produtos junto a esse 6rgao.

4 Fundado em 14 de agosto de 2017, o nlcleo retine Microcervejarias Artesanais e Ciganas
da regido e tem como objetivo contribuir com o setor em agbes nas areas tributéarias, de
tecnologia e turistica, com o intuito de incentivar a cultura cervejeira, sua producao desde
insumos a equipamentos. Cervejarias Ciganas sdo aquelas que ndo possuem uma fabrica
propria. Para a producdo é necessario locar especo e equipamentos de cervejarias
registradas no MAPA e poder comercializar seu produto.
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nordeste do estado € vista como destaque ao reunir 22 cervejarias artesanais. A
cidade de Joinville faz parte da microrregido com maior nimero de cervejarias em
concentracéo, sendo a maior do estado e uma das maiores do Brasil®. E esse mercado
cervejeiro ainda continua em expansao.

Em sua historia, a cidade também abrigou a primeira cervejaria do estado e
uma das 10 primeiras do pais, a Cervejaria Schmalz® (1852). A cidade de Joinville,
conforme Dias (2017), chegou a ser conhecida por ter a melhor cerveja do Brasil,
devido a producdo da fabrica da Cia. Sulina Antartica. O numero de cervejeiros
caseiros é desconhecido, mas ha uma estimativa baseada no numero de socios da
Associacdo dos Cervejeiros Artesanais de Santa Catarina (ACERVA SC)’, que
chegou a ter mais de 500 associados na regido antes da pandemia do Corona Virus
em 2019.

Diante desse contexto, decidi escolher a producéo da cerveja artesanal e seus
meios de transmissdo como tema de pesquisa da dissertacdo. O autor é produtor de
cerveja artesanal e, apdés uma conversa com a avd ao visita-la no hospital, foi
questionado se naquele dia ele iria produzir cerveja. Ao notar o interesse e
familiaridade da avdé com o assunto, despertou-lhe a curiosidade e conforme o bate-
papo fluia descobriu que ela também j& produziu cerveja caseira. Essa memodria
intergeracional partilhada e sua proximidade com a cerveja, o estimularam a pesquisar
essa relacdo de conhecimento sobre o saber fazer cerveja, o0 gosto pela bebida e suas
formas de transmissdo entre geracdes. A avl, ao contar-lhe como realizava os
processos de producao, despertou-lhe a percepcdo de que havia relacdo com o seu
modo de fazer cerveja na atualidade. Sendo assim, o autor percebeu que estava

vivenciando um processo cultural, pois essa memoria ndo era mais individualizada e

*Depoimento do presidente do nucleo cervejeiro da AJORPEME, Sr. Adriano Francisco Rhein,
na Camara de Vereadores de Joinvile em 14 de agosto de 2020, disponivel em:
<https://www.facebook.com/claudioaragaojlle/videos/313353810101788>. Acessado em: 04
jun. 2020.

6 A esse respeito ver subtitulo 1.3.1 - A producgéo artesanal da cerveja em Joinville.

" ACERVAS sdo associacdes de cervejeiros artesanais que ndo tém fins lucrativos, criadas
para divulgar e fomentar a cultura cervejeira e o hobby de fazer cerveja em casa. Tém como
objetivo fomentar, por meio de capacitacdes, desenvolvimento técnico e social, a producdo
de cervejeira caseira. A ACERVA congrega e representa as Acervas estaduais que estdo
presentes em 23 estados e no Distrito Federal. A ACERVA SC € uma representatividade do
movimento nacional em Santa Catarina e tem como propdsito incentivar e promover a
producdo de cerveja artesanal local.
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sim passou a fazer parte de um processo social de compartihamento de
conhecimento entre geracoes.

Para tanto, como forma de conhecer o assunto, no caso a cerveja artesanal,
foi desenvolvido um estudo por meio de levantamento de trabalhos académico-
cientificos sobre o tema. O intuito foi obter conhecimento sobre o que ja foi
pesquisado até entdo, visando organizar um balanco da tematica abordada neste
trabalho e como ela se apresenta nas publicacbes realizadas em revistas
especializadas, congressos e livros. O estudo procurou ainda identificar possiveis
lacunas que possam ser preenchidas com esta pesquisa e futuras abordagens sobre
o0 tema.

De acordo com Romanoswski (2006), a realizacao destes balancos possibilita
contribuir para a organizacéo e analise na definicdo de um campo, uma éarea, além de
indicar possiveis contribuicbes da pesquisa para a criagdo de novos paradigmas. Isso
favorece para que o pesquisador aprimore seu lado investigativo e direcione sua
pesquisa de forma a acompanhar o desenvolvimento das literaturas, em um espectro
abrangente e inovador, pautado em descobertas que contribuam para criar novos
problemas de pesquisa.

A tabela 1 retrata a quantidade de producdes de sete fontes de pesquisas
nacionais, relativas ao tema no periodo de 2010 a 2021, com objetivo de entender o
que a academia tem pesquisado e produzido em relacdo a temética. O levantamento
foi realizado em quatro bases de dados: Portal de Peridédicos da Capes, EBSCO,
Google Académico e Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes (BDTD) e
em trés repositorios institucionais: Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC),
Universidade do Estado de Santa Catarina (UDESC) e Universidade de Blumenau
(FURB).

Para a recuperacdo das informacdes foram utilizadas as seguintes palavras-
chave: "cerveja artesanal" ou "cervejeiros artesanais" de forma isolada ou de forma
combinada com os termos: "tradicdo”, "saber fazer" e "patriménio gastronémico".
Esses assuntos sdo abordados, de forma direta ou indireta, ao longo desta
dissertagdo. A pesquisa foi realizada entre os dias 09 e 19 de abril de 2021. Os

resultados encontrados apresentam-se na tabela abaixo:



Tabela 1 - Resumo do estado da arte

ESTADO DA ARTE

Palavras-chave
"cerveja artesanal” ou "cervejeiros artesanais" de forma isolada ou de forma

combinada com os termos: "tradicdo”, "saber fazer" e "patrimoénio gastronémico".

Portal de periédicos da CAPES 64 0

EBSCO 3 0

Google académico 229 7

Biblioteca Digital Brasileira De Teses E 43 1
Dissertacoes (BDTD)

Universidade Federal De Santa Catarina (UFSC) 0 0

Universidade do Estado de Santa Catarina 0 0
(UDESC)

Universidade Regional de Blumenau (FURB) 0 0

Fonte: Elaborada pelo autor (2021)

Apés a realizacdo das buscas das producdes académicas que tratavam do
tema, a selecdo foi realizada com base na combinacdo das palavras-chave listadas
acima de forma isolada ou de forma combinada com os termos: "tradicdo", "saber
fazer" e "patrimbnio gastrondmico". Notadamente, ndo foram encontradas muitas
producbes nessa area e a selecdo se fez com base na leitura dos resumos e o
fichamento de cada producédo de interesse. Foram selecionadas 13 producdes com
relevancia, que tratam mais especificamente do mercado, indicagdo geografica,
estratégias de marketing e producao de cerveja artesanal.

A transformacédo do hobby em atividade comercial € abordada na pesquisa de
Sgorla (2018) a partir de oportunidades sociais, econdmicas e financeiras. Este autor,
por meio de entrevistas, procurou retratar a trajetéria de vida dos participantes, bem
como contextualizar a construgcdo do mercado produtor da cerveja com énfase nas
semelhancas, diferencas, diversidades e continuidades de um processo que esta
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acontecendo de maneira intensificada, mas que adquire caracteristicas dos locais
onde as cervejarias sao instaladas. Aponta que o0s cervejeiros vao construindo
identificacOes, pois todos fizeram ou fazem parte de alguma associa¢ao na qual ocorre
troca de conhecimentos, corroborando com a ideia de Candau (2011), que assinala
gue esse processo € uma construcdo de memoria coletiva. As entrevistas revelam
forte destaque na mudanca de profissdo dos entrevistados que desistiram de seus
oficios iniciais para tornarem-se mestres cervejeiros e, segundo o autor,
denominaram-se “empresarios de si mesmos” (SGORLA, 2018, p.25).

Em linha similar sobre o conhecimento do sistema produtivo da bebida segue
o trabalho de Flach (2012) que, por meio de pesquisa bibliogréfica, observacéo direta
e entrevistas semiestruturadas, realizou uma pesquisa a partir de estudos de caso em
cervejarias de cidades catarinenses. O objetivo foi descrever e compreender o0s
processos de improvisacao e possiveis implicacdes na aprendizagem em cervejarias
artesanais. Ele retrata as improvisacdes realizadas através do conhecimento dos
responsaveis pela producéo e sua relacdo com os processos de aprendizagem. O
trabalho contextualiza sobre 0s cervejeiros, suas trajetérias de aprendizagem, desde
0 ingresso nas cervejarias até os relatos de improvisacoes realizadas.

Flach defende a aprendizagem como um processo coletivo mediado por
relacfes sociais e enfatiza aspectos culturais a partir da interacdo dos membros de
um grupo, reforcando a ideia de aprendizagem coletiva. E para reforcar essa
perspectiva, ele faz um didlogo com varios autores que reforcam a teoria de

compartilhamento de conhecimento:

Esta perspectiva consiste na teoria da aprendizagem situada, e
baseia-se na ideia de que a aprendizagem nas organiza¢des nao
ocorre somente a partir de processos cognitivos, mas também
depende da interacdo social, do contexto, da formac¢éo da identidade,
participacdo e engajamento (LAVE; WENGER, 1991; WENGER,
1998; WENGER; SNYDER, 2000; WENGER, 2000). (FLACH, 2012,
p. 569).

7

Em algumas das entrevistas é nitida a troca de conhecimentos e de
experiéncias entre os envolvidos no processo de producao e, de acordo com Wenger
(1998 apud FLACH, 2012), os novatos, ao fazer parte do processo produtivo, passam
a fazer parte dessa atividade, compartilhando e aprendendo com experiéncias,

criando significados para elas, ao mesmo tempo em que constroem uma identidade.
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A tese de doutorado de Oliveira (2018) faz um relato da histéria da cerveja
como um todo, comenta sua trajetdria, o surgimento e a ligagdo com o
desenvolvimento das civilizagbes e com a constancia na alternancia de valores e
ressignificados que a bebida recebia além do consumo como, por exemplo, seus usos
medicinais e como moeda. Também traca um paralelo da transicdo da producéo
artesanal para a industrial e menciona que as técnicas tradicionais se aperfeicoam a
medida que as tecnologias se modernizam, corroborando os conceitos de que a
tradicdo nao significa preservar originalidade e podem ser atualizados conforme o

periodo:

Os materiais, os sabores, as instrucdes formativas de artifices e a
prépria finalidade da cerveja foram sendo socialmente disseminados,
aprimorados e revisados. Do dominio exclusivo de alguns arteséaos,
a revolucao industrial usurpa esse saber fazer e o transfere para as
linhas de producado, dando origem, assim, a conversdo do artesao
em operario e a fabricacdo em massa de cervejas (OLIVEIRA, 2018,

p.6).

Tem como foco também entender a importancia dos avancgos tecnolégicos e
sua representatividade impactada em bens e/ou produtos reavivando a dicotomia da
tradicdo e inovacdo. De fato, embora o tradicional possa ser preservado, ele deve
acompanhar o dinamismo das mudancas de sua época. Com o incremento de novas
técnicas, insumos e produtos, relaciona as inova¢des como sendo saberes que
carregam uma verdade evidenciando a relacdo entre o0 homem, o saber fazer e a
sociedade. Sendo assim, Oliveira (2018) menciona que o0 uso das técnicas busca
construir um caminho de esclarecimento sobre a relacdo homem e técnica. Para tanto,
questionar a revolucao da tecnologia cervejeira é evidenciar a relagdo do homem na
sociedade e seus futuros direcionamentos. Outro aspecto importante confirma a ideia
de que os proprietarios de cervejarias entrevistados em sua pesquisa ja produziram
de forma artesanal e que abdicaram de suas profissdes nos mais variados ramos para
dedicacéo de forma mais intensa na producao em escala industrial (OLIVEIRA, 2018;
FLACH (2012).

Na mesma vertente, a tese de Tomasi (2018) que procurou responder a
questdo do porqué ha tanto engajamento na producdo de cerveja “caseira’. Neste
trabalho, ele descreveu essa pratica de lazer com observacao direta em vivéncias com

cervejeiros, constatando os produtores como grupos sociais, considerando que eles



25

tém caracteristicas comuns sociais e culturais. A producéo foi tratada como sendo
pratica de lazer em gque o movimento gira em torno de suas causas repletas de
sentidos e significados que comp8em uma histéria sociocultural individual e coletiva,
ressignificando o modo de ser e estar de cada individuo. Em entrevistas
semiestruturadas ele explora, de forma muito robusta, as conversas com o0s
cervejeiros e descreve suas motivacbes, as dificuldades, enfrentamentos e
facilitadores, bem como outras consideragdes no processo de producgao, haja vista
gue, conforme mencionado, ele entendeu essa atividade como sendo lazer.

Fato que chamou atencéo foi a abordagem relacionada a caracterizacdo dos
produtores como grupo social que, segundo o Tomasi (2018), baseado em seu
referencial tedrico, sé@o individuos com objetivos e expectativas em comum,
semelhanca cultural em préticas e gostos. Indica ainda que eles praticam um certo
conjunto de regras e normas para sua producado e que passam a assumir habitos e
costumes apo6s serem inseridos no grupo social: “[...] no caso dos produtores de
cerveja caseira implica em considerar que os sujeitos, quando adentram o mundo da
producao de cerveja, serdao de alguma forma ‘aculturados’ de acordo com determinado
conjunto de normas e valores” (TOMASI, 2018, p. 26). Necessariamente, segundo ele,
isso ndo implica em mudanca de personalidade, mas sim que eles passam a assumir
(ou ter que assumir) uma série de gostos, comportamentos e valores normais, para
serem aceitos e mantidos no grupo, como, por exemplo, a producao de cerveja.

As reflexbes das producdes seguintes tém como tema marketing e
comunicacdo. As consideracdes sobre essas obras foram divididas em trés partes
para analise. Na primeira, “Estratégias de marketing das cervejarias artesanais
catarinenses”, Ropelato (2010) apresenta as percepcdes dos gestores das cervejarias
da Rota da Cerveja Artesanal de Santa Catarina, por meio de estudos de caso de
pesquisa com o0s administradores, publico especializado em cervejaria e
consumidores. Suas percepc¢des sao variadas formas de propaganda e ajuste de
preco. Sob o ponto de vista dos especialistas destaca-se a concorréncia de mercado.
J& os consumidores consomem o0s produtos tradicionais, porém, sao exigentes em
diferenciais da cerveja. Destaca-se também a ocorréncia do grupo de cervejeiros
caseiros da Associacdo dos Cervejeiros Artesanais (ACERVA) como condutora no
processo de transferéncia de conhecimento com cursos e eventos relatado pelos

consumidores.
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Ja no trabalho de Dalmoro (2019) é apresentada uma analise do marketing
territorial como estratégia de iniciativas existentes e sua relacdo com o
desenvolvimento local, com foco nos casos de duas rotas cervejeiras no estado de
Santa Catarina. O autor desenvolveu a pesquisa por meio de entrevistas
semiestruturadas com os participantes envolvidos com os processos de estruturacao
e desenvolvimento das inciativas catarinenses “Vale da Cerveja” - que abarca
municipios e organizac¢des do Vale do Itajai - e “Caminho Cervejeiro” - que contempla
municipios e organizagfes da grande Florianopolis. Destaca que as rotas estao
estruturadas com materiais graficos e eventos de divulgacao e que a cerveja artesanal
€ o principal atrativo aos participantes do conglomerado. O marketing territorial pode
ser visto de varios aspectos, entre eles, buscar competitividade e vantagens para a
regido: “no ambito socioeconémico de cidades e/ou regides, resultando em maior
competitividade na atracdo de negdcios e turismo no setor cervejeiro e podendo ser
incluido em politicas publicas de desenvolvimento local e regional.” (DALMORO,
2019, p.15). Apesar de existir o movimento, € necessario, segundo o autor, uma
articulacéo e investimento em estratégias de marketing mais robustas.

Em um trabalho mais recente, Adriano e colaboradores (2020) tratam da
comunicacdo das cervejarias durante a pandemia de Covid-19 no ano de 2020. Os
autores apresentam como as cervejarias utilizaram os canais digitais para manter sua
relacdo com os consumidores. Desenvolveu uma pesquisa exploratdria e quantitativa
com duas cervejarias catarinenses pertencentes a rota da cerveja do Vale do Itajai
(SC). Com a impossibilidade de deslocamentos e a realizacdo de festas e eventos, a
internet passou a ser o meio de manter o contato com as pessoas € a utilizacdo dessa
tecnologia foi explorada pelos empreendimentos. Pessoas e empresas tiveram que
aprender a conviver no chamado “novo normal” e se utilizaram de ferramentas digitais,
em especial o Instagram, para manter contato com pessoas, colegas de trabalho e
clientes que, segundo dados dos autores, apresentaram relativo crescimento. Assim,
na pesquisa foram analisados os tipos de midia, formatos, periodicidades, produtos,
interacbes e tipos de publicacbes e foi realizado um comparativo entre as
pesquisadas. O resultado mostrou que, mesmo diante do cenario apresentado, as
cervejarias ndo deixaram de se comunicar e estreitar lacos com seus consumidores,
apresentando resultados positivos, 0 que ajudou a fixar a marca e a melhorar o

relacionamento com o consumidor.
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Em relacdo a cerveja artesanal e marketing, Mello e Silva (2020), em sua
pesquisa, procuraram entender e qualificar, por meio da ferramenta de
desdobramento da func&o qualidade (QDF), os requisitos de produto para um projeto
informacional de uma cerveja artesanal, sob a visdo do consumidor do Rio de Janeiro,
Brasil. A base do trabalho foi realizada com o uso da ferramenta QDF para identificar
as necessidades dos clientes e classifica-las em atributos do produto. A pesquisa
exploratéria apontou as caracteristicas do perfil dos consumidores que buscam
cervejas diferenciadas e ndo sao motivados por seu valor e sim pela qualidade como
diferencial, sendo essa a principal caracteristica a ser priorizada no processo de
desenvolvimento de uma nova cerveja artesanal.

Ja em sua pesquisa, Ristow, Guerra e Filho (2019) fazem uso de um modelo
que mapeia o nivel de maturidade de empresas em rede. A analise foi baseada em
uma pesquisa utilizando uma ferramenta de gestdo que apos aplicada gera um score
para classificar o nivel da empresa. Teve como objeto de estudo a Associacédo de
Micro Cervejarias Artesanais do Estado de Santa Catarina (ACASC)®. Apo6s a
aplicacdo do modelo, a associacdo teve uma pontuagdo positiva, porém o0s
pesquisadores ressalvam que as estratégias coletivas baseadas no panorama
oferecido pelo modelo necessitam de caracteristicas a serem conquistadas em
maiores niveis de maturidade. Como contribuicdo para a pesquisa, pode-se apontar
que a ACASC é uma apoiadora da Rota da Cerveja Artesanal de Santa Catarina.

O trabalho de Eltermann, Matos e Silva (2016) analisa a cerveja artesanal como
produto turistico com o enfoque na categorizacdo da producdo que se forma pelo
estabelecimento de marcos que caracterizem a concepcédo artesanal dessa bebida
numa dialética gastronémica. A contribuicdo desse artigo cientifico fica por conta da
contestacao da criacdo da Rota da Cerveja do Estado de Santa Catarina que, para os
autores, no ambito cultural aliado ao turismo, ndo contempla as informacdes
necessarias ao meio, nem tampouco o real mercado desse produto. Isso porque,
segundo a pesquisa deles, a referida rota ndo compreende todas as microcervejarias

catarinenses e nao atende as informacgdes referentes a producao. Afirmam ainda que

8 Associacdo de Micro Cervejarias Artesanais do Estado de Santa Catarina é uma entidade
representativas da producéo artesanal de cerveja no Brasil. Foi fundada em 2008 e tem como
objetivos defender interesses do setor e estimular a troca de experiéncias e ideias entre 0s
gestores de negdcios do segmento.
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as informacdes da rota sdo uma mera coletanea de informacfes dos sites das
cervejarias.

A tese de Pellin (2016) se fundamentou numa pesquisa exploratoria composta
por meio de entrevistas semiestruturadas. Analisa o cenario pré-decisional da
discusséo da Indicacdo Geogréfica (IG) para chope e cerveja artesanal na regido de
Blumenau (SC), ocorrida entre 2010 e 2015, enquanto fator determinante na
constituicdo de pactos territoriais estratégicos para o Desenvolvimento Territorial
Sustentavel (DTS). Indicagcbes geograficas sdo meios para que se possa garantir a
origem dos produtos e conforme ganhavam notoriedade passaram a diferenciar nao
apenas produtos, mas também territérios e a incorporar vantagens, sobretudo na
dimensdo econdmica, mas nao se limitando a ela. O autor conclui que, dentre os
varios atores do processo, um se destaca: o MAPA. Ele é protagonista por propor uma
metodologia para estimulo e fortalecimento de IGs; no Brasil pode ser considerada a
expressao intencional de que IGs podem produzir DTS. O trabalho de Pellin (2016)
contribui para pesquisa ao dialogar com varios autores acerca das definicbes de
cervejaria artesanal que sdo normalmente limitadas em produgdo, com receitas e
produtos diferenciados e geralmente de origem familiar. Também faz mencédo a um
subproduto da Rota da Cerveja de Santa Catarina, o Projeto Vale da Cerveja, similar
a rota que sera objeto de estudos desse trabalho composta por seis municipios e doze
microcervejarias. Na mesma linha da tese, o autor ainda publicou um artigo cientifico
gue trata especificamente da IG sobre chope e cerveja na regido de Blumenau.

A producdao cervejeira como patriménio intangivel é o resultado da pesquisa de
Giorgio e Junior (2016). Realizam uma contextualizac&o historica da bebida desde sua
descoberta até sua importancia em paises tradicionais de consumo como Alemanha
e Bélgica. A discussédo gira em torno da comunidade cervejeira do estado do Rio de
Janeiro (RJ), que discutem a demanda em tornar a cerveja reconhecida como um
patrimdnio imaterial. O autor revela que essa categoria de patrimdnio tem seu proprio
reconhecimento internacional: “[...] ttm base nos documentos da Convencao para a
Salvaguarda do Patrimonio Imaterial da UNESCO sé&o relacionadas como meio de
preservacao, elevacao e difusdo da heranca da pericia cervejeira em tais regides do
globo.” (GIORGIO; JUNIOR, 2016, p.140). Esse tipo de patrimdnio, segundo a
UNESCO (2003):
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Representa todas as praticas, representacfes, expressoes,
conhecimentos e técnicas — junto com o0s instrumentos, objetos,
artefatos e lugares culturais que |Ihe sdo associados — que as
comunidades, 0s grupos e, em alguns casos, 0s individuos
reconhecem como parte integrante de seu patrimonio cultural.

De acordo com Giogio e Junior (2016), o incentivo em requerer o registro como
patrimonio se da pela preservacédo da tradicdo devido a ameaca da producdo massiva
dos grandes conglomerados que ditam precos ndo competitivos para os artesanais,
bem como a ameaca dos falsificadores e das industrias que ndo prezam pelo padréo
artesanal de qualidade, mas que usam tal rotulo para se privilegiar desse nicho. O
patrimdnio imaterial sera discutido ao longo dessa dissertacdo ao comentar as formas
de transmissdo desse conhecimento. No entanto, sua patrimonializacdo nao garante
sua perpetuacao.

O governo do Estado de Santa Catarina, por meio da Lei n® 16.880, de 18 de
janeiro de 2016, criou a Rota da Cerveja Artesanal de SC. O texto da Lei traz como
justificativa a cultura e a tradicao cervejeira das regides do Estado, com enfoque nas
cidades de colonizacdo germanica e nas diversas fabricas e cervejarias artesanais
existentes. O objetivo é incentivar toda a cadeia produtiva da bebida como as
microcervejarias, maltarias, produtores de insumos e equipamentos, instituicdes de
ensino cervejeiro e produtores caseiros a promover a cultura e a producao da cerveja
artesanal catarinense, bem como, a promocao de eventos, o desenvolvimento do
turismo e a criacdo de emprego e renda. A partir de sua criacao, foi utilizado o roteiro
turistico oficial do Estado para definir macrorregides, conforme a localizacdo do
municipio para a exploracdo da Rota da Cerveja. A denominada de Caminho dos
Principes abrange os 13 municipios da regido nordeste do estado onde fica situada a
cidade Joinville.

A partir do contexto apresentado, esta dissertacdo tem como problema de
pesquisa: De que maneira o saber fazer da cerveja artesanal pode se tornar um
patrimdnio imaterial levando em conta elementos que ndo estdo presentes na sua
captura/enquadramento pela atividade turistica? O objetivo geral € identificar quais
elementos que estdo ou ndo presentes na Rota da Cerveja Artesanal Caminho dos
Principes que poderiam caracterizar a tradicdo da producdo de cerveja artesanal da
regido como patrimoénio imaterial. Para atingir esse objetivo ao longo do processo,
foram definidos os objetivos especificos: estudar a producédo de cerveja em Joinville;

estudar o conjunto de leis que regulamenta a producéo de cerveja no Brasil; realizar
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um mapeamento das cervejarias artesanais da Rota Caminho dos Principes; analisar
0 conceito rota, roteiro e itinerario e o seu uso na denominacao da criacdo da Rota;
realizar uma pesquisa com 0s cervejeiros caseiros da Rota Caminho dos Principes;
produzir uma colegdo de narrativas orais com os cervejeiros de Joinville, por meio da
Metodologia da Histéria Oral para identificar possiveis elementos que caracterizem a
producao de cerveja artesanal como um patriménio cultural imaterial.

A cidade de Joinville tem uma estreita ligagdo com a producdo de cerveja
artesanal, pois ela abrigou a primeira cervejaria artesanal catarinense e a famosa Cia.
Sulina Antarctica e ainda abriga dezenas de cervejarias e cervejeiros caseiros. Tendo
em vista que a tradicdo esta intimamente ligada a um processo de transformacao
social, ela é passivel de transformacao pelos novos processos, tecnologias e midias.
Sendo assim, como forma de se preservar essa cultura da transmisséo do saber fazer
da bebida artesanal, a indicacdo da producdo do saber fazer cerveja artesanal da
regido de Joinville como um patriménio cultural imaterial pode ajudar a identificar e
preservar essa cultura cervejeira da regiéo.

Porém, a turistificacdo da rota pode acautelar e comprometer essa identidade
local e sua pratica cultural pondo em risco a transmissdo dos saberes que ocorrem
entre geracdes ou dentro de um grupo e pode descaracterizar a identificacdo das
matrizes culturais.

Diante desse cenario, dividiu-se a dissertacdo em dois capitulos. O primeiro ir&4
apresentar, de forma mais enfatica, a problematica de toda a pesquisa. Traz um
estudo sobre o conjunto das leis que regulamenta a producdo de cerveja no pais,
principalmente a Lei n® 16.880, de 18 de janeiro de 2016 que cria a Rota da Cerveja
de Santa Catarina. A analise sera apresentada por meio de uma cronologia, desde a
sua criacao, proposicao e qual foi a retdrica utilizada em seu texto para justifica-la. Em
seguida, serdo apresentados os dados da pesquisa realizada com as cervejarias que
compdem a regido turistica Caminho dos Principes. O intuito é identificar a cadeia
produtiva existente nessa rota, suas carateristicas, produtividade, quais os estilos e
para quem produzem. A coleta de dados foi realizada por meio de formulario on-line,
e teve inicio apos a aprovacdo do projeto de pesquisa pelo Comité de Etica em
Pesquisa da Universidade da Regidao de Joinville - UNIVILLE, em fevereiro de 2021.
Na sequéncia € apresentada a cultura da producao da cerveja artesanal na regiao de
Joinville em uma viséo historiografica realizada a partir de fontes historicas em livros

e pesquisa de documentos no acervo do arquivo histérico municipal da cidade. Por
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fim, sdo discutidos os conceitos de rota, roteiro e itinerario, problematizando-os e
buscando identificar o termo mais apropriado para a Rota da Cerveja e seus
elementos ligados ao patrimbnio cultural. Essa abordagem sobre a dimenséo do
conceito que tratou do tema relacionando-o com patriménio cultural imaterial permitiu
a transicéo para o proximo capitulo.

O segundo capitulo apresenta o perfil do produtor de cerveja caseiro da regiao.
Os dados foram coletados por meio de questionario on-line, para entender qual o perfil
€ como esse grupo social, que estq as margens dos poderes institucionalizados do
patriménio, compartilha essas praticas tradicionais. Apds a analise desses
guestionarios, por meio de amostra ndo probabilistica, foi selecionada uma amostra
para produzir uma coletanea de narrativas sobre como 0s cervejeiros caseiros
entendem seu papel na narrativa de uma regido tradicional no modo de se produzir e
consumir cerveja. As narrativas foram coletadas por meio da metodologia da historia
oral, com o proposito de dar voz aos cervejeiros da regido, oportunizando a sua
identificag8o na trama da histéria da cerveja em de Joinville e buscando entender de
qual forma elas podem contribuir para a manutencdo dessa tradicdo, bem como
visando identificar se a cerveja pode ser um patriménio cultural imaterial.

O percurso metodoldgico contempla pesquisa qualitativa nas fases iniciais com
uso de questionario. A pesquisa tem uma abordagem exploratéria, que, segundo
Gerhardt e Silveira (2009), pode se subdividir em algumas etapas adicionais. Dessas,
sera utilizado nessa pesquisa o levantamento bibliografico: procedimento realizado
com base no inventario de material cientifico teérico ja estudado e publicado, por meio
da leitura de livros, artigos, revistas e periodicos cientificos, bem como outros
trabalhos, monografias e teses acerca do assunto tratado (GERHARDT; SILVEIRA,
2009). E documental: com pesquisa realizada no Arquivo Histérico de Joinville com
pesquisa baseada em publicacbes de jornais, cartazes, rotulos e outras fontes
disponiveis. Para a producdo das entrevistas foi utilizada a metodologia da histoéria
oral que, conforme descreve o Laboratorio de Historia Oral da Univille (LHO, 2021), é
utilizada na coleta das experiéncias dos entrevistados para conhecer suas
experiéncias sociais e o entendimento do tema da pesquisa na visao dos cervejeiros.
Nessa trajetéria, a dissertacdo tem um carater interdisciplinar, com o uso de fontes
primarias, coleta de dados e metodologias e dialogo com outras areas do saber que
corroboram com a proposta do Programa de Pés-graduacédo em Patriménio Cultural e

Sociedade.
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2 UM ESTUDO SOBRE A PRODUCAO E A LEGISLACAO DE CERVEJA NA
REGIAO DE JOINVILLE

Este capitulo foi dividido em quatro partes. A primeira tem como proposito
atender ao objetivo especifico de estudar o conjunto de leis que regulamenta a
producdo de cerveja no Brasil. Faz referéncia as leis que abrangem a producéo de
bebidas no pais, em especial, 0 conjunto de normas que tratam especificamente sobre
a producao de cervejas, retratando-a no marco legal das esferas federal e estadual.
Esta andlise sera importante para a pesquisa pois consegue contextualizar a
complexidade do campo da producdo da cerveja artesanal frente ao contexto de
regulamentacdo da producdo de bebidas pautadas em critérios industriais,
demonstrando, também, os jogos de poder quando se trata das regras que visam
controlar as condutas de todo um setor. Posteriormente a pesquisa € direcionada a
regulamentacdo da producdo de cerveja artesanal em Santa Catarina, com o
propoésito de verificar como essa € constituida e, em especial, o estudo da Lei que
originou a Rota Turistica e Cultural Cervejeira do Estado de Santa Catarina, que
passou a ser denominada de Rota das Cervejas de Santa Catarina. A segunda parte
atende ao objetivo especifico de mapear as cervejarias artesanais da Rota Caminho
dos Principes. Faz um retrato do perfil da cadeia produtiva das cervejarias que
compdem oficialmente essa rota e seus atores: as cervejarias artesanais. A terceira
tem o intuito de estudar a producéo de cerveja em Joinville e mostra, em linhas gerais,
a historicidade da producéo de cerveja na regido de Joinville (SC), a tradicdo que a
cidade tem com produtora da bebida e que, muitas vezes, amalgama-se com o proprio
desenvolvimento da cidade e de seus habitantes. E, por fim, a pesquisa problematiza
e analisa o conceito de rota, roteiro e itinerario e o seu uso na denominacéo da criagao
da Rota para atender o respectivo objetivo especifico.

A partir da ideia de historia e tradicdo, buscou-se contextualizar o cenario da
producdo de cerveja no estado, com o0 objetivo de associar essa producdo, seus
modos de transmisséo e de saber fazer, como um bem cultural da regidao de Joinville.
Com base nisso e com a criacdo da Rota Turistica da Cerveja Artesanal da qual a
cidade faz parte, criada a partir de um Projeto de Lei, o0 estudo problematiza a forma
como essa Rota foi criada pelo Estado que, utilizando-se de um discurso de poder, e,
por meio de instrumentos legais, ndo apresentando pesquisa ou estudo, no projeto de

lei, que pudesse ser utilizado como fonte de embasamento cultural.
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2.1 O conjunto de leis que regulamentam a producao de cerveja

A cerveja € uma das bebidas mais antigas da humanidade. Alguns
historiadores, segundo Morado (2009), contam que o homem comecou a abandonar
a vida nbmade ao desenvolver as primeiras técnicas de agricultura e comecou a
cultivar gréos. Essas técnicas permitiram o cultivo de cereais, entre eles a cevada,
bem como seu armazenamento para consumo posteriormente, o que possibilitou que
eles vivessem em grupos. Segundo o autor, 0s primeiros campos dessas culturas
surgiram por volta de 9000 a.C. na Asia Ocidental, os primeiros tracos de plantagéo e
cultivo de campos de cereais. Havia plantacbes de grdos como trigo, aveia, arroz e
cevada que, ap0s serem colhidos, os agricultores primitivos os transformavam em
farinha para o consumo e conservacdo. Segundo Morado (2009), ha muitos indicios
de que, a época em gque o homem comecou a construir cidades, por volta de 6000
a.C., a pratica da producdo de cerveja jA era estabelecida e, aparentemente,
organizada. Documentos mais antigos estao repletos de simbologia da bebida como
mercadoria e moeda de troca: “Em 1913, o arquedlogo e linguista tcheco Bedrich
Hrozny (1879-1952) decifrou tAbuas com registros que comprovavam que, na regiao
entre os rios Tigre e Eufrates (hoje Iraque), os sumérios consumiam uma bebida
chamada sikaru, feita a partir de paes de cevada germinada” (MORADO, 2009, p.22).

Os egipcios logo aprenderam a arte de fabricar cerveja e carregaram a tradicao
nos milénios seguintes, agregando o liquido a sua dieta diaria (ESPECIAIS, 2015).
Assim como acontece com a maioria dos ativos que ganham valor, ela passou a ser
regida em alguns povos por regras e leis que a limitavam, contabilizavam ou até

mesmo definiam puni¢cdes por seu mau uso ou producao.

A partir de seu uso para outros fins gue nao somente para 0 consumo
a cerveja, como, por exemplo, para fins medicinais, como substituta
da agua durante a peste negra, como mercadoria e como moeda.
Quase vinte tipos de receitas eram produzidas, servindo como
remédio (para os olhos e a pele), pagamento a trabalhadores e
oferenda aos deuses. Com esse papel fundamental na economia de
entdo, baseada em escambo e troca de riquezas, sua producao era
responsabilidade do Estado, sendo, portanto, bastante controlada.
(MORADO, 2009, p. 32).
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Com a popularizacdo da bebida entre os povos, sua venda, a frequéncia nas
tavernas, bem como o volume a ser produzido, eram regulamentados por lei®.
Obedecia-se ao seguinte principio, de acordo com Especiais (2015, web): quanto mais
elevado o cargo, tanto maior a responsabilidade e a necessidade do consumo de
cerveja. O Codigo de Hamurabi, a mais antiga Lei conhecida pelo homem moderno,
também faz referéncia em seu contelddo aos artigos e as regras e punicdes

relacionadas a producao, venda e consumo de cerveja, e regulamentava:

A producdo, venda, qualidade e distribuicdo de cerveja. Incluia véarias
leis de comercializagdo, fabricacdo e consumo da cerveja,
relacionando direitos e deveres dos clientes das tabernas. O Codigo
de Hamurabi também estabelecia um rateio diario de cerveja para o
povo da Babilbnia: 2 litros para os trabalhadores, 3 para os
funcionarios publicos e 5 para os administradores e 0 sumo
sacerdote. Estela de Hamurabi (ou cddigo), que data de 1760 a.C.
Nela, se condena a morte quem nao respeita os critérios de producéo
de cerveja indicados. O codigo também impunha punicbes severas
para os taberneiros que tentassem enganar os seus clientes com
cervejas de mé qualidade (ESPECIAIS, 2015).

O cébdigo, ainda previa, segundo Morado (2009, p.32), outras regulamentacdes,
como, por exemplo, o afogamento do cervejeiro em sua prépria bebida caso ela fosse
intragavel, ou a pena de morte para os sacerdotes encontrados em bares. Quanto ao
pagamento, determinava que o oriundo da venda de cerveja ndo poderia ser em
dinheiro, mas apenas em graos de cereais.

E assim, a medida que se popularizava, a cerveja também comecava a receber
regulamentacdes. Inicialmente, essas regras visavam questdes econémicas como a
arrecadacdo de impostos e/ou a qualidade dos produtos. Além das leis de producéo,
por exemplo, passaram a ser incrementadas em questfes sanitarias. O imperador
romano Carlos Magno em sua Captulare de Villis'9, no artigo 34, determinava que 0s

administradores das cervejarias garantissem que os funcionarios mantivessem suas

® Conforme a popularidade da cerveja foi crescendo contribuiu para problemas de inflagéo,
como, por exemplo: No ano 301, o imperador Valério Diocleciano (cerca de 245-313) viu-se
obrigado a publicar o Edictum de Pretiis Rerum Venalium (Edito do Preco Maximo), que
limitava os pregos de vérios produtos, entre eles o trigo, a cevada e a cerveja (MORADO,
2009, p.38).

10O Capitulare de Villis, conjunto de regras publicado por Carlos Magno no final do século VI
para a correta administracdo das terras sob seu dominio, reconhece os cervejeiros como
artesdos especializados, com destacado papel na constituicdo dos vilarejos (MORADO, 2009,
p.42).
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maos limpas por questdes de higiene. Conforme seu avanco, o Estado comecou a ter
interesse no negaocio, tendo em vista sua regulamentacao e controle da producéao local
(MORADO, 2009, p.41).

Sob a dptica da cobranca de impostos e com normas e regulamentacdes sendo
impostas, o Estado passou a acompanhar de perto essa atividade, e assim, obter o
direito de produzir comercialmente tornou-se cada vez mais dificil, acirrando ainda
mais as disputas de mercado. Segundo Morado (2009, p. 41): “[...] todas as medidas
de controle visavam questdes econdmicas (impostos) ou a qualidade do produto”.

Assim, os governantes foram se cercando de leis e decretos numa tentativa de
protecdo da comercializacdo da bebida. Em Estrasburgo, conforme Morado (2009),
por meio de uma lei municipal, foi proibida a comercializacdo temporaria entre o inicio
do outono até inicio da primavera. O governo de Paris, em 1514, impds que, para a
abertura de uma empresa da bebida o cervejeiro deveria ter experiéncia de pelo
menos trés anos como formacao. Ainda em 1268, na Franca, a bebida deveria conter
apenas lupulo e malte atendendo pressfes contrarias ao monopolio do gruittt. O
Conselho da Cidade de Munique decretou, em 1447, que somente agua, malte e
l[Gpulo compunham a cerveja. Até que, em 1487, o Duque Alberto IV da Baviera
determinou um juramento publico de obediéncia a esse juramento que viria dar luz,
em 1516, a Lei mais conhecida pelos cervejeiros: a Einheitsgebot!?, a famosa Lei de
Pureza alema aplicada em toda Baviera.

Na década de 1920, o Governo dos Estados Unidos da América (EUA) criou a
chamada Lei Seca ou Phroibition3. De acordo com o Mundo da educacao (2010,
web), o objetivo dessa lei americana era proteger o cidaddo do consumo excessivo
de élcool, o que acabou nao acontecendo, pois possibilitou a producao ilegal e o
contrabando de bebidas. Além disso, a Lei tinha motiva¢Ges politicas e econdmicas?4.

11 Na ldade Média era o gruit que dava sabor e amargor a cerveja diferente do que é hoje com
a utilizacao do lupulo. A palavra significa “erva” em alemao. Era uma mistura de ervas e outros
botanicos usados nas receitas de cerveja por séculos e era um dos pontos de sua qualidade.
(CERVESIA, 2017).

12 L ei da Pureza é um marco na histéria da cerveja, marcando definitivamente a cevada e o
lGpulo como ingredientes basicos, rejeitando bebidas que se rotulavam cerveja, mas usavam
trigo, arroz, milho, diversas ervas ou outros adjuntos, como acgucares e frutas.

13 Pela 182 Emenda o consumo de alcool foi proibido em 16 de janeiro de 1920.

14 Em 1917 os EUA entraram na Primeira Guerra Mundial e devido ao custo gerado pelo
conflito era necessério racionar alimentos. A utilizagdo de cereais e gréos para a producao de
bebidas era um dos meios a ser evitados para a economia. O fato de se consumir bebidas
tipicas alemas, como cerveja e vinho, também era um ato patriético. Também os industriais
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Dessa forma, tanto na Lei de Pureza Alema como na Lei Seca dos EUA, pode-
se perceber que havia outros motivos além dos argumentos apresentados. O Estado
se utilizava de seu poder executivo e, por meio das instancias legislativas e judiciarias,
faz prevalecer sua vontade em meio as justificativas apresentadas de forma a
corroborar seu uso. A utilizacdo desses recursos nos remete ao jogo de poder e de
vontade que, de acordo com Vandresen (2010), pode ser percebido na obra de
Foucault quando diz que na pratica do discurso, além da expressao do saber,
encontrasse a prerrogativa do exercicio de poder e que hd um verdadeiro motivo, uma
vontade de verdade que se esconde nos meios para valida-lo: “Ha em todo discurso
uma ‘vontade de verdade’ que ao trazer em si a oposi¢cao entre o verdadeiro e o falso
classifica algo como verdadeiro” (VANDRESEN, 2010,p.7).

Ao contrario dos dois casos, no Brasil, ainda hoje ndo h& nenhuma lei que
proiba o cervejeiro caseiro de colocar em prética seus conhecimentos para produzir
cerveja de forma artesanal. No entanto, o ponto comum dos dois casos com a
realidade brasileira é que h& outra motivacao para legitimar a lei. Isso pode-se ser
percebido na justificativa utilizada pelo Governo de Santa Catarina ao promulgar a Lei
gue criou a Rota das Cervejarias do estado. No texto da justificativa foram utilizados
elementos como tradicdo e cultura, no entanto, o que se percebe é uma forte
tendéncia econbmica e turistica. A criacdo dessa Rota sera explorada ao longo da
pesquisa.

Diante desse contexto, pretende-se atender ao objetivo especifico sobre o
estudo desse conjunto de Leis que regulamentam a producéo de cerveja no Brasil.
Em termos de legislacdo no pais, aplicaveis ao setor de bebidas, inclusive a cerveja,
pode-se citar o Decreto-Lei 986, de 21 de outubro de 1969'° (BRASIL, 1969), a Lei
8.918 de 14 de julho de 1994 (BRASIL, 1994), o Decreto 6.871, de 04 de junho de
2009 (BRASIL, 2009). Da Lei 8.918/1994 e do Decreto 6.871/2009, doravante

temiam a queda da qualidade com a migracao dos trabalhadores do campo para a cidade em
raz&o do consumo de alcool (MUNDO DA EDUCACAO, 2010).

15 Este decreto-lei “Institui normas basicas sobre alimentos” e continua vigente no
ordenamento juridico brasileiro”.

16 Referida lei é instituida na esfera federal e trata “sobre a padronizagéo, a classificagdo, o
registro, a inspecao, a producéo e a fiscalizacdo de bebidas, autoriza a criacdo da Comisséo
Intersetorial de Bebidas e da outras providéncias”.

17 Este decreto, também instituido na esfera federal, regulamenta a lei anterior, conforme
dispde em seu predmbulo “Regulamenta a Lei n28.918, de 14 de julho de 1994, que dispde
sobre a padronizacgéo, a classificacéo, o registro, a inspecéo, a producéo e a fiscalizagédo de
bebidas”.
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chamada de Lei Geral das Bebidas, sdo derivadas as demandas dos grupos
especificos conforme a atividade. Essa lei dispde sobre a padronizacéo, classificacao,
registro, inspec¢ao, producao e fiscalizacao de bebidas atribuindo a competéncia sobre
0 assunto ao Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA). De acordo
com Mazzariol (2018), a Lei geral das bebidas, opera em conjunto com normas
tributarias e sanitarias, tais como: a Lei 6.437, de 20 de agosto de 1977 (BRASIL,
1997), que tipifica infracdes sanitérias; o Decreto-Lei 986/1969 que rege as normas
de alimentos e possui um conjunto extenso de Instru¢ées Normativas e Resolucoes
do MAPA e da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA). Sobre a legislacéo
da atividade cervejeira no pais, Mazzariol (2018) compilou-as a partir de sites oficiais
dos 6rgdos como MAPA e ANVISA, com o objetivo de identificar os principios
presentes e as fontes de criacdo e validade do conjunto de normas. Essa lista pode
ser vista no Apéndice A.

N&o obstante a relacdo de normativas acima, empreender na area de cerveja,
especificamente artesanal, ndo é facil devido a falta de uma legislacao especifica que
possa distinguir a producao artesanal da industrial, o entendimento e o funcionamento
dos processos para implantacdo de uma cervejaria artesanal para a regularizacéo e
comercializacdo do produto. O 6rgdo regulador para a implantacdo de novas
cervejarias, o MAPA, designa um representante para acompanhar e fiscalizar a
instalacdo da nova planta. Sendo assim, a interpretagcéo das instru¢des normativas do
orgao governamental para 0s novos negacios fica condicionada a esse profissional.

A Lei Geral das Bebidas, de acordo com Mazzariol (2018), propunha em seu
artigo 11 a criacdo de regulamento com disposicoes especificas de toda cadeia
produtiva desde a instalacdo, producao, envase e até condi¢cdes higiénico-sanitarias
dos estabelecimentos industriais, artesanais e caseiros. Estas disposi¢des, apesar
das promessas, nunca se tornaram lei. Sendo assim, pode-se, de forma geral, ter um
entendimento sobre o marco juridico da producéo de bebidas no Brasil, sobretudo a
producado de cerveja. A grande critica do setor € a falta de legislacdo especifica para
a producao artesanal. A fiscalizagéo fica sub judice de um fiscal do érgéo regulador
do Estado e as instalagbes das cervejarias artesanais do pequeno produtor sao
analisadas pelo mesmo conjunto de Leis que fiscalizam as grandes cervejarias
industriais.

Analisar esse conjunto de Leis é importante para entender as dificuldades e os

jogos de poder que se vé a partir do uso das prerrogativas do Estado por determinados



38

setores da sociedade. Portanto, a realidade normativa da cerveja no Brasil reflete
também estes jogos de poder, sinalizando que interesses acabam se destacando e
refletindo na legislacdo e as complexidades que o cervejeiro artesanal tem ao tentar
legalizar sua produg&o. Em muitos casos, esse olhar industrial sobre o caseiro acaba
inviabilizando o novo negdcio, pois o cervejeiro precisa de uma grande quantidade de
capital para atender todas as exigéncias do MAPA, o que acabada prejudicando o

arranjo produtivo local da cerveja artesanal.

2.1.1 Lei sobre a producéo de cerveja artesanal

Algumas agGes com o objetivo de preencher essa lacuna, a falta de legislacao
especifica do setor, estdo sendo tomadas, como, por exemplo, a discussao de um
Projeto de Lei que pretende definir e regulamentar a producédo de cerveja artesanal
no Brasil. A atencdo para essa demanda, se atendida, viabilizara a abertura de novos
negécios fomentando, ainda mais, a producao e o consumo de cerveja dos produtores
locais. Este topico pretende atender ao objetivo proposto sobre o estudo do conjunto
de leis que regulamenta a producao de cerveja no Brasil.

Em 2013, o Deputado Estadual de Santa Catarina, Rogério Peninha
Mendonca®, deu entrada no Projeto de Lei (PL) 5.191, de 20 de marco de 2013
(BRASIL, 2013), junto a Camara dos Deputados Federais, que dispde sobre a
producéo de cerveja artesanal. Segundo o texto do projeto, sera designado produtor
artesanal todo aquele localizado em area urbana que nao ultrapasse a quantidade de
30 mil litros anuais de producédo. O produtor enquadrado nessa categoria devera ser
registrado no MAPA e obrigatoriamente seguir suas exigéncias quanto as finalidades
e dimensdes como produtor. No texto do PL o deputado explana sobre a historicidade
da bebida e justifica o Brasil como grande produtor de cerveja, tanto em volume de
producdo, como em consumo. Apesar desses fatos, o grande impeditivo para uma
maior difusdo e crescimento € a auséncia de normas e regulamentos para a producao
e a comercializacéo, justifica o deputado.

Também fica evidenciado na justificativa do referido PL que todo o setor é
regulamentado pela Lei Geral de Bebidas, a qual n&o contempla as normas

regulamentares relativas as bebidas caseiras e as cervejarias artesanais, lacuna que

18 Do partido MDB-SC
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seria complementada pela aprovacéo da pretendida Lei do deputado Rogério Peninha
Mendonca. (BRASIL, 2013). A tltima movimentacao desse projeto aconteceu em maio
de 2019, na qual foi apresentado o requerimento n. 1454/2019, do Deputado
Rogerinho Peninha Mendonga — MDB, por meio do qual requeria a revisdo do
adespacho que determinou que o referido PL também passasse pela Comisséo de
Financas e Tributac&do. Ainda esta no aguardo do despacho do relator da Comisséo
de Agricultura, Pecuaria, Abastecimento e Desenvolvimento Rural (CAPADR).

A aprovacdo da lei especifica para o segmento é importante para o
desenvolvimento do setor, pois, de acordo com a proposta do PL, as entidades e
associacOes formadas por cervejeiros poderdo se apropriar da nomenclatura e utiliza-
la para fomentar o desenvolvimento regional com a divulgacdo dos produtos locais,

como, por exemplo, as cervejarias artesanais de Santa Catarina.

2.1.2 A Leidarota turistica cervejeira de Santa Catarina

Segundo o portal da Agéncia de Desenvolvimento do Turismo de Santa
Catarina (SANTUR, 2021), o estado?? foi eleito, pela Revista Viagem & Turismo, por
11 vezes, como o melhor para se viajar e, entre outros prémios, tornou-se referéncia
como atrativo turistico e cultural recebendo cerca de milhdes de pessoas por ano, de
varias partes do globo, que desejam conhecer sua histéria, geografia, costumes e
tradicdes. Uma dessas atracdes, segundo site do Turismo de SC (TURISMO DE
SANTA CATARINA, 2021), sdo as cervejas artesanais produzidas no estado e que
fazem parte da heranca da coloniza¢éo europeia. O governo do estado, por meio da
SANTUR e utilizando-se de recursos do Fundo Estadual de Incentivo ao Turismo
(FUNTURISMO)?°, elaborou um guia sobre a Rota da Cervejeira do Estado que tem
como objetivo informar e orientar o turista sobre a histéria, a tradicéo e as cervejarias
existentes em SC (ANEXO A).

E um guia ilustrado de capa dura com laminac&o fosca, com varias fotos que

teve, segundo a propria publicacdo, uma tiragem impressa em papel feito com

19 Santa Catarina (SC), segundo dados do IBGE (2010), fica no Sul do Brasil e tem uma
extens&o territorial de aproximadamente 96 mil km2, tendo como capital Florianopolis. E um
dos estados com maior indice de desenvolvimento humano. Com clima predominante é o
tropical umido que, por conta de seu relevo constituido por montanhas e praias faz do estado
um destino turistico muito visitados do pais.

20 Fundo Estadual de Incentivo ao Turismo criado Lei n® 13.336, de 08 de margo de 2005.
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madeira de reflorestamento da Europa. Com 81 paginas, a publicacdo foi dividida em
quatro capitulos. O primeiro, conta a historia e a tradicdo da bebida em Santa Catarina,
as primeiras cervejarias e 0 renascimento dessa tradicdo. O segundo, trata
propriamente dos cervejeiros atuais, 0s insumos utilizados e a forma de produzir a
bebida, além da variedade de estilos encontrados em cervejarias no Estado. O terceiro
capitulo é destinado a apresentacdo do roteiro com as principais cidades e suas
cervejarias. No entanto, percebe-se que foram divididas em regifes geograficas: Vale
do Itajai, Norte, Florian6polis/Sul e Meio Oeste. Percebe-se que ndo hé relagéo direta
entre a publicacdo Rota da Cerveja Artesanal com a proposta da Lei, que mostra um
desalinhamento entre o poder publico e o turismo, pois a publicacdo poderia ter sido
citada na justificativa dando embasamento na argumentacdo. O Ultimo capitulo traz
varios pratos tipicos das regides e diferentes tipos de harmonizacdo combinados com
varios estilos de cerveja.

Segundo informacdes da publicacdo Santa Catarina (ROTA DA CERVEJA DE
SANTA CATARINA, ([2017?]))%%, doravante chamado de Guia da Rota, a cerveja
chegou ao Brasil pelos holandeses em 1637 quando Mauricio de Nassau?? aportou
em Recife e trouxe um mestre cervejeiro. Mais tarde, com a comitiva da Familia Real
em 1808 que “trouxe muita cerveja na bagagem e continuou importando da Inglaterra
nos anos seguintes (ROTA DA CERVEJA DE SANTA CATARINA, [2017?]). No
entanto, de acordo com Beercast Brasil (2014), essa informag¢ao n&o procede, pois
o antropélogo Alan Duane Eames?3, em pesquisas realizadas no Brasil, encontrou
registros de indios que habitavam na regido amazdnica que produziam uma espécie
de cerveja feita com grdos e mandioca, constatacdo datada de 1557. Sendo assim,
nas Américas, nesse contexto especificamente do Sul, a bebida néo foi trazida pelos
povos colonizadores, pois 0s habitantes daqui ja conheciam uma bebida fermentada.

Mas, diferentemente do que se possa imaginar, a maioria dos estrangeiros que

vieram morar aqui no Brasil e que tinham o hébito de beber cerveja, ndo a trouxeram

21 A publicacdo Rota da Cerveja de Santa Catarina foi uma versédo impressa que ndo consta
a data da publicacdo. Tentou-se contato com a Funturismo para acesso a versao impressa.
No entanto, ndo houve retorno. A versdo digitalizada encontra-se nos anexos dessa
dissertacéo.

22 Foi um conde e militar germanico que ficou conhecido por ter sido enviado pelos holandeses
para administrar a regido de Pernambuco durante o periodo que os holandeses territérios no
Nordeste brasileiro no século XVII (NEVES, web).

2 Antrop6logo e conhecido como o Indiana Jones da Cerveja, apresentando aquele que
dedicou a vida para a origem e importancia da bebida (BEERCAST BRASIL, 2014).
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em sua bagagem. Segundo Santos (2013), poucos imigrantes, 0os mais requintados e
abastados trouxeram alguns exemplares, engradados ou barris com a bebida.
Quantidade insuficiente para o préprio consumo, muito menos para a popularizagdo
dela. Tanto que, para atender a demanda local, essa era complementada pela
producao caseira, conforme se apresentara mais adiante na pesquisa.

N&do se tinha disponivel nem mesmo o0s insumos tradicionais para sua
producdo. Apesar de ndo existirem pesquisas cientificas relacionadas ao tema para
comprovacédo, conforme o Rota Da Cerveja De Santa Catarina ([2017])), até mesmo
na gastronomia tiveram que usar o fuba ou a mandioca para substituir o trigo ou o
aipim e o palmito para substituir a batata. Na cerveja, essa adaptacdo também se fez
necessaria. Como nao havia cevada disponivel, foram utilizados gréos disponiveis na
regido como, por exemplo, o milho. Essa adaptacao de ingredientes €, segundo o Guia
da Rota, uma caracteristica dos processos de imigragcao: “Apesar desse esbogo de
sincretismo gastronémico, uma caracteristica marcante da colonizacdo alema foi a
luta pela manutencdo de identidade, lingua e habitos.” (ROTA DA CERVEJA DE
SANTA CATARINA, ([2017], p.12)).

O Guia da Rota claramente atribui a tradicdo de se fazer cerveja aos costumes
alemaes e, confere também a eles, o mérito da expanséo e popularizacdo da producao
da bebida. No entanto, a primeira cervejaria catarinense nao foi montada por imigrante
alemao. Ao referenciar-se sobre o assunto, o Guia da Rota da Cerveja a menciona
em uma frase. Pouco, para retratar esse empreendimento que, claramente, teve
relativa importancia no cenario das cervejarias artesanais do pais. Aludindo, assim,
claramente ao objetivo de justificar o cenario das rotas as cidades colonizadas pela
imigragéo europeia, sobretudo a colonizagao alema que aconteceu na regiéo do Vale
do Itajai. Pode-se perguntar entdo, em quais bases cientificas a Lei da Rota das
Cervejas, ou mesmo o Guia, apoiou-se para a sua criacao?

Diante disso, por meio do Deputado Estadual Gean Loureiro?*, foi dada entrada
no Projeto de Lei (PL) 0249.2/2015 que propunha a criacdo da Rota Turistica e
Cultural Cervejeira de Santa Catarina, denominada de Rota das Cervejas de Santa
Catarina, o qual deu origem a Lei 16.880, de 16 de janeiro de 2016 (SANTA
CATARINA, 2016). O (PL) 0249.2/2015 tinha como objetivos em seu texto original:

24 Do partido MDB-SC
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Art. 1° Fica criada a rota turistica e cultural cervejeira do Estado de
Santa Catarina, denominada Rota das Cervejas de Santa Catarina,
com vistas a:

| - incentivar a producéo da cerveja artesanal por meio das
cervejarias caseiras e microcervejarias;

Il - promover eventos ligados ao setor de producéo de

cerveja artesanal,

Il - desenvolver o turismo; e

IV - gerar emprego e renda.

Art. 2° A Rota das Cervejas de Santa Catarina compreende os
seguintes Municipios:

| - Blumenau, Gaspar, Pomerode, Timbo, Brusque,

Guabiruba e Indaial, no Vale Europeu;

Il - Canoinhas, Treze Tilias, Cacador e Videira, no Vale do
Contestado;

Il - Joinville e Jaragu& do Sul, no Caminho dos Principes;

IV - Chapecé, no Grande Oeste;

V - Itapema, na Costa Verde e Mar;

VI - Grande Florianépolis; e

VIl - Forquilhinha e Lauro Miiller, no Sul do Estado. (ALESC, 2020).
Art. 3° O Poder Executivo regulamentara a presente Lei,

nos termos do disposto no art. 71, inciso Ill, da Constituicdo do
Estado de Santa Catarina. Art. 2° O disposto nesta Lei ndo se aplica:
Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacdo (SANTA
CATARINA, 2015).

O PL 0249.2/2015 tinha como sustentagdo, em sua justificativa, a descoberta
da cerveja ha cerca de 10.000 anos, pelos sumérios, de forma acidental e que a
repeticdo do processo permitiu 0 aprimoramento da bebida. Porém, na idade média é
gue essa bebida teria ganho notoriedade, pela influéncia dos mosteiros que passaram
a produzi-la melhorando as técnicas e a comercializando. No Brasil, ela teria vindo
junto com a Familia Real, em 1808, que permitiu a abertura dos portos para a
importacdo de produtos. Como se viu anteriormente, esse argumento ndo valida a
justificativa, pois, antes mesmo da vinda da Familia Real Portuguesa ao Brasil, 0s
habitantes que aqui viviam ja tomavam uma espécie de bebida similar a cerveja e,
também, com o dominio dos holandeses na regido Nordeste, ja havia indicios da
bebida em terras brasileiras?®.

A tradicdo cervejeira no Estado, conforme a PL, apontava para meados do
século XIX resultante da colonizagdo, sobretudo em municipios com predominancia

germanica que possuem diversas fabricas e cervejarias artesanais; fruto, muitas

% A esse respeito o autor entende ser importante realizar uma pesquisa futura em relacéo ao
tema para entender qual a percepcdo dos indigenas em relagdo a bebida, seu modo de
producao, fermentagéo e caracteristicas, bem como seu valor simbdlico. Essa problematica é
abordada no final dessa dissertagéo.
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vezes, de estruturas familiares que a tinham como sustendo na criacdo e
desenvolvimento de versbes e receitas proprias fazendo mencédo a Lei Alema de
Pureza de 1516 (Reinheitsgebot), que é seguida por varios desses estabelecimentos.

A justificativa da criacdo da Lei menciona vérias inten¢cdes como o fomento
econdbmico, incentivo a cultura e, principalmente, o uso da tradicdo. O Estado,
utilizando-se de um discurso autorizado de poder, anuncia a cerveja como um
patrimonio da regido baseada em tradicao e cultura cervejeira.

O PL 0249.2/2015 tramitou, conforme regimento interno, em duas comissdes
antes de virar lei: na Comissao de Constituicdo e Justica e na Comissdo de Turismo
e Meio Ambiente. Em seu texto original, designava especificamente as cidades que
comporiam a denominada rota dentro das regides catarinenses. Apés passar pelas
comissoes, ele recebeu vetos e pareceres até ser publicada a redacéo final no Diario
da Assembleia, em 15 de dezembro de 2015. O novo texto do PL apresentava, nos

incisos do art. 1°, os objetivos propostos apos as modificacdes:

| — incentivar a cultura e a producdo da cerveja artesanal catarinense
por meio das microcervejarias artesanais, micromaltarias, bem como
dos produtores de insumos e equipamentos cervejeiros, instituicdes
de ensino cervejeiro e produtores caseiros de cerveja;

Il — promover eventos ligados ao setor de cervejas artesanais
catarinenses;

Il — desenvolver o turismo e a cultura cervejeira; e

IV — gerar emprego e renda (SANTA CATARINA, 2015).

O Projeto foi transformado na Lei n° 16.880, de 18 de janeiro de 2016 (SANTA
CATARINA, 2016), que contém um total de cinco artigos e teve o artigo 3° vetado
(Mensagem de veto 430/2016 que foi mantido pela Assembleia). O texto retirado
tratava de subvencdes publicas por parte do Governo Estadual as festas populares
que promovessem a venda de cervejas, ficando condicionada uma reserva minima
(10%) da area de vendas as cervejarias artesanais regionais.

ApoOs as designacdes, a proposta inicial sofreu alteracfes no texto em que
discriminava os municipios que, foram substituidos, por um zoneamento turistico
oficial do Estado. O texto da Lei expondo essa nova divisdo ficou da seguinte

forma:

| — Costa Verde e Mar;
Il — Grande Florianépolis;
Il — Encantos do Sul;



44

IV — Caminho dos Céanions;

V — Caminho dos Principes;

VI — Vale Europeu;

VIl — Serra Catarinense;

VIl — Vale do Contestado;

IX — Grande Oeste;

X — Caminhos da Fronteira (SANTA CATARINA, 2016).

O paragrafo unico, da Lei n° 16.880/2016 dava poderes ao Estado para

modificar o texto da Lei e criar rotas atendendo ao pleito das regides, em virtude da

demanda crescente, conforme sua justificativa para atender a demanda oriunda da

instalacdo de novas cervejarias em outros locais que nao estivessem contemplados

no ato inicial. Este direito foi exercido por meio da Lei 17.467, de 10 de janeiro de

2018, que incluia uma nova regido no zoneamento da rota:

Xl — Vale das Cervejas. (Inciso Xl incluido pela Lei 17.467, de 2018).

Paragrafo Unico. O Poder Executivo podera criar novas regides
turisticas, mediante a expedicdo de ato préprio, atendendo a criacéo
de novas cervejarias em outras regides do Estado (SANTA
CATARINA, 2018).

A Lei 17.467/2018, que cria o Vale da Cervejas, foi proposta pela Deputada

Ana Paula Lima?®. O texto original para a criacdo desse novo zoneamento, o Vale das

Cervejas, o0 delimita aos municipios que pertencem a Associa¢do dos Municipios do

Médio Vale do Itajai — AMMVI. O artigo 2° dessa Lei apresenta seus objetivos, como:

| — 0 desenvolvimento do potencial turistico da regiao;

I — o fortalecimento e ampliacdo da tradicdo cervejeira e
gastrondmica da regido;

Il — o desenvolvimento da producédo artesanal da cerveja;

IV — a organizagao produtiva de comunidades locais relacionadas a
cerveja;

V — a difusdo de conhecimentos e habilidades basicas para
reconhecer os atributos e definir a cerveja apropriada para cada
momento ou finalidade;

VI — a formacdo de técnicos (mestres cervejeiros) na cultura da
cerveja, conhecimento e curso sobre formulacdo, fermentacéo,
producéo, engarrafamento, envelhecimento, distribuicdo e venda da
cerveja (SANTA CATARINA, 2018).

%6 Do partido PT-SC
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JA no artigo 3° a lei descreve programas de interesse comum desses

municipios:

| — de estimulo as atividades festivas em homenagem a cerveja;

Il — promog&do de concursos regionais, estaduais, nacionais e
internacionais de cervejas;

Il — de incentivo a promocdo de festivais cervejeiros e
gastrondmicos, cursos de degustacdo e jantares harmonizados;

IV — convencdes, seminarios e encontros culturais e apresentacées
artisticas diversificadas realizadas pelos diversos empreendimentos
do Vale da Cerveja;

V — de fomentos a eventos interligados com o turismo cervejeiro;

VI — de conservacao dos lugares historicos, da cultura e da tradicdo
regional,

VIl — de capacitagao de recursos humanos locais dirigidos ao turismo
cervejeiro;

VIII - de implantacdo de infraestrutura cervejeira, gastronémica e
turistica;

IX — de fomento para a implantagdo de empreendimentos cervejeiros
artesanais produtivos;

X — de organizagéo da producéo, incluindo o sistema associativo e
formas de padronizacdo, beneficiamento, processamento e
comercializacdo da cerveja e da gastronomia regional;

Xl — de geracdo de acgbes de conservacdo e manejo integrado ao
turismo cervejeiro e gastrondmico;

XII — de fomento e pesquisa ao desenvolvimento da cultura cervejeira
e do turismo regional;

Xlll — de campanhas para a promoc¢do da Capital Nacional da
Cerveja,

XIV — de estudos sobre o setor cervejeiro integrado (SANTA
CATARINA, 2018).

Essa lei, a 17.467/2018, aludia a existéncia de diversas microcervejarias
artesanais na regido. Também elucubra que a regido realiza anualmente festas e
eventos que promovem o consumo da producdo de cerveja local citando a

Fenarreco?’, a Oktoberfest?® e o Festival Nacional da Cerveja®®. A justificativa para a

27 Fenarreco - é a maior festa de Brusque e uma das maiores festas de outubro de Santa
Catarina. A gastronomia é tipica alema e o prato principal € o marreco recheado. Disponivel
em: <https://fenarreco.tur.br/>. Acessado em 22 de abril de 2021.

28 Oktoberfest - “Em 1984, o poder publico, empresarios e entidades de classe de Blumenau
se uniram para idealizar um evento para celebrar a cultura alema, sempre viva na cidade
desde a colonizacao. Inspirada na festa homonima alem&, em Munique, no seu primeiro ano
a Oktoberfest Blumenau reuniu mais de 100 mil pessoas nos dez dias de celebrac¢des. Desde
|4, a festa vem crescendo a cada ano e consolidou-se como a segunda maior Oktoberfest do
mundo, além de um dos maiores eventos turisticos do pais, recebendo mais de 500 mil
visitantes anualmente. Todo o festejo as tradicbes é regado a muita musica, danca,
gastronomia tipica e, claro, um bom chope” (OKTOBERFEST, 2021, web).

2 Festival Nacional da Cerveja — ocorre anualmente e premia as melhores cervejas
artesanais.
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criacado do Vale ainda conta com a mencao a 12 Escola Superior de Cerveja e Malte
(ESCM) que congrega diversos campos e niveis de estudo, além de oferecer inGmeros
servicos relacionados a cerveja. Descreve ainda que se pretende com a Lei o fomento
do turismo local e o relaciona com a cultura da colonizacdo europeia, notadamente

germanica na regiao:

Este VALE DAS CERVEJAS representa o legado cultural e historico
deixado pelos imigrantes alemaes, chegados a regido no ano de
1850, em Blumenau. Os costumes e tradigbes estdo enraizados nas
pessoas e, até mesmo na paisagem, do VALE DAS CERVEJAS. As
construcdes de estilo ‘enxaimel’, o sotaque, linguagem, denominacéao
dos locais publicos e, principalmente, a producdo da cerveja
artesanal sdo marcas desta imigracao (SANTA CATARINA, 2018).

O artigo 4° dessa Lei oficializa a incluséo do Vale das Cervejas nos eventos,
nas programagdes e nos roteiros turisticos promovidos e desenvolvidos pelo Estado
de Santa Catarina. E o artigo 5° atesta a modificacdo da Lei de origem n°® 16.880, de
18 de janeiro de 2016, incluido o inciso XI ao artigo 2°. As duas leis que tratam de
tematica semelhante estdo em vigor e possuem em seus textos indicios de retdrica
historica e cultural para a sua criagdo. O zoneamento turistico oficial do estado foi
baseado nas rotas do Ministério do Turismo. O local de pesquisa desse trabalho sera
na Rota Turistica Caminho dos Principes. A figura 1 representa as cidades que a

compoe.

Figura 1 — Em destaque a macrorregido com as cidades que fazem parte da Rota Turistica
Caminho dos Principes
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Pode se observar na figura 1, na cor verde, o destaque para o territorio que fica
a Nordeste do Estado, que compreende a rota mencionada. Ela € formada por 13
municipios que sdo: Araquari, Campo Alegre, Corup4, Garuva, Guaramirim, Itapoa,
Jaragua do Sul, Joinville, Massaranduba, Rio Negrinho, Sdo Bento do Sul, S&o
Francisco do Sul e Schroeder. As informacfes da Rota Turistica Caminho dos
Principes foram retiradas do Portal do Ministério do Turismo (TURISMO, 2021), dentro
do Programa de Regionalizacdo do Turismo® que disponibiliza uma ferramenta on-
line para gerar um mapa?! de todas as rotas turisticas do Brasil. O zoneamento dessas
areas € formado por cidades com caracteristicas regionais similares, sendo que cada
municipio foi categorizado conforme o desempenho econémico do turismo, com o
intuito de implantar politicas que respeitem as particularidades de cada cidade como
os valores culturais, locais e territoriais.

Sendo assim, a cerveja obedece a regramentos desde os primordios de sua
origem. O Estado, ao perceber sua popularizacdo, dotou-se de procedimentos e
regulamentacdes para assegurar o controle de sua producéo, para, dessa forma,
garantir sua qualidade®?. No entanto, sabe-se que havia outros motivos subjetivos que
sdo evidenciados, como, por exemplo, motivos econdmicos, politicos e de
arrecadacéo de impostos. Atualmente, a producédo da cerveja obedece a normas e
procedimentos sanitarios e é fiscalizada por 6rgdos governamentais. Porém, ndo ha
diferenciacdo na tratativa da Lei sobre o tipo de empreendimento: se a producéo é
artesanal ou industrial.

A falta de legislacéo especifica para o segmento artesanal acaba prejudicando
a viabilizacdo de novos negdcios e, consequentemente, a legalizacdo da producéo e
comercializacdo das cervejas. Existem alguns marcos juridicos que pretendem
atender essa lacuna, no entanto, apesar de utilizarem justificativas articuladas com a
cultura e a tradicdo, percebe-se que existem outros valores que perpassaram a
criacao desses dispositivos que ndo séo diferentes dos primérdios das leis: politica,

economia e turismo.

30 O mapa do turismo é atualizado bienalmente e sua Ultima verséo, de 2019, conta com 2.694
municipios, divididos em 33 regides turisticas. Os municipios que o compdem foram indicados
pelos 6rgéos estaduais de turismo em conjunto com as instancias de governanca regional, a
partir de critérios construidos em conjunto com Ministério do Turismo.

31 O mapa foi adaptado pelo autor para melhor visualizacdo da regido utilizando as
informacdes coletadas no portal do MTUR.

32 O contexto histérico dessas regulamentacdes foi citado ao longo do subtitulo 1.1.
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2.2 A Rota Cervejeira Caminho dos Principes

Este tOpico pretende atender a um dos objetivos especificos propostos no
projeto de pesquisa, que é realizar um mapeamento das cervejarias que compdem a
Rota da Cerveja do Estado de Santa Catarina e apresentar sua cadeia produtiva,
estudar os atores dessa tradicao e conhecer o perfil dessa producédo. O intuito é
entender o funcionamento da cadeia produtiva desse processo. Também tem como
escopo identificar quais sé@o as interagfes sociais desses grupos e como é a forma de
transmissao do conhecimento do modo de saber fazer cerveja artesanal.

Segundo o MAPA (BRASIL, 2021), o nimero de cervejarias em 2019 cresceu
cerca de 36% em relagdo ao ano anterior com 1209 registradas. A regido Sul
concentra o maior niumero de registros com 515 unidades. Em Santa Catarina esse
namero chega 148 cervejarias artesanais registradas no MAPA.

Em Santa Catarina as regifes turisticas sdo divididas em treze, sendo que
Joinville e as cidades em seu entorno pertencem a chamada Caminho dos Principes,
que contempla treze cidades. O quadro 1 mostra as cidades categorizadas e a
discriminacdo da classificacdo de cada uma delas de acordo com o Ministério do

Turismo.

Quadro 1 - Cidades que pertencem a Rota Caminho dos Principes

Municipio33 Categoria

33 Os municipios foram relacionados em ordem alfabética.
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Rio Negrinho D
Sé&o Bento do Sul C
S&o Francisco do Sul B
Schroeder A

Legenda da categorizagao:

Otimizar a distribuicdo de recursos publicos;

Orientar a elaboracao de politicas especificas para cada categoria de municipios;

. Aperfeicoar a gestao publica, na medida em que fornece aos gestores do Ministério e dos
Estados mais um instrumento para subsidiar a tomada de deciséo;

. Auxiliar na atualizacdo do Mapa do Turismo Brasileiro, que é feita periodicamente;

Auxiliar na reflexdo sobre o papel de cada municipio no processo de desenvolvimento turistico
regional.

Fonte — Elaborada pelo autor com dados do MTUR (2021)

mo 0w

Percebe-se que a classificacdo do zoneamento utilizado pela Rota da Cerveja
Catarinense tem forte apelo turistico, pois, de acordo com Turismo (2021), o
agrupamento dos municipios nessas cinco categorias originou-se de uma analise de

agrupamento de quatro variaveis considerando a relacdo do municipio com o turismo:

| - Quantidade de Estabelecimentos de Hospedagem (fonte: RAIS);
Il - Quantidade de Empregos em Estabelecimentos de Hospedagem
(fonte: RAIS);

Il - Quantidade Estimada de Visitantes Domésticos (fonte: Estudo de
Demanda Doméstica - MTur/FIPE);

IV Quantidade Estimada de Visitantes Internacionais (fonte: Estudo
de Demanda Internacional - MTur/FIPE); e

V - Arrecadacdo de Impostos Federais a partir dos Meios de
Hospedagem (fonte: Secretaria de Receita Federal/ME) (TURISMO,
2021).

Os critérios utilizados para a criacdo desse zoneamento ndo contemplam, em
sua maioria, 0s argumentos apresentados na justificativa da sua Lei de criacéo.
Segundo Eltermann, Matos e Silva (2016), além dos instrumentos legais para validar
sua criacdo, os mantenedores do acompanhamento desse processo de integracdo da
cultura, do turismo e do consumo de cervejas em Santa Catarina sdo estruturas
mantidas pelo préprio Estado que tem interesse direto na criacdo desse roteiro: “[...] a
Santa Catarina Turismo S/A (SANTUR), uma empresa ndo governamental que &
mantida pelo Fundo de Incentivo ao Turismo (Funturismo), desenvolveu essa Roteiro
das Cervejarias Artesanais de Santa Catarina” (ELTERMANN; MATOS e SILVA,
2016, p.83).
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O projeto da Rota Turistica ndo atende aos objetivos propostos da sua criacao,

pois, sob o ponto de vista de Eltemann, Matos e Silva (2016, p. 83):

N&o contempla as informagdes necesséarias ao meio, nem tampouco
o real mercado deste produto, haja vista que ndo compreende todas
as microcervejarias catarinenses e nem tampouco atende as
informacdes referentes a producdo. Concebe-se ainda, apesar da
denominacao Roteiro, uma simples reunido de informacdes dos sites
de algumas empresas, ndo dimensionando o roteiro em si, nem
possibilitando a compreensao das distancias entre os municipios que
se caracterizam como produtores, bem como, a outros fatores que
poderiam incrementar o fenébmeno turistico.

Sob este ponto, como se viu anteriormente, o0 setor cervejeiro necessita de uma
regulamentacdo prépria. Portanto, percebe-se que ndo houve um estudo realizado por
especialistas que pudesse ser utilizado como embasamento na proposta da criagao
da rota. Sendo assim, pode-se confrontar a centelha da Lei da Rota da Cerveja de SC
frente aos seus objetivos iniciais, sendo que, percebe-se que evoca a tradicdo
cervejeira das regies como atrativo turistico.

N&o se tem legislagéo especifica vigente no Brasil sobre a definicdo de cervejas
artesanais, além do Projeto de Lei 5.191 que tramita no Congresso Nacional,
conforme foi constatado anteriormente. Porém, alguns autores, como Pellin (2016),
Eltermann, Matos e Silva (2016) e Mello e Silva (2020), compreendem que as
cervejarias artesanais podem ter sua classificacdo baseada na producédo estimada
anual conforme o Projeto de Lei em tramitacdo, assim como a producado artesanal se
da em razdo das inovacbes em novos estilos e receitas diferenciando-as das
producdes comerciais em grande escala.

Baseado no estudo de Eltermann, Matos e Silva (2016) que se norteiam na
producdo de cerveja do Estado3*, sugere-se utilizar parametros internacionais de
classificacdo para as artesanais, de modo que possa facilitar a compreensdo dos
consumidores sobre o mercado de cerveja catarinense. Sendo assim, com base no
que é produzido e no seu volume?®®, as cervejarias poderiam ser classificadas da
seguinte maneira (ELTERMANN, MATOS E SILVA, 2016, p. 82):

34 Ver Lei Estadual n° 14.961, de 03 de dezembro de 2009, que dispGe sobre o incentivo a
producéo de cervejas e chopes artesanais.

3% Para a realizacdo da pesquisa utilizou-se a medida de hectolitro que consiste numa unidade
da grandeza fisica volume. No sistema internacional de unidades (Sl), o volume vem expresso
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Nanocervejaria: Producédo de até 2 mil litros de cerveja/ més, com
carater de consumo proprio;

Microcervejaria: Producao de até 200 mil litros de cerveja/ més;
Cervejaria: com producdo superior a 200 mil litros de cerveja/ més.

E preciso lembrar que ndo ha determinacdo legal para esse tipo de
classificacédo, porém, o estudo realizado por Eltermann, Matos e Silva (2016) analisou
produtoras de cervejas artesanais que atendem o mercado consumidor e que ja se
consolidaram como empresas estabelecidas pela comercializacdo regular de seus
produtos. Dessa forma, iremos utilizar essa proposta de classificacao para categorizar
as cervejarias pesquisadas®®. Para esse trabalho, a partir da bibliografia pesquisada
e a problemética dessa pesquisa, 0 autor ir4 considerar que a producdo artesanal é
aguela que tem em sua esséncia um processo em pequena escala que, segundo

Eltermann, Matos e Silva (2016), deve ser no maximo até dois mil litros/més.

2.2.1 Perfil das cervejarias artesanais da Rota Caminho dos Principes

A pesquisa com as cervejarias tem como objetivo realizar a coleta de dados
primarios aplicando o instrumento de coleta aos seus atores para conhecer o perfil
dos respondentes e de seus empreendimentos em um contexto socioecondémico e
qual a finalidade de sua cadeia produtiva. Esse processo somente teve inicio apdés o
projeto de pesquisa ser submetido a Plataforma Brasil e receber aprovacao do Comité
de Etica pelo parecer 4.534.489, em 10 de fevereiro de 2021 (ANEXO B). A partir
dessa rota, foram pesquisadas, nas cidades que a compde, as cervejarias artesanais
regularizadas®’.

O método de coleta utilizado para obter essas informacdes foi o questionario
on-line3® (Apéndice A), utilizando a plataforma do Google Forms, enviado por meio

eletrénico para as cervejarias indicadas instaladas na regiéo®°, com apoio da diretoria

em metros cubicos pelo que é necessario converter hectolitros em metros cubicos, isto é, 1 hl
=1001e11=0,001 m3, ou seja, 1 hl = 0,1 m3. Essa medida é comumente utilizada para
medir o volume de produgdo das cervejarias.

3% Essa classificacdo foi apresentada no quadro 1 da pagina 46.

37 O registro dos estabelecimentos é a formalidade administrativa que autoriza as cervejarias
a funcionarem, considerando a sua capacidade técnica e condi¢cdes higiénico sanitarias
(MAPA, 2021).

38 Devido a pandemia da COVID-19, inicialmente estava prevista visita in loco.

3 Levantamento realizado em agosto de 2020. Como o movimento de cervejas artesanais em
constante crescimento no mercado, € possivel que atualmente o nimero de cervejarias
registradas no MAPA seja maior.
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da ACERVA SC, que auxiliou, entre outras a¢des, na identificacdo destas cervejarias.
O instrumento foi enviado para 34 cervejarias. No entanto, duas responderam que
haviam encerrado as atividades, entdo, como total de amostra foram utilizados 32
empreendimentos. O surgimento da pandemia da Covid-19 impossibilitou as visitas
programadas, o que dificultou o desempenho da coleta de dados. Ainda assim, o
retorno dos questionarios resultou em 56,25% de participagao.

Em 2019, o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE), em parceria com a Associacdo Brasileira de Cerveja Artesanal
(ABRACERVA), realizou o0 1° Censo das Cervejas Independentes Brasileiras*®, que
sera denominado doravante de Censo SEBRAE, para conhecer do perfil desse
segmento de cervejarias no Brasil. Utilizaremos os dados desse Censo como
comparativo em algumas andlises dos dados obtidos nesta pesquisa. Conforme
SEBRAE (2020), o levantamento foi importante para se conhecer a realidade de
mercado e ser utilizada como instrumento de apoio para novos negocios.

O grafico 1 apresenta a distribuicdo dos empreendimentos por cidade,
categorizados por cervejarias convidadas e respondentes. A cor azul da coluna
representa o numero de cervejarias convidadas e o niumero de respondentes por
municipio na cor laranja. A area cinza clara faz a representacdo do percentual de
respondentes da cidade. A &rea cinza escura o total que esses respondentes

representam em relacdo ao total de convidadas.

40 O censo foi realizado entre abril e maio de 2019, com 486 respostas de produtores de
fabrica prépria, producao terceirizada (cervejaria cigana) e bar proprio (SEBRAE, 2020).
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Grafico 1 - Distribuicdo das cervejarias por cidade
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Fonte: Elaborada pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Em relacéo ao grafico 1, de acordo com as respondentes, percebe-se que 38%
da concentragdo de cervejarias esta localizada na cidade de Joinville, seguida por
Jaragua do Sul com 29%. As demais cidades somam 33%. Os dados sobre a
distribuicdo geografica do Censo SEBRAE (2020) apontaram que Santa Catarina € o
quinto estado em concentragéo de cervejarias com 11% do total do pais.

Das cervejarias convidadas para participar da pesquisa em Joinville, 54%
responderam ao formulario. Enquanto, em Jaragua do Sul, apenas 30% das
cervejarias responderam a pesquisa. O percentual das demais cidades chega a 33%,
ou seja, a soma de todas, em termos de representatividade, ndo ultrapassa a
percentagem de Joinville. Sendo assim, em relacdo ao percentual do nimero de
respondentes por cidade, justifica-se a escolha de evidenciar o estudo da produgéo
da cerveja artesanal em Joinville. Essa escolha atende ao objetivo especifico proposto
pelo projeto de pesquisa, pois a cidade tem a maior concentracdo de cervejarias e
demonstrou o maior percentual de participagao.

O grafico 2 apresenta um comparativo em relacdo ao género e idade dos

respondentes.
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Grafico 2 - Distribuicdo dos respondentes em relacdo a média de idade e género
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Fonte — Elaborada pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Em relacdo ao género dos participantes, a predominancia é masculina com
83%, enquanto o sexo feminino apresenta um indice de 17%. A média de idade dos
respondentes é de 37 anos. A faixa etaria dos 20 aos 30 anos corresponde a 22%. A
maior concentragao fica na faixa de idade dos 31 aos 40 anos com 44%. De 41 a 50
anos corresponde a 28% e de 51 a 60 anos na faixa de 6%. O Censo SEBRAE (2020)
também apontou predominéancia masculina de 87% em relacdo aos respondentes e
uma média de idade de 39 anos.

O gréfico 3 apresenta dados relativos ao grau de instru¢do dos responsaveis
respondentes das cervejarias.



55

Grafico 3 - Grau de instrucdo dos responsaveis respondentes das cervejarias
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Fonte — Elaborada pelo autor com dados da pesquisa (2021)

O grafico 3 demonstra que 94% dos entrevistados possuem, no minimo,
formacao de ensino superior e 6% superior incompleto. S&o 39% com graduacéo, 33%
com especializacao lato sensu, 11% com especializagéo stricto sensu 6% e outros 6%
com doutorado. O censo do SEBRAE (2020) também apontou um alto indice de
escolaridade, sendo que 35% tém ensino superior completo e 50%, pdés-graduacéo
ou mestrado. O gréfico 4 apresenta o cargo que os respondentes da pesquisa ocupam

na cervejaria.

Grafico 4 — Cargo/funcdo dos respondentes da pesquisa

Socio Proprietario
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Fonte — Elaborada pelo autor com dados da pesquisa (2021)
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Os cargos ocupados correspondem a 50% para soOcios-proprietarios
fundadores das cervejarias. Outros 22% disseram que sao socios-proprietarios, porém
também acumulam a fungéo de cervejeiros. Ja com fungBes apenas administrativas,
como diretor, o percentual é também de 22% e o0s outros 6% contemplam o
respondente que possui apenas funcdo administrativa. Pode-se observar que ha uma
relacdo com os dados apontados no grafico 3 sobre o grau de escolaridade com os
cargos de direcado apontados no gréfico 4.

A partir das respostas dos questionarios, podemos resumir as instalacdes das
cervejarias conforme o ano de fundacéo, abrangéncia e destino dos produtos, com
base na capacidade produtiva e média estimada da producéo, tendo como referéncia
0 estudo proposto por Eltermann, Matos e Silva (2016), conforme os dados
apresentados por cidade, no quadro 2:

Quadro 2 - Resumo das cervejarias e classificacdo quanto a producéo mensal

- Araquari-SC Prépria Regional Microcervejaria
Campo , . . o
2021 Propria Local 3.000 Microcervejaria
Alegre-SC
- Corupa-SC 2020 Propria Regional 10.000 Microcervejaria
- Garuva-SC 2018 Prépria Regional 34.000 Microcervejaria
- Itapoa-SC 2020 Cigana Regional 200* Microcervejaria
Jaragua do . . -
2019 Cigana Regional 300.000 Cervejaria
Sul-SC
Jaragua do . . . .
2007 Propria Regional 2.000 Microcervejaria
Sul-SC
Jaragua do , . . . _—
2014 Propria Nacional 1.000 Microcervejaria
Sul-SC
- Joinville-SC 2019 Prépria Estadual 200.000 Cervejaria
- Joinville-SC 2017 Propria Local 5.000 Microcervejaria
- Joinville-SC 2017  Propria Regional 10.000 Microcervejaria
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Joinville-SC 2015 Prépria Nacional 10.000 Microcervejaria
Joinville-SC 2016 Prépria Estadual 3.500 Microcervejaria
Joinville-SC 2015 Prépria Regional 2.000.000 Cervejaria
Rio _ . . L
. 2019 Propria Regional 1.500 Microcervejaria
Negrinho-SC
Rio " . . L
. 2017 Prépria Nacional 10.000 Microcervejaria
Negrinho-SC
Sdo Bento , . . L
2020 Propria Local 2.000 Microcervejaria
do Sul-SC
S3o Bento e . o
2017 Propria Estadual 50.000 Microcervejaria

do Sul-SC

*Apesar de produzir menos que 2000 L mensais, ndo se encaixa na classificacdo de
Nanocervejaria por ndo destinar sua producdo para consumo préprio (DADOS DA
PESQUISA, 2021).

Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

A partir da pesquisa de Eltermann, Matos e Silva (2016), que se baseia na
qguantidade de producdo para categorizar as cervejarias, utilizando-se do mesmo
critério de classificacdo, foi elaborado o quadro 2 com dados da pesquisa realizada
com as cervejarias respondentes. Essa ideia € corroborada por Tomasi (2018), que
entende que a producéo industrial é realizada em larga escala e que a quantidade e
variedade dos insumos nao € levada em conta. Nao que nédo haja qualidade, mas sim
em virtude do custo de producdo, comparado as artesanais. Ja para Giorgi e Junior
(2016), o cervejeiro artesanal é aquele que detém o conhecimento sobre a producéo
e partilha essa tradicdo entre geracoes.

No que se diz respeito & abrangéncia de comercializagdo, cerca de 50%
comercializam seu produto de forma regional, ou seja, nos locais onde estédo
instaladas e cidades circunvizinhas. O restante se divide em propor¢des semelhantes,
por volta de 17% em nivel nacional, estadual e local.

Pode-se perceber que as cervejarias artesanais possuem uma capacidade
relativamente baixa de producdo se comparada as instalacbes de cervejarias
industriais, como, por exemplo, de acordo com o portal G1(2017), somente uma das

fabricas de cerveja da Ambev, a planta de Jaguariina (SP), tem capacidade para a
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producdo de 20 milhdes de litros por semana. No entanto, ndo ha um parametro
guanto a escolha da distribuicdo em relacdo ao tipo e capacidade de producédo das
cervejarias. Mesmo assim, cerca de 67% da comercializacdo é feita de forma local
e/ou regional.

Os dados em relacdo a quantidade de estilos comercializados sdo mostrados

no grafico 54*.

Gréfico 5 - Quantidade de estilos produzidos por cervejaria
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Fonte — Elaborada pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Quanto aos estilos produzidos, percebe-se que as cervejarias artesanais
possuem uma variedade de estilos em seu portifélio. Em busca de um padrao, as
cinco respondentes da pesquisa que possuem maior relacdo de estilos sao cervejarias
que estdo ha mais tempo no mercado e que ja estdo estabelecidas no meio cervejeiro
ha pelo menos quatro anos, conforme o ano de fundacdo do empreendimento
demonstrado no gréfico 5.

Quanto ao portfolio de estilos das cervejarias, os dados podem ser visualizados
no gréafico 6, no qual estdo os estilos e 0 nUmero de cervejarias respondentes que 0s

produzem.

41 Grafico em ordem alfabética
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Grafico 6 - Portfélio de estilos produzidos nas cervejarias

W& N @ N ¥ g & & &
AR NI & & O ¢ &S
fv 0 xS 3 SN ¥ > ° > 3 P
& Q’b\z @é‘g) ° < \0@ Q’Z}e O\) N 0&% & 3 'WQ’Q\O é}oﬁ\ < «00% &0 © &
N . N
S N & SR R
N & @Q} &(b
v.

Fonte — Elaborada pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Em relacdo ao portifélio apresentado no gréafico 6, todos os comentarios sobre
os estilos foram pesquisados na base do Beer Judge Certification Program*? (BJCP,
2015). Nota-se que as cervejarias produzem com maior frequéncia estilos mais
tradicionais como o pilsner, IPA, que utiliza em sua produ¢cdo uma grande quantidade
de lupulos, e weissbier. Em seguida, o que utiliza em sua producédo grande quantidade
de ltpulos como a Indian Pale Ale. Na sequéncia, uma mescla de estilos que utilizam
em sua producdo uma variedade de insumos como maltes diferenciados, em
guantidades, combinacdes e torras, bem como o uso de adjuntos, como frutas.

Pode-se entender que essa decisao fica a critério do proprietario da cervejaria
gue escolhe o nicho de mercado que pretende explorar, uma vez que, a diferenciacéo
das artesanais, conforme viu-se anteriormente, é em relacao a producao de cervejas
diferenciadas. Indica que esse € 0 motivo que permite aos artesanais escolher onde
comercializar, uma vez que, ao diferenciar sua cerveja em relacdo aos insumos,
inovacdo dos produtos e tipos de cerveja, a quantidade a ser produzida ndo € em
grande volume em relacdo as comerciais e conseguem fazer um rodizio em seu

arranjo produtivo para experienciar novas receitas.

42 Catalogo de Diretrizes para Estilos de Cerveja do Beer Judge Certification Program (BJCP),
concebido por uma comissdo de mestres cervejeiros nos anos de 2003 e 2004, sendo
composto por Gordon Strong, Ron Bach, Peter Garofalo, Michael L. Hall, Dave Houseman e
Mark Tumarkin. As diretrizes foram revisadas em 2008 e traduzidas para o portugués em 2012
Eltermann, Matos e Silva (2016). A verséo utilizada nessa pesquisa baseou-se na edi¢cédo de
2015. Atualmente o guia foi atualizado para a versédo 2021.
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Porém, referente ao destino da producédo, todos os respondentes afirmaram
que atualmente a destinam para a atividade comercial. Cerca de 50% dos
participantes relataram que investiram inicialmente acima de 800 mil reais para
regularizar a sua producao e poder comercializar sua cerveja. Outros 6% investiram
entre 500 e 800 mil Reais iniciais. Enquanto, cerca de 28%, tiveram investimento inicial
entre 100 e 500 mil Reais e 17% investiram até 100 mil Reais. Das pesquisadas que
investiram abaixo de 800 mil Reais, cerca de 39% continuaram investindo, chegando
proximos ao investimento inicial das demais.

Das cervejarias participantes na pesquisa e que continuam investindo em
equipamentos, as respostas se traduziram pelo aumento da demanda, inovacédo e
tecnologia e otimizacao de processos. Aqui percebe-se a dicotomia apresentada por
Hobsbawm e Ranger (1997), entre tradicdo e inovagdo e que uma existe em
decorréncia da outra: “...] inventam-se novas tradicbes quando ocorrem
transformacdes suficientemente amplas e rapidas tanto do lado da demanda quanto
da oferta” (HOBSBAWM; RANGER, 1997, p.13). Dessa forma, segundo Hobsbawm e
Ranger (1997), mesmo tradicionais em sua forma de produzir, s&o influenciadas por
fatores externos em sua capacidade produtiva e, para manter-se ativas e operantes,
adaptam-se as exigéncias destes agentes e inovam em processos e equipamentos, o
gue ndo rompe a cadeia do que é tradicional.

As praticas e dominios da vida social, conforme o Iphan (2014), sao
manifestadas em: “saberes, oficios e modos de fazer; celebragbes; formas de
expressao cénicas, plasticas, musicais ou ludicas; e nos lugares (como mercados,
feiras e santuarios que abrigam praticas culturais coletivas)’, e garantidas pela
Constituicdo Federal de 1988, em seus artigos 215 e 216, que ampliou a nocdo de
patrimdnio cultural ao reconhecer a existéncia de bens culturais de natureza material
e imaterial.

Diante deste contexto investigou-se como 0s respondentes da pesquisa
aprenderam a arte de fazer cerveja artesanal, conforme o quadro 3. Perguntou-se se
ja instruiram alguém e se sim, para quem ensinaram. Se nao ensinaram perguntou-

se 0 motivo.



Quadro 3 - O saber fazer cerveia artesanal

Com amigo 5,6%
Com familiar 16,6%
Curso na cidade 27,8%
Curso fora da cidade 27,8%
Pela Internet 22,2%
.~ |laensinoualguémfazercerve?
Sim Nao
83,3% 16,7%

Amigos 53,3% Conhecimento insuficiente 33,4%
Cursos/worshops 26,7% N3o tive oportunidade 33,3%
Amigos e filhos 13,3% Requer maior conhecimento técnico 33,3%
N3o lembra 0,07%

Fonte — Elaborada pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Em relac&o ao quadro 3, que indica 0 modo como os respondentes aprenderam
fazer cerveja, os dados mostram que cerca de 23% aprenderam com amigos ou
familiares. Outros 56% aprenderam em algum curso de producéo e 22% de forma on-
line pela internet. Sobre esses dados, pode-se dizer que mais da metade, 51% (amigo,
familiar e cursos na cidade), aprenderam de forma regionalizada.

Diante desse cenario, pode-se afirmar que, dos participantes que responderam
a pesquisa que aprenderam fazer cerveja, 83% afirmaram que ensinaram outras
pessoas a produzir a bebida. Em relacdo a essa transmisséo de conhecimento, cerca
de 60% dos participantes responderam que ensinaram para amigos. Outros 27%
realizaram esse ensinamento em cursos e outros 13% para filhos. Essa relagdo da
transmissdo de conhecimento pode ser vista, conforme Figueiredo e Cavedon (2014),

como os saberes engendrados de uma configuracdo social, no caso a comunidade
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cervejeira. Sao resultados de mecanismos dispostos pelos proprios praticantes que
fornecem orientacdo a outros individuos que possuem identificacdo com aquelas
praticas. “De maneira analoga, defendemos que a transmissao do conhecimento
pratico — o processo de compartilhar o saber através da préatica — também € orientada
por uma intencionalidade incorporada” (FIGUEIREDO; CAVEDON, 2014, p.342).

Os apontamentos foram feitos em relacéo aos descendentes diretos em regifes
da Alemanha, bisavos, avés, pais, tios e irmaos. O dialogo entre as geracdes € de
fundamental importancia, no sentido de conservar essas praticas tradicionais,

conforme Amoroso (1996) que diz:

Em sociedades tradicionais, a transmissédo oral é o principal modo
pelo qual o conhecimento é perpetuado. O conhecimento é
transmitido em situacdes, o que faz que a transmissdo entre
geracdes requeira contato prolongado dos membros mais velhos
com os mais novos (AMOROZO, 1996: p. 11).

No entanto, quando perguntados se a familia possui tradicdo familiar na
fabricacdo de cerveja artesanal, cerca de 78% responderam que nao ha relacdo
direta. Os outros 28% apontaram que existe ligacado entre os membros e 0 modo de
saber fazer a bebida representando, conforme Hobsbawm e Ranger (1997), uma
tradicdo inventada. Em relacéo as atividades da cervejaria, perguntou-se o numero de

funcionarios, conforme o quadro 4.

iiuadro 4 - iiuantidade de funcionarios na cerve'|aria e irau de iarentesco

Numero de funcionarios Cervejarias %
1-3 6 33,3%
4-6 4 22,2%
7-9 3 16,7%
Mais que 10 2 11,1%
Somente os socios 2 11,1%
N&o informou 1 5,6%

Fonte — Elaborada pelo autor com dados da pesquisa (2021)
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Em geral, de acordo com o quadro 4, mais da metade das cervejarias, 55,5%
possuem de 1 a 6 funcionarios. Cerca de 16,7% de 7 a 9 e outros 11,1% possuem
mais que 10 colaboradores. Os dados da pesquisa mostram que os empreendimentos
que possuem até 6 funcionérios iniciaram sua producao recentemente, ha cerca de
dois anos. O censo do SEBRAE (2020) também aponta que as cervejarias com até
quatro anos de funcionamento possuem de 1 a 4 funcionarios. Apos responderem
sobre o numero de funciondrios, perguntou-se se algum deles possuia grau de

parentesco. Se sim, deveriam informar quem era. O quadro 5 representa esses dados.

Quadro 5 - Familiar trabalhando na cervejaria
Tem algum familiar trabalhando na cervejaria?

SIM
50%

Qual é o parentesco?

Conjuge (2), Cunhado, Filha, Irméo (2), Pai, Sobrinho, Sogro, Tio

Fonte — Elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa (2021)

O quadro 5 mostra que 50% possuem em seu quadro funcional algum
funcionario com grau de parentesco. Entre eles foram citados conjuges, cunhados,
filhos, irméos, pais, sobrinhos e tios. Os proprietarios, ao contratarem familiares para
trabalhar na cervejaria, analisando com base em Hobsbawn e Ranger (1997), acabam
perpetuando e solidificando as tradicdes das praticas da producéo a cerveja, pois,
conforme véo reproduzindo processos e receitas intensificam a repetibilidade do
processo e a continuidade dos costumes vai sendo transmitida. Esse costume na
repeticdo nas formas de se produzir a bebida ndo impede gue inovacdes sejam
introduzidas aos processos. Segundo ele, o costume: “ndo impede as inovagdes e
pode mudar até certo ponto, embora evidentemente seja tolhido pela exigéncia de que
deve parecer compativel ou idéntico ao precedente” (HOBSBWAM; RANGER, 1997,
p.10).

Em seguida perguntou-se quanto a tradicdo familiar em produzir cerveja, se
havia e quem a produzia. Apenas 28% responderam que 0s ascendentes possuiam

um historico de tradicdo em fazer cerveja, enquanto 72% falaram que ndo. Ao serem
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guestionados sobre quem na familia produzia, apenas quatro cervejarias enviaram as
respostas: os descentes da Familia Reinert na Alemanha, bisavos, avos, pais, irmaos
e tios.

Essa transmissdo de conhecimento é uma das coisas que caracteriza o
patrimonio imaterial*®, que sera tratado no capitulo seguinte, e que é passado de
geracdo em geracdo. Nesse sentido, 0 modo de fazer cerveja artesanal transmitido,

que apresenta um espolio riquissimo, é comentado por Resende e Fréis (2021, web):

O fazer artesanal é um tipo de saber que representa um legado de
altissimo valor do pais, tendo em vista a diversidade de modos de
fazer, de processos, de técnicas artesanais, de formas de se
relacionar com as matérias-primas, com a histéria de cada grupo e
mesmo com outras manifestacdes populares

Apesar da producdo artesanal ter como caracteristica de tradicdo a
invariabilidade e usar como argumento a repeticdo de praticas fixas, conforme
Hobsbawn e Ranger (1997) o costume néo pode ser visto como invariavel e a tradicédo
pode ser novamente reinventada, pois, sua justificativa é técnica e nao ideoldgica.

Sendo assim, perguntou-se aos participantes se, ao produzirem cervejas
artesanais, agora de forma comercial, ainda mantém algum equipamento original na
cervejaria desde quando iniciou a pratica de forma caseira. Apos responderem
deveriam justificar suas escolhas.

As respostas ficaram divididas. Os 50% que ainda mantém o0s equipamentos
justificaram suas respostas da seguinte maneira ap0s as respostas serem
categorizadas por semelhanca: 66,7% responderam que 0 equipamento ainda se
mostra Gtil ou estd em boas condi¢des e pode atender tanto de forma caseira como
na producdo em escala; 11,1% pela praticidade; outros 11,1% que nao houve
necessidade de expanséo e os ultimos 11,1% pela lembranca ou tradi¢ao.

Ja os que foram indagados por que inovaram 0s equipamentos, justificaram
conforme a seguir: 44,4% para utilizarem nova tecnologia disponivel e pela demanda
de mercado; 33,3% para modernizar o processo do sistema produtivo; 11,1%
apontaram ambos os motivos citados, modernizar processo e aumento de demanda,

e 0s outros 11,1% para reducao de custos. Pode-se confirmar a teoria jA mencionada

43 Patrimonio imaterial — “diz respeito aquelas praticas e dominios da vida social que se
manifestam em saberes, oficios e modos de fazer; celebrac¢des; formas de expressao cénicas,
plasticas, musicais ou ludicas; e nos lugares” (IPHAN, 2021).
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anteriormente por Hobsbawn e Ranger (1997), que a justificativa da reinvencao de
uma tradicdo se da por necessidade técnica e ndo ideoldgica.

Também, dentro do conceito de inovacdo, questionou-se se ainda mantém
alguma receita desde que aprenderam a produzir cerveja. As respostas dos
participantes que inovaram nas receitas tiveram a mesma porcentagem quando foram
guestionados com relacdo a inovacao dos equipamentos. Metade dos respondentes
afirmaram que ainda mantém alguma receita original. As justificativas porque ainda as
mantém foram: 33,3% pela sua aceitacdo comercial; 22,2% pela sua tradi¢céo; 22,2%
justificaram que a mantém pois a consideram ajustada e de qualidade e 22,2% porque
gostam do estilo e do resultado.

Os outros 50% do grupo que inovou as receitas justificaram suas respostas da
seguinte maneira: 44,4% inovaram pela demanda de mercado ajustando o produto ao
gosto do consumidor ou para oferecer novos estilos; 22,2% inovaram para ajustar ou
aprimorar a receita tradicional; outros 22,2% renovaram a receita para melhorar a
eficiéncia do produto ou otimizar o processo e diminuicdo de custos e 11,1% nao
responderam.

Diante desse contexto, percebe-se que, de acordo com Hobsbawn e Ranger
(1997), a tradicdo é apoiada em referéncias de um passado, mas, que, apesar de
regras implicitas, pode ser aberta a novas evolucbes, desde que aceita pela
comunidade e/ou grupo que com ela se identifica. Sendo assim, segundo Werle
(2014), tradicdo e a inovacéo sao dicotomias que podem caminhar juntas. A autora
apoia a teoria de Hobsbawn e Ranger (1997) das tradi¢cdes inventadas, ao associar
inovacédo ou invencao a tradicdo. Sugere que essa associacdo deve ser pensada de
forma inversa, sendo que a invengdo é contaminada pela tradicdo num sentido de
repetibilidade e continuismo, de forma que ndo somente a tradi¢cao vai sendo alterada
pelas modificacdes das inovacfes, mas a inovacao consolida a medida que recebe
ades0Oes e vai se institucionalizando. Essa amalgama, da tradicdo e da inovacéo, a
proporcao que é atualizada, ela vai se tornando comum € comentada por (WERLE,
2014, p. 127): “se institucionaliza e vai se tradicionalizando, tornando-se comum,
usual, estabelecendo segurancas pela repeticao e pretendendo se eternificar como a
tradicao mais tradicional”. Ou seja, ao inovar em equipamentos ou em novas receitas,
a cervejaria ndo esta deixando de produzir de forma artesanal ou descontinuando a

tradicdo. Ela esta adaptando o tradicional a novos cenarios da contemporaneidade e
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exigéncias ou oportunidades externas, sendo que, a partir de entdo, seu uso vai se
mesclando ao que era habitual e uma nova tradicédo vai sendo delineada.

Neste contexto, podemos verificar, segundo Bornheim (1987 apud WARLEN,
2014), que o conceito de tradicdo pode ser visto num sentido de estabilidade. E um
processo de transmissdo de conhecimentos entre geracbes que faz mencao de
vinculo entre presente e passado e que envolve valores de identificacdo e de
pertencimento de um grupo ou sociedade. J& para Hobsbawn e Ranger (1997), a
tradic&o € vista de uma forma menos restritiva. E um conjunto de regras com praticas
ritualisticas ou simbdlicas que carregam um simulacro de repeticdo dando
continuidade ao passado.

Essa referéncia ao passado, segundo Bagno (2016), possui a fungcéo de manter
a coesao dos grupos que compdem uma sociedade, definindo, assim, seus
respectivos lugares. Ao situar o lugar de memdéria na construcdo de identidades
coletivas, conforme Pollak (1989 apud BAGNO, 2016), ela se integra em tentativas de
definir e de reforcar sentimentos de pertencimento e fronteiras sociais entre
coletividades. Dessa forma, entende-se que a memodria coletiva deve gerar um
sentimento de pertencimento aos membros de um grupo que possuem certa
identificacao.

Também se perguntou aos respondentes se conheciam ou ja tinham ouvido
falar sobre a rota turistica da cerveja artesanal denominada Caminho dos Principes.
Cerca de 77,8% responderam que tinham conhecimento e 22,2% falaram que néo a
conheciam. Ainda sobre a rota, perguntou-se se tinham conhecimento e conheciam

seu significado. O resultado é apresentado no gréfico 7.
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Grafico 7 — Conhecimento das cervejarias acerca da rota e seu significado

B Sim, ja ouvi falar e conheco seu significado
B Sim, ja ouvi falar, porém, ndo tenho
conhecimento sobre o assunto

Nunca ouvi falar, mas gostaria de conhecer

Nunca ouvi falar

® Nunca ouvi falar e ndo tenho interesse

11,10%

5,60%
0%

Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Cerca de 44,4% falaram que conheciam a rota e seu significado; outros 38,9%
ja haviam ouvido falar, porém, ndo conheciam seu significado; 11,1% declararam que
nunca ouviram falar, mas gostariam de conhecer; 5,6% nunca ouviram falar. Nao
houve resposta para quem nunca ouviu falar e nao tinha interesse. Ou seja, mais da
metade dos respondentes, cerca de 55,9%, ndo tém entendimento sobre o significado
ou nao conhecem a rota.

Esse resultado ancora os estudos de Eltemann, Matos e Silva (2016),
apresentado anteriormente, quando confrontam a criacdo da rota e seus objetivos.
Segundo os autores, a rota ndo reflete a realidade do segmento ao nao reunir
informacdes necessarias e tampouco contempla todas as cervejarias com dados e
informagdes pertinentes.

Dessa forma, percebe-se que a maioria das cervejarias, ao manifestar o
desconhecimento sobre o significado da Rota Cervejeira do Estado, opfe-se ao
exposto por Pollak (1989). De acordo com ele, para gerar um sentimento de
pertencimento, o grupo ou sociedade, deve se identificar com algo em comum que
gere essa memoria coletiva. Ao revelar até mesmo o desconhecimento da existéncia
da rota, pode-se corroborar com estudos de Eltemann, Matos e Silva (2016) que
afirmam que a rota criada com a intengdo de integrar cultura e turismo ndo contempla
informacdes necessarias para esse fim e tampouco retratam a realidade do mercado
desse segmento ao nao inserir todas as microcervejarias catarinenses e nem sequer

atende as informacgfes referentes a sua producdo. Percebe-se, entdo, que as
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respostas das cervejarias demostram que ndo ha um senso de coletividade e
pertencimento em torno dela.

Dessa forma, buscando entender qual € o sentimento do produtor artesanal em
relacdo a cerveja, perguntou-se, em seu ponto de vista, qual sua relacdo com a bebida
em trés perspectivas diferentes: do ponto de vista profissional, familiar e pessoal. As
perguntas foram abertas para que o respondente pudesse expressar-se livremente.
Como as questdes eram subjetivas e discursivas, ndo havia um padréo nas respostas.
Sendo assim, utilizou-se um software on-line, o EdWordle®, que cria uma nuvem de
palavras em ordem de maior para menor frequéncia com o0s principais termos
utilizados nas respostas. A utilizacdo desse software possibilitou identificar relevancia
das palavras nas frases excluindo elementos gramaticais da lingua portuguesa, como,
por exemplo, pronomes, artigos, numerais e preposicoes.

Do ponto de vista profissional, perguntou-se aos entrevistados qual foi a
razao/motivacao para abrir uma cervejaria. A figura 2 mostra o resultado em forma de

nuvem de palavras.

Figura 2 - Nuvem de palavras - Motivacao para abrir uma cervejaria

- CET uwdl la L]Eblda

Paixanz:hobby

cervela gostar historia
I:raladares formacao produtos

™5 o familia
oportunidade .

aleo 'Jﬁh_JEI primérdios
novos ©

mercado

Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Ao realizar a submisséo dos elementos gramaticais resultaram 44 palavras que
foram utilizadas para gerar a imagem da figura 2. Percebe-se que seis expressoes se

repetiram mais vezes e, por isso, aparecem em destaque: paixdo, hobby, familia,
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oportunidade, negdcio e mercado. Diante dessa representacao, pode-se entender que
uma das razdes que levou alguns dos respondentes a produzir cerveja pode ter
surgido de um sentimento pela bebida ao vé-la sendo produzida de forma artesanal
que se tornou inicialmente um hobby antes de empreender no ramo. E,
posteriormente, vislumbrando uma oportunidade de negdcio nesse mercado os levou
a montar uma planta produtiva de cerveja. Essa analise é corroborada na justificativa
do respondente 5: “Cerveja sempre me remeteu a momentos de lazer e alegria com a
familia e amigos. Fazer cerveja virou uma grande paixado e hoje ela virou meu estilo
de vida”. A palavra familia também ganhou destaque. Pode-se fazer uma relagdo com
alguns dados j4 apresentados anteriormente: o quadro 3 mostra que 16,6%
aprenderam a produzir cerveja com familiar e que 13,3% repassaram esse
conhecimento para amigos e filhos. Porém, quando produzem de forma comercial, a
maior relacdo fica por conta do quadro 5, no qual 50% dizem que tém familiares
trabalhando no empreendimento cervejeiro. Outro destaque que se pode perceber é
que as palavras cultura e tradicéo foram pouco citadas. Entende-se que a motivacao,
conforme Hobsbawn e Ranger (1997), na inovacao e na tradicdo pode ser feita mais
a partir de agentes externos ou demanda do que propriamente por ideologias. Nesse
caso, entdo, o agente é visto pelo viés mercadolégico e essas ideologias ndo sao
decisérias para empreender, segundo os dados da pesquisa.

Em seguida, perguntou-se, do ponto de vista familiar, qual era a
representatividade que a cerveja tinha para eles. Utilizando-se do mesmo processo
de exclusdo de elementos gramaticais, a nuvem de palavras sob este ponto de vista,

€ representada pela figura 3.
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Figura 3 - Nuvem de palavras - Significado da cerveja para a familia
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Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Apbs a exclusdo dos elementos gramaticais, obteve-se 32 palavras que
puderam ser utilizadas para se ter a percepcdo do significado da cerveja para a
familia. Também se percebe que seis palavras ganharam destaque: paixdo, unido,
bons, momentos, negdcio e sustento. A palavra paixao, a exemplo da figura 2, aparece
novamente nessa nova visao. Entende-se que a palavras bons e momentos sao uma
sequéncia formando uma expressdo: bons momentos. Frente a essa nova
representacdo pode se entender que, para a familia, a cerveja também é uma paixao
gue gera momentos de satisfacdo, ou seja, bons momentos, em torno dela e que hoje
virou negécio de sustento da familia.

Também surgiu como destaque a palavra unido e como aportes dela se pode
citar outras que a complementam em um sentido de lazer: festa, comemoracéo,
confraternizagcéo, satisfacdo e coletividade. Em um comparativo com a nuvem da
figura 2, que abordou a tematica comercial, ndo houve nenhuma citagéo de cultura e
tradicdo. O que corrobora com os dados da pesquisa, informados anteriormente, que
apontaram que apenas 28% dos pesquisados responderam que a familia possuia
tradicdo em produzir cerveja. De acordo com Halbwachs (2004), essa tradigdo pode
ser vista como memoérias compartilhadas e reconhecidas por membros de um
determinado grupo.

E por fim, a perspectiva dos respondentes acerca do significado da cerveja em

suas vidas, o resultado esta representado na figura 4.
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Figura 4 - Nuvem de palavras - Significado da cerveja na sua vida
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Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Excluindo-se os elementos gramaticais, restaram 52 palavras utilizadas para
gerar a imagem da figura 4. Percebeu-se uma maior pulverizacdo nas respostas:
cerveja, histéria, hobby, momentos, satisfacdo, amizade, unido, negocio, produto e
profissdo. Ante ao exposto dessa representacdo, pode-se perceber um maior
destaque para satisfacdo que pode ser complementada com a apari¢do do destaque
para a palavra cerveja. Pode ser feita uma analogia com as outras duas
representacdes como, por exemplo, a repeticdo da palavra hobby que foi mencionada
na figura 2, sob o ponto de vista da motivacdo para virar um negécio. Porém, nota-se
uma maior relagao entre a perspectiva familiar, figura 3, em relagéo ao pessoal (figura
4), com a repeticdo de 3 vocabulos em destaque: unido, momentos e negocios.

Isso posto, entende-se que a Ultima representacdo € uma mescla das duas
primeiras visfes, sendo que a cerveja, que é uma paixao, lembra momentos de unido,
amizade e confraternizagdo, virou um hobby. Esse lazer, foi visto como uma
oportunidade de negocio e hoje € o sustento da familia. E o que se pode confirmar ao
analisar a frequéncia das palavras de cunho mercadoldgico, apresentado na figura 2,
na qual as palavras oportunidade, familia, neg6cio e mercado ganham destaque como
motivadores em empreender nesse segmento. Outro destaque pode ser dado para a
aparicao da palavra historia que, mesmo de forma reservada, indica uma ligagéo dos

respondentes com a historia e tradicdo da producdo de cerveja da regido. Os
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respondentes mencionaram uma ligacao familiar e cultural do produto na justificativa
de suas respostas*.

Diante do exposto, este subtitulo cumpriu 0 seu objetivo inicial que era realizar
e analisar o levantamento de dados primarios por meio de pesquisa nas cervejarias
das cidades do zoneamento turistico Caminho dos Principes, que compdem a Rota
Turistica Cervejeira do Estado de Santa Catarina. Pode-se tracar o perfil das
cervejarias por meio dos dados coletados e entender que a funcionalidade da rota
esta em desacordo com a sua justificativa de criacdo, ao ndo se apoiar em nenhum
instrumento cientifico que a justificasse ao acionar valores como, por exemplo, a
tradicdo em se produzir cerveja.

A prépria designacéo do instrumento ao ser chamada de rota revela somente o
apelo turistico para sua criagao, o que fica evidenciado ainda mais com os dados da
pesquisa, que apontam que 55,9% dos respondentes, apesar de ja ouvirem falar sobre
0 tema, desconhecem seu real significado. Dessas respostas se pode entender que
ndo ha um sentimento de pertencimento das cervejarias, ja que nao compreenderem
o sentido de sua criacdo e sim as consideram como um incremento do fenémeno
turistico cervejeiro, mas sem considerar a valorizacéo, difusdo ou divulgacdo das
tradicdes da producéo de cerveja. Assim, ndo havendo um envolvimento inclusivo dos
produtores locais, corre-se o risco de um processo vazio e sem respaldo ao valor
identitario que é proprio do patriménio cultural e expresso no discurso da criacdo da
rota.

Uma das formas de criar esse vinculo identitario e de pertencimento é através
da transmissdo de conhecimentos entre geracdes que faz mencéo de vinculo entre
presente e passado. Diante disso, 0s proprietarios das cervejarias aprenderam a
producao de forma artesanal. Os cerca de 51% conheceram o0 processo com apoio de
grupos da comunidade local como amigos, familiares ou cursos na cidade. A
transmissao desse conhecimento de forma familiar apareceu apenas para 28% dos
pesquisados. Esse repasse acontece de uma forma mais explicita até 0 momento em
que legalizam a producéo de cerveja artesanal e resolvem empreender no segmento.
Apesar de se identificarem como grupo, entendem a producdo de cerveja como

negocio, sendo consequéncia desse aprender fazer. A pesquisa revelou que, ao

4 Do total da amostra, seis respondentes utilizaram termos semelhantes ligados a historia,
tradicdo e ou cultura.



73

serem indagados para quem produzem, todos responderam que a alcunha é
comercial.

Para legalizar o nego6cio de producdo de cerveja artesanal, conforme
mencionado anteriormente, 0s cervejeiros sao obrigados a se adequar a uma série de
exigéncias legais e sanitarias. De acordo com os dados da pesquisa, para cumpri-las
sdo obrigados a investir um montante consideravel inicialmente e, para manter ou
inovar, € necessario um novo aporte financeiro. Dessa forma, justifica-se o
pensamento em ver a bebida como produto.

No entanto, a partir desse momento, a transmissdo de conhecimento do
processo de producdo néo fica em evidéncia, uma vez que a cerveja e 0 processo de
manufatura s&o vistos de forma comercial e a empresa precisa de um retorno
financeiro. Sendo assim, o compartilhamento do conhecimento € realizado de forma
técnica por meio de processos e receitas e fica restrito ao funcionamento do
empreendimento. Essa relacdo de segredo de processos fica evidenciada quando os
dados da pesquisa revelam que metade das cervejarias ja consolidadas no mercado
possuem familiares em seu quadro de funcionarios. As cervejarias ainda atendem aos
preceitos e mantém tradicdo na producdo da cerveja artesanal, porém, a forma de
transmissdo deixa de ser comunitaria e fica restrita aos membros do local. Inovam de
acordo com a realidade temporal em que vivem e trabalham, pois, conforme
Hobsbawn e Ranger (1997), a tradicdo pode ser tdo recente quanto as que Sao
consideradas antigas ou até mesmo essas inovacdes podem se tornar novas
tradicdes inventadas.

Sob a visdo de cervejeiro artesanal, mas com a producdo voltada para
producdo comercial, a sintese mostrada pela pesquisa é que a bebida continua sendo
olhada com subijetividade por ele e que a familia tem forte apelo nesse sentido. Porém,
a partir da transicdo no volume de producao, ela passa a ser vista como sustento da
familia. Os valores ideoldgicos, apesar de ainda fazerem parte da vida do cervejeiro
comercial, ganham novos significados conforme mostrou-se com os dados informados
por eles na formacdo da nuvem de palavras sobre os significados da cerveja.

Sendo assim, a selecdo da cerveja e a criagao da rota, pode se resumir em
uma selecao de patriménio que foi nomeado pelo poder publico. Diante disso, o que
essa pesquisa propde é apresentar um novo olhar sobre a producdo de cerveja
artesanal para além da rota turistica e das cervejarias que a compde. A ideia é olhar

essa forma de producéo artesanal sob o ponto de vista do produtor caseiro que estd,
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comercialmente, além dessa rota, pois 0 Estado, ao estabelecer a criacdo dessa rota,
deixa de olhar o patriménio vivo do cotidiano que representa préaticas e formas de
transmisséo de conhecimento.

Nesta perspectiva, a sequéncia desta pesquisa ird apresentar outro viés sobre
a forma desse saber da producdo de cerveja artesanal. Ird& mostrar que essas
tradicbes sempre existiram na regido e que eram vividas no cotidiano da comunidade.
Devido as decorréncias de atividades comerciais elas ficaram inertes, mas suas
praticas nunca deixaram de existir e, a partir de hovos movimentos sociais, voltam a
ficar em evidéncia. Pois, essas praticas, capturadas pelo Estado, passam por

enguadramentos com um primeiro proposito que € o da comercializa¢do do produto.

2.3 A historicidade da producao de cerveja artesanal

Este topico se propbe a atender ao objetivo de realizar o estudo da producéo
de cerveja em Joinville, pois tratar a origem da bebida e sua relacdo com a historia é
necessario ao entendimento do objeto de estudo desta pesquisa. Ndo se trata de
estudar a cerveja em si, como produto, mas a sua tradicdo sobre a forma de saber
fazer. Além de se conhecer os ingredientes basicos para sua producéo, requer uma
série de conhecimentos na elaboracdo da bebida que, desde sua descoberta, vem
sendo transmitida por geracfes. Essa tradicdo ndo deve ser imutavel, pelo contrario,
com o passar do tempo as técnicas sédo aperfeicoadas, 0s insumos para a producao
melhorados, 0s equipamentos se modificam, desde os caseiros até as modernas e
grandiosas fabricas de producdo artesanal, permitindo que as tradicdes sejam
adaptadas em relacdo ao local ou tempo em que estéo inseridas. Este topico busca
dar relevancia ao tema da pesquisa ao mapear a relacdo da bebida com os grupos
sociais, sua producdo e transmissdo do modo de saber fazer a cerveja enquanto
apresenta a tradicdo da cidade de Joinville (SC) com essa bebida.

A parceria do homem com a cerveja vem de longa data. Ela € uma das bebidas
mais antigas da humanidade. Alguns historiadores remetem sua origem quando 0sS
humanos comecaram a abandonar a vida némade e, a partir de entdo, nos primordios
da agricultura, surgiram os primeiros tragos de plantacdo e cultivo de campos de
cereais na Asia Ocidental. De acordo com Morado (2009), por volta de 9000 a.C.

surgiram os primeiros campos de cultivo de grdos como trigo, aveia, arroz e cevada
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que, apos serem colhidos, os agricultores os transformavam em farinha para o
consumo e conservacao (MORADO, 2009; EAMES, 1991).

A cerveja é intimamente ligada ao pao por basicamente utilizarem os mesmos
ingredientes; por isso, segundo Morado (2009), acredita-se que o0s dois produtos
tenham papéis fundamentais no estabelecimento de cidade mais organizadas. Por
volta de 6000 a.C., foram encontrados indicios de fabricacdo da bebida, que chegou
a ser utilizada como moeda de troca e pagamentos. Data dessa época, ha Suméria,
o sitio da primeira linguagem escrita conhecida que, segundo Muxel (2018) e Morado
(2009), sado registros de uma producdo consistente da bebida. Portanto, pode-se
atribuir a criacdo da cerveja aos sumeérios, posteriormente chamada de Mesopotamia
e hoje conhecida como o Oriente Médio. Na regido, além de uma producéo
aparentemente estabelecida e organizada, ja se produzia aproximadamente 20
diferentes tipos dessa bebida.

A producdo da cerveja exige basicamente a extracdo de acucar contido no
amido que esta no interior dos grdos. E muito provavel que a descoberta da cerveja
tenha sido por acaso quando, segundo Morado (2009), algum agricultor tenha
armazenado estes grdos em vasos para utilizagdo posterior. Esses graos de alguma
forma umedeceram e, para ndo perder a producéo, foram postos para secar, assim a
etapa de germinacao foi interrompida. Estava entdo descoberto o processo de
malteacao do gréo utilizado na cerveja. A etapa posterior consistiu em deixar 0s graos
em agua e provavelmente esses foram armazenados em locais quentes e Umidos
como barris de madeira, por exemplo e, abandonados, ficaram expostos a
microrganismos que fermentaram o liquido. Este processo de fermentagéo converteu
0 acgucar em alcool e produziu um liquido potavel de baixa graduacdo alcodlica,
surgindo assim a nova bebida.

De acordo com Morado (2009), com a queda do império sumério, a nova
civilizacdo da Mesopotamia, os Babilbnicos, que eram culturalmente e
tecnologicamente mais avancados, fizeram significativos avancos e a cerveja foi
popularizada, em detrimento do vinho que era de dificil acesso, pois o cultivo da uva
era feito em regides montanhosas. De acordo com Santos (2013), a profissdo de
mestre cervejeiro ganhou notoriedade, os tipos de cerveja foram sendo diversificados
e a utilizacdo de adjuntos comecou a ser mais recorrente como, por exemplo, o mel e

0s graos mais tradicionais como os utilizados atualmente: a cevada, o trigo e o arroz.
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Ainda ha indicios de producéo pelo Egipcios*® no Egito antigo, a partir do cultivo de
cereais ao longo do Rio Nilo e na China*® que fabricava uma bebida a base de painco
oferecida aos ancestrais: a tsiou. Apesar de néo ser popular na Grécia e em Roma,
tornou-se popular em regides remotas que estavam sob o dominio do Império Romano
como a Germania, a Galia e a Bretanha. Foi se expandindo, fato que claramente &
percebido atualmente em regides onde se encontram hoje a Alemanha, a Suica, e a
Austria, em algumas regides da Franca, da Bélgica, da Holanda e da Inglaterra. Mas
ela viria a se popularizar nas regides do Império pelo fato de o vinho ser servido aos
nobres, sendo que, para a populacdo mais pobre, em sua maioria, 0 consumo de
cerveja se tornou comum pela falta de acesso a outra bebida. Ainda de acordo com
Santos (2003), com o avan¢o do Império Romano e o movimento migratorio dos
Tracios*’ de varias tribos como os celtas e germanos passaram, além de cultuar a
cerveja, consumi-la frequentemente e aperfeigoar suas técnicas de produgao: “[...] foi
na Galia que ela recebeu o nome latino de cerevisia ou cervisia, em homenagem a
Ceres, deusa da colheita e da fertilidade. Todos estes povos foram os que mais
produziram e consumiram cerveja no primeiro milénio da era cristd na Europa”
(MORADO, 2009, p.56).

Na ldade Média, a utilizacdo de novas técnicas de producao, a comercializacéo
bem como a popularizacdo do consumo ficou, muito em grande parte, a cargo dos
monges. Monastérios se tornaram verdadeiras cervejarias em quantidade e variedade
de cervejas produzidas. Tanto que, paises como a Alemanha, a Holanda, a Dinamarca
e a Bélgica sao referéncias na cultura cervejeira. Ampliaram a capacidade de

producdo e diversificaram os tipos de cerveja adicionando novos ingredientes em

4 Os egipcios faziam varios tipos de cerveja sob o nome genérico de zythum. As mais suaves
eram destinadas aos pobres e as aromatizadas com gengibre, tAmara e mel ficavam
reservadas aos nobres. Essa bebida era indispensavel nas cerimdnias funebres e era usada
também em banhos, como tratamento para a pele. O mais antigo registro encontrado sobre
uma cervejaria diz que em Tebas (Egito), em 3.400 a.C., eram fabricados dois tipos de bebida:
cerveja dos notaveis’ e a ‘cerveja de Tebas'. [...]. Mas o primeiro centro produtor de cerveja
da historia foi a cidade de Pelesium (atual Port-Said), no Egito (MORADO, 2009, p.24-25).

46 A ‘Samshu’, fabricada a partir dos graos de arroz e a ‘Kin’ ja eram produzidas cerca de 2300
a.C. (CERVEJAS DO MUNDO, 2011, s. p.).

47 Qs Trécios foram um povo indo-europeu, habitante da Tracia e regides adjacentes
(territérios dos estados modernos da Bulgaria, Roménia, Moldavia, nordeste da Grécia,
Turquia Europeia e noroeste da Turquia Asiatica, leste da Sérvia e partes da Macedonia).
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estilos préprios, como as trapistas*®. Foram 0os monges 0s responsaveis em utilizar o

lGpulo na composicao das cervejas:

[...] para o desenvolvimento de cervejarias com alta capacidade de
producdo foi a adicdo dos lUpulos na composicdo das cervejas. Ao
longo dos séculos XVI e XVII, o poder preservativo do lupulo havia
ampliado a vida util da cerveja. Na medida em que € um excelente
conservante, a sua utilizacdo possibilitou o armazenamento da
producédo e a distribuicdo da cerveja em grandes quantidades. Além
disso, ndo havia mais a necessidade de localizar as cervejarias e 0s
pontos de venda préximos uns dos outros. As instalacbes das
cervejarias poderiam ocorrer a uma distancia consideravel das
cidades, proximas de areas com mananciais de aguas menos
poluidas, algo vital para uma cerveja de boa qualidade. Esta
tendéncia incidiu particularmente em regibes como a Baviera,
Flandres e o norte e o leste da Franca, onde o cultivo de IGpulos era
favorecido pelo clima (SANTOS, 2009, p. 76).

A adicdo desse elemento na cerveja contribuiu para a expansao e
comercializacao da bebida. Agindo como elemento conservante e com a urbanizagao
da Europa, ela poderia alcancar novos lugares em mercados ascendentes
aumentando ainda mais seu consumo e popularizacdo. Como garantia de qualidade
na producdo da bebida, ainda na Idade Média, o Duque de Wilhelm IV, da Baviera,
impds a Reinheitsgebot*®. E com a constante expansao do comeércio europeu a
medida que iam conquistando novos mercados e fixando colénias em outros
continentes levavam consigo seus habitos e seus costumes para as novas terras.
Consequentemente a cerveja era uma delas. Inicialmente, de acordo com Santos
(2013), seu consumo ficava em segundo plano por ser dificil de ser transportada, mas
a Primeira Revolucdo Industrial acontecendo na Inglaterra foi o primeiro passo na
transicdo da producdo artesanal para a industrial, de modo que foram surgindo

maneiras advindas de avancos técnicos para que ela pudesse ser levada a outras

48 A cerveja trapista € um tipo de cerveja produzida sob a supervisdo de monges da Ordem
Trapista. Dos 171 mosteiros trapistas existentes no mundo apenas onze sdo autorizados a
marcar suas cervejas com o selo de autenticidade trapista, garantindo a origem monastica de
sua producao.

49 Reinheitsgebot, de 1516 pode-se traduzir como "exigéncia de pureza" permitia apenas a
adicdo de 4gua, malte e lupulo, porém, em seu inicio ndo valia para toda a Alemanha o que
somente aconteceria quatro anos mais tarde. Ha indicios que ao ser criada ndo procura
estabelecer apenas a qualidade das cervejas, mas também como regulatério de precos e
monopolio de mercado, pois, devido a escassez de trigo, o cereal deveria ser poupado para
a producao de pées e o lupulo foi utilizado para substituir a utilizacao do gruit cujos direitos de
distribuicdo e distribuicdo eram da igreja catdlica (CERVESIA, web).
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terras. Os avancos tecnolégicos como a utilizacdo de novas embalagens® e novos
processos produtivos® permitiram a exportacdo da bebida e consumo em outros
lugares. Santos (2009 apud SANTOS, 2013), destaca que as marcas em barris, nos
recipientes selados e os proprios nomes das cervejas atestavam a procedéncia, a

qualidade e a eficacia das cervejarias.

Um fendmeno paralelo desta época, ou seja, do século XIX, é a
expansao da atividade cervejeira para outras regides do mundo, que
até entdo ndo figuravam como regides produtoras, mas como
importadoras de cerveja. Desta forma, surgem novas e grandes
cervejarias em varios paises como a Miller em 1855 e a Budweiser
em 1876 nos Estados Unidos, a Antarctica 1885 e a Brahma em 1888
no Brasil, a Foster's em 1888 na Australia, a Quilmes em 1890 na
Argentina, a Kirin em 1907 no Japéo, a Modelo em 1922 no México,
entre outras (SANTOS, 2013, p. 49-50).

Com a adocdo do setor cervejeiro nestes novos paises em seu setor
econdbmico, a bebida comecou a contribuir para o desenvolvimento industrial e
econdmico de certas regides. Esse é o caso de Santa Catarina, quando ocorreu a
chegada da cerveja no Brasil, mais especificamente na regido de Joinville, assunto

gue sera discutido na sequéncia da pesquisa.

2.3.1 A producao artesanal da cerveja em Joinville

No Brasil, oficialmente®?, o inicio do consumo de cerveja, segundo muitos
historiadores, como é o caso de Morado (2009) e Santos (2013), deu-se com a
chegada dos colonizadores na segunda metade do século XVII, apesar de que, uma
bebida com processo de producao parecido com o da cerveja, chamada de cauim®3,

%0 No inicio do século XVIII, ocorreu uma inovacdo no setor cervejeiro, que revolucionaria seu
consumo e producao: o uso de garrafas.

1 Qutra importante inovacdo no processo de producdo em larga escala da cerveja foi a
transi¢do do sistema de alta fermentacéo para o de baixa fermentacéo no século XIX.

52 Ha relatos por alguns historiadores, de acordo com Santos 2009 (apud SANTOS, 2013, p.
54) de que a bebida ja circulava por aqui, mesmo em menor quantidade, pois registros
documentais apontam para a existéncia de comércio ilegal de cerveja e contrabando da
bebida por meio de alguns portos brasileiros.

3 [...] Um fermentado a base de milho ou mandioca, e em alguns casos misturado com suco
de frutas. Ao contrario das cervejas atuais, a conversao enzimatica do acucar nao era feita
cozinhando o mosto. Os indios pré-cozinhavam a mandioca para torna-la macia. Depois a
mastigavam e cuspiam. Deste modo as enzimas presentes na saliva faziam a conversao do
amido em agucar (HUGO, 2013, s. p.).
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ja era consumida pelos povos indigenas que aqui habitavam. De acordo com Santos
(2013), foi introduzida no pais pela Companhia das indias Orientais, junto com os
holandeses e ficou sumida por quase 150 anos com sua saida. Reapareceu em 1808,
quando a Familia Real portuguesa desembarcou no Brasil Colénia e permitiu a
abertura dos portos brasileiros para a importacao de produtos de nacdes estrangeiras,
sobretudo com a submissao da coroa portuguesa frente aos ingleses para a expansao
e introducdo da cerveja na colbnia portuguesa, que comecgou a ganhar notoriedade

em algumas provincias, essa:

[...] era a realidade na provincia do Rio Grande do Sul, a qual
certamente correspondia as provincias de Santa Catarina, Sao
Paulo, Rio de Janeiro etc., aonde significativo nimero de levas de
imigrantes europeus, sobretudo alemées, chegaram e passaram a
consumir constantemente cerveja, estabelecendo-a como bebida
regularmente consumida nestas regides (SANTOS, 2013, p. 56).

Assim como no Brasil, a cerveja, conforme Santos (2013), entrou em Santa
Catarina pelas maos dos primeiros imigrantes europeus, a partir do século XIX que
além do conhecimento de como fazer a bebida, com suas bagagens, carregaram
alguns exemplares e equipamentos. Trouxeram, por exemplo, engradados e barris e
o hébito de beber cerveja que, conforme mencionado, ndo havia aqui, ou ndo se
encontravam facilmente exemplares que pudessem contemplar o paladar mais

refinado dos recém-chegados imigrantes:

Como alguns imigrantes trouxeram o conhecimento e as técnicas de
producdo da cerveja e de outras bebidas fermentadas (licores,
vinhos, aguardentes etc.) de seus paises de origem (Alemanha,
Austria, Suica, Italia, Polénia etc.), aliado com as dificuldades de
importacdo da Europa (preco, transporte, demora etc.) de insumos e
equipamentos, fez com que estes imigrantes passassem a produzir
artesanalmente sua cerveja e outras bebidas, geralmente em suas
préprias casas e somente para consumo proprio (SANTOS, 2013,
p.77).

Paralelo a isso, na Alemanha, segundo Richter (1992), imperialistas buscavam
se estruturar, apos a Proclamacédo da Republica no Brasil, pois acreditavam que
haveria um movimento separatista nos trés estados meridionais e recomendavam o
estabelecimento de nucleos politicos entre esses estados e a Alemanha. Dessa forma,

surgia a Sociedade Colonizadora de 1849 em Hamburgo. Empresa constituida
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especificamente para a colonizacdo dessas terras ao sul do novo mundo, sobretudo,
as terras da futura Colbnia Dona Francisca, que foi dada como dote nupcial ao
Principe Francois de Orléans (Principe de Joinville) pelo seu casamento com a irma
do Imperador Dom Pedro Il, Princesa Francisca Carolina. No contrato firmado, o
Principe de Joinville cedia a Sociedade Colonizadora de Hamburgo cerca de 40.000
hectares de terras de seu patriménio na provincia catarinense. De acordo com Richter
(1992, p. 15), durante o periodo principal de suas atividades os colonos enviados a
Colbnia Dona Francisca fundaram os nudcleos coloniais de Joinville e Sdo Bento do
SulP4,

Sendo assim, essas terras cedidas ao principe em 1843 e negociadas com a
sociedade colonizadora, passaram a receber imigrantes europeus vindos
principalmente da Alemanha, da Austria, da Suica, da Dinamarca e da Noruega.
Nessas terras hoje se localiza o municipio de Joinville. Os primeiros 191 moradores
chegaram em 09 de marco de 1851, na Barca Colon. Outras barcas chegaram com
mais imigrantes e em 1852, em homenagem ao Principe Francois, a cidade passaria
a se chamar Joinville.

Sendo assim, 0s municipios pertencentes a regido nordeste do estado de Santa
Catarina tém predominancia de costumes, tradicbes e varias construcbes que
lembram suas raizes europeias. Sobretudo em Joinville, que foi o aporte imigratorio
da regido e convive com pluralidade cultural, resultado da mescla da imigragdo com
0S povos que ja habitavam a regido. No entanto, a influéncia imigratéria é
predominante, sendo muito comum avistar constru¢des industriais com as tipicas
chaminés que simbolizam a cidade como imponente polo de desenvolvimento
econdmico, casarées com seus telhados alongados e casas no estilo enxaimel® em
vérias partes da cidade, tanto no centro como em areas rurais.

Neste contexto, a presenca da cultura germanica é inegavel em toda essa
regido que trouxe consigo também suas predilecGes culturais gastronémicas. Como
ja mencionado anteriormente, com a expansao do Império Romano para outras

regides da Europa, como a Germania, hoje regidao da Alemanha e com a ajuda da

> Entre 1850 e 1888, a Sociedade Colonizadora de Hamburgo encaminhou a col6nia Dona
Francisca 17.408 imigrantes, sendo 12.290 (70,6%) alemaes, 3.224 (18,5%) austriacos e
1.894 (10,9%) suicos, dinamarqueses, noruegueses, teuto-russos e outros europeus.

%5 Enxaimel - Enxaimel é uma técnica de construcdo que consiste em paredes montadas com
hastes de madeira encaixadas entre si, cujos espac¢os sao preenchidos geralmente por pedras
ou tijolos (BACKHAUSER, s/p, web).
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producdo dos mosteiros, a cerveja se tornou uma bebida popular entre os povos mais
humildes, pois 0 acesso a destilados e fermentados como o vinho era de dificil para
essa classe, ja que o vinho era destinado aos nobres e tinha alto valor de comércio.
Dessa forma, os imigrantes acostumados ao consumo da cerveja e com a demanda
crescente dos novos apreciadores tiveram que buscar uma alternativa para o desfrute
dessa bebida. Uma delas, conforme relata Santos (2013), foi a producédo artesanal,
até porque eles detinham o conhecimento da operacdo. Fato esse que contribuiu para
gue muitas cervejarias funcionassem junto as suas residéncias.

Apesar disso, a producdo nao era nada facil. Conforme Santos (2013), ndo
havia insumos®® suficientes nem caracteristicos, disponiveis em quantidades. A
importacdo desse tipo de produto, além de dificil, era impactada pelos altos valores
cobrados e a importacdo da bebida pronta ndo era recomendada porque o clima
guente e o tempo até a sua chegada faziam com que ela se deteriorasse rapidamente.
A producdo era pequena dessas cervejarias caseiras, sendo quase que
exclusivamente para proprio consumo, sem excedente para que pudesse ser
disponibilizada nos comércios ja existentes na colonia. Essa demanda viria a ser
suprida somente anos mais tarde com as producdes em maior escala. A cerveja
caseira, de acordo com Tomasi (2018), destinava-se ao proprio consumo, embora ndo
limitada a esse proposito, podendo ressignificar seu consumo proporcionando ao
cervejeiro outras formas de se fazer presente no mundo. As caracteristicas desses
colonos imigrantes era a formacédo de pequenas propriedades voltadas a producdo
doméstica, atendendo ao autoconsumo e ao pequeno comeércio, solidificando um
carater independente entre os colonos. No entanto, algumas se destacaram em
producdo devido a habilidade dos imigrantes que ja possuiam algum conhecimento
do processo ao aportarem no Brasil, como € o caso dos aleméaes, austriacos e suicos.
Segundo Santos (2013):

Alguns fatores devem ser levados em consideracéo, que fizeram com
gue surgisse o setor cervejeiro brasileiro. Além do fator humano com
a presenca de imigrantes europeus, especialmente aleméaes, que
trouxeram o habito de beber e o conhecimento de produzir cerveja,
existem ainda dois importantes fatores: o mercado interno e o papel
do Estado (id, p. 57)

% Material utilizado na producdo de um determinado tipo de produto. Neste caso, os
ingredientes para a producdo de cerveja. In Dicio, Dicionario Dicio. Disponivel em:
<https://www.dicio.com.br/>. Acessado em: 13 de abril de 2022.
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A demanda por produtos importados cresceu no Brasil a partir da metade final
do Século XIX, pois ndo havia producao desses produtos no pais. Uma nova demanda
surgia com o aumento da producdo agricola e, consequentemente, a circulacdo de
valores monetarios crescentes na economia brasileira fragmentados em mercados
regionais. Esses mercados foram, de certa forma, embrionarios de varios pequenos
negocios, sobretudo os artesanais, inclusive pequenas cervejarias. Essa demanda
cresceu a passou a absorver a produgdo nacional, diminuindo a importacéo de varios
produtos, entre eles, a cerveja. (SANTOS, 2013).

Para Kob (2000 apud SANTOS, 2013), a partir de 1870 a dependéncia da
importacdo de produtos da Inglaterra diminuiu e 0 mercado consumidor de cerveja
nacional teve um aumento gradativo em producé&o e consumo. Essas mudancas se
deram por razdes de valores de mercado praticado na venda do produto, pois a
importacdo acabava se tornando mais cara. No entanto, a qualidade ainda ndo era
similar a bebida estrangeira. Ainda assim, a cerveja se populariza no pais contribuindo
ainda mais para a valorizagdo do produto nacional.

Conforme Santos (2013), o papel do Estado consiste em medidas econdmico-
financeiras, inclusive na tributacdo da importacdo, incentivando o crescimento de
estabelecimentos e acesso a crédito, e na emissdo de papel moeda. Esse fato
favoreceu a reserva de mercado para as cervejarias nacionais existentes e,
consequentemente, a possibilidade da instalacdo de novos empreendimentos. Essas
mudancas contribuiram para o desenvolvimento do setor industrial que sofria com a
concorréncia dos produtos importados. O setor cervejeiro, sobretudo, aproveitou-se
dessa intervencdo do Estado e o resultado seria as cervejarias com producdes
industriais que culminariam com o dominio de mercado em detrimento das artesanais,
conforme sera visto ao longo deste capitulo.

Porém, antes disso, vieram o0s imigrantes, procurando novas oportunidades de
trabalho nas américas, pois a Suica, assim como boa parte da Europa, sofria com o
colapso no mercado de trabalho. Embarcado no Emma e Louisena®’ que partiu de
Hamburgo em 18 de marco de 1852 e atracou no Porto de S&o Francisco do Sul em

20 de maio de 1852, vindo da Suica, chega no dia seguinte & Col6nia Dona Francisca,

57 Colecdo Memodrias da Cidade. Lista de imigrantes de Joinville. Apresenta o diario de bordo
no qual relatava que todos os 125 colonos vindos com a barca Emma e Louise de Hamburgo
chegaram a 20 de maio em S&o Francisco, gozando de boa saude. No dia seguinte, partiram
para a Colénia (FICKER, s/d, web).
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o Sr. Albrecht Gabriel Schmalz, natural de Nideau, com 31 anos. Veio ao Brasil
acompanhado da mulher Margaretha Zenger Schmalz e seus filhos e tinha como
registro de profissdo o oficio de cervejeiro. O que daria inicio a cultura cervejeira na
regido. No entanto, nem tudo era conforme pensaram. No livro “Do Cantdo para
Joinville — a saga da familia Schmalz”, Gelbcke (2009 apud ELICE, 2010) narra a

dificuldade da familia em se instalar na Colénia Dona Francisca:

Albrecht Gabriel ndo acreditava no que estava vendo. Tudo se
resumia numa picada denominada Caminho do Jurapé, que ia do Rio
Cachoeira onde hoje se encontra a Rua 9 de Marco, acompanhando
um ribeirdo chamado Mathias [...], até uma pequena clareira”. Em
seguida, Albrecht adquiriu um lote na Deutsche Pikade, hoje
conhecida como Rua Visconde de Taunay, a via gastronémica.

Da Europa trouxe maquinario, construiu uma casa e a primeira cervejaria
artesanal da localidade e de Santa Catarina, a Cervejaria Schmalz. Como falava
aleméo, sua integragdo com os moradores nao tardou. Elice (2010), a tataraneta do
imigrante suico, conta que, com o dinheiro guardado enquanto trabalhava na Col6onia,
o tataravd, Albrecht, comprou um lote em um lugar com terreno fértil, na Deutsche
Pikade, onde esta localizada a Rua Visconde de Taunay (figura 5) que era um dos
pontos mais movimentados da coldnia e ali construiu a casa da familia cercada de
canteiros de milho, feijdo e batata. Com as aguas do Ribeirdo Mathias Strasse, o milho
da plantacéo e as maquinas trazidas da Suica, nasceu em 1852, a Cerveja Schmalz,

a primeira cerveja artesanal da regiao.
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Figura 5 — A segunda casa a direita vé-se prédio da primeira Cervejaria de Joinville,
denominada "Cervejaria Schmalz", fundada em 1852 por Albrecht Gabriel Schmalz.

Fonte: Arquivo Histérico de Joinville (2021)

De acordo com o Portal Cervisiafilia (2011, web), ao chegar na colbnia, o que
ele encontrou foi um mangue cercado de floresta e, sendo assim, naquela época ainda
nao havia plantacdo de cevada na regido. Como era mestre cervejeiro na Suica,
conhecia os meios de processo de producdo. Utilizando esse conhecimento
aproveitou outros graos disponiveis, como os que havia plantado em torno de sua
propriedade e produziu uma cerveja a base de milho, provavelmente o Unico cereal
disponivel para malteacdo®®. “O malte era feito pela germinagéo dos grdos de milho
em agua quente. Uma tina de madeira era usada para clareacdo e, depois, a
fermentacdo e a maturagdo durava quase duas semanas” (CERVISIAFILIA, 2011,
web). Ha relatos da utilizacao de outro cereal, o arroz, de acordo com SANTOS (2013,
p. 78):

Existem também relatos como o do viajante norte americano J. C.
Fletcher, que passou por Joinville e regido em 1855 e descreveu sua
ceia no hotel do Sr. Steiner, um alemao: “Minha ceia foi
perfeitamente, pois terminou por cerveja, que, na falta de cevada, é

%8 A maltagem (ou malteacéo) transforma o cereal em malte e é fundamental para a qualidade
e a personalidade da cerveja. O malte contribui para a cor e o paladar da bebida. Também
influi na espuma e no corpo da cerveja. Além disso, os acgucares obtidos do malte séo
transformados em éalcool na fermentagéo. Assim, para uma boa cerveja, 0 malte deve ter boa
qualidade e ser armazenado adequadamente. Os grdos escolhidos para a malteacdo séo
selecionados por tamanho, teor de proteina e umidade (MORADO, 2009, p.128).
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feita de arroz, abundante nesta zona [...]” (LUZ, 2000, p. 237). Era
uma forma de adaptar a realidade local e ndo deixar de produzir
cerveja.

Nesse contexto, podemos citar o que Sgorla (2018, p.11) afirma sobre essa
capacidade de improvisar dos cervejeiros artesanais, a aptiddo de se rearranjar com
0s insumos e equipamentos disponiveis e produzir, ainda sim, uma boa bebida: “[...]
dao prioridade a criatividade, tanto no sentido de inovacédo, para criar algo novo e
anico, como também no sentido de constantemente ‘criar’ algo, por meio da
qualificagdo, selec¢do, preparagcdo e combinagdes de ingredientes e materiais.” Ou
ainda, Contreras e Gracia-Arnaiz (2005, apud ACYPRESTE 2015, p. 342) afirmam
gue essas caracteristicas de adaptabilidade da cozinha, nesse caso, a cerveja, se
refletem da realidade existencial do local e podem se originar de algumas variaveis,

como:

[...] uma paisagem determinada, que é a disponibilidade de
determinados artigos alimentares que constituem a base da dieta;
uma tecnologia usada para produzir e preparar os alimentos, assim
como um sistema social e econdmico que sustente essa producao e
permita a sua continuidade; a ideologia e o conjunto de crencas
ligadas a alimentacado; e por fim, a adequacéo e a adaptabilidade
para perdurar [...].

As 4guas do Ribeirdo Mathias Strass eram cristalinas, proprias para a producéo
da bebida. Com suas técnicas, 0s equipamentos trazidos da Europa foram adaptados
ou improvisados e, utilizando-se de seus conhecimentos e adaptacédo ao ambiente da
Colbnia, nasceu, em 1852, a Cerveja Schmalz, a primeira cervejaria artesanal da
regido e uma das dez primeiras do Brasil (BOBEL, 2001; MORADO, 2009;
LOMBARDO, 2009; SANTOS, 2013; TOMASI, 2018). Quatro anos mais tarde, em
1856, Albrecht Schmalz faleceu. A cervejaria foi administrada pela sua mulher e pelos
filhos até 1880, quando foi vendida, dando fim a historia da pioneira do estado, pois
nao se encontram muitos registros do empreendimento.

A Colbnia Dona Francisca, vivendo da venda de lotes, pequenos comércios e
prestadores de servicos e essencialmente com producbes domeésticas para
subsisténcia, carente de varios empreendimentos para seu desenvolvimento, ja
contava com uma cervejaria oriunda, basicamente, da vontade e do conhecimento
cultural de seus novos habitantes. Desde a pioneira Schmalz de 1852, outras

cervejarias também surgiram e se extinguiram. Ha poucos registros sobre elas, suas
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producdes e seu funcionamento, porém, podemos citar alguns nomes como: as
cervejarias Perner, Reinold, Kuehne, Tide ou Thiede, Czernay (SANTOS, 2013, p.83).

Algumas referéncias delas podem ser encontradas no portal Opa Bier (2015,
web). Em 1858 abriu as portas a Cervejaria Kilhne ou em aleméao, conhecida pelo
nome de Bierbraunieri Kuehne e foi a responsavel em batizar a Rua Jaguaruna como
Bierstrasse®®. Alguns marcos importantes em sua cronologia: em 1906, lancou a
marca “Progresso 1906”, alusiva as comemoragdes de inauguragcdo da estagao
ferroviaria de Joinville e em 1958 foi fundada a Kihne & Cia e foi lancada a Cerveja
“Ponte do Diabo™ (figura 6).

Figura 6 - Rétulo cerveja artesanal "Ponte do Diabo" da Cervejaria Kiihne

Fonte: Acervo Arquivo Histérico de Joinville

A Cervejaria Berner (figura 7) teve origem a partir da compra dos equipamentos
de producao da Cervejaria Rischbieter Brauerei pelo empreséario chamado Walter Otto

Berner, cuja transicdo comercial transferiu toda linha de producéo para Joinville. A

% Bierstrasse — Rua da Cerveja, em traducdo do aleméo.
0 Essa era uma cerveja que “possuia” rapidamente quem a bebia. Isso acontecia pelo alto
teor de alcool, bem acima da média (ib.).
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Cervejaria Rischbieter Brauerei funcionava na cidade de Blumenau (SC) e era tida
como referéncia no segmento por volta de 1975 (OPA, 2021, web). O negdcio néo
prosperou e, anos mais tarde, apos um periodo financeiro dificil, encerrou as
atividades na producao de cerveja. A Cervejaria Joinvillense adquiriu seu maquinério

para a producéo de refrigerantes, licores e xaropes de frutas.

Figura 7 - Cervejaria Otto Berner - as atividades iniciaram em Blumenau e foram transferidas
Joinville
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Fonte: Acervo Arquivo Historico de Joinville

De fato, a cidade de Joinville tem fortes ligacdes com a producéo de cerveja
artesanal. Essa tradicdo, a medida que faz referéncia ao seu passado histérico,
estabelece uma relacdo que esta intrinsecamente relacionada a propria historia do
desenvolvimento local da regido e de seus habitantes. Essa historicidade atribui
relevancia a esta pesquisa, que busca relacdes entre a historia e as novas situagcoes
cotidianas vividas por essa comunidade, estabelecendo novos incrementos a visao do
que é tradicional. O estudo desse passado tradicional frente as experiéncias da

comunidade e sua nova realidade temporal pode esclarecer as suas relagdes com as
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tradicdes. A medida que o saber coletivo é herdado e corroborado por memorias,

torna-se possivel reinventar as tradicdes do passado pela atualizacdo dos costumes.

2.3.2 A cervejaria Antarctica

A cervejaria de Alfred Tiede deu origem a uma das mais famosas cervejarias
do pais e foi a responsavel por uma das mais célebres frases que se ouvia nas
décadas de 1980 e 1990 nas mesas e nos bares de apreciadores da bebida: “Olha na
tampa e vé se é Antartica de Joinville”. A procedéncia indicava que era a melhor, pois,
de acordo com Dias (2017), era feita com as aguas puras que brotavam na regido. A
cerveja produzida pela Cia Antéartica Sulina, a Antartica de Joinville, fez parte da vida
de uma geracéo e colocou novamente®! o nome da cidade entre uma das principais
produtoras de cerveja no cenario nacional.

O inicio dessa companhia se deu com o consumo dos produtos da Cervejaria
Tiede que chegaram para os apreciadores em 1889. De origem prussiana, Alfred
Tiede se casou na col6nia com Karoline Mathilde Brand e estabeleceram residéncia
na rua Mittelweg®2, onde passaram a produzir a bebida nos fundos de sua casa que,
mais tarde seria ampliada e se tornaria referéncia no setor. Porém, Alfred Tiede teve
outro empreendimento antes de abrir sua prépria cervejaria. Foi socio da firma
Cervejaria Tiede & Beyerstedt, que havia sido fechada meses antes de empreender
sozinho. A abertura oficial de seu novo empreendimento, de acordo com Dias (2017),
foi em 01 de janeiro de 1889 e noticiada pelo jornal local, Reform, que ja atestava a

qualidade do produto:

Tiede apostou na critica dos jornais e enviou para o editor, ‘como
amostra’, 25 garrafas de sua producdo. O resultado foi a nota que
visava atrair mais clientes. ‘Julgamos que a amostra que nos foi
enviada apresenta um gosto forte em uma cerveja muito clara e de
bom encorpamento, que nés, consumidores de cerveja, desejamos.
E uma cerveja que esta acima das melhores cervejas aqui criadas, e
gue pode coloca-las em segundo lugar’, aproveitando para salientar
o preco do produto, considerado bom para a época. ‘Levando-se em
consideracdo a concorréncia, o Sr. A. Tiede estabeleceu o preco de
uma dazia de garrafas em 2$000 réis, sem que isto afete a qualidade

61 Joinville foi sede da primeira cervejaria do estado e uma das dez primeiras do Brasil — a
Cervejaria Schmalz de 1852.

62 De acordo com Dias (2017), Mittelweg — em traducéo do alem&o = caminho do meio. Atual
Rua 15 de Novembro em Joinville, no mesmo local onde depois funcionou a Cervejaria
Catharinense e a Cervejaria Antartica, que hoje é conhecida como Cidadela Cultural Antartica.
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da cerveja. Se o Sr. A. Tiede mantiver-se fiel a este principio e
fermentar a sua cerveja com a mesma qualidade da que nos enviou,
nao faltardo encomendas e os consumidores de cerveja devem levar
em consideracao que, quanto maior a concorréncia, melhor sera para
a situacdo atual do mercado’ (DIAS, 2017, p.13).

A figura 8 a seguir mostra o rotulo da cerveja Pilsen Elite produzida pela
cervejaria de Alfred Tiede. Com a morte prematura de seu fundador, em 1904, vitima
de cancer, sem deixar filhos e apenas com um sobrinho adotado, a esposa Lilly Tiede
e seu enteado assumiram 0s negdcios da cervejaria por varios anos. Os novos rétulos
apontavam a mudanca do nome e da diregcdo da empresa: “V2 de A. Tiede” - Vilva de
Alfred Tiede (figura 9).

Figura 8 - Cerveja Pilsen de Alfred Tiede

ALFREDO TIEDE

JOINVILLE e
SANTA CATHARINA BRASIL

Fonte: Arquivo histérico de Joinville (2021)
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Figura 9 - R6tulo mostra a nova proprietaria da antiga cervejaria de Alfred Tiede

Fonte: Arquivo histérico de Joinville (2021)

Nesse periodo, o mercado cervejeiro vinha sendo impulsionado pelas
melhorias tecnoldgicas da industria, de acordo com Moraes (2020), por meio do uso
de maquinarios, novas técnicas e procedimentos como, por exemplo, a utilizagédo de
garrafas e da forca das turbinas a vapor substituindo a for¢a hidraulica. Vérias
cervejarias pelo mundo permitiram a expansao da industria cervejeira que comecava
a deixar a fabricacao artesanal e doméstica possibilitando a ascenséo da producéo
em escala industrial. Em Joinville, em um movimento de urbanizacdo também
comecgava a receber os avangos do progresso. O desenvolvimento da industria
nacional com a fabricacéo de vidraria, por exemplo, dava fim, em parte, a dependéncia
do produto importado. Em meio a esse contexto de industrializagdo, conforme Dias
(2017), em 1915 o filho adotivo, Alfred Carl Tiede, assumiu 0s negoécios da mae e
incorporou um socio e a cervejaria passou a ser denominada de Tiede, Seyboth & Cia.
A empresa, segundo a autora, fabricava produtos de alta fermentacéo®® e resolveu

8 Cervejas de fermentacédo de superficie, ou Ale, ou de alta fermentacédo (em inglés, top
fermented), cuja fermentacéo acontece em temperaturas entre 15 °C e 25 °C, durante trés a
cinco dias. As leveduras Ale sobrenadam na cerveja, na maioria dos casos. As cervejas Ale
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investir em um processo de baixa fermentacédo® possibilitando a fabricacéo de cerveja
lager, que exigia uma tecnologia e um maquinario diferente. Essa mudanca de
processo permitiu uma maior produtividade, no entanto, a empresa contraiu um
endividamento. A cervejaria precisou de aporte financeiro conseguido com
empresarios e firmas da regido, como Henrique Douat, Eugénio Fleischer, Colin&Co,
Bohm, H. Zimmermann e Werner Metz e Max e Georg Keller (DIAS, 2017, p.15). Essa
nova reformulagao transformou a Tiede, Seyboth & Cia em Cervejaria Catharinense,
em 1926. Jornais destacavam sua estrutura e capacidade produtiva de forma
imponente, sendo recorrentes as chamadas de publicidade da cervejaria como parte
da tradicao cervejeira local, conforme (MORAES, 2020, p.104):

[...] ora invocando sua tradicao: ‘uma das mais antigas industrias de
Joinville’ erguida ‘de uma fabricazinha mindscula’; ora sua situacao
competitiva: deixando para tras os concorrentes, ‘tomou propor¢cdes
gigantescas’ e ‘vai trilhando a estrada do progresso, sem importar-se
com seus inimigos|...]".

Ainda de acordo com Moraes (2020), ap0s a conclusao de obras de ampliacéo,
em 1942, a Cervejaria Catharinense foi reinaugurada e o nome Tiede deixou
oficialmente de existir no empreendimento. Aproveitando o bom momento econdmico
por que passava o pais entre 1950 e 1970, a Companhia Antarctica Paulista adquiriu
uma série de subsidiarias com a intencdo de aumentar sua producao nos estados de
Pernambuco, Minas Gerais, Sdo Paulo, Parana e Santa Catarina. E nesse movimento,
em 1948, foi absorvida pela Companhia Antarctica (figura 10) que funcionou até o ano
de 1998. Foi nessa época que a Antarctica de Joinville ganhou fama e notoriedade e,
de acordo com Moraes (2020), o maquinario e a forma de fazer permaneceu sem
grandes alteracdes, talvez, sendo essa a razéo do sabor e da qualidade da cerveja se
destacar ao longo dos anos.

tendem a ser mais densas, mais escuras, de paladar acentuado e mais arométicas que as
Lager (MORADO, 2009, p. 120).

64 Cervejas de fermentacgdo de fundo, ou Lager, ou de baixa fermentagdo (em inglés, bottom
fermented), cuja fermentagéo acontece em temperaturas entre 9 °C e 15 °C e dura entre 10
e 14 dias. A baixa fermentacdo leva em geral a cervejas de aromas menos frutados e
condimentados (com menos aromas de fermentacdo). Essas cervejas tendem a ser douradas,
leves e brilhantes. (MORADO, 2009, 120).
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Figura 10 - Cervejaria Antarctica de Joinville

T el

s s bt
A , e

y /
L]
FILIAL * CATARINENSE
.

™
H T ||
- - -

Fonte: Arquivo Historico de Joinville (2021)

O fechamento da Cervejaria Antarctica em Joinville se deu em razdo de um
outro movimento no mercado cervejeiro. A fusdo das duas gigantes industrias
cervejeiras do Brasil, a Companhia Antarctica Paulista e a Companhia Cervejaria
Brahma se fundiram e formaram o maior conglomerado de bebidas do pais. As
instalacdes foram transferidas para a Bebidas Antartica Polar que, em 2001, o vendeu
a Prefeitura de Joinville e foi dada forma a Cidadela Cultural Antarctica®. Apds essa
aquisicao, a prefeitura reconheceu seu valor historico e cultural. Teve seu processo
de patrimonializacdo iniciado em 2007 e veio a ser concluido e reconhecido
oficialmente como Patriménio Cultural de Joinville em 2010. Porém, em 19 de marco
de 2021 um incéndio tomou conta de boa parte do complexo que vinha se deteriorando
ha anos com a falta de manutencédo e revitalizagdo. O incéndio reflete a falta de
comprometimento de conservagao do poder publico com os bens patrimoniais (NSC,
2021, web).

A partir dessa analise e explanacdo da historia da producdo de cerveja de
Joinville (SC), pode-se dizer que a cidade sempre teve forte ligacdo com a tradigao da

bebida, mas os colonizadores e seus sucessores nao a viam dessa forma, pois a

% O complexo onde funcionava a Cidadela Cultural Antarctica foi adquirido pela prefeitura
municipal de Joinville com a intencdo em transformar o local em um local para abrigar varios
projetos culturais.
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viviam no cotidiano. Essa historicidade expressa a existéncia desse conhecimento
coletivo que, pelo predominio dos grandes conglomerados de cerveja comercial, fez
com que essa tradi¢cdo tenha, de alguma forma, ficado inerte em um periodo. Esse
passado da tradicdo da cidade como produtora de cerveja artesanal € novamente
evocado pelas representacbes contemporaneas para evidenciar essa historia

justificada, por exemplo, na realizacdo de festas e eventos com a alcunha cervejeira.

2.3.3 Festas e eventos cervejeiros de Joinville

A tradicdo cervejeira em Joinville veio na bagagem de seus primeiros
colonizadores junto com seus costumes e tradicdes. Ndo encontrando a bebida por
aqui ou descrentes de sua qualidade, comecaram a fabrica-la. Mas, ndo € somente a
producdo da cerveja artesanal que caracteriza Joinville como a cidade com cultura
cervejeira. Além de postular um papel importantissimo entre as cervejarias, outros
costumes e tradi¢cdes dos imigrantes europeus mantiveram viva a tradicado cervejeira
na cidade. Dentre esses, pode-se citar eventos, concursos e festas tipicas que
giravam em torno da cerveja como, por exemplo, a extinta Festa Nacional e
Internacional do Chopp (Fenachopp) — e a Festival Nacional da Cerveja Caseira
(Fenacerca) — (COELHO, 2010, p.122).

Essas festas fizeram parte do cotidiano do joinvilense ao longo dos anos, a
exemplo da Fenachopp, que ainda € viva na memoéria da populacdo quando se fala
em festas e cerveja. De acordo com Beckhauser (2014), esse evento tinha o objetivo
de preservar as tradicbes germanicas trazidas pelos imigrantes e mostrar a
hospitalidade e a alegria dos moradores da regido, tendo como mote principal a
cerveja. Fazia parte do calendario desenvolvido pelo governo do estado de Santa
Catarina para as festas de Outubro. Foi realizada por 15 anos consecutivos nos
pavilhdes da Expoville®®, de 1988 a 2003. Era considerada a maior festa do estado em
dias, pois iniciava um dia antes e terminava um dia depois que a Oktoberfest. O tema

principal sempre foi a cerveja, tanto que, havia varias atragdes e concursos relativos

8 Expoville - um centro de exposi¢cdes em Joinville, as margens da BR-101. Disponivel em:
<https://expoville.com.br>. Acesso em: 27 junho de 2021.
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a bebida. Dentre as principais, o concurso nacional de tomadores de choppemduzia®’,
o degustabier®®, a maratona do barril®® e o choppwagen?®.

Conforme Coelho (2010), essas interacbes sao marcas de sociabilidade, ao
permitirem a socializagdo, interacdo e relacdes sociais entre 0s individuos
pertencentes a um grupo social. Outro evento citado pela autora € a Fenacerca,
idealizado pelo empresario Laércio Beckhauser, que possuia uma estreita relacao
com a cerveja e era um dos idealizadores da Fenachopp, além de cervejeiro caseiro
e pesquisador da producao da bebida de forma artesanal. Revela que o mote desses
eventos girava em torno da cerveja e que, para a realizacdo deles, contava com o
apoio da prefeitura e de outras entidades sociais da cidade e que pretendia alcancar

outros grupos ao tentar se popularizar:

Em 1989, intitulando-se ‘pai da Fenachopp’, ‘mestre cervejeiro’ e
‘introdutor da cerveja caseira no Brasil’, o Sr. Beckhauser contou ao
jornal A Noticia que, muito antes da Oktoberfest blumenauense,
idealizou o Festival Nacional da Cerveja Caseira — Fenacerca. A
ideia, entretanto, so viria a evoluir com o apoio do Lions Clube de
Joinville e do Clube de Oratoria e Liderancga. A cerveja era o principal
elemento de autenticidade da Fenachopp, pois, segundo o jornal, o
empresario langava junto com a 2.2 edicao da festa o livro ‘O mundo
da cerveja caseira e de outras bebidas’, resultado de 13 anos de
pesquisa com familias de antigos cervejeiros. O seu deleite pela
cerveja € herdado e ‘vem desde o tempo de seus antepassados da
Alemanha’. A matéria jornalistica ainda anunciava as mudangas da
Fenachopp: agora ela invadia a cidade com o desfile do Bierwagen
em todos os bairros, distribuindo chope gratuitamente pelas ruas.
(COELHO, 2010, p.122-123)

Outras festas, eventos, bailes e concursos também fizeram parte do cotidiano
do joinvilense ao longo dos anos ligados a cerveja e revelam seu passado de tradicdo
cervejeira. Apesar da populacdo mais jovem nao ter vivenciado a festa, sabem de sua
existéncia pelos relatos de pessoas de préximo convivio.

Isso pode ser explicado pelo conceito de metamemoria de Candau (2011),

quando categoriza os trés tipos de memaria: a memorizagéo, obtida em momentos de

67 Choppemduzia - concurso para ver quem consegue beber 12 copos de chope em menos
tempo. (BECKHAUSER, 2014, web).

6 Degustabier - concurso de degustacdo de cervejas nacionais e internacionais
(BECKHAUSER, 2014, web).

8 Maratona do Barril - participantes corriam algumas centenas de metros carregando nas
costas um barril de madeira de 23 quilos (BECKHAUSER, 2014, web).

0 Choppwagem — deriva do tradicional bierwagem, o carro que distribui chope durante a festa
(BECKHAUSER, 2014, web).
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repeticédo e trabalho; a de alto nivel, construida a partir de estimulos externos através
de experiéncias, por exemplo; e a metamemoria, que pode ser modelada. Sendo
assim, essa Ultima podemos aplicar em nivel de grupo, pois, segundo o autor, ela €
um enunciado no qual membros de um grupo produzem memoarias a respeito de uma
memoria supostamente comum a todos os integrantes desse grupo. Dessa forma, a
medida que as pessoas que experienciaram os momentos da Fenachopp relatam
essas memoarias aos mais jovens, as imagens de uma “festa do chopp” continuam na
mem©éria desse grupo e a tradigdo da festa vivida.

A Festa da Cerveja de Joinville (Bierville)’ teve sua primeira edicdo em 2015
e, segundo Kardauke (2015, web), marcava o retorno da cidade ao calendario das
tradicionais festas de outubro de Santa Catarina. A festa vinha suprir a lacuna de doze
anos deixada pela extinta Fenachopp. A festa prometia ser a nova marca de Joinville
e seria lembrada pela: “alegria das tradi¢des germanicas, acompanhadas pela
gastronomia tipica e muito chope” (KARDAUKE, 2015, web). Em entrevista ao Portal
Oficina das Palavras, o entdo presidente da Santur na época, Valdir Walendowski,
comentava: “As festas de outubro foram responsaveis pelo resgate cultural e étnico
deixados pelos nossos colonizadores. [...] Nesse periodo, Santa Catarina atrai
milhares de turistas e isso reflete positivamente na economia do Estado.

Segundo Valdir Walendowski em entrevista a Kardauke (2015, web), a festa
seria a nova marca da cidade e o retorno de Joinville a esse calendario contribuiria
significativamente para o roteiro turistico do Estado, atraindo mais turistas. A festa
viria a ser um evento tradicional com objetivos de resgate da historia dos
colonizadores: “Além de ser a maior cidade de Santa Catarina, Joinville mostra um
enorme potencial turistico e cultural, sem falar nas tradicbes germanicas, presentes
no DNA dos joinvilenses”. Nesta perspectiva, a Bierville seria uma das novas marcas
da cidade, assim como foi a Fenachopp, durante muitos anos.

Fica claro que, na visdo do representante do érgédo governamental do estado,
apesar de mencionar valores como tradi¢cdo, historia e cultura, a realizacdo da festa
tinha um carater estritamente de cunho econémico e de fortalecimento turistico, assim
como, por exemplo, acontece com a Rota Turistica da Cerveja Artesanal do Estado.

O texto da justificativa da criacdo da lei utiliza termos semelhantes, porém, também

L A Bierville teve cinco edicdes, de 2015 a 2019. A 62 edicao foi adiada para 2021 em razédo
da pandemia da COVID-19 (NSC, 2020, web).
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apresenta énfase no fomento econdémico e turistico. Vale ressaltar que as festas eram
realizadas pela iniciativa privada, patrocinadores e com o apoio do governo local na
utilizacdo da estrutura e comunicagéo que, obviamente a explorava economicamente.

Os festivais chamados de Craft Beer’?2 também aconteceram em Joinville e
tiveram inicio em 2017. S&o eventos voltados a divulgacdo e a promocao da bebida
artesanal e contam com a participacao de cervejarias locais. Entre os festivais desse
segmento podem ser citados: o “Joinville Craft Beer”’3, o “Craft IPA”74, o “Festival de
Cervejas” ou 0 “1° Garten Beer Week”, que sao eventos organizados pelas cervejarias.
De acordo com o Portal NSC (2018), nos eventos Craft Beer sédo realizadas acdes
como: brassagens’® coletivas, encontro de cervejeiros da ACERVA SC’® e workshop
de producédo de estilos. De acordo com Pellin (2016), a participacdo de entidades
formadas por cervejeiros como a ACERVA contribui para a manutencdo da cultura
cervejeira, pois tem forte impacto na regido em que estdo centralizadas: “A associagao
desenvolve varias atividades relacionadas a cerveja artesanal e suas acfes tém
capilaridade em todas as regides do Estado, gracas a suas diretorias regionais. que
contribuem para disseminagé&o da cultura cervejeira na regido” (PELLIN, 2016, p. 201).

Esses tipos de eventos também exploram o lado comercial, porém, a diferenca
desses festivais para as festas oficiais da cerveja é que sdo promovidas acdes que
fortalecem a disseminacdo do conhecimento da producdo de cerveja artesanal em
suas edic¢des, a medida que, em grupos, constroem a¢des de compartilhamento sobre
esse conhecimento e, de certa forma, enraizam o saber fazer sobre a produgéo dessa
bebida. De acordo com Halbwachs (2004), a memoaria coletiva ndo se constitui numa
opinido geral. Os costumes e tradicbes nao sdo baseadas na opinido individualizada,
mas sim, sédo formados a partir de um senso coletivo de unanimidade de individuos

gue convivem em grupos ou sociedade.

2 Termo em inglés para cerveja artesanal. Sao eventos realizados por cervejeiros artesanais
com objetivo de fomentar o mercado de cervejas artesanais.

3 O evento teve trés edicdes. Em 2020 néo aconteceu devido a pandemia de COVID-19. “O
evento nasceu em 2017 em Joinville, tem perfil gastronémico que busca fomentar o mercado
de cervejas artesanais, gastronomia e a pratica do lazer’. Disponivel em:
<https://www.festivalcraftbeer.com.br/joinville/>. Acessado em: 23 de abril de 2022.

" IPA — Indian Pale Ale é uma cerveja conhecida pela alta concentracdo de lUpulos que ddo
sabor, amargor e aroma a bebida. Nesse festival sdo oferecidas apenas cervejas desse estilo
com variacdes da versao classica.

> Brassagem - Ou fabricacdo de mosto, consiste em uma sequéncia de etapas que
transformam o amido contido no malte em uma solu¢cdo de agucares chamada mosto
(MORADO, 2009, p. 161).

® ACERVA SC (Associacdo dos Cervejeiros Artesanais de Santa Catarina).
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Entéo, nesse contexto da historicidade, os festivais e eventos da bebida fazem
com que 0S cervejeiros contemporaneos percebam que a cidade ja possuia uma
tradicdo em produzir cerveja. Para os iniciantes desse oficio ou no consumo da cerveja
artesanal, essas acdes permitem conhecer a historia envolta na cidade, pois,
certamente, além das cervejarias de sua época, ja ouviram ou participaram de outros
costumes e tradicdes que remetem ao passado. Isso favorece para se pensar essa
produgdo como um patrimonio vivo da cidade que vai se reinventando e que o
credencia ser pensado para além da tradicdo nomeada pelos 6rgéos oficiais, porque
faz parte do conhecimento das pessoas que moram nela.

De acordo com Hobsbawm e Ranger (1997), essas tradicdes podem ser
pensadas como sendo algo antigo, quando, na verdade podem ser de um passado
recente. Exemplo disso, pode ser visto com a realizacao dos festivais com brasagens
coletivas’’, dos workshops ou um estilo de cerveja que agora pode ser novidade, mas
gue, se visto considerando outrora, podera ser entendido como tradicional. Todas as
tradi¢cdes, segundo o autor, sdo inventadas. Podem se originar por meio de grupos ou
geragbes em um determinado momento da histéria e que, muitas vezes, ndo se
anunciam como tradicdo, mas que recebem esse sigma ou sao ressignificadas
passando a fazer parte da tradicdo daquele grupo.

Sobre essa tradicdo inventada, Hobsbawn e Ranger (1997) afirmam que podem
ser construidas e institucionalizadas em um periodo e facilmente identificadas ou
serem incorporadas de maneira natural, tornando sua identificacao mais dificil de ser
determinada; séo utilizadas de maneira ampla, mas nunca indefinida, fazendo com
gue se estabelecam com rapidez.

Sobre a tradicdo inventada, Hobsbawn e Ranger (1997, p. 9), a entendem

como:

Um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras tacitas
ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbdlica,

77°A brassagem, ou fabricacdo de mosto, consiste em uma sequéncia de etapas que
transformam o amido contido no malte em uma solucao de acucares chamada mosto. A
brassagem também transfere para o mosto proteinas e outras substancias presentes no
malte. Os principais processos da brassagem s&o moagem, mostura, filtracdo de mosto,
fervura e, finalmente, separacao do trub e resfriamento do mosto” (MORADO, 2009, p. 130).
Brassagens coletivas sdo realizadas em publico para demostrar aos interessados pela pratica
como é a producdo de cerveja artesanal caseira para fomentar a sua préatica e consumo da
bebida. A primeira brasagem coletiva aconteceu por intermédio do Instituto Joinville da
Cerveja (1JC) (NSC, 2012, web]
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visam inculcar certos valores e normas de comportamento através
da repeti¢céo, o que implica, automaticamente, uma continuidade em
relacdo ao passado. Alias, sempre gue possivel, tenta-se estabelecer
continuidade com um passado histérico apropriado.

Sendo assim, refletindo sobre as observacdes de Hobsbawn e Ranger (1997)
sobre as repeticdes de praticas do passado que implicam em uma continuidade a
tradicdo, esses festivais e eventos cervejeiros vao construindo suas proprias
mem©érias e moldando lembrangas a medida que os participantes ouvem e coletam
informacdes externas. O mesmo pode acontecer com pessoas que nao
necessariamente moram na regido, mas que a visitam em alguma ocasido, neste
caso, especialmente com intuito de participar de algum evento direcionado ao
movimento cervejeiro, e, ao ouvirem histoérias, assistirem os workshops de producéo
ou até mesmo conversarem sobre a cerveja, ao retornarem para seus locais de origem
memorizem esses acontecimentos. Ao reproduzirem esses costumes, tanto o0s
nativos, como 0s visitantes, contribuem para que esses movimentos se tornem
habituais. Conforme menciona Hobsbawn e Ranger (1997, p.10), sobre essa
reproducdo que as pessoas levam como préaticas possuem o intuito de construir o
tradicional: “O objetivo e a caracteristica das ‘tradi¢coes’ [...] € a invariabilidade. O
passado real ou forjado a que elas se referem imp&e préticas fixas [...], tais como a
repeticao”.

Se o fato da memodria for lembrado de forma particular, segundo Halbwachs
(2004), ela jamais seréa fruto de um pensamento individual, porque, de alguma forma
somos influenciados por alguém ou alguma coisa que nos fez olhar o fato por uma
perspectiva diferente: “lembrangas permanecem coletivas e nos sao lembradas por
outros, ainda que trate de eventos em que somente nds estivemos envolvidos e
objetos que somente nds vimos. Isso acontece porque jamais estamos s0S”
(HALBWACHS, 2004, p.30).

Essas tradicdes compartilhadas por pessoas de um mesmo grupo, nesse caso
0s cervejeiros, contribuem para que seus costumes sejam preservados. E na meméria
desse grupo que ela é reforcada a medida que o assunto se torna relevante, pois
essas praticas passam a fazer sentido e os membros desse grupo se sentem mais
pertencentes a ele. Esse sentimento de pertencimento € um vetor de preservacao da
histdria e da tradicéo local que somente € possivel se houver, ao minimo, uma fagulha

naquele individuo, algum testemunho que o desperte para a lembranga do evento:
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N&o basta que eu tenha assistido ou participado de uma cena em
que havia outros espectadores ou atores, para que, mais tarde,
guando estes evocarem a minha frente, guando reconstituirem cada
pedaco de sua imagem em meu espirito, esta compaosicao artificial
subitamente se anime e assuma figura de coisa viva, e a imagem se
transforme em lembranca (HALBWACHS, 2004, p.32).

Os eventos tradicionais em torno da cerveja despertam essas lembrancas e, a
cada nova visita ou nova participacdo, os individuos pertencentes aquele grupo se
recordam e reproduzem a historia vivida para outros. Esse processo de rememorar,
conforme Halbwachs (2004), é continuo porque vamos moldando nossas lembrancas
a partir de fragmentos externos e, esses vestigios, por menores que sejam, vao se
afirmando e ganhando um tom assertivo quando ouvimos outras pessoas contando a
mesma histéria: “se a nossa impressdao pode se basear ndo apenas na nossa
lembranca, mas também na de outros, nossa confiangca na exatiddo de nossa
recordacéo sera maior” (HALBWACHS, 2004, p.29).

No entanto, para que esse fato se concretize, € necessério que o individuo faca
parte e se identifigue em um grupo com pensamentos comuns em determinados
aspectos. E preciso ainda que, de certa forma, ele permaneca conectado com alguns
individuos que compartilhem de algumas lembrancas que o faca confundir certos
aspectos do passado com os dele proprio. De acordo com Halbwachs (2004), é
fundamental que essa conexao permaneca de alguma forma na maneira de pensar e
de lembrar na qualidade de membro do grupo do qual o individuo faz parte e que o
faz recordar, de seu ponto de vista ou de forma geral, das ideias comuns de todos os

membros e, sendo assim:

[...] é essencial ndo somente que o individuo preserve em seu espirito
vestigios do passado, mas, também, que ele permaneca em contato
com os outros individuos de seu grupo e nao perca a capacidade de
pensar e de se lembrar como membro desse grupo. Sendo assim, as
lembrancas podem se perder quando nao sdo vividas no cotidiano
dos individuos ou quando o grupo ao qual pertencem se desfaz
(HALBWACHS, 2004, p.33-34).

Sendo assim, esse sentimento de pertencimento deve ser reavivado com
outros membros que compartiham um bem em comum, nesse caso usando o
conhecimento sobre produzir cerveja como vetor, para que as lembrancas vividas
sejam parte de seu cotidiano e continuem vivas. Pode-se apoiar na ideia de

Halbwachs (2004), a esse estado de se sentir fazendo parte de algo, de compartilhar
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experiéncias e testemunhos de um fato mesmo nao estando la, mas que provoca um
sentimento de fazer parte apenas daquilo que nos é dito ou contado; ganha uma
énfase maior para fazer ou lembrar desses fatos quando o locutor € alguém préximo.

Dessa forma, apesar de parecer estranho em um primeiro momento, faz sentido
a medida que percebemos que as histérias contadas sobre a tradicdo cervejeira na
cidade, por avos, pais, parentes ou amigos corroboram com o sentimento de
coletividade. Essa transmissdo de conhecimento, sobretudo do modo de se fazer
cerveja, que é repassada de geracado em geracao, corroboram com a ideia de que ele
sirva como fator de identificacdo, de ac6es e de memaorias do conhecimento de um
grupo que possui algo em comum.

A fabricagdo de produtos artesanais como um todo viria a sofrer os impactos
da industrializag&o ja na época da Revolucgédo industrial. As cervejarias brasileiras, de
acordo com Moraes (2020), tinham basicamente todos 0s processos realizados de
forma artesanal. Na Europa, com a utilizacdo de processos tecnoldgicos, as
producdes caseiras foram suprimidas pela producédo industrial. Esse movimento foi
continuo e foi um dos grandes responsaveis pela reducdo e, em alguns casos, a
extincdo de algumas cervejarias artesanais conforme foi abordado anteriormente’®.
Com os avancos tecnoldgicos, as cervejarias, agora em sua maioria voltadas a venda
comercial, mudaram a forma com que produziam: passaram de um processo lento e
em pequenas quantidades para grandes volumes em escala.

Na década de 80, sob a ¢tica de Carlo Petrini, foi fundado o movimento
chamado Slow Food pela associacédo enogastrondmica (de vinhos e alimentacao). De
acordo com o site Slow Food Brasil (2020, web), 0 movimento tinha como objetivo
apoiar e defender a boa comida, o prazer gastrondmico e um ritmo de vida mais lento.
A ideia era abandonar o corre-corre diario e retomar os prazeres tradicionais da
gastronomia regional. Mais tarde a ideia foi ampliada para abranger a qualidade de
vida das pessoas e, consequentemente, a sustentabilidade do planeta.

Baseado nessa ideia, de acordo com o site Papo de Bar (2009) surgia na
Alemanha o movimento The Craft Beer Renaissance’®, que procurava acompanhar a
tendéncia do Slow Food para prestigiar o consumo de cervejas artesanais. O

movimento se espalhou pela Europa e, posteriormente, chegou aos Estados Unidos

8 Vide o caso da Cervejaria Antarctica que foi comprada por um conglomerado cervejeiro e
segundo Moraes (2020), encerrou suas atividades por este motivo.
® Renascimento da Cerveja Artesanal — retomada do consumo de cerveja artesanal.



101

como The Microbrewery Revolution (revolu¢cdo da microcervejaria). O Objetivo era
prestigiar a degustacdo de cervejas artesanais diferenciadas, tanto em processos,
como em execucao e insumos, em detrimento do consumo das tradicionais
comercializadas em escala.

Esse movimento pode ter contribuido para a retomada da producao de cerveja,
que, conforme Lombardo (2008), é uma alternativa para um mercado que vinha se
mostrando homogeneizado e monopolizado. Conforme o autor, as artesanais
proporcionam ao consumidor escolher um produto diferenciado. As pequenas
cervejarias constroem uma nova face para o produto, oferecendo aos consumidores
novos estilos dessa bebida produzida a partir da fermentacdo do malte de cereais.
Revelam-na ndo apenas como uma bebida, mas também como um produto
gastrondémico, capaz de acrescentar novos aromas e sabores a mesa brasileira.

Sob essa 6tica, a cidade, apesar de possuir uma tradicdo na producédo de
cerveja artesanal, em um certo periodo perdeu essa referéncia devido a exploracéo
dos grandes conglomerados industriais que controlaram o mercado de producéo e
consumo. De fato, ndo ha como negar que a Rota da Cerveja Artesanal, bem como a
prépria producédo, € utilizada como produto comercial. No entanto, essa tradicdo é
frequentemente evocada de alguma forma pelas novas cervejarias, ou pela invencao
de novas festas e eventos e pela prépria Rota, ao justificar constantemente que o
consumidor revisite esse passado de modo que os entusiastas e apreciadores da

bebida passem a fomentar ainda mais esse comércio.

2.4 Uma rota, roteiro ou itinerario?

Este topico tem como proposta atender ao objetivo de realizar uma analise do
conceito de rota, roteiro e itinerario e 0 seu uso na denominacao da criacao da Rota
da Cerveja Artesanal. Os agentes publicos responsaveis por algum territério, ao
propor alguma intervencdo de desenvolvimento local, deveriam estar munidos de
instrumentos ou se apoiar em instituicdes capacitadas de técnicos responsaveis por
estudos ou que interpretam a aplicacdo da legislacdo no pais para que eles
alicerceassem sua tomada de decisédo. Sobretudo, quando utilizam como justificativa
em seus projetos o fomento econGmico e turistico, como é o caso da Rota Turistica

da Cerveja Artesanal de Santa Catarina.
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A utilizacdo desse conhecimento técnico produzido por especialistas pode
ajudar essas instituicbes na elaboracdo de projetos que valorizem a preservacao dos
bens culturais, tanto do ponto de vista da historicidade, como da preservagao dos
saberes locais de acdes que possam prejudicar ou desvalorizar a cultura, mesmo que
nao intencionalmente. No caso especifico da Rota, fica claro que ndo houve estudo
que alicercasse sua criacdo, pois foi baseada em um zoneamento turistico. Dessa
forma, ela deixa clara a forga politica que esta implicita em sua cria¢do ao incluir novas
areas, como o Vale da Cerveja, que néo foi contemplado em sua proposta original. E,
de certa forma, cria uma demanda de preservacao do patriménio cultural que adorna
a Rota, pois as politicas publicas do Turismo muitas vezes desconsideram, ou tratam
de maneira subestimada, as questdes ligadas ao patriménio cultural, em detrimento
de aspectos politicos e econdémicos. O proprio uso do termo “rota” poderia ser objeto
de discusséo entre as instituicdes para que se pudesse entender qual o sentido da
criacdo do projeto e qual seria o termo mais adequado ao objetivo de atender de
maneira mais apropriada suas expectativas. Embora possa haver divergéncias, é
necessario que se construa um canal de comunicacdo mais pavido entre os agentes
publicos, técnicos especialistas, instituicbes responsaveis por estudos e pesquisas,
comunidades e produtores locais como forma de valorar a cultura na implantacéo de
Novos projetos.

Entretanto, o emprego de rota, roteiro ou itinerario também tem sido alvo de
debate académico e dos préprios estudiosos do Patrimbnio, sem, no entanto, ter uma
definicdo clara de sua aplicacdo. Conforme Gongcalves e Ribeiro (2015), existe uma
caréncia de um conceito unificado do uso de rota e roteiro que consiga abarcar
metodologicamente seu significado e aplicabilidade. A utilizacdo desses dois termos
normalmente é atrelada a atividade turistica e, como inicialmente ndo se tem um
conceito concordante, pode haver uma utilizacdo equivocada, seu uso pode ser
desvirtuado e sua aplicabilidade pode se tornar ineficaz, ndo atingindo toda a
potencialidade e zelo na elaboragéo do projeto.

Os estudos de Gongalves e Ribeiro (2015) apontam para um conceito com viés
turistico e baseado em fontes do Brasil. Nele, perceberam que o significado do uso
rota tem um sentido de “caminho” ou “rumo” e estaria basicamente atrelado ao
transporte por vias terrestres, maritimas ou aéreas. Ainda assim, com uma
significancia relevante a atividade maritima relacionando-a ao periodo das Grandes

NavegacOes. Ou seja, rota num contexto linguistico, pode ser vista como um
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direcionamento a ser seguido, indicando que se pode ir de um local ao outro. Porém,
se aplicado a uma tematica, o conceito mais pertinente € o do Ministério do Turismo-
MTUR (BRASIL, 2007), em uma cartilha que trata sobre o tema, que também define
a rota como percurso delimitado com inicio e fim. Conforme Gongalves e Ribeiro
(2015, s/p), o MTUR menciona que, se aplicado a um conceito turistico se pode atribuir
valor a rota: “definicdo explana que rota é estritamente contextualizada na historia,
salientando ainda que o turista deve percorrer um caminho j& percorrido por outro
personagem historico”. No entanto, ndo explica como essa rota deve ser elaborada
em termos geograficos, apenas que ela pode ter carater participativo integrando os
varios atores do processo, servindo como instrumento de integracdo social,
identificacdo, difusdo e preservacao de valores culturais. Dessa forma, ndo ha como
desassociar o conceito de rota ao de roteiro, uma vez que ambos podem ser
estruturados em Varios itinerarios.

Quanto a definicdo simplificada de roteiro, Goncalves e Ribeiro (2015) indicam
que ela faz mencao a “descrigdo” que é relacionada a varios termos navais e, da
mesma forma que rota, pode ter tido significancia para dispor orientacdo nas viagens
maritimas, como um livro de bordo com descricdo de costas, bordas, farois, ventos,
entre outros. Ao qualificar a palavra de forma turistica, os significados também
remetem o roteiro no sentido de descricdo que, pode ou ndo estar associado a
descricdo de uma viagem e seu itinerario. De forma resumida, a pesquisa de
Gongalves e Ribeiro (2015) com autores especializados no segmento turistico,
menciona que roteiro pode fazer referéncia a atrativos existentes na viagem. Afirmam
gue a ele podem ser envolvidos novos agentes, com novas caracteristica como, por
exemplo, o tempo, 0 espaco e os bens e servigcos. Enfatizam que, esses roteiros,
podem ser segmentados e comercializados para um publico-alvo com atrativos que
podem ser consumidos por eles atrelados ao meio de transporte, hospedagem,
alimentacéo e outros fatores. Para o MTUR (BRASIL, 2007), o conceito de roteiro &€
um itinerario que pode ser comercializado e tem como particularidade ser determinado
pelos elementos que o compde sendo muito semelhante ao conceito explanado
anteriormente.

Diante disso, se pode entender que ha uma similaridade entre os dois termos,
rota e roteiro, uma vez que sao trajetos delimitados que podem explorar os recursos
naturais e culturais dispostos em seu percurso. De acordo com Pistorello (2020), as

rotas ou roteiros podem ser entendidos como percursos desenhados em vias de
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comunicacdo onde se pode encontrar bens patrimoniais que ndo necessariamente
estiveram unidos por um itinerario historicamente construido. Sua construcdo faz o
caminho inverso ao sentido literal da palavra. Tem os bens culturais como um
agregador e os tracados sao propostos a partir deles para que as pessoas possam se
sentir atraidas a percorré-los e conhecer sua histéria ou a cultura local. As
rotas/roteiros culturais, apesar de ndo terem como propadsito inicial o turismo, séo
utilizados em larga escala pela area, criando um vinculo entre cultura e turismo.
“‘Essas rotas tém o objetivo de promover aspectos sociais, culturais, econémicos e
politicos de algumas regides e possuem a capacidade de adequar o patriménio
cultural a outros fins, como, por exemplo, o turistico (PISTORELLO, 2020, p. 125)”.
Para que possam oferecer uma experiéncia sociocultural do territorio, de acordo com
Bielinski et al. (2016), os roteiros devem ser organizados com base em tematicas
propostas de forma sincrona combinando o espaco e o tempo de bens, servicos, e
agentes locais, de forma que as atracdes tenham caracteristicas do trajeto a ser
percorrido e possuam caracteristicas locais.

No Brasil, existem varios estudos que nominam os tracados no territério de
diferentes formas. Conforme Pistorello (2020), sdo exemplos desses estudos, muitos
incentivados pelo IPHAN, a criacdo dos Roteiros Nacionais de Imigracéo, que tratam
do mapeamento de bens culturais de imigrantes no pais ou a colecdo “Roteiros do
Patrimbénio” que, de forma tematica, dao visibilidade ao patriménio cultural brasileiro.
No entanto, ha controvérsias na prépria denominacdo utilizada pelos 6rgaos
competentes, haja vista que os denominam como rota ou roteiros quando bem
poderiam ser qualificados como itinerarios.

Sobre itinerario cultural, o Conselho Internacional de Monumentos e Sitios
(ICOMOS), ¢6rgdo da Unesco, entende que € uma via de comunicagdo terrestre,
aguatica, mista ou outra, determinada materialmente, com uma dinamica e funcdes
histdricas proprias, a servico de um objetivo concreto e determinado. Sendo assim, de
acordo com Cardoso (2012), pode ser interpretado como uma visdo evolutiva do
conceito de patrimdnio cultural, instrumento que aprecia o crescente papel dos valores
atribuidos ao meio e a sua significagao a escala territorial. “desvelar a (inter)relagao
entre o homem e meio ambiente (natural e cultural) por meio das “marcas patrimoniais”
(elementos representativos tangiveis e intangiveis) encontradas em um caminho(s) —
utilizado com fins histérico, concreto e determinado” (CARDOSO, 2012, p. 70). Ou
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seja, o itinerario procura mostrar o dinamismo e relacionamento intercultural dando
enfoque a multiplicidade étnica que forma o patriménio cultural de um territorio.

Conforme Cardoso (2012), um itinerario pode ser classificado em cinco
dimensdes: territorial, cultural, por seus objetivos e fung&o, duracdo temporal e
enquadramento natural. A carta de Itinerarios Culturais ainda aponta cinco elementos
gue definem o itinerario: o contexto, que pode ser natural e/ou cultural, que caracterize
o itinerario; soma dos elementos fisicos (testemunhos e confirmagdo fisica de
existéncia) e substantivos (manifestacdes patrimoniais tangiveis enquanto rota
historica de acordo com sua funcionalidade); elementos intangiveis que dao
significado; valor de conjunto partilhado (conjunto de valores enriquecido por diversas
culturas compartilhadas com interesses comuns, plurais e participativos; de
transcendéncia (de ligagdo cultural entre povos e territdrios e sua diversidade de
culturas); dinamico (troca de valores culturais em decorréncia do itinerario como
manifesto do espirito do lugar em decorréncia do patriménio intangivel) e quanto ao
meio (do qual faz parte). Acerca desse ultimo elemento, Cardoso (2015), destaca que
0 meio geografico contribui para a elaboracdo do itinerario e o condiciona,
influenciando em uma dimensao temporal. O meio territorial (urbano ou rural) ajusta o
itinerario e garante um ambiente Unico pelos seus elementos materiais e imateriais
essenciais para sua compreensdo, conservacdo e usufruto. Conecta-o com a
geografia e os diversos bens materiais de forma a torna-lo Unico.

Constituem como elementos de identificacdo: o primeiro passo, segundo
Cardoso (2015), devera ser o reconhecimento da funcionalidade da(s) via(s) que
devera estar a servico de um fim concreto e determinado. ApOs esta constatacao,
devem-se apreender quais os valores e significados patrimoniais (tangiveis e
intangiveis) estao expressos nas interagdes dindmicas entre o homem e o meio, que
assim representam as reciprocas influéncias culturais. Dessa forma, Cardoso (2015,
p. 72), explica que “para identificar e explicar o seu significado € preciso ter um
entendimento quanto ao seu contexto geografico, meio, valores com ambientais,
relacbes com a paisagem, duracéo temporal, dimenséo simbdlica e espiritual”.

No entendimento do autor dessa dissertacao, seria mais adequado utilizar o
termo “Itinerario Cultural” ao invés de “Rota Cultural” da Cerveja Artesanal de Santa
Catarina. Considerando as caracteristicas que definem o itinerario, a Rota da Cerveja
tem um contexto cultural; é originada de um zoneamento turistico de que ela parte de

uma delimitacéo geografica, portanto, sua existéncia é comprovada. E imensamente
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rica em manifestacdes intangiveis, amplamente explorada ao longo da pesquisa, o
gue |Ihe confere o rotulo de substantivo, como é o caso das formas de se fazer cerveja,
rituais e festas. Essas tradi¢Oes, inventadas ou ndo, sdo compartilhadas de forma
intensa e dindmica, dada sua multiplicidade cultural, étnica e territorial, entre os atores
envolvidos no processo. E, com as particularidades de cada regido mapeada, tornam
cada uma Unica quanto ao meio em que se localizam.

Diante disso, o Estado, ao tentar legitimar a Lei, utilizou-se de um discurso de
poder, anunciando a cerveja artesanal como um patrimoénio regional fundamentado
em tradicdo e cultura cervejeira. Porém, nao legitimou sua justificativa, ao ndo se
apoiar em nenhum estudo que amparasse esses vetores como verdadeiros ou que
ouvisse 0s cervejeiros que fazem parte da referida rota. A abordagem com os
personagens que estdo além da rota oficial, os caseiros, sera tratada no capitulo

seguinte.
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3 A CERVEJA ARTESANAL FORA DA ROTA OFICIAL

O capitulo anterior abordou a complexidade do conjunto de leis que
regulamenta a producdo de bebidas no Brasil. A fragilidade e a dificuldade que o
cervejeiro artesanal tem devido a falta de legislacdo especifica para sua producao
torna-se um obstaculo visivel e notério para a regularizacao do seu produto. Todavia,
a pesquisa realizada com as cervejarias, mostrou que 0s cervejeiros artesanais que
se arriscaram em empreender nesse segmento deixaram de ter uma visdo romantica
ou de entretenimento e passaram a ter uma visdo comercial de seu produto.
Perspectiva que se justifica, uma vez que esse empreendimento passa a ser seu meio
de sustento. A criagdo da Rota da Cerveja Artesanal de Santa Catarina, por meio da
Lei n°® 16.880, de 18 de janeiro de 2016, € um exemplo que visa explorar o lado
comercial da producdo da bebida, pois apresenta em sua justificativa a intencdo de
fomento econbmico e turistico. Porém, ndo se apoia em nenhum estudo e néo
apresenta consulta técnica para legitimar seu discurso, deixando de lado atores
representativos que estdo nas rotas e que de fato poderiam validar ou ndo essa
alegacao. Por essa razdo, o proprio termo utilizado para denominar essa proposicao
de “rota turistica” foi problematizado no capitulo anterior na busca de compreender
seus limites em relacdo a outros, como roteiro e itinerario pelo termo que mais se
adequaria aos anseios do projeto.

A tradicdo cervejeira da regido de Joinville relacionada a producdo e ao
consumo foi evidenciada por meio de uma contextualizacdo historica num retrato,
desde a producédo das primeiras cervejas locais até a contemporaneidade de sua
fabricacao, revelada na analise da cadeia produtiva da regido. Entende-se que todos
esses fatores contribuem para manutencdo da cerveja como elemento de
sociabilidade quando fomentam e mantém a tradicdo da producéo e do consumo de
cerveja na regido. Mas qual a visdo dos outros cervejeiros que ndo fazem parte da
rota? Sao somente cervejarias que compde a Rota? Sao somente elas que carregam
a sigma de perpetuar a tradicdo local? Foram ouvidos outros atores regionais para
compor esse discurso de regido tradicional cervejeira?

Este capitulo pretende promover uma reflexdo da escuta a esses personagens
que ficaram de fora do discurso oficial do Estado ao evidenciar a regido como

referéncia de tradigao cervejeira por meio da denominada “rota da cerveja”. A proposta
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€ buscar compreender o que €, quais os entendimentos acerca dessa tradicdo e qual
o papel do cervejeiro caseiro na sua construcao.

Para isso, o capitulo inicia com uma pesquisa qualitativa com os produtores
caseiros, realizada por meio de questionario on-line, para entender qual o perfil e como
esse grupo social, que esta as margens dos poderes institucionalizados, compartilha
essas praticas tradicionais. Apos a analise desses questionarios, por meio de amostra
ndo probabilistica, com intuito de atender ao objetivo especifico de produzir uma
colecdo de narrativas sobre essa visao, foram realizadas entrevistas com esses
produtores de cerveja caseira da regiao.

Dessa forma, por meio da metodologia da histéria oral, foram ouvidas narrativas
desses cervejeiros acerca da trama da historia da cerveja que se desenhou na regido
de Joinville. Participaram da entrevista cervejeiros caseiros de Joinville, Sdo Bento do
Sul e Jaragua do Sul. Particularidades do capitulo sdo as entrevistas com 0 mestre
cervejeiro que trabalhou na Cia. Sulina de Bebidas Antarctica de Joinville e com um
cervejeiro caseiro que passou a ser comercial. Essas abordagens buscam entender
de que forma essas narrativas podem contribuir no reconhecimento dessa tradicéo e

identificar se a producéo cervejeira pode ser um patriménio cultural imaterial.

3.1 Os cervejeiros caseiros da Rota Caminho dos Principes

O conhecimento tradicional do cervejeiro do modo saber fazer cerveja, as
formas de interacdo social e os meios de transmissdo desse conhecimento séo
manifestacdes que, segundo o IPHAN (s/p, web), dizem respeito as caracteristicas de
preservacao de um saber tradicional: o patrimonio imaterial. Essa manifestacéo do
saber coletivo, mantida e recriada por grupos ou comunidades com interesses em
comum, foram reconhecidas pela Constituicdo de 1988 com o objetivo de criar
condicbes para a sua continuidade, fortalecer vinculos identitarios e promover o
respeito a diversidade cultural como direito cidadao. A interacdo social expressada de
diversas formas, em festas, celebragbes, concursos e eventos de capacitacdo é
essencial para a formacdo de memoéria e identidade de um grupo, pois, segundo
Candau (2011), nenhuma meméria é individual e sim, o retrato de uma memodria
coletiva. O retrato dessa cultura cotidiana de grupos é formalmente responsavel por

transmitir as novas geracdes seus valores tradicionais e historicos.
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Para atender ao objetivo especifico de realizar uma pesquisa com o0s
cervejeiros caseiros da Rota Caminho dos Principes e conhecer o perfil dos atores
participantes dessa etapa do trabalho, foi aplicado um questionario que serviu de
aporte para a captacdo de dados exploratorios. Nessa pesquisa foram considerados
cervejeiros caseiros os produtores artesanais que utilizam equipamentos de pequena
escala em suas residéncias e sem destinar prioritariamente seu produto para
comercializacdo. Sendo assim, sdo adeptos de movimentos que valorizam 0 consumo
com aprecia¢cdo e moderagdo, valorizando o consumo consciente e responsavel ou
contrarios a massificacdo do consumo de um certo produto®. Esses movimentos se
entrelacam com o modo de producéo da cerveja e, de acordo com Giorgio e Junior
(2016), cooperam para a cultura cervejeira preconizando uma ressignificagdo da
bebida por parte das pessoas e contribuem para a preservacéo da tradicado milenar
dessa cultura.

O instrumento utilizado para a pesquisa do perfil teve uma perspectiva
socioecondmica e cultural e foi aplicado junto aos cervejeiros artesanais caseiros que
residem nas cidades que formam a rota da cerveja artesanal Caminho dos Principes.
A ideia inicial era coletar esses dados em eventos e cursos de formacéo realizados
na regido, porém, devido a pandemia da COVID-19, o instrumento de coleta de dados
utilizado foi o questionario on-line (APENDICE C), utilizando a plataforma do Google
Forms, enviado por meio eletronico.

O processo de coleta dos dados dos produtores caseiros foi realizado da
mesma forma que o das cervejarias®’. Essa fase somente iniciou apés o projeto de
pesquisa ser submetido & Plataforma Brasil e receber aprovacéo do Comité de Etica
conforme o parecer 4.534.489 em 10 de fevereiro de 2021 (ANEXO B). A pesquisa
realizada no primeiro capitulo para se conhecer o perfil das cervejarias artesanais,
denominada a partir de agora, pesquisa com as cervejarias, sera utilizada em alguns
momentos como comparativo em relacao a pesquisa com 0s cervejeiros caseiros da
mesma regiao.

O critério de escolha para o envio dos formularios para os produtores caseiros

foi 0 associativismo. Ou seja, cervejeiros que pertencem ao quadro de associados da

8 Ver mais sobre SlowFood no capitulo 1, p. 97.

8 A pesquisa com os dados das cervejarias artesanais da rota Caminho dos Principes foi
trabalhada no capitulo 1- Perfil das cervejarias artesanais da Rota Caminho dos Principes, p.
49.
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ACERVA SC, uma vez que eles participam de encontros e eventos relativos a
producdo de cerveja, buscando reforcar a transmissdo e o compartilhamento de
conhecimento. Sendo assim, foi solicitado a Associacdo, por meio das diretorias das
regionais do Litoral e Planalto Norte, que enviasse o formulario de pesquisa para
esses grupos utilizando o aplicativo de mensagens do Whatsapp com um link
contendo o formulario de pesquisa que resultaram nas analises abaixo.

Estima-se que o tamanho da amostra tenha atingido cerca de 300 cervejeiros
caseiros. Desse total houve 14% de devolutivas da pesquisa. O grafico 8 apresenta a

distribuicdo dos respondentes por cidade.

Grafico 8 - Representacdo da cidade de origem dos respondentes
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Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Em relagédo ao grafico 8, de acordo com os respondentes, percebe-se que,
38,10% sdao de cervejeiros localizados na cidade de Jaragua do Sul, seguida por Sao
Bento do Sul com 30,95% e Joinville com 21,43%. Em um comparativo com a
pesquisa das cervejarias, essas trés cidades também tiveram o maior nimero de
respondentes, se somadas, perfazem 90,48% do total. O grafico 9 apresenta dados

referentes a faixa de idade dos respondentes caseiros.
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Grafico 9 - Faixa de idade dos cervejeiros artesanais caseiros
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Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

O grafico acima mostra que a média de idade dos respondentes é de 41 anos.
A faixa etaria dos 20 aos 30 anos corresponde a 9,52%. A maior concentracao fica na
faixa de idade dos 31 aos 40 anos com 38,10%. Em relacdo a pesquisa com as
cervejarias, essa faixa de idade também representa o maior nimero de respondentes.
Ja entre 41 e 50 anos o percentual corresponde a 33,33%, enquanto de 51 a 60 anos
corresponde a 16,67%. Quanto ao género dos participantes, a predominancia é
masculina com 100%; apesar da existéncia de mulheres cervejeiras nos grupos
enviados nenhuma respondeu.

O grafico 10 apresenta dados relativos ao grau de instrucdo dos cervejeiros

artesanais caseiros.
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Grafico 10 - Grau de instrucdo dos responsaveis respondentes das cervejarias
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Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Esse grafico sobre o grau de instrucdo dos caseiros demonstra que 73,40%
dos entrevistados possuem, no minimo, formacdo de ensino superior, enquanto
11,90% tém superior incompleto e 14,29% tém ensino médio. Dentre eles, 37,71%
tém graduacdo, 37,71% possuem especializacdo lato sensu e 2,38% cursaram
doutorado. Em comparacdo a pesquisa com as cervejarias, a diferenca para os que
possuem, no minimo, ensino superior foi de 20,6%. Essa amostra apresentou um
percentual de pessoas com ensino superior incompleto e ensino médio, demostrando
uma diversificacdo de publico corroborada pela variedade de profissdes dos
respondentes. Essa diversidade se concentra em 14,29% de engenheiros e/ou
arquitetos, 14,29% de empresarios e ou comerciantes, 9,52% de funcionarios publicos
e 7,14% de professores. Os demais 54,76% sdo formados por profissionais de
diversas areas como designers, técnicos, metallrgicos, motoboys, contadores,
porteiros, dentre outros.

O portifélio de estilos produzidos pelos cervejeiros caseiros € mostrado no
grafico 11. Todos os estilos mencionados, assim como na pesquisa das cervejarias,

foram baseados no guia de estilos BJCP.
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Grafico 11 - Portfdlio de estilos produzidos nas cervejarias
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Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

A quantidade de estilos produzidos demostrados no grafico 11 revela a
variedade em sua producéo. Esses dados ajudam a validar a definicdo de cerveja
artesanal adotada por essa pesquisa que, diferente da indlstria, pode produzir em
escala menor. Assim pode realizar uma reordenacdo de sua planta produtiva,
promovendo experimentos e producdo de estilos sazonais e diferenciados para um
publico especifico. O cervejeiro caseiro ndo tem a preocupacao de comercializar seu
produto, portanto, o estilo produzido € o que mais Ihe agrada e os experimentos com
receitas e insumos ficam a critério do produtor. Quanto aos estilos, diferentemente da
pesquisa com as cervejarias, o Pilsner, que é o produto mais comercial das
cervejarias, ndo foi o mais citado. Os estilos mais produzidos pelos produtores
caseiros sao os que utilizam grande quantidade de lupulo em sua producdo com as
IPAs e estilos similares, ou, as que utilizam variedades de maltes como as Stouts. A
Blond Ale, que é a cerveja base da maioria dos cervejeiros caseiros, também aparece
em destaque®?. Sendo assim, o nimero de estilos citados foi de 20,83% maior em
relacdo a pesquisa com as cervejarias.

O gréfico 12 mostra o resultado sobre o ano de inicio da producéo de cerveja

artesanal pelo caseiro.

8 A Blond Ale é citada varias vezes nas entrevistas com 0s cervejeiros artesanais e nas
apostilas de aprendizagem de producéo.
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Grafico 12 - Ano que os respondentes comecaram produzir cerveja artesanal
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Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Os resultados apresentados no grafico 12 demostram que 66,67% comecaram
a produzir recentemente, entre 2016 e 2020. Para 23,81% a producao iniciou entre
2011 e 2015. E os outros 9,52% tiveram o primeiro contato com o processo de
producédo entre os anos de 2005 e 2010. Pode-se dizer que essa Ultima porcentagem
coincide com a retomada da produc¢éo de cerveja artesanal em Joinville mencionada
nas entrevistas realizadas com o0s produtores caseiros que serdo expostas ao longo
deste capitulo.

O gréfico 13 representa os dados da pesquisa e assinala a motivacdo que o
produtor caseiro teve para iniciar sua produgao.

Grafico 13 - Motivacdo dos cervejeiros caseiros em produzir cerveja artesanal

Outros

Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)
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As respostas foram diversas e, portanto, foram categorizadas e exibidas no
gréafico 13. Para 42,86%, a motivacdo se deu pelo gosto/paixao pela bebida. Os relatos
se caracterizavam pelo prazer em produzir e consumir sua propria cerveja. Ja para
21,43% dos respondentes, o fato de poder provar algo novo e diferenciado dos
produtos oferecidos pelo mercado das grandes cervejarias os levou ao mundo da
producado caseira. Para 19,05% dos respondentes, o inicio da producdo se deu por
hobby. Lembrancas de uma tradi¢cdo familiar de descentes foi o inicio para 9,52%, ou
seja, comparado ao gréfico anterior é de se supor que 0s que comecaram entre 2005
e 2010 se propuseram a produzir cerveja motivados pela “tradicdo”. E os demais
7,14% justificaram outros motivos.

O grafico 14 apresenta dados relativos ao destinatario da produgdo do

cervejeiro caseiro.

Grafico 14 - Para quem 0s cervejeiros caseiros produzem sua cerveja

Para consumo préprio, Para a Familia, Para os amigos

Para consumo préprio

Para consumo préprio, Para a Familia, Para os amigos,...

Para consumeo préprio, Para a Familia

Para a Familia, Para os amigos

Para consumo préprio, Para os amigos, Comercialmente

Para os amigos

Para a Familia, Comercialmente

Para consumo préprio, Para a Familia, Para os amigos,... 2‘40.,
Para consumo préprio, Para a Familia, Parentes 2,4“0

Para consumo préprio, Para os amigos 2,4°n

Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

De forma categorizada, o maior percentual de respondentes afirmou produzir
para consumo proéprio, familia e amigos. Esse percentual totalizou 92,9%. Apenas dois
respondentes marcaram a op¢ao que produzem, inclusive, para fins comerciais, que
correspondem a 7,1% do total categorizado.

Os dados do gréfico 15 demostram informacdes relativas a quantidade

produzida pelo produtor caseiro.



Grafico 15 - Quantidade de cerveja produzida pelos cervejeiros caseiros
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Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

No que concerne aos dados apresentados no grafico 8, 26,19% produzem até

20 litros por més. A maioria, 30,95%, produz entre 20 e 40 litros mensais. Outros

19,05% produzem entre 40 e 60 litros, enquanto 19,05% produzem acima de 100 litros

mensais. Outros 4,76% responderam outro volume de producéo. Percebe-se que os

dados representados no grafico 14, combinados com a representacdo das

informacdes do grafico 15, mais uma vez reforcam a definicdo de producéo artesanal

utilizada neste trabalho®3.

Perguntou-se qual era a frequéncia de producéo de cerveja. Os dados estéao

representados no grafico 16.

8 Para este trabalho, a definicdo de producéo artesanal é tratada na pagina 46 do capitulo 1.
De forma resumida, a caracterizacdo dessa definicdo se da pela quantidade de producéo
mensal de no maximo dois mil litros e néo ser voltada exclusivamente para a comercializacao.
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Grafico 16 - Com que frequéncia os cervejeiros produzem

14,29%

47,62%
9,52%

I )

Frequentemente Ocasionalmente Muito frequente Raramente

Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Em relacdo ao grafico 16, pode se perceber que 47,62% produzem
frequentementedt. Para 28,57% essa producéo é feita de forma ocasional. Enquanto
14,29% produzem frequentemente e outros 9,52% consideram que sua producao se
enquadra em raramente. Nao houve respostas para muito raramente. Sendo assim,
pode-se dizer que 61,91% produzem regularmente o que, de acordo com Figueiredo
e Cavedon (2015), a prética do processo 0s capacita como disseminadores desse
conhecimento e o envolvimento de um individuo com a pratica culmina numa relagéo
de identificacdo prépria como praticante e engajamento coletivo enquanto
comunidade.

O quadro 6 representa a relacdo sobre como os respondentes aprenderam o

produzir cerveja artesanal e se ja ensinaram 0 processo para outras pessoas.

Quadro 6- Como os cervejeiros caseiros aprenderam o processo de producao de cerveja
artesanal

Curso na cidade 33,34%
Curso fora da cidade 19,05%
Com amigo 23,81%
Com familiar 9,52%

84 Foi utilizada a Escala Likert para tabulagéo.
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Pela internet 9,52%

Sim Nao

80,95% 19,05%

Amigos 58,82% Conhecimento insuficiente 37,50%
Amigos e/ou filhos 26,47% Ndo tive oportunidade 50,00%
. Requer maior conhecimento, porém
Amigos e/ou cursos 14,71% ) 12,50%
gostaria

Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

No quadro 6, percebe-se que 52,39% dos cervejeiros caseiros afirmaram que
aprenderam o processo de producdo participando de cursos. Detalhando esse
percentual, 33,34% realizaram cursos na propria cidade de residéncia e outros
19,05% fora dela. J& 33,33% dos respondentes relataram que aprenderam com
amigos ou com algum familiar e outros 9,52% aprenderam de forma autbnoma
pesquisando informacgfes na internet. Em um comparativo com a pesquisa das
cervejarias, o percentual de cervejeiros que aprenderam em cursos foi de 55,6%, bem
similar aos produtores caseiros. Se pode concluir que, com base nessas duas
pesquisas, essas capacitacdes promovidas por entidades e ou grupos cervejeiros, de
acordo com Costa e Castro (2008) ao falar sobre patriménio imaterial, respaldam a
ideia de transmissdo de conhecimento ao serem lembrados como acontecimentos
vividos, pois, sdo registros de experiéncias de um grupo gue ancoram o conceito de

um saber fazer:

As memorias coletivas se materializam através desses bens
simbdlicos que ao serem exteriorizadas, seja por meio da oralidade
ou das inscrigcBes, agem como um operador de socializacdo nas
atividades coletivas desenvolvidas pelo grupo” (COSTA; CASTRO,
2008, p.126).

Diante dessa exposicdo, as experiéncias vividas por esses cervejeiros no
processo de producédo de cerveja puderam ser transmitidas para outras pessoas. A
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maioria desses respondentes, cerca de 80,95%, ensinaram o0 processo de producao
para outras pessoas, enquanto 19,05% responderam que n&o. Para quem esse
processo foi compartilhado, 85,29% dos participantes, responderam que ensinaram
amigos, filhos ou parentes. Os outros 14,71% responderam que ensinaram para
amigos ou em cursos de capacitacdo. Diante desse cenario, pode-se concluir que
esses exemplos de acbGes de transmissdao de conhecimento, de acordo com
Figueiredo e Cavedon (2015), quando se tornam regulares, capacitam e habilitam os

praticantes a ensina-las de acordo com o tempo:

Isso implica considerar os aspectos estruturais da comunidade em que
a pratica é cultivada e compartilhada, bem como compreender a forga
estruturante dos agentes que conduzem as préaticas por circuitos de
reproducdo e atualizagdo em suas performances cotidianas
(FIGUEIREDO E CAVEDON, 2015, p. 338).

Ou seja, pode-se dizer que quanto mais os detentores desse conhecimento o
praticam ou apreendem a reproduzir o processo com regularidade, capacitam-se e
assumem o grau de agentes dessa disseminacao de transmissdo do modo de saber
fazer de préticas cotidianas de um grupo que possui uma identificacao.

No entanto, quando esses produtores caseiros foram questionados se a familia
possui tradicdo familiar, o resultado foi semelhante ao da pesquisa com as cervejarias.
Cerca de 80,95% disseram que nao existe relacdo direta da producéo de cerveja na
familia, uma diferenca de 2,95% em relacdo a mesma pergunta. Por outro lado,
19,05% apontaram que seus ascendentes conheciam os processos do modo de
fabricacdo da cerveja artesanal.

Conforme Hobsbwam e Ranger (1990), a invencdo e 0 costume da
repetibilidade de algo tido como tradicional ndo devem ser desassociados de
inovacdes no processo®. Pelo contrario, a medida em que a tradicdo é repassada,
sdao feitas atualizacBes inerentes ao processo conforme as operacoes e circunstancias
de sua época. Diante deste contexto, perguntou-se aos cervejeiros caseiros se eles
ainda mantinham algum equipamento original desde que aprenderam o processo de
producdo. Apés responderem a questao, eles justificaram suas réplicas.

Dessa forma, as respostas foram categorizadas para uma quantificagcdo e

andlise dos dados. Diante disso, 30,95% justificaram que realizaram inovac¢des nos

8 Ver mais sobre tradicdo e inovagdo nas paginas no capitulol.
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equipamentos originais, enquanto 69,05%, responderam que ainda mantém o0s
equipamentos. Do percentual total dos respondentes que fizeram atualizactes,
69,23% disseram que buscam inovar com objetivo de melhoria de processos ou
qualidade do produto. Ja os outros 30,77% modernizaram 0S equipamentos com
intuito de aumentar o volume de producao de cerveja.

Por outro lado, do total de respondentes que ainda mantém os equipamentos
originais, 44,83% afirmaram que esses ainda atendem suas necessidades de
producdo. Dentre os que ndo investiram, 27,59% afirmaram que o custo-beneficio de
uma atualizacdo ndo compensaria em relacdo ao volume produzido; 17,24%
consideram que o equipamento utilizado produz a bebida com qualidade e, portanto,
nao veem motivo para atualizacdo. Os demais, 10,34%, responderam que manter o
original remete a questdo de memoaria, lembranca ou tradicdo. Esse ultimo dado, em
comparacao a pesquisa com cervejarias, € bem similar com apenas 0,76% de
diferenca em relacdo a mesma resposta.

Ainda fundamentado sobre o conceito de inovagcdo, perguntou-se aos
cervejeiros caseiros se eles mantém alguma receita original desde o seu inicio como
produtor de cerveja. Mais da metade deles, 59,52%, disseram que ainda produzem
alguma receita de quando aprenderam o processo. Desse percentual, 68%
justificaram que ainda a mantém por uma questdo de preferéncia ou aceitacdo da
receita; 24% afirmaram que a mantém por verem nela uma qualidade no resultado
do produto; enquanto os outros 8% a mantém por conservarem alguma memaria em
torno dela, como, por exemplo, uma premiacéo ou pelo fato de fazé-los lembrar do
inicio de sua producéo. Ja o percentual dos que inovaram as receitas soma 40,48%.
Desse total, 58,82%, responderam que inovaram com intuito de melhorar seu
processo de producdo. Ja para 29,41% ao inovarem a receita, buscaram novas
experiéncias com a variacdo da producao da bebida. Os demais 11,76% responderam
outros motivos que ndo se encaixaram nas categorias utilizadas para agrupar as
respostas.

Apoiados nas ideias de Bagno (2016) ao mencionar Pollak, uma das funcdes
das tradicbes do passado € manter a coesdo dos grupos sociais reforcando um
sentimento de pertencimento coletivo. Assim, a memdria de uma tradicdo
compartiihada deve gerar uma identificagdo entre os membros de uma dada
comunidade que, no caso, seria a de produtores cervejeiros. Nesta perspectiva,

perguntou-se aos cervejeiros caseiros se conheciam ou ja ouviram falar sobre a rota
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turistica da cerveja artesanal, sobretudo a denominada Caminho dos Principes. O

grafico 17 apresenta os dados relativos a essa pergunta.

Gréfico 17- Percentual dos cervejeiros caseiros que conhecem a Rota da Cerveja Artesanal
de Santa Catarina

26,19%
B Nunca ouvi falar e ndo tenho

interesse
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Nunca ouvi falar
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conhecimento sobre o assunto
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1

Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

O grafico 17 expbe o percentual dos cervejeiros caseiros que conhecem ou ja
ouviram falar sobre a Rota da Cerveja Artesanal de SC. Dentre eles, 19,05% disseram
gue conhecem a rota e compreendem seu significado; 38,10% afirmaram que ouviram
falar, porém ndo tém conhecimento sobre o assunto; 16,67% afirmaram que nunca
tiveram informacdes sobre essa rota e outros 26,19% néo a conhecem, mas gostariam
de conhecé-la. O percentual dos que ndo tém conhecimento nenhum, se somados 0s
dados, chega a 42,86%.

Do total dos respondentes, 57,14% que afirmaram conhecer a rota cervejeira
opinaram acerca do grau de satisfacdo em relacao a ela. A maioria, 66,67%, disse ser
indiferente; j4 25,00% responderam que estdo satisfeitos com ela. Outros 4,17%
assinalaram que estdo muito satisfeitos com a criacdo dessa rota, enquanto 4,17%
disseram estar insatisfeitos.

Em uma sintese desses dados, pode-se perceber que 80,95% nao tém
conhecimento sobre o que significa qual é o objetivo da Rota da Cerveja Artesanal
Caminho dos Principes. Essa informacao, se combinada com o grau de satisfacédo, os
indiferentes ou insatisfeitos somam 70,83%. N&ao houve respondentes que

assinalaram a opg¢éo que nao conhecem e ndo tém interesse no assunto.
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Sendo assim, o percentual dos que ndo conhecem ou nao tém entendimento
sobre o significado da rota cervejeira demostra que, para estes respondentes, pode
nao existir um sentimento de pertencimento em relagcdo a essa rota. Esses dados
demostram que ela ndo cumpre o papel de gerar identificac&o entre os seus membros,
uma vez que 0S cervejeiros caseiros, como participantes desse territorio, ndo a
conhecem ou séo indiferentes a ela. A analise desses resultados, em comparacéo a
pesquisa das cervejarias, demonstrou similaridade: se a conhecem, nao tém
entendimento do real significado e tampouco a identificam na realidade de suas
praticas.

Em perguntas abertas, 0S cervejeiros caseiros expressaram seu sentimento em
relacdo a producdo da bebida em dois aspectos: do ponto de vista pessoal e familiar.
A metodologia utilizada foi a mesma que na pesquisa com as cervejarias artesanais,
com o uso do software on-line, 0 EdWordle® para formar uma nuvem de palavras com
a frequéncia dos principais termos utilizados e exclusdo de elementos gramaticais®®.

Do ponto de vista pessoal, perguntou-se qual era a representatividade que a
produgcdo de cerveja tinha na vida dos cervejeiros caseiros. O resultado dessa

perspectiva foi representado na figura 11.

Figura 11- Nuvem de palavras: representatividade da producéo de cerveja na vida dos
cervejeiros caseiros
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Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

8 O detalhamento da metodologia abordada para a criacdo da nuvem de palavras em conjunto
com a utilizacdo do software esta disponivel no capitulo 1.
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Ao realizar a subtracdo dos elementos gramaticais, o resultado obtido foi de
108 palavras. Ao gerar a imagem da nuvem de palavras, o limite selecionado foi de
30 palavras por resultado, visando a um parecer mais assertivo na analise que esta
representada na figura 11. Percebe-se que algumas palavras foram citadas de forma
regular: bebida, sabor, estilo, vida, amizade, satisfacédo, prazer, hobby, aprendizagem,
tradicdo e cultura. Diante desse resultado, € possivel entender que, para o cervejeiro
caseiro, a producao da bebida é mais que uma reproducéo de processo. Inicialmente
ele esté ligado diretamente com o prazer em produzi-la como um hobby.

Segundo os dados da figura 11, ao analisar a ocorréncia de palavras como:
bebida, sabor, estilo, satisfacdo e aprendizagem, percebe-se que o processo de
producdo de cerveja caseira permite o aprimoramento do aprendizado com
descoberta de aromas, sabores e qualidade diferenciadas das cervejas. As palavras
elencadas indicam, ainda, que essa experiéncia proporciona satisfacdo aos
cervejeiros ao perfazer uma bebida que Ihes traz satisfacdo pessoal; para muitos, é
mais que reproduzir uma receita e sim um estilo de vida. Palavras com um sentido de
apreco também séo notadas na figura 11, o que mostra que os lacos de pertencimento
sao iniciados a partir dos pontos em que sao citadas palavras como amizade e alegria.
Se comparadas aos resultados do quadro 6, no qual todos os respondentes
mencionaram que ensinaram amigos a técnica de producdo da cerveja, essa
perspectiva pode fazer par com as ideias de Halbwachs (2004), que remete a ideia de
gue grupos de uma mesma comunidade podem comecar a se formar a partir desse
processo e a compartilhar memaorias como forma de perpetuar uma cultura e uma
tradicdo que, no caso, consiste em um modo de saber fazer e de consumir e fruir
cerveja artesanal.

Em seguida, perguntou-se qual era a representatividade da producdo de
cerveja do ponto de vista familiar. Utilizando-se do mesmo processo de excluséo de
elementos gramaticais, o resultado da nuvem de palavras é representado pela figura
12.
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Figura 12 - Nuvem de palavras - significado da cerveja para a familia do cervejeiro caseiro
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Fonte — Elaborado pelo autor com dados da pesquisa (2021)

Foram obtidas 65 palavras para gerar a nuvem que representa a percepg¢ao do
significado da cerveja para a familia do cervejeiro caseiro. Destacam-se as palavras:
hobby, reunido, unido, familia, alegria confraternizacao e orgulho. A exemplo da figura
11, a palavra hobby aparece em destague novamente. Diante desta nova
representacdo, percebe-se que para a familia do produtor caseiro a énfase foi dada
as palavras afetivas que performam essa producdo como elemento simbdlico que vai
além do ato de consumo. Indica que eles percebem a cerveja como elemento cultural
de sociabilidade representada em um sentimento de coletividade retratada nas
palavras: bebida, reunido, unido, alegria, consumo, confraternizacdo e familia. A
palavra orgulho também tem destaque e pode ser vista como o sentimento que o
cervejeiro caseiro tem em produzir algo seu. Demonstra a satisfacdo de elaborar um
produto capaz de transmitir memarias socioculturais servidas em rituais variados que
giram em torno da cerveja, como, por exemplo, um churrasco ou numa feijoada,
conforme citado na epigrafe inicial desse trabalho.

As principais palavras que aparecem na representacao das figuras 11 e 12 sé@o
fundamentadas com os dados apresentados no gréafico 6 que demonstrou a motivacao
gue levou o produtor caseiro a produzir cerveja artesanal. Nele, palavras como gosto
ou paixao pela cerveja, hobby e tradicdo, sdo importantes elementos que ajudam a

tecer o real significado que a producéo de cerveja tem para ele.
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Diante do exposto, esta primeira parte do capitulo teve como objetivo definir o
perfil do cervejeiro caseiro que esta além da Rota Turistica da Cerveja Artesanal do
Estado de Santa Catarina e comparar os resultados obtidos com a pesquisa das
cervejarias. Pode-se perceber que houve similaridade nas respostas em torno do
significado que a producdo de cerveja tem na perspectiva pessoal e familiar. Vale
destacar também, o desconhecimento da existéncia ou do significado da “rota da
cerveja’ que é demonstrada em grande parte do percentual dos respondentes de
ambos os segmentos. No entanto, diferentemente das cervejarias, a transmissdo de
conhecimento se faz de forma mais presente com os produtores caseiros, pois a
producado de cerveja ainda tem uma conotacédo subjetiva e pessoal de satisfacédo por
nao ter sua producdo exclusivamente destinada para o comércio. Ela € vista como
elemento de sociabilidade, de alegria e com a possibilidade de unido de pessoas e
guando servidas em festas e eventos € carregada de sentimento de orgulho para
quem a produz.

Na sequéncia, busca-se analisar como o cervejeiro artesanal caseiro visualiza
a tradicéo da producéo e do consumo da cerveja artesanal na regido de Joinville. Esta
perspectiva sera apresentada por meio de entrevistas realizadas com cervejeiros da
regido utilizando a metodologia da historia oral, retratando suas praticas cotidianas e
assinalando se essas contribuem ou ndo para a transmissdo de conhecimento do
modo de fazer de forma intergeracional. Os questionarios das pesquisas serviram

como base para identificar e selecionar o perfil dos participantes dessas entrevistas.

3.2 O registro das memorias dos agentes da tradi¢do

Este topico pretende discutir a tradicao da producéo e do consumo da cerveja
artesanal da regido de Joinville, do ponto de vista dos cervejeiros caseiros, que estédo
fora da Rota da Cerveja Artesanal de Santa Catarina. Diz-se fora da rota, pois,
oficialmente a criacdo da Lei, segundo sua justificativa, foi uma iniciativa politica do
Estado que apresentou argumentos com intencéo de fomento econdémico e turistico.
No entanto, quando se fala em tradicdo de cerveja artesanal, neste trabalho, entende-
se como sua prética de producdo e consumo sdo mantidos e como essa tradicdo é
transmitida entre geracoes.

Do ponto de vista de Halbwacks (2004), a memoria foge a luz do ponto de vista

individual. O autor a considera um fendmeno social, pois, as memoarias e lembrancas
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sao fruto de experiéncias vividas por um individuo que se sente pertencente a um
determinado grupo. No entanto, elas ndo sdo inertes. Ao contrario, sao referéncias
vivas, ja que moldam e vao moldando outras experiéncias, em consonancia com o
presente vivido e com a cultura daquele lugar de convivio.

Diante desse contexto, como forma de registrar essa transmissao de
conhecimento que esta presente na memoéria dos individuos que pertencem a regiao
da Rota, utilizou-se a metodologia da histéria oral como instrumento de producéo e
registro dessas memorias. Sendo assim, foram realizadas gravacdes de narrativas
desses cervejeiros com o0 objetivo de fortalecer e referenciar, de uma maneira mais
particular, os dados fornecidos por eles, sobre como entendem essa tradicdo. Essa
metodologia tem como base a costura do coletivo com o ponto de vista da
subjetividade corroborando o pensamento de Halbwachs (2004) e Candau (2011) de
gue a memoria coletiva parte do pressuposto de uma narrativa subjetiva e individual.
Dessa forma, a metodologia da historia oral pode situar a concep¢cdo de memoria
coletiva associando-lhe o conceito de patrimOnio imaterial, pois seu uso nessa
pesquisa a confronta com as experiéncias do presente. Conforme SEVERINO (2016,
p. 240):

A histéria oral se apresenta pois como um processo de
desestruturacdo do movimento estatico e rigido que conserva o evento
como que uma cristalizagio arqueolégica. E uma maneira de trata-lo
como algo vivo, atravessado que é pela subjetividade do narrador e do
ouvinte/leitor. Busca transformar as entrevistas gravadas em fontes
para se compreender o passado, complementando assim as fontes
documentais escritas, imagens e outros registros técnicos, como
memorias, biografias, autobiografias, sempre procurando expressar
como os individuos vivenciam e interpretam os acontecimentos e as
situacOes das quais foram testemunhas ou participantes diretos.

Ademais, Severino (2016) comenta que se deve utilizar a cautela ao analisar
essa individualidade e ndo buscar um padréo nas conversas com 0s entrevistados
procurando um padrdo ou um modelo de repostas, visto que, a histéria oral busca
abstrair memarias que transcendem a individualidade sendo uma representacao mais

realista da sociedade®’.

87 A esse respeito Severino destaca a seguinte afirmacgao de Portelli: “Ela tende a representar
ndo tanto quanto um tabuleiro onde todos os quadrados s&o iguais, mas como um mosaico
ou colcha de retalhos, em que pedagos sdo diferentes, porém, formam um todo coerente
depois de reunidos” (apud PORTELLI, 1997, p. 16).
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Sendo assim, o trabalho de campo desta pesquisa tem relevancia ao ouvir as
narrativas dos cervejeiros que nao fazem oficialmente parte da rota turistica cervejeira,
tornando-as importantes fontes de memoéria dessa tradi¢cdo, pois, segundo Portelli
(1997), uma das primeiras licdes dessa metodologia é entoar respeito e valor a cada
individuo. Ouvir as pessoas comuns que estdo fora dos holofotes é igualmente
importante e necessario para sinalizar os desequilibrios e ndo-conformidades das
ideias e narrativas predominantes de nossa sociedade. Diante disso, ao registrar
essas narrativas, pretende-se compor com os dados da pesquisa realizada com os
produtores caseiros uma possibilidade de compreender o ponto de vista dessas
pessoas que fazem e participam da construcéo da histdria e da tradicdo da producéo

e do consumo da cerveja artesanal da regido de Joinville.

3.3 A minha cerveja artesanal — narrativa dos produtores

Este topico procura atender ao objetivo especifico de produzir uma colecao de
narrativas orais com os cervejeiros da regiao de Joinville, por meio da metodologia da
histdria oral, com o intuito de identificar possiveis elementos que possam caracterizar
essa tradicdo da producao de cerveja artesanal como um patrimonio cultural imaterial.

Nesta perspectiva, foi selecionada uma amostra com base nos participantes da
pesquisa desenvolvida com 0s cervejeiros caseiros que afirmaram que possuiam
tradicdo familiar na producdo de cerveja artesanal. Esse critério foi utilizado como
indicativo de uma forma de compartilhamento de conhecimento intergeracional do
modo de saber fazer que contribui com a manutencao de uma tradicdo. A partir desse
critério foram selecionados seis respondentes inicialmente para a fase das entrevistas.
Conforme Alberti (2004), a escolha dos entrevistados ndo deve se ater a critérios
guantitativos e pode ser realizada em uma amostragem nao probabilistica, se for o
caso. A escolha deve converter para se atender aos objetivos da pesquisa com
entrevistados que vivenciaram situacdes ligadas ao tema.

Foi estabelecido um roteiro prévio com perguntas gerais sobre o tema
(APENDICE D) utilizado como guia para as entrevistas com objetivo de uma unicidade
na producdo das fontes. Conforme Portelli (1997), o trabalho de campo é um
experimento de igualdade que deve buscar as diferencas. Deve-se tracar uma linha
de trabalho, no entanto, ao longo da entrevista devemos ouvir 0 que a pessoa

considera importante. Dessa forma, o roteiro nao foi utilizado de forma inflexivel, pois
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o trabalho do pesquisador de historia oral é o de ouvir as pessoas. Diante disso, 0
pesquisador tera possibilidades de novas descobertas em relacdo ao que procura.
Segundo Portelli (1997, p. 22):

E, se ouvirmos e mantivermos flexivel nossa pauta de trabalho, a fim
de incluir ndo s6 aquilo que acreditamos querer ouvir, mas também o
gque a outra pessoa considera importante dizer, nossas descobertas
sempre irdo superar nossas expectativas.

E diante desse aspecto, 0 da surpresa, e com o0 inicio da interagdo com 0s
entrevistados, percebeu-se a necessidade de alterar o planejamento da amostra
inicial. Isso se deu quando novos personagens, até entdo desconhecidos da pesquisa,
foram sendo citados nas entrevistas, contribuindo para um novo olhar sobre essa
tradicdo. A alusdo a novos fatos que surgiram nas narrativas ajudou a contar sobre a
tradicdo da producdo de cerveja na regido de Joinville, a partir da percepcdo dos
entrevistados, que se agregou aos estudos ja realizados. Essas narrativas sao
apresentadas na sequéncia.

3.4 A tradicdo da producdo de cerveja na regido de Joinville segundo seus

produtores

As narrativas de todos 0s cervejeiros receberam um adjetivo ap0ds sua
identificacdo no subtitulo, de acordo com o perfil e a caracteristica de cada
entrevistado, atribuida quando da interpretacdo da entrevista. A inclusdao desse
atributo teve a intencdo de convidar o leitor a realizar uma imerséo durante a leitura
das narrativas do ambiente e das particularidades que se fizeram presentes em cada

relato. O 4audio de todas as narrativas foi disponibilizado no APENDICE E.

3.4.1 Narrativa 1: Wilson Kochhann Junior — A sensatez do cervejeiro caseiro

O inicio da tarde trazia alguns lampejos de sol de uma Joinville que havia
passado por dias de chuva. O Sr. Wilson Kochhann Junior é natural da cidade de
Erechim no Rio Grande do Sul e veio para Joinville em 2005. No entanto, havia
transitado por outros grandes centros, como Florianopolis, Curitiba e Sao Paulo,

estudando ou trabalhando. Veio para a Joinville apés a empresa em que trabalhava
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abrir uma filial na cidade. O Sr. Wilson, de fala mansa e suave, usando uma camiseta
da Acerva Catarinense, antes de iniciar a entrevista, mostrou uma palmeira que
nascera de forma natural no quintal de sua casa. No cenario preparado por ele para o
depoimento era impossivel ndo notar algumas premiacdes que havia recebido em
concursos de cerveja. Exibia inclusive, como troféus, alguns exemplares de uma
cerveja produzida pelo amigo Ivan Steinbach, que participou de um concurso nacional
e foi vencedor®, E a ele que o Sr. Wilson credencia seu éxito nas primeiras producdes
da bebida.

Percebeu a ligacdo que a cidade tinha em relacdo a producdo de cerveja,
guando, segundo ele, como boa parte dos gauchos, a familia vinha passar férias de
verdo no litoral catarinense e o pai fazia questdo de entrar na cidade e comprar a

“Antarctica de Joinville”, que lembra possuir uma caracteristica:

A gente vinha muito para Barra Velha ou outros lugares aqui no litoral
e meu pai fazia questédo de vir a Joinville comprar cerveja Antérctica
de Joinville que todos falavam. Entéo, dali que teve essa relagdo assim
gue eu consegui relacionar Joinville com cerveja. Foi a época dessa
de: tem como ir comprar cerveja aqui com a tampinha de Joinville®®,

Comecou a gostar de cerveja na época da faculdade, porém, o gosto das
comerciais, chamadas mainstream?, nao Ihe agradava. Ele achava meio sem sabor.
N&o conseguia entender por que tanta gente gostava “daquele negdcio clarinho”. Ao
experimentar uma cerveja escura mais forte, lancamento de um estilo comercial
diferenciado da época, percebeu que existiam cervejas diversificadas além das

populares: “Comecei a ler mais sobre cerveja também né. A maioria que tem

8 Segundo o site da Eisenbahn. Disponivel em: <https:/www.eisenbahn.com.br>. Acessado
em 13 de janeiro de 2022. O Mestre Cervejeiro Eisenbahn foi o primeiro concurso de cervejas
artesanais do Brasil. Em sua segunda edicdo os responsaveis pela edicdo da apostila
participaram e foram vencedores do concurso em dezembro de 2008. Como prémio ganharam
a oportunidade de ter sua receita produzida pela Eisenbahn e de irem a fabrica acompanhar
esta producdo. O estilo proposto para o concurso em questao foi o “Robust Porter”: uma
cerveja escura e encorpada, de origem inglesa. A receita vencedora foi chamada de Joinville
Porter, uma homenagem ao rio Cachoeira que corta a cidade de Joinville, que de téo poluido
esta tdo escuro quanto uma cerveja do tipo Porter.

8 KOCHHANN JUNIOR, Wilson. Wilson Kochhann Janior: depoimento [setembro. 2021].
Entrevistador: Jean Marcelo Dias. Joinville, 23 setembro. 2021

% Cervejas produzidas em escala industrial. Diferenciam-se das artesanais por aceitarem
outros ingredientes além dos tradicionais: agua, malte, lUpulo e levedura.
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importado € dificil de achar. Mas te garanto que Kaiser Bock foi que mudou minha
relacdo com a cerveja”!.

Seu primeiro contato com cerveja artesanal aconteceu quando comecou a
produzir sua prépria cerveja. Contou que a empresa em que trabalha presta servigco
para uma grande fornecedora de insumos agropecuarios. Explicou que um colega, ao
realizar um trabalho como terceirizado naquela empresa, teve contato com livros
técnicos e outros materiais que mostravam como produzir cerveja, além de presenciar
a producgéo da bebida na empresa em que estava visitando. O Sr. Wilson contou que
recebeu ligacdo do amigo que disse estar levando material para que pudessem
estudar e produzir. Em 2009, a empresa em que trabalhavam iria realizar um evento
comemorativo aos seus 150 anos de fundacao. O departamento de marketing ficou
sabendo e os convidou para produzir e servir a bebida caseira na festa. No entanto,
conta que eles ainda ndo haviam conseguido produzir algo agradavel. A primeira
tentativa foi descartada e precisavam aprender a produzir até a data da festa: “[...]
nesse periodo de 4 meses a gente teve que correr atras para realmente aprender
direito a fazer cerveja para poder colocar nesse evento. Felizmente, foi um sucesso.
Todo mundo gostou da cerveja’™?. Fez alguns contatos com pessoas conhecidas para
auxiliarem nesse processo, no entanto, como havia mencionado, quem o direcionou

foi o Sr. Ivan Steinbach:

Na época assim, s6 a receptividade que que ele nos deu assim foi
incrivel. Pessoa fantastica. Depois eu tive oportunidade de fazer um
curso presencial com ele aqui em Joinville de cerveja artesanal que
ele ministrou [...].

[...] a gente trocou alguns e-mails. Porque a gente tinha no¢édo do
processo porque tinha lido bastante, mas na pratica é outra coisa né?
Na hora que vocé vai para frente da panela sempre aparece alguma
davida que vocé s6 vai ter, tentando fazer mesmo.

[...] ele foi muito sucinto assim e acertou de primeira. Vocé sabe que
colocou a gente no caminho certo mesmo sem ter todos os
equipamentos necessarios na época, mas deu pra gente atingir o
objetivo que a gente acha que conseguiria naquele momento [...] uma
cerveja bebivel pra festa.

[...] desde o presidente da empresa na América do Sul até nossos
amigos que trabalhavam juntos, acho que todo mundo conseguiu
experimentar. Até porque também ndo tinha muito. Isso que acabou
muito rapido a cerveja. Isso deixou a gente bastante contente. Se

9 KOCHHANN JUNIOR, Wilson. Op. cit.
%2 1d. Ibid.
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procurar ainda encontra foto de presidente com a garrafa de cerveja

[..]%

Segundo o Sr. Wilson, ndo havia muita informag&o naquela época sobre como
se produzir cerveja. Se recorda quando comecou a fazer a bebida e o conhecimento
era transmitido de boca em boca e da dificuldade em se conseguir insumos para a
producgdo: “Vocé tinha que conhecer alguém que te orientasse”*. No entanto, credita
grande parte de seu aprendizado a uma apostila chamada de grabenwasser®®
(ANEXO D), idealizada pelo Sr. lvan Steinbach para a ACERVA SC, como apoio a um
curso sobre producdo de cerveja que foi oferecido pela associacdo. Segundo Sr.
Wilson, esse foi o primeiro registro com detalhes de como se produzir uma cerveja
caseira. Comenta que o compartilhamento sobre o processo de producdo com outras
pessoas que queriam aprender também aprimorava essa experiéncia de aprendizado

e facilitava o repasse de conhecimentos:

Entdo, alguém queria fazer cerveja a gente tinha um kit menorzinho de
20 litros assim muito facil de carregar. Entdo a gente ia na casa das
pessoas com esse kit assim a gente cobrar um churrasco né. O preco
era: faz um churrasco que a gente vai ai fazer cerveja. Levava tudo
para |4 e fazia cerveja com eles [...].

Tiveram eventos gerenciais que realizamos na empresa, assim para
distrair um pouco que chaegamos a produzir cerveja [...]. Entéo reunia,
dividia em grupos. Teve uma vez que a gente fez trés cervejas no
mesmo tempo e era meio que uma dindmica, assim sabe, né? Eu ia
orientando e esses grupos iam fazendo. Controlando a temperatura,
moendo malte, jogando na panela resfriando. Entdo foi bem
interessante né%.

Esse relato revela a representatividade da producédo da cerveja como elemento
de sociabilidade. O Sr. Wilson contou que buscava evoluir e estudar mais 0 processo

de producdo e, além disso, desenvolver mais essa caracteristica de como ensinar,

% KOCHHANN JUNIOR, Wilson. Op. cit.

% 1d. Ibid.

%Descricdo da apostila segundo os préprios autores: Este material foi elaborado pelos
cervejeiros Diogo Henrique Ziige e lvan Guilherme Steinbach. Naturais de Joinville, cresceram
ouvindo dos pais que a melhor cerveja do Brasil era feita na sua cidade, na antiga fabrica da
Antarctica. Quando adultos, resolveram resgatar a tradicdo de fazer cerveja em casa e
decidiram se aventurar neste hobby. Apds algumas experiéncias desastradas com
ingredientes e equipamentos ndo muito apropriados (que levou a cerveja a ser chamada de
Grabenwasser, ou “agua de valeta”), em 2007 decidiram investir em alguns equipamentos
melhores e passaram a levar a coisa mais a sério. A medida que estudavam sobre o assunto,
foram melhorando as producoes.

% KOCHHANN JUNIOR, Wilson. Op. cit.
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seu lado de professor. Diante disso, em 2016, candidatou-se como docente para o
primeiro curso técnico de producéo de cerveja caseira oferecido pelo Servigco Nacional
da Industria (SENAI)%’. Essa oportunidade serviu como outra forma de transmisséo
de seu conhecimento para mais pessoas. Nesse trecho da entrevista cita 0 nome de
outro cervejeiro: Sr. Marcelo Ricardo Monich (Narrativa 4). Segundo ele, Monich como
€ conhecido, figura como personagem importante na difusdo da producao de cerveja
artesanal de Joinville e, sendo assim, entrou na lista de entrevistados dessa pesquisa.

Sobre a dificuldade em relacdo a producdo de cerveja na época, fez mencao
ao acesso a matéria prima que estava disponivel em grandes centros e as empresas
representantes de insumos dificilmente vendiam para os produtores caseiros. Diante
desse cenario, conheceu o Sr. Dorval Campos (Narrativa 6) a quem faz referéncia
como grande incentivador dos produtores caseiros da regido, pois tinha contato com
fornecedores de insumos e equipamentos cervejeiros. Comentou que as primeiras
compras eram feitas na garagem do Sr. Dorval, que ainda ndo possuia loja fisica.
“Parecia que estadvamos fazendo algo ilegal”®. De acordo com Sr. Wilson, o Sr. Dorval
foi o responsavel pela criagdo do 1° Instituto Joinvillense da Cerveja. Uma tentativa de
regionalizar as demandas dos produtores locais, uma vez que, na ocasido as
comunicacdes ndo eram tao instantaneas e muitos cursos e palestras eram realizadas
na capital do Estado, sede da Acerva SC. O instituto tinha intencdo de concentrar a
forca que Joinville possuia na tradicdo da producéo de cerveja ao reunir pessoas para
eventos, concursos e ensinar esse conhecimento que estava recomegando a aflorar
na cidade.

Na fala do Sr. Wilson, pode-se perceber que a producdo de cerveja caseira
poderia ser vista com um ar de ilegalidade. Talvez, entende-se que o0 motivo possa ter
sido o fechamento da fabrica da maior cervejaria da cidade e que, aos olhos da
populacao, a reproducédo da bebida de forma caseira parecia uma forma ilegal de
tentar reproduzir a famosa bebida.

O Sr. Wilson produz sua cerveja para consumo e disse que nao a vende. Faz
questédo de compartilhar seus exemplares com quem o visita®® e ndo tem pretensdo

alguma em legalizar sua produgéao. Disse fazer por hobby e tem prazer em trocar, vez

% Ver mais sobre a oferta destes cursos de formacéo nas narrativas 4 e 6.

% KOCHHANN JUNIOR, Wilson. Op. cit.

% Ao final da entrevista ofereceu uma de suas preferidas: uma cerveja Stout com adicédo de
coco queimado.
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ou outra, alguma garrafa com outro cervejeiro. Percebe que a regido tem uma relacao
muito forte com a producdo de cerveja, pois € muito bem servida de produtores locais,
uma vez que, diz ter contato com muitas pessoas que a produzem. Por isso, essa
caracteristica da tradicdo da cidade em relacdo a producdo da bebida € muito viva.
No entanto, percebe essa ligacdo mais forte quando viaja a trabalho, pois, as pessoas
de fora tém ideia de que aqui todos produzem e respiram cerveja. “[...] vocé fala que
é de Joinville e que faz cerveja, o pessoal diz: ah eu quero sua cerveja sé assim pelo
simples fato de ser de Joinville”1%0,

Contudo, acredita que, apesar de perceber que a cultura da cerveja artesanal
estad mais acentuada atualmente, sente falta de algo que valorize mais essa producao,
como exemplo, cita a existéncia da Fenachopp que tinha como mote a tradicdo dessa
producédo e consumo da cerveja. Acredita que mais eventos com essa inteng&o seriam
formas de transmitir essa tradicdo para geracfes futuras e que, o poder publico ou
alguma entidade poderia perceber a possibilidade e incentivar esse tipo de evento

como forma de fortalecer essa identidade.

[...] e que tenha orgulho disso. Acho importante ter orgulho disso [...]
Ndo temos nada registrado oficialmente? A gente tem esse
conhecimento que ta na casa das pessoas. Falta um registro disso
oficial. Assim sabe, abracar a causa. Assim hoje a gente é a cidade da
danca porque tem um festival muito importante na cidade né? Eu acho
que a cerveja precisa disso também?°,

Em relacdo a manutencdo dessa tradicdo, mesmo com o fechamento da
principal fabrica da cidade, ela foi mantida pelos cervejeiros caseiros muito em
decorréncia do movimento slow beer iniciado em outros paises, pois permitiu que
outros estilos ficassem mais conhecidos. Segundo ele, foram os cervejeiros caseiros
gue ditaram esse ritmo e influenciaram muito o mercado. Se fosse muito tempo antes,
ele acredita que talvez nao tivesse a forga que tem hoje para o desenvolvimento desse
mercado e dos cervejeiros: “[...] caseiro influencia muito o consumo das outras
pessoas. Ele que vai apresentar o sabor diferente”92,

Ainda sobre a manutenc¢ao da tradicdo, Sr. Wilson conta que, quando comegou

produzir a bebida, contou para a mae que estava fazendo. E, para sua surpresa, ela

100 KOCHHANN JUNIOR, Wilson. Op. cit.
101 1d. Ibid.
10211d. Ibid.



134

revelou que seu avo também era cervejeiro e fermentava a bebida dentro de um poco
para controle de temperatura. Essa fala remete e reforca os argumentos sobre a
tradicdo inventada de Hobsbawn (1997), que diz que ndo h tradicdo sem inovacao.
A fermentac&o no poco era a tecnologia da época e vinha do empirico do cervejeiro.
“Eu ndo fazia ideia que ele fazia™?. Hoje, em seu circulo de amizades e
profissionalmente, é tido como uma referéncia quando se fala no assunto. Pretende
repassar seu conhecimento para o filho como forma de perpetuar essa tradicao e para
a vida em sociedade: “Hoje a cerveja ela faz parte da minha vida. Sei la ndo me
imagino assim sem ela. Ta relacionado em tudo praticamente que eu faco nada da
vida™%4, E finaliza dizendo que a cerveja proporcionou conhecer pessoas, amigos e
que nao € apenas a bebida como objeto de consumo. Ela permite todo um contexto,
um ambiente que permite experimenta-la com outras pessoas e que ndo seria a

mesma coisa toma-la sozinho.

3.4.2 Narrativa 2: Alvaro José Buzzi — o caseiro que foi comercial da Antéarctica

Essa referéncia da tradicéo relacionada a producao de cerveja com a cidade
também pode ser vista na segunda narrativa do Sr. Alvaro José Buzzi. Natural de
Braco do Trombudo -SC, o Sr. Alvaro veio para Joinville acompanhando os pais em
1975. Na época ja ouvia falar sobre a fama de cidade industrial com grandes
industrias, da Escola técnica Tupy e da renomada Cidade das Flores. Muito sorridente
e, de certa forma ansioso, concedeu a entrevista em um hall de hotel préximo ao seu
local de trabalho. Orgulhoso com a histéria de vida construida na cidade, sente-se
como se tivesse nascido aqui. “Eu vim com 13 anos de idade né! Entao era gurizdo e
a gente se sente joinvilense hoje ja que construimos aqui uma histéria também”195,
Recordou com felicidade que via muitas bicicletas e das entregas da Padaria Brunkow,
nas quais um carroceiro entregava pao nas casas, ocasido que originou uma giria

muito falada na cidade'®. Sobre cerveja, como néo possuia idade para beber, ficava

103 KOCHHANN JUNIOR, Wilson. Op. cit.

104 1d. Ibid.

105 BUZZI, Alvaro José. Alvaro José Buzzi: depoimento [setembro. 2021]. Entrevistador: Jean
Marcelo Dias. Joinville, 23 setembro. 2021.

106 A express&o “Egua’ era usada pelo carroceiro da antiga padaria Brunkow, que entregava
pao nas casas, no tempo que Joinville era uma cidadezinha de 45000 habitantes. Para isso,
o carroceiro, de nome Miguel, conduzia a carrocinha puxada por uma égua mansa muito
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ouvindo as histoérias de festas da cidade das flores onde o mercado era dominado por
uma marca de cerveja. No entanto, lembra que ouvia sobre uma nova marca que
aparecera no mercado. “Vinha também ali comegando a Cervejaria Antarctica que era
Cia. Sulina na época né. Entao a gente ja ouvia falar que cerveja aqui o mercado era
dominado pela Brahma na época e nesse periodo via-se que tem cerveja dos Pinguins
que é legal e tal™0’,

Sr. Alvaro contou que mesmo antes de vir a Joinville, entre 8 e 9 anos de idade,
ja tinha curiosidade sobre cerveja, pois, seu avb produzia em casa. Ao contar sobre a
producdo da bebida feita pelo ascendente, fez referéncia ao cheiro caracteristico da
fervura do liquido!®®, Contou que a bebida era produzida em tachos e seu avd pedia
para os netos descerem ao porao fazer “o giro” das garrafas que, pela pressao, nao
era raro o estouro da vidraria. Apesar dessa curiosidade, disse que jamais imaginou
gue um dia tivesse como oficio trabalhar em uma cervejaria. Teve outras atividades,
como, por exemplo, em farmacia e banco até ser convidado a ingressar na Cia Sulina
de Bebidas Antarctica, onde fez carreira de julho de 1986 até o encerramento das
atividades em 2000, com ultima fun¢do na area comercial.

Esse fator, o de ter trabalhado na “melhor cervejaria do Brasil” na época,
permitiu que o Sr. Alvaro tivesse como colega de trabalho o Sr. Curt Zastrow, que foi
cervejeiro da Companhia. Num reencontro entre os ex-colegas, em 2001, Sr. Alvaro
conta que comentou com o Sr. Curt que gostaria de aprender a produzir cerveja e que
Ihe relatou que havia um grupo de cervejeiros caseiros se formando na cidade; indicou
gue procurasse o Sr. Dorval Campos como contato, pois ele vendia insumos para esse
circulo. A orientacdo do Sr. Dorval foi para que entrasse em contato com Marcelo
Monich, que estava organizando um curso de producédo da bebida. Comecava a se
formar na cidade um grupo do tipo “faga vocé mesmo”, acompanhando a tendéncia

da cerveja artesanal ap6s o fechamento da fabrica da Antarctica. “Eu fiz o curso. [...]

inteligente. Ela sabia os enderecos onde tinha que parar. Devido a mansidao do animal, nao
era preciso usar o chicote. A égua parava na casa, o Miguel descia da carroga, entregava o
p&o, e ao retornar, bastava gritar: Egua! que o animal retomava a marcha até o proximo
endereco. Esse grito era repetido diariamente em praticamente todas as ruas da cidade, tanto
que ficou na memdria do povo. A carrocinha ainda existe, pintada de laranja, com letras
verdes, e esta no galpdo atrds do Museu Nacional de Imigracéo e Colonizacdo. Isso foi nos
periodos das administragbes de Baltasar Buschle e Helmuth Fallgatter. Disponivel em:
<http://www.eeeguaaa.com.br/historia-de-expressao-mais-falada-em-joinville>. Acessada
em: 14 de janeiro de 2022.

107 BUzzI, Alvaro José. Op. cit.

108 Entrevistado fez gestos como se estivesse sentindo o aroma.
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depois fiz um de cervejeiro na pratica de seis meses. [...] minha relacdo com a cerveja
artesanal veio através do conhecimento ali daquele curso de um dia e depois fazer o
curso do Senail®®”. Ele afirmou que produz exclusivamente para consumo proprio,
para a familia e amigos. No entanto, no inicio os familiares estranharam por ser “mais
amarga” que as comerciais, porém, hoje, seus paladares ja estdo mais acostumados
e brinca sobre a primeira cerveja que produziu: “Até minha méae gostou. Se bem que
mae gosta de tudo que o filho faz (risos)"*1°.

Em relacéo as dificuldades apontadas para a producao, ele cita a aquisi¢cao dos
equipamentos e dos insumos. No entanto, faz referéncia novamente ao Sr. Dorval
gue, além de todo aporte necessario para que os caseiros pudessem produzir, tinha
um comprometimento com o0 novo movimento que estava acontecendo na cidade. O
curso mencionado pelo Sr. Alvaro é o mesmo em que o Sr. Wilson atuou como
docente. Percebe-se, diante disso, como a trama da cerveja artesanal em Joinville
vinha se desenhando com a citacdo dos mesmos personagens: Marcelo Monich e
Dorval Campos Neto. No entanto, ele mencionou um novo personagem: Sr. Curt
Zastrow, o mestre cervejeiro da famosa Cia de bebidas da cidade.

Em relacdo a tradicio da cidade nesse segmento, Sr. Alvaro, que ja foi
presidente da Regional Litoral/Norte da ACERVA SC, acredita que esta mais forte do
gue antes. Isso, porque, segundo ele, ha somente nessa regido em torno de 300 a
400 pessoas produzindo cerveja caseira. Cita também o nimero de cervejarias da
cidade e diz que muitas foram fundadas por produtores caseiros que levaram o
processo de registro adiante e que tornaram a regido uma referéncia na cultura da
producdo e do consumo da bebida. Entretanto, faz uma critica sobre o dominio das
marcas comerciais que visam lucratividade e esquecem dessa histdria cervejeira local,
exemplificando com o encerramento das atividades da Cervejaria Antarctica que, em
razao da fusdo do conglomerado de cerveja do pais, deixou de produzir uma das
melhores cervejas do Brasil. Criticou, inclusive, a perda dos registros dessa identidade
por ser uma cultura muito migratéria. Segundo ele, ha pessoas que estdo no meio

cervejeiro, vieram de fora e ndo conhecem a historia da cidade:

Com relacédo a histdria da cerveja de Joinville [...] eu vejo que ha uma
variante muito grande. Se perde muito facil esses registros ta. Até
porgue é uma cultura muito migratoria né. E quando vocé traz, nada

100 BUZZI, Alvaro José. Op. cit.
110 |d. Ibid.
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contra né, que eu também sou de fora né e ndo tem uma referéncia
e se perde sim. E se perdeu a questdo da tradicdo. E perdeu. Hoje a
gente esta buscando e, com bastante dificuldade, retomar essa
cultura né da questdo da cerveja, mas tem se mostrado devagart!®,

Em relacdo a lentiddo desse processor, fez um comparativo com outras regides
cervejeiras que realizam eventos que sao reconhecidos nacionalmente e que ajudam
a divulgar a tradicdo cervejeira daquele local. E fez mencéo a sua fala inicial onde
disse que conhecia a cidade pela for¢ca da industria e que, segundo ele, o lazer e a
cultura séo deixados em segundo plano. Explanou que Joinville foi local de producéao
de uma das primeiras cervejas do Brasil e que essa historia € pouco contada e quase

ninguém sabe:

[...] agui em Joinville nés temos o habito de pouco se divertir e
trabalhar muito. E esse trabalhar muito esta muito focado muitas
vezes a tua atividade diaria onde que vocé esquece teu lazer. E tu
vai abandonando um pouco a questdo da cultura por falta de um
movimento que venha dizer o seguinte: cara, nossa cidade é
tradicional em cerveja porque aqui em 1853 e 57 foi produzida a
primeira cerveja do Brasil pelo Schmalz. Entdo, cara. Quem é que
sabe disso? Pouquissima gente sabe. Porque ndo é contado. Entdo
a gente procura com o0 movimento cervejeiro trazer esse resgate
histérico*2.

A narrativa do Sr. Alvaro pode ser atrelada as questdes trazidas por Halbwachs
(2004), quando menciona que a questdo cultural esta intimamente ligada as
lembrancas e a identidade enquanto elemento de coesdo de um grupo ou de uma
comunidade. Segundo o entrevistado, esses cervejeiros de fora da cidade que
regularizaram seus negdécios ndo conhecem a cultura que a cidade possui e ttm como
intuito gerar lucro nos negaocios e a perpetuacdo da cultura histérica fica em segundo
plano:

Veio surgir depois com a Cervejaria Opa eu acho que foi 2008 né que
Opa iniciou uma atividade de microcervejaria na época. E ai buscou-
se essa questdo, mas timidamente, o resgate da cerveja de Joinville.
Entdo vamos supor que ela ta caminhando ainda como pioneira né?
Tipo resgatando a histéria, mas o que acontece? Ela deixa de ser
artesanal e vem pra um pique comercial. E ai é legal hoje a OPA
produz mais do que a nossa Cervejaria Antarctica aqui produzia por
dia né! Entdo se t4 produzindo mais por dia para a producao dela
mensal também é bem maior e ai 0 seguinte: vocé troca cultura pela
guestdo da economia entendeu? Entdo cara, esses dias tinha até

11 BUZZI, Alvaro José. Op. cit.
12 |d. Ibid.
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uma campanha comercial forte deles querendo ser a primeira cerveja
depois da Antarctica®®,

7

Essa afirmacdo é corroborada na andlise da nuvem de palavras sobre o
significado que a bebida tem para o proprietario de uma cervejaria quando vira
negdciot!4, na qual as palavras em destaque foram ligadas ao sustento e negécio. No
entanto, revela uma suposta disputa comercial em uma comunidade que tem em
comum a tradicdo da producéo de cerveja.

Sendo assim, para o Sr. Alvaro, com o fechamento da fabrica da Antarctica
Joinville houve um esquecimento dessa tradicdo da producéo de cerveja que veio a
ser retomada somente com a abertura de uma nova microcervejarial'® na cidade, que
buscou retomar essas questdes culturais, além, da producao de cerveja. No entanto,
ele comenta que, com o crescimento do empreendimento, ela deixou de ser artesanal
e, ao fazer isso, trocou novamente a questéo cultural pela econémica. Sendo assim,
segundo ele, com o fechamento em 1988 da Cervejaria Antarctica, a fabricacao
comercial de cerveja na cidade foi interrompida e 0 que se passou a consumir
localmente provinha de outras regides?**®.

ApOs ouvir o questionamento, Sr. Alvaro parece perceber que estava se
referindo somente ao mercado de cerveja comercial e completa a fala dizendo que
ndo tinha conhecimento sobre cervejeiro caseiro produzindo entre esse periodo: o
fechamento da Antarctica e a abertura da Cervejaria Opa Bier. S6 veio a conhecer
esse segmento de produtores caseiros apds seu interesse em produzir a propria
cerveja, ao ter contato com o Monich e o Dorval. No entanto, recordou-se de mais um
nome que considera importante personagem da historia dessa tradicdo da producéo
de cerveja, o Sr. Orlando José Lavina:

Ali vim descobrir, talvez, que antes desse periodo alguns faziam em
casa. Eu tenho o Lavina que faz muito tempo, inclusive, ele saia [...]

113 BUZzzI, Alvaro José. Op. cit.

114 para mais detalhes ver figura 3 do capitulo 1.

115 A microcervejaria referenciada é a OPA Bier fundada em 2006. Em seu site, a cervejaria
faz mencao a historia da cerveja na cidade: A Opa Bier foi fundada em fevereiro de 2006 para
resgatar a tradicdo joinvilense de produzir cervejas de qualidade incontestavel. E uma
homenagem aos primeiros colonizadores de Joinville, que encontraram agua pura para a
producao de cerveja e aos cervejeiros que por muito tempo, deram fama a Joinville fabricando
a melhor cerveja do Brasil. Disponivel em: <https://opabier.com.br/>. Acessado em: 15 de
janeiro de 2022.

116 Diante da resposta, nesse momento, o entrevistador reforca a pergunta se ndo havia
nenhuma forma de producédo de cerveja na regido.
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de sair, talvez tu vai buscar até histéria com ele, ia até Jaguariana-SP
trazer insumos para poder fazer cerveja. Entdo quer dizer que antes
mesmo do Dorval ser representante da Agrarial'’, existia alguém
fazendo, mas néo era conhecido entendeu'8?

Em relacdo a continuidade da tradicdo, o Sr. Alvaro se mostrou bem
entusiasmado frente ao crescimento do movimento da cerveja artesanal. Exemplifica
que quando vai produzir cerveja em casa, sua filha é seu braco direito e chegam a
discutir receitas e processos. Relata que conhece varias pessoas assim, com filhos
pequenos, que ajudam ou frequentam o0 ambiente caseiro de producao
acompanhando os pais. Enfatiza outra acédo positiva e importante para o crescimento
desse movimento no trabalho realizado pela ACERVA SC, que é bem-organizado nas
regionais e funciona como forma de retomar e manter essa cultura, com a promog¢ao
de encontros entre 0s cervejeiros para troca de experiéncias e a realizacdo de varios
cursos de capacitacdo para melhoria do processo produtivo.

Entretanto, faz uma critica no que se refere aos eventos que utilizam a tradicao
da cerveja local, citando a prépria Fenachopp!!® que, ao longo dos anos, segundo ele,
perdeu o foco cultural e passou a ser um evento comercial: “[...] a questao da tradigao
era venda de chopp, musica alema e comida alema. Hoje se tem uma musica
sertaneja. [...] dai vocé perde a raiz cultural’'®®. No entanto, a partir da fala do Sr.
Alvaro, cabe ressaltar que, apesar de uma cultura “de raiz”, a cerveja ndo seria
exclusivamente uma tradicdo alema. Sobretudo, pelo aporte migratério que a regiao
possui e que resulta numa pluralidade cultural que deve ser conciliada com a cultura
dos povos que ja habitavam a regido.

Para ele, a partir do momento que a cidade enaltecer essa tradicdo da cerveja
local, eventos relacionados ao tema tendem a acontecer com mais frequéncia para
exalta-lo ainda mais. Por exemplo, pela tradicdo da plantacdo de orquideas na regiao,
€ realizada a Festa das Flores ou o proprio Festival de Danca, por possuir uma escola

renomada internacional no municipio. No entanto, reconhece que a cidade comeca

117 A Agréria é uma cooperativa agroindustrial localizada em Guarapuava (PR) que instituiu
cadeias produtivas completas, que compreendem desde pesquisa agricola até
industrializacdo. Tem como principais culturas produzidas pelos cooperados a soja, o milho,
o trigo e a cevada. Dessa forma, é grande fornecedora da industria cervejeira. Ver mais em:
https://www.agraria.com.br.

118 BUzzI, Alvaro José. Op. cit.

119 A esse respeito ver COELHO (2010) que discute a suposta “raiz cultural” e “tradicional” da
festa no Subtitulo Impertinéncias de um Apolo Desnudo, p. 118.

120 pyzzI, Alvaro José. Op. cit.
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timidamente um caminho nesse sentido com a instituicdo de uma Lei'?! aprovada em
2019, que faz alusédo a tradicao cervejeira de Joinville e regido: “[...] a partir do
momento em que voceé tiver essa questao cultural viva, vocé vai fazer o evento e esse
evento € durador’*??. Sobretudo, enaltece mais uma vez a importancia dos
movimentos associativos e diz serem fundamentais no compartilhamento de
experiéncias e relacionamentos. Exemplifica os encontros cervejeiros que possibilitam
a troca de informacdes, as brasagens publicas que permitem que o publico perceba
que € possivel fazer cerveja em casa e 0s cursos e workshops que ajudam na melhoria

continua do processo de producdao:

[...] através da associacédo tenho trocado informagéo com cervejeiro do
Rio Grande do Sul, do Amazonas, de Brasilia.

[...] tem o Becker...apesar de ser joinvillense estd na Austrdlia. [...] ele
mora la, jA botou as panelinhas, ja fizeram uma brasagem, ja
compraram carne, fizeram um assado, tomaram a cerveja que ele
mesmo fez. Cara, isso é bacana. Essa integra¢do que esse movimento
traz, esse movimento da Cerveja Artesanal'?.

A cerveja, para ele, resume-se a possibilidades que devem ser exploradas.
Reconhece a falta de uma legislacdo especifica e de incentivos para a producdo
caseira, mas que em parceria com um vereador da cidade foi dada entrada em um
projeto de lei que tramita na Camara de Vereadores que tem justamente o objetivo de
incentivar a producéo e o consumo de cerveja local'?* (ANEXO E).

Quase no final da entrevista, Sr. Alvaro foi questionado pelo entrevistador, por
ja ter trabalhado na famosa cervejaria de Joinville, sobre a fama da qualidade da 4gua
com que era produzida a cerveja. Se ela era o segredo. O Sr. Alvaro diz que a agua
era comprovadamente de excelente qualidade e que, sem duvidas, contribuia para o
processo. No entanto, elogia 0s cervejeiros que eram criteriosos e rigorosos na forma
de producao visando preservar a qualidade do produto. Fez alusdo quando a regiao
estava com muita demanda e o departamento comercial tentou convencer 0s

cervejeiros para acelerar a produgao: “o mestre cervejeiro ele era muito critico e disse:

121 Através da Lei N° 8.737, de 20 de setembro de 2019, a cidade de Joinville instituiu a
Semana Municipal da Cerveja Artesanal, a ser comemorada, anualmente, na segunda
semana do més de outubro.

122 pyzzI, Alvaro José. Op. cit.

123 1d. Ibid.

124 Recém aprovada, a Lei n® 9.101, de 05 de janeiro de 2022, dispGe sobre o programa de
regulamentacéo e incentivo ao desenvolvimento de nanocervejarias e de cervejeiros caseiros
profissionais no @mbito do Municipio de Joinville.
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a minha cerveja ndo sai antes de 21 dias'?®” que mostra o comprometimento com o
processo produtivo.

Finaliza dizendo que a cerveja faz parte da sua vida. Desde a infancia quando
via o avd produzindo, até sua vida profissional e familiar. Mas de forma especial
menciona a relagdo com a Cervejaria Antarctica: “[...] minha vida! Porque foi la dentro
que eu conheci e construi a minha familia?®”. Observa-se nessa fala que o
entrevistado tem conhecimento da tradicdo da regido em relacdo a producdo de
cerveja, no entanto, faz uma associagédo dessa tradicdo com a producado industrial.
Essa indicacdo pode ser associada ao fato de ter sido funcionario da Cervejaria
Antarctica e vivenciou o auge de sua producdo. Sendo assim, essa ideia é corroborada
ao notar que o entrevistado ndo tem uma forte ligacdo com a producgao de cerveja, no
entanto, € um entusiasta do movimento cervejeiro e realiza um trabalho paralelo que
realiza para o fortalecimento e reconhecimento da tradicdo da cerveja artesanal na
regido. Além disso, em sua narrativa, apresentou dois novos personagens que,
inicialmente, ndo estavam no rol inicial das entrevistas, mas no tecer dos fatos
mostraram-se importantes para o entendimento da tradicdo da producao de cerveja

local: Sr. Orlando José Lavina e Sr. Curt Zastrow

3.4.3 Narrativa 3: Orlando Lavina — um caseiro competindo com as comerciais

A narrativa do Sr. Orlando José Lavina, foi, segundo ele, no lugar que mais
gostava: uma choperia. De sorriso frouxo e contagiante, prefere ser chamado de
Lavina. E engenheiro quimico, Natural de Lages, veio & Joinville em 1984. Sabia que
era a maior cidade do Estado e possuia um grande polo industrial. Por conta dos
estagios obrigatorios da faculdade viu nos murais vagas de emprego em empresas da
cidade e escolheu uma delas para estagiar e, ao fim do semestre, foi convidado por
uma industria de plasticos para trabalhar em definitivo e fixou residéncia na cidade.

Comecou a entrevista, gargalhando, ao dizer que ndo gostava de cerveja.
Quando adolescente seu irméo era proprietario de uma danceteria que ele ajudava
cuidar, mas tinha preferéncia por outros tipos de bebida mais fortes. Porém, quando

veio morar em Joinville, comentou que alguns amigos o convidaram para sair e tomar

125 BUzzI, Alvaro José. Op. cit.
126Conheceu sua esposa na cervejaria. Fez sua festa de casamento e o batizado da filha na
Associagao Recreativa da empresa.



142

a “Antarctica de Joinville” que, segundo ele, era a cervejaria da cidade e tinha uma
boa reputacdo. Ao experimentar percebeu que a cerveja tinha um gosto diferente das
outras comerciais que agradava mais seu paladar: “[...] enquanto as outras cervejas
eram de um sabor mais simples, o dela me parecia que era melhor e ali eu passei a
tomar cervejat?””,

Como viajava muito a trabalho, comecou notar que havia cervejas diferenciadas
gue ndo eram vendidas pela maioria dos estabelecimentos. Essa escassez agucou
sua curiosidade e, em 2003, comecou a pesquisar em sites na internet e bibliografias
sobre como produzir cerveja em casa. Mas foi realmente no ano seguinte que
descobriu um site chamado “A Turma”?8, que ensinava todos os procedimentos para
a producdo de cerveja com 0s equipamentos disponiveis na época. Sobre isso, Sr.
Lavina conta: “[...] € porque é muita loucura. Muitas loucuras mesmo. Assim, até meia
de mulher para filtrar o mosto, de resfriar o mosto em caixa cheia d'agua ou na piscina
ou coisas desse tipo assim. Eu fiz barbaridades (gargalhando)’'?°. Mas conta que,
além de ndo conhecer os processos e de ndo possuir 0s equipamentos, 0 que mais
pesava eram as dificuldades em conseguir insumos para a producdo. Como néao tinha
conhecimento de quem vendia por aqui, ele comprava os ingredientes como: malte,
lGpulo e fermento do interior de S&o Paulo. O Sr. Lavina comentou sobre a primeira
producao: “[...] parecia champanhe ta. Porque era muito ralinho € muito gas. Vocé
abria e aquilo voava para todo lado®3°”.

No entanto, comentou que ndo parou por ali. Para melhorar seu processo de
producdo, que até entdo ndo se mostrava a contento de sua expectativa, procurou
aprimorar suas técnicas e conhecimentos por meio de cursos realizados pela internet
ou de forma presencial. Dessa forma, conseguiu aperfeicoar a formulacao de receitas
e os procedimentos de execucdo. Com dificuldades em adquirir equipamentos,

adaptou-se ao que tinha disponivel no momento, como, por exemplo, comprou

127 AVINA, Orlando José. Orlando José Lavina: depoimento [setembro. 2021]. Entrevistador:
Jean Marcelo Dias. Joinville, 23 setembro. 2021.

128 O site “A Turma” ainda estad no ramo de cerveja artesanal, porém, com outro nome:
Artebrew. Na pagina é possivel ver uma memoria em referéncia ao primeiro nome:

Nossa historia com cerveja artesanal comecou em 1985 quando 0 movimento se iniciou no
Brasil, mas somente em 2001 fizemos nosso sonho se tornar realidade.

O nome da empresa nesta época era A Turma e apds algum tempo em operacao foi alterado
para ArteBrew. Ver mais em: [https://artebrew.com.br/]. Acessado em: 16 de janeiro de 2022.
1291 AVINA, Orlando José. Op. cit.

130 1d. Ibid.
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embalagens alimenticias de armazenamento de mel de um laboratério farmacéutico
da cidade e o utilizava como fermentador. Essa fala do Sr. Lavina, quanto a
adequacao de equipamento, pode ser fundamentada por Hobsbawn (1997),
remetendo a ideia de que, a medida em que as tradi¢cdes inventadas vao sendo
repassadas e adquirem uma caracteristica de sua é€época, as inovacodes
subsequentemente devem procurar acompanhar seu tempo, no entanto, transcorrem
conforme oferta e demanda disponivel.

Com a melhoria da execucdo do processo e de posse de uma receita
conveniente, Sr. Lavina contou que, além de poder produzir uma cerveja diferenciada,
vislumbrou uma oportunidade de negdcios na época. Ele ja tinha um produto diferente
das demais artesanais por envazar em garrafas do tipo long neck, pois ninguém mais
utilizava esse tipo de vidraria. Fez uma parceria com uma empresa de reciclaveis que
recolhia os vasilhames em bares e vendia para ele. Salienta que todo o trabalho para
reutilizar as garrafas era feito de forma manual e individual: deixar de molho, escovar,
lavar, retirar rotulo antigo e colocar o novo rétulo. No entanto, apesar de toda essa
dificuldade, ele comecou a figurar no circuito como referéncia de produgdo de uma
cerveja artesanal de qualidade, comercializando-a, além dos bares locais, em Sao
Paulo.

A propria formacéo académica do Sr. Lavina o ajudou a entender o processo
de producao, pois, a cerveja nada mais é do que preparar um ambiente favoravel para
que as leveduras facam a quimica de transformar o mosto da cerveja em alcool e gas
carbonico. No entanto, ele revelou que quando comecou a produzir ndo conhecia mais
ninguém que estivesse manufaturando o processo e que pudesse trocar referéncias.
Porém, um amigo disse que na mesma rua em que morava havia um mestre cervejeiro
que trabalhou na Antarctica chamado Curt Zastrow. O mesmo que foi mencionado na
narrativa 2, do Sr. Alvaro, que estava prestando consultoria para uma nova cervejaria
que iria iniciar atividade na cidade de Brusque - SC. O Sr. Lavina contou que foi com
alguns amigos fazer uma visita ao novo empreendimento em que o0 mestre cervejeiro
estava prestando assessoria. Na ocasidao conversaram sobre alguns procedimentos
praticos que, segundo Sr. Lavina, o alertaram sobre significativas mudangas em seu
processo produtivo, tanto que considera ser o Sr. Curt Zastrow quem de fato o orientou
sobre a producédo de cerveja. Depois disse ter tomado conhecimento de outras
pessoas que estavam produzindo cerveja, como, por exemplo, Marcelo Monich e

outros e, dessa forma, pode permutar e analisar o resultado do que estava produzindo:
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“[...] Monich tinha um blog. Entédo ele ia |a em casa e perguntava se tinha cerveja e
botava no blog dele. Depois outro blog de Sdo Paulo pediu™'3!. A ideia de empreender
sua producao de cerveja caseira comegou a ganhar maior visibilidade quando um
blogueiro de Sao Paulo solicitou um exemplar para avaliagéo e sua cerveja estampou
a capa do caderno Bom Paladar da Folha de Sdo Paulo, ao lado de cervejarias ja
consolidadas (ANEXO E). Conta que, devido a repercussao da publicacdo, vieram
pessoas de outros lugares conhecer sua bebida pensando que era produzida em uma
cervejaria. A demanda era tanta que ele chegou a produzir trés a quatro vezes por

semana para conseguir atendé-la. Sobre essa fase ele comenta:

[...] para preencher todas essas garrafinhas era muito trabalhoso.
Entdo, a minha esposa, eu a ensinei. Comegava a produzir, porque
naquela época eu levava 8 a 9 horas a minha esposa comecava a
fazer uma brassagem uma da tarde. Quando eu chegava da empresa
as 5h30-6h eu continuava até as 8, 9, 10 da noite para poder finalizar
né. Botar para resfriar e fermentar”32,

Sr. Lavina relatou que, com o passar do tempo e com a melhoria do processo,
a qualidade da cerveja e pelo feedback que recebia, legalizou o negdcio e abriu uma
cervejaria. A centelha para a ideia de negdcio foi justamente quando percebeu toda a
evolucao e conhecimento que havia buscado sobre o processo de producédo. Porém,
o empreendimento era em sociedade e acabou se desvinculando do negdcio. Hoje ele
produz apenas para consumo e para 0s amigos e repudia a ideia de voltar a
comercializar. Diz que sempre tem algum cervejeiro com quem troca garrafas ou
compartilha sua bebida em algum evento particular.

Sobre a tradicdo de Joinville no segmento cervejeiro e o crescimento do
movimento dos produtores locais, comentou que, por iniciativa do Sr. Dorval Campos
Neto, foi fundado um grupo de cervejeiros artesanais locais!33. Considera que apoés
essa iniciativa houve muita troca de informacao, reunides dos cervejeiros em bares
para conversar sobre a producéo de cerveja com frequéncia e com variadas pessoas
gue acabaram, em parte, aderindo a ACERVA SC. Hoje, disse ainda haver encontros
promovidos pela associacdo, mas considera que aquela foi “uma época de ouro”,

devido ao tamanho da divulgacdo e da repercussdo que o movimento local havia

131 | AVINA, Orlando José. Op. cit.
132 1d. Ibid.
133 Fez referéncia ao 1° Instituto da Cerveja de Joinville mencionado em outras narrativas.
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causado. Disse saber que o nimero de cervejeiros caseiros hoje € muito maior, que
existem mais cursos e as informacdes sdo mais acessiveis, no entanto, considera que
naquela época pairava um sentimento de amizade: “E todos se incentivavam a
continuar e melhorar o processo, tanto que até hoje mantemos contato com alguns”34,

Nessa fala do Sr. Lavina, se pode perceber que quando a producéo de cerveja
passa do hobby para a comercializacdo, ela deixa de ser encanto para o cervejeiro
que passa a ver a producdo como obrigacdo. Essa afirmacéo é corroborada ao se
observar a nuvem de palavras da figura 2, que representa qual foi a motivagéo que o
cervejeiro teve em abrir uma cervejaria legalizada. Na figura se pode observar que
paixao e hobby dividem o destaque com oportunidade, negdcio e mercado.

Sobre a tradicdo cervejeira da cidade, Sr. Lavina comenta que historicamente
Joinville sempre teve uma relacdo muito forte, mas que néo sabe precisar o0 motivo
gue ela ficou esquecida. Ocasionalmente, com o fechamento da fabrica da Antarctica,
houve uma retomada dessa tradicdo. Ele credita esse recomeco a dedicacdo do
cervejeiro local, que buscou conhecimento e melhoria da qualidade de producao. Mas
assinala que existem bebidas tdo boas quanto as da regidao que sao feitas em outras
cidades e ndo percebe um diferencial na bebida produzida localmente de outras
regides, mas fez um destaque a dedicacdo do cervejeiro local, a quantidade de

cervejarias e pela colonizacdo germanica da regiao:

Eu néo sei te dizer se é pela tradicdo germanica ndo sei 0 que que
€, mas eu vejo que ha dedicacdo. Por exemplo, o numero de
cervejarias de cervejeiros [...] € 0 maior estado e da regido sul em
Joinville. Entdo essa cultura cervejeira t4 muito enraizada aqui.
Talvez 14 pelo principio da cidade, talvez pela descendéncia
germanica, talvez porque aqui se criou um grupo de cervejeiros ha
muitos anos atras e isso acabou divulgando bastante. [...] vai explicar
por qué? N&o sei cara, mas a dedicacdo daqui eu acho que é
diferente.'®.

Na busca por uma resposta do diferencial da dedicacdo dos cervejeiros locais,
se comparados a outras regides com caracteristicas semelhantes, comenta: “[...]
Joinville s6 tem gente que trabalha. L4 s6 pensam em trabalhar ndo tem o que fazer.
Hoje em dia eu vou te dizer o que tem de oportunidades de bares, de cervejarias de

conhecer esse tipo de coisa em Joinville € muito grande”. Essa fala se conecta com a

134 ] AVINA, Orlando José. Op. cit.
135 1d. Ibid.
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narrativa anterior, do Sr. Alvaro ao demostrarem que tem uma percepcéo da cidade
como uma regido industrial e que a populacédo deixa o lazer de lado em razédo desse
rétulo.

Sobre as dificuldades que o produtor caseiro enfrenta, segundo ele, essas se
ligam a falta de apoio para montar um negaocio cervejeiro legalizado. Essa fala fortifica
a discussdo apresentada no capitulo 1, que demostrou ndo haver uma legislacéao
especifica e unificada por parte do poder publico, com instru¢ges objetivas para que
o empreendedor possa legalizar um negocio nesse ramo. Além do mais as leis
existentes nao diferenciam um empreendimento artesanal de uma empresa que
produz em grande escala.

Sobre ser uma referéncia na producao de cerveja caseira na cidade, Sr. Lavina
acredita que tem esse estigma por ser um dos pioneiros quando quase ninguém
comentava sobre o0 assunto. Sabe que foi um dos precursores, mas que hoje ha muitos

produtores caseiros que sabem tanto quanto ele. Sobre essa aluséo:

[...] Eu acho que eu fui uma referéncia ou sou uma referéncia pelo
tempo que eu comecei isso né. L4 no comeco em 2003 ndo tinha quem
fizesse isso, que puxasse. [...] eu acho que é cara eu vou dizer que
talvez pela minha idade, pelo tempo que eu me dediquei a isso né.
Pelo histérico de ja ter comercializado, de ja ter mandado para fora, de
ter montado cervejaria, de ter parado de cervejaria e também uma
coisa: eu gosto muito de participar. Eu vou nas cervejarias daqui eu
Vou nos encontros. Eu gosto de estar junto com esse pessoalt®.

Para que essa tradicdo seja mantida, disse que € preciso que 0S encontros
cervejeiros voltem!3” e que cursos sejam promovidos pelas cervejarias para pulverizar
esse conhecimento, pois, acredita que todo encontro que participava sempre havia
muita troca de informagao, muito questionamento: “[...] ja fez assim? O que que é
melhor para ndo dar isso? Como € que vocé ta fazendo tal etapa? Isso sempre houve
né"'38, Sendo assim, Sr. Lavina comentou sobre a importancia que a producéo de
cerveja tem em sua vida e que sente orgulho de toda essa historia de poder ter
vivenciado todas as oportunidades que ela proporcionou. E finalizou dizendo que ela

foi e continua sendo uma etapa importante de sua vida tratada com muita altivez, pois

136 | AVINA, Orlando José. Op. cit.
137 Nesse periodo houve a pandemia da COVID-19.
138 | AVINA, Orlando José. Op. cit.
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guarda com carinho todo o material, as reportagens e outros registros que fizeram
parte de sua histéria com produtor de cerveja artesanal.

Apés a narrativa do Sr. Lavina, percebe-se que a trama da histéria da cerveja
artesanal ganha mais identidade local com a mencao novamente de personagens ja
citados anteriormente. A histéria do Sr. Lavina pode ser associada ao pensamento de
Candau (2004), quando o autor enxerga na memoria forte, presente nessa narrativa,
um sentido de estruturagcédo da identidade. Percebe-se que o entrevistado recorre a
uma tradicdo historica que a cidade possui em relacdo a producéo de cerveja. No
entanto, entra em contradicdo quando se anuncia como um dos pioneiros nessa arte.
Ao citar seu desconhecimento sobre outros que produziam a bebida em época anterior
faz pensar que para ele existe um “ponto de igni¢ao” nessa tradigéo a partir do periodo
em que estabeleceu sua producdo. Essa organizacdo de memoria e identidade é
chamada por Candau de retérica holistica. Com isso, pode-se associar esse conceito
com a histéria narrada pelo Sr. Lavina a qual se articula com as de outros
entrevistados, vislumbrando-se uma “narrativa forte” compartilhada pelo grupo, isto €,
uma memoria hegemaonica. Percebe-se a dedicagdo do entrevistado mediante a busca
de conhecimento ao explorar um campo que, até entdo, era pouco conhecido,
considerando ainda que a regido vivia um periodo de luto com o fechamento da
principal cervejaria da cidade. Em sua narrativa, é exaltada em varias passagens a
troca de informagdes entre os cervejeiros, principalmente no que ele chama de “época
de ouro”. No entanto, fez um comentario de que hoje muitos cervejeiros se enxergam
como concorrentes quando a producado de cerveja deixa de ser hobby e passa a ser

sustento ou complemento de renda.

3.4.5 Narrativa 4: Marcelo Ricardo Monich — A enciclopédia

A expectativa era de ansiedade para a entrevista! Apesar do sol “rachando” que
irradiava Joinville, a pedida mais comum naquele dia poderia ser de sol e mar, mas
também propicio para tomar uma cerveja. Ansiedade, pois o entrevistado havia sido
citado nas narrativas anteriores como figura importante na histéria da tradicdo da
cerveja artesanal da regido. E no comeco da pesquisa ndo estava na relacéo inicial
dos produtores de cerveja que seriam entrevistados. No entanto, a metodologia da

historia oral permite que o pesquisador crie conexdes a medida em que seu trabalho
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ganha corpo. O local escolhido por ele foi em uma cervejaria®® da qual ja foi sécio,
sendo que mantém memoarias afetivas pelo local. Ao encontrar o Sr. Marcelo Ricardo
Monich, de estatura alta, barba comprida e cara fechada, tem-se a impressao de
pouco sucesso em uma conversa. Faz a linha do “meu malvado favorito”4°. Falsa
impressao! Sr. Monich foi muito acessivel e aberto em todas as questdes e € uma
pessoa com quem se poderia passar horas conversando.

O Sr. Marcelo Ricardo Monich, natural de Joinville, &€ casado, tem dois filhos e
acabara de virar avd. E formado em Economia e prefere ser chamado de “Monich”.
Atuou em areas administrativas relacionadas a tecnologia da informacéo (T.l) e hoje
trabalha no segmento de educacédo a distancia. No entanto, ja teve um periodo como
produtor de cerveja comercial. Iniciou a entrevistal4! contando que tem um grau de
parentesco com o Sr. Curt Zastrow, primo de sua mée. “[...] era o cervejeiro na época
da Antarctica né e a gente sabia disso e se orgulhava’'#?. Contou que sua esposa,
Sra. Miriam também gosta de cerveja artesanal, mas que também sabe produzir e que
inclusive ja participou de um grupo de mulheres cervejeiras que existiu na cidade. Sua
familia sempre teve uma relacdo com a producéo de cerveja, pois sua avd morava na
frente da Cervejaria Antarctica e carrega sua memoria afetiva ao lembrar do cheiro
caracteristico da producédo: “[...] eu sentia quando ia na casa da minha vé aquele
cheiro. Eu ndo tinha nocdo de que era cerveja né, porque eu era muito pequeno
mesmo. Entdo, mas eu lembro aquele cheiro doce vindo né de algum lugar’*43. Além
disso, contou que sua mée trabalhava em uma distribuidora de bebidas da cidade e
gue os irmaos tentaram produzir cerveja de gengibre quando mais novos, no entanto,
sem muito sucesso. Recorda-se deles fechando as garrafas e que muitas delas
estouravam posteriormente.

O Sr. Monich também comentou sobre a fama que a Cervejaria Antarctica

possuia em nivel nacional sendo conhecida por ter a melhor cerveja do Brasil. No

139 Cervejaria River Falls — A cervejaria fica as margens do Rio Cachoeira em Joinville na Av.
Santos Dumont, 1890 - Bom Retiro. Sua logomarca € representada por um jacaré que faz
alusdo a um reptiliano que vive as margens do Rio Cachoeira. E personagem folclérico de
Joinville e foi chamado de Fritz pelas pessoas da cidade.

140Gru é um personagem ficticio e o vildo bonzinho do filme de animagao “Meu Malvado
Favorito” da Universal Pictures.

141a0 fundo percebia-se som de banda de rock e pessoas conversando, pois a cervejaria
estava em horério de funcionamento.

142MONICH, Marcelo Ricardo. Marcelo Ricardo Monich: depoimento [outubro. 2021].
Entrevistador: Jean Marcelo Dias. Joinville, 14 outubro. 2021.

143 1d. Ibid.
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entanto, para as pessoas da cidade era comum tomar a cerveja produzida aqui.
Apesar disso, para os consumidores de fora da cidade sabe que era comum olharem
na tampa para ver a origem da bebida. Disse que mora no pé do morro de onde flui a
agua que era utilizada pela cervejaria. Revela que a agua de Joinville, apesar de ser
boa para a producéo, a qual é atribuida toda a qualidade da bebida, ajudava, mas néao
era o segredo. Diz que como produtor de cerveja sabe que 0 sucesso estava
diretamente relacionado a mao do mestre cervejeiro, Sr. Curt.

Seu contato com a cerveja artesanal foi em uma palestra na empresa em que
trabalhava, pois havia um momento de fala livre no qual se podia explanar sobre
qualquer assunto. E um colega de trabalho explicou que era possivel fazer cerveja em
casa, que havia insumos disponiveis. Essa fala Ihe despertou o interesse em tentar
produzir a bebida. Outro fato que contribuiu foi quando amigos o presentearam em
seu aniversario com 43 cervejas de marcas e estilos diferentes. Essas circunstancias
o fizeram pensar que havia um movimento neste sentido, da cerveja artesanal. Sobre

estes fatos comenta:

[...] tem alguma coisa acontecendo aqui. Porque p6, escutei sobre
cerveja. Agora os caras me dao 43 cervejas diferentes. Eu lembro que
no final da festa o Cascaes falou para mim: cara isso ai dava um bom
blog. Cada cerveja que tu tomar, tu fala para gente se ela é boa ou
ndo. Eu lembro de ter falado: eu me comprometo contigo. Eu vou fazer
isso ai*,

Entdo ele conta que comecou a tomar as cervejas, anotar suas impressoes,
pesquisar sobre ela, seu processo. Nessa mesma época, em 2010, a ACERVA SC
divulgou que iria promover em uma cervejaria local um curso sobre produgdo de
cerveja artesanal no qual o instrutor seria o Ilvan Steinbach, o0 mesmo que deu a
palestra na empresa, com outros apoiadores, entre eles o Sr. Dorval Campos Neto.
Apds o curso, comprou 0s insumos e equipamentos para a producdo, porém, na sua
primeira tentativa, ndo conseguiu realizar a moagem do malte, pois havia comprado
um moedor de café ao invés de um para cereais. Foi até a cervejaria onde havia
acontecido a capacitacao e, prontamente, o ajudaram com a moagem de forma
correta. Isso, segundo ele, o fez pensar em mais um fator: “Opa, tem mais uma coisa

legal acontecendo. As pessoas se ajudam. Os cervejeiros se ajudam!*®”. E naquele

144 MONICH, Marcelo Ricardo. Op. cit.
1451d. Ibid.
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grupo que fez o curso comecaram a acontecer conversas entre 0s participantes.
Monich fez mencéo novamente a apostila grabenwasser, ja citada na narrativa 1, que
havia sido disponibilizada, entdo, em um portal na internet. Em seguida, encontrou em
um blog especializado em cervejas, chamado Brejas, comentarios sobre uma que era
produzida em Joinville chamada Muhle; no entanto, desconhecia essa cervejaria.
Pegou o endereco e foi até la: era a casa do Sr. Lavina que o convidou para entrar e
experimentar suas cervejas. “Comecei gostar muito desse ambiente. [...] depois
descobri que o Lavina era um dos mais antigos a fazer cerveja caseira em Joinville.
[...] ele me ajudou muito'#®”. Com tudo isso, além da avaliagdo de cervejas, comegou
a carregar em seu blog outros assuntos como festas, eventos, videos sobre a bebida.

Comecou a produzir a bebida para ele e para os amigos. Entretanto, achava
gue precisava de mais embasamento e comecou a se envolver mais no segmento de
cervejeiro caseiro que ainda era pequeno. Entdo, através do seu blog, conheceu
pessoas ligadas a producéo de cerveja de outros estados como Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, dentre outros, que posteriormente montaram cervejarias, mas comegaram
participando daquele grupo. Passou a se relacionar com o Sr. Dorval Campos, pois
compartilhavam da mesma ideia de associativismo entre os cervejeiros locais para a
troca de informacdes, sendo que, na época, ainda ndo conhecia propriamente a
ACERVA SC. E dessa ideia compartilhada, conta, surgiu o Instituto Joinvilense da
Cerveja'#’ por iniciativa do Dorval, que tinha como objetivo criar demanda e promover
o crescimento de produtores caseiros. Depois da criacao surgiram varios encontros e
brassagens publicas no mercado municipal. Em uma delas, o resultado da brassagem
foi doado para um bar que vendeu a cerveja caseira e o lucro arrecadado foi doado
para o Instituto de Recuperacdo do Capital Humano!*® da cidade. Sobre essa época,

ele comenta: “[...] nés estamos no auge do movimento de cerveja em Joinville

146 MONICH, Marcelo Ricardo. Op. cit.

147 Mencionado pelo Sr. Wilson na narrativa 1.

148 O Instituto Dona Anna é uma entidade sem fins lucrativos que conforme as normas do
Sistema Unico de Assisténcia Social — SUAS, se caracteriza como Programa de Habilitacdo
e Reabilitacdo para pessoas com deficiéncia na Prote¢do Social Basica, no qual atende
pessoas com deficiéncia fisica e intelectual e seus familiares, de forma continuada e planejada
através de acles preventivas, protetivas e proativas, voltadas para o acolhimento,
convivéncia, socializacdo e desenvolvimento de autonomia dos usuérios e sua familia,
conforme as demandas individuais e familiares apresentadas, oportunizando o fortalecimento
dos vinculos familiares e comunitarios, ampliacdo do acesso aos direitos sociais,
desenvolvimento das potencialidades e ampliagdo da qualidade de vida. Disponivel em:
<https://institutodonaanna.com.br/>. Acessado em: 18 de abril de 2022.
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acontecendo varios eventos de rua. [...] esse foi o Unico movimento que a gente
vendeu o nosso barril e o dinheiro todo a gente doou™4°.

Ao observar, até entdo, a narrativa do Sr. Monich, percebe-se que seu relato
pode se atrelado ao conceito de memoria coletiva de Halbwachs (2004), que define
um conjunto imaterial de informacdes de uma comunidade ou lugar baseados em
memorias individuais que interagem de forma social. Sendo assim, ao mencionar a
formacao de um grupo que se identificou, no caso, com a producédo de cerveja, pois,
a medida em que seus membros buscavam mais conhecimento, o compartilhavam
entre os demais integrantes desse grupo, fortalecendo a tradicdo em torno dela.
Dessa forma, conseguiam recrutar mais adeptos que se identificavam com essa
comunidade e assim foram disseminando mais a cultura do modo de se fazer cerveja
que a cidade, supostamente, havia “esquecido” e, aos poucos, voltava a “respirar”
novamente.

Por meio do recém-criado Instituto da Cerveja Joinvillense foi promovido o
primeiro concurso de cerveja artesanal caseira. Segundo ele, é interessante falar
sobre ele porque o vencedor poderia expor no Festival Brasileiro da Cerveja em
Blumenau, o que era permitido naquela época. O vencedor foi o Sr. Wilson®®°, que
nao pode expor por razbes de trabalho. Dessa forma, Sr. Monich o representou no
festival e percebeu que o movimento da cerveja caseira era muito grande em todo

Brasil, porém, sobretudo, muito forte em Santa Catarina:

[...] e Joinville turbinou, com a gente fazendo brassagens coletivas,
palestra sobre cerveja, desde empresa, ... depois eu dei palestra sobre
cerveja, varias palavras sobre cerveja, cursos de harmonizacdo, [...]
cursos sobre producdo, criamos Joinville Brewers, ensinando 100, 200
pessoas a fazer cerveja, [...]*%%.

Revela, no entanto, que a criacdo do Instituto Joinvilense da Cerveja ndo era
considerada de forma positiva pela Acerva SC, pois, segundo ele, parecia representar
uma ruptura entre as duas entidades, mas ndo se sabia exatamente o motivo. Entéo,
a partir daquele momento, representantes das duas entidades dialogaram e se
uniram. Dessa forma os cervejeiros do instituto passaram a fazer parte da entidade

estadual, pois os objetivos eram os mesmos: fomento da cultura cervejeira.

149 MONICH, Marcelo Ricardo. Op. cit.
150 Entrevistado da narrativa 1.
151 MONICH, Marcelo Ricardo. Op. cit.
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Um fato interessante, narrado pelo Sr. Monich, foi a criacdo de um curso com
recursos do Programa Nacional de Acesso ao Ensino Técnico e Emprego
(PRONATEC)®? realizado em parceria com o SENAI. Sugeriu ao Dorval que
propusessem 0 curso, ja que uma das possibilidades de formacéo, previa o curso de
ajudante cervejeiro. Lembra que foram abertas trés turmas de formacéo e Monich
atuou como docente, ao lado do Sr. Wilson que falou sua experiéncia na narrativa 1.

Com tanto conhecimento adquirido, o Sr. Monich diz ter se aventurado como
cervejeiro profissional. Ao ser desligado da empresa em que trabalhava empreendeu
em sociedade em uma cervejaria recém-inaugurada na cidade. Mas como o retorno
financeiro seria a longo prazo e ele precisava pagar as contas de casa, resolveu sair.
A segunda experiéncia foi com amigos que haviam participado dos cursos para
aprender o processo de producdo que o convidaram novamente para empreender.
Relatou as experiéncias que ndo haviam dado certo na outra cervejaria e comecaram
um novo negécio®3. Contou que ali se sentia feliz com todo o processo por ter iniciado

do zero, entretanto, felicidade ndo traz dinheiro relata:

[...] aqui realmente eu me eu me encontrei no negécio de cerveja. [...]
eu mantinha essa felicidade por muito tempo né mas de uma forma ou
outra vocé tem que botar chega uma hora que vocé tem que botar
dinheiro em casa nao tem mais como eu ja falei o retorno financeiro
do Cervejaria ele é demorado né Nao interessa se eu t6 feliz eu ndo
t6 feliz com o retorno é demorado e novamente eu ndo pude esperar
mais®®,

Hoje, ele produz apenas para consumo préprio e para a troca de exemplares
com 0s amigos, principalmente 0s que 0 incentivaram no inicio do processo. Em
relacdo a sua experiéncia como profissional, disse saber que o processo produtivo em
escala prejudica porque faz com que o resultado financeiro seja mais importante que
o ato de producédo em si. Essa fala do Sr. Monich consente com os resultados da
pesquisa, expostos no capitulo 1, sobre a motivacao e o significado que a cerveja tem
para o cervejeiro depois que legaliza seu negocio. Nao que ele perca a paixao pela

bebida, mas frente ao depoimento acima, corrobora com a ideia de “pagar as contas”,

152pronatec foi criado pelo Governo Federal em 2011, por meio da Lei n° 12.513, com a
finalidade de ampliar a oferta de cursos de Educacédo Profissional e Tecnol6gica (EPT), por
meio de programas, projetos e agfes de assisténcia técnica e financeira.

153 Cervejaria River Falls local de gravacéo da entrevista.

154 MONICH, Marcelo Ricardo. Op. cit.
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afinal, como se viu, o investimento é grande para empreender na area e cumprir as
exigéncias do MAPA, aliado a falta de legislacéo especifica e de Leis de incentivo para
0s produtores.

Retomando o assunto sobre a tradigdo, Monich enxerga com bons olhos o
resultado do movimento feito de anos atras e que reflete atualmente. Relata o nUmero
de cervejarias existentes na regido e que muitas delas sdo de alunos dos cursos que
ajudou a realizar. Porém, alerta que um trabalho inversamente proporcional precisa
ser feito, uma vez que foi criada uma demanda de produtores cervejeiros e agora faz-
Se necessario conquistar novos consumidores que consumam essa demanda de
producdo. Acrescenta que esse ndao € um problema individual de uma regido
especifica, dessa forma, tem que se pensar num mercado consumidor no coletivo.
Como forma de incentivar esse consumo, cita eventos que foram realizados em
Joinville que eram, segundo ele, de causar inveja em qualquer cidade do pais. Eventos
de rua que tiveram como pano principal a cerveja artesanal, os festivais Craft Beer
155¢, claro, a Fenachopp?®®®, porém, segundo ele, a festa ja ndo atendia mais os seus
propdsitos do passado; alega que o evento comecou a ficar muito grande e ja ndo
atenderia mais a realidade de hoje. Outra forma para manter essa tradicdo seria a
realizacdo de mais eventos cervejeiros para que as pessoas percebam que é possivel
produzir cerveja em casa. Como, por exemplo, as brassagens coletivas realizadas no
mercado municipal nas quais os interessados com suas familias e os amigos
acompanhavam todo o processo tornando-os parte desse movimento. “[...] ou por que
ndo um mini evento cervejeiro ao lado do festival de danga com cervejas locais”%7?

O Sr. Monich acredita que houve um periodo em que a regido foi muito mais
consumidora do que produtora depois do fechamento da Cervejaria Antarctica por ndo
ter uma cervejaria comercial produzindo cerveja local. Por esse motivo, jamais perdeu
a tradicdo de cidade cervejeira, inclusive pela existéncia das festas e eventos. Porém,
reforca que, como produtor de cerveja, acredita que a regido foi privilegiada nessa
producao porque o acesso aos insumos foi facilitado: “[...] a gente aqui foi premiado.

[..] foi premiado porque o Dorval apostou nisso também. Entéo a gente tinha uma loja

15530 eventos voltados a divulgacdo e a promocgdo da bebida artesanal e contam com a
participacao de cervejarias locais citados. Ver capitulo 1.

18Festa Nacional e Internacional da Cerveja e do Chope. Teve 16 edicdes: a primeira
aconteceu em 1984 e a ultima em foi realizada em 2003. Ver capitulo 1.

1S"MONICH, Marcelo Ricardo. Op. cit.
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em uma casa, na casa dele, de insumos em Joinville”'%8, Mas néo acredita que se
perdeu a tradicdo de producédo, até porque, segundo ele, pode ter gente que fazia em
casa e néo se tinha conhecimento. “[...] a gente ndo perdeu a tradicdo. A gente nao
perdeu o como fazer. Sim o orgulho de ter alguma coisa feita aqui”*>°.

Finalizou a entrevista dizendo que sente orgulho de tudo que a cerveja |Ihe
proporcionou, pois foi uma grande parte de sua vida. Disse que sempre teve uma veia
de educador e que se realiza muito ensinando e dividindo esse conhecimento que
adquiriu ao longo do tempo com pessoas interessadas, pois também aprende muito
nesse processo. Acredita que tudo que aconteceu em sua relagdo com a producéo da

bebida néo foi por acaso e que houve algum motivo para que fosse dessa forma:

Entdo eu tenho que agradecer muito os que vieram antes. A todos
aqueles que vivem essa informacdo comigo e que me ensinam e
pedem ajuda. Esse é o meu ponto principal né. Eu fiz muitos amigos
né, eu fiz eu fiz muita amizade?®°.

Na narrativa do Sr. Monich é possivel perceber uma dedicacdo muito grande
em adquirir conhecimento sobre o processo de producéo de cerveja e, principalmente,
0 prazer que tem em transmiti-lo. Nao foi por acaso que muitos dos entrevistados o
chamaram de professor e lhe credenciaram a forma de aprender a produzir a bebida.
Ser conhecido como referéncia em qualquer segmento, nesse caso sobre a producao
de cerveja, 0 consagra como personagem importante nessa tradicdo local. Sua
identificacdo com o processo faz sentido com a prépria definicdo da UNESCO, e
ratificada pelo Brasil em 2006 com a Convencéo para a Salvaguarda do Patrimdnio
Cultural Imaterial, quando menciona que as praticas, conhecimentos e técnicas nao
sdo somente um processo de transmissdo, como também servem como instrumentos
e objetos de um lugar de pertencimento.

Interessante notar que essa trama dos personagens que reforgcam a tradicao
da producao de cerveja na regido € movida pelo sentimento de partilha. No entanto,
fato curioso, foi a revelagdo de que, apesar de importante, a criagdo do Instituto
Joinvillense da Cerveja foi vista como um movimento paralelo a ACERVA SC. Em

dado momento, houve, supostamente, uma identificagdo entre as duas entidades que

158 MONICH, Marcelo Ricardo. Op. cit.
159 1d. |bid.
160 |d. |bid.
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reconheceram a semelhanca em seus propdsitos e uniram forcas em favor do
crescimento do movimento de producédo e do consumo de cerveja artesanal.

Diante disso, essa narrativa foi pulsante da vontade do entrevistado em
compartilhar pesquisas, conhecimento e processos de produgdo com um grupo que
se identificou com o movimento da producdo de cerveja artesanal. A entrevista € um
exemplo significativo do que € enxergar o processo de transmissédo de conhecimento

como primordial na manutencao dessa tradigdo na regiao de Joinville.

3.4.6 Narrativa 5: Cleto Dalla Benetta — o alquimista

Num cenario diferente daguele que se apresentava até entdo, mas comum aos
moradores de Joinville, uma chuva torrencial caia durante a entrevista. O Sr. Cleto
Dalla Benetta, morador do bairro Vila Nova € natural de Curitiba, técnico em quimica
industrial e bidlogo. Veio para a cidade trabalhar com saneamento basico em 2010.
Disse que sua familiaridade com a producao de cerveja apareceu quando cursou o
técnico em quimica, que tinha em sua matriz curricular disciplinas que trabalham com
a producdo de alimentos e bebidas artesanais. Nessas disciplinas aprendeu,
utilizando fermentacao, como fazer queijos, vinhos e cerveja. Tem como referéncia na
familia um primo, também técnico em quimica, que produzia pequenos lotes de
cerveja em casa e mais tarde montou uma cervejaria em Curitiba'®! muito conhecida
no segmento. Em meio a esse cenario, acompanhou algumas vezes o0 processo de
producado de cerveja de seu primo e percebeu que era possivel produzir e consumir
novos estilos diferentes das cervejas mainstreams comumente as mais consumidas.
Quando veio para a cidade ouvia muito falar sobre a Cervejaria Opa Bier, pois amigos
gue passavam o final de ano no litoral catarinense levavam exemplares de cervejas
guando retornavam e compartilhavam com as pessoas. Disse que conseguia perceber
mais sabor e intensidade nas bebidas produzidas artesanalmente.

Em 2012, quando ja residia em Joinville, prestou vestibular para quimica na
Universidade do Estado de Santa Catarina (UDESC), onde conheceu, Duan Ceola®?

e se tornaram amigos. Os dois compartilhavam a curiosidade sobre como poderiam

161 Bodebrown é uma cervejaria é uma das mais premidas no pais e no exterior localizada em
Curitiba-PR.

162 Duan Ceola é quimico formado pela UDESC, sommelier de cervejas e professor na Escola
Superior de Cerveja e Malte de Blumenau. Duan € referéncia no segmento cervejeiro nos
estudos de ltpulo.
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produzir cerveja em casa, porém estavam receosos em comecar, por ndo dominarem
0 processo. Diante disso, o irmdo de Duan, que morava em Curitiba, comprou o
primeiro equipamento para que produzissem juntos a primeira cerveja e relataram a
experiéncia para o amigo. Apds a primeira producdo buscaram mais conhecimento
sobre o processo produtivo na internet e em algumas bibliografias.

Por ser de fora da cidade, ndo tinha conhecimento de pessoas que
produzissem cerveja caseira localmente. Mas ao participar de um evento na cidade
conheceu um proprietario de cervejaria e revelou seu desejo em comecar a produzir
cerveja em casa. Foi apresentado ao Sr. Monich e conversaram sobre 0 processo
produtivo e sobre o movimento da cerveja artesanal que estava acontecendo na
cidade: os encontros, os cursos e a Acerva SC. Ele comentou que o repasse de
conhecimento ja aconteceu nas primeiras participagdes nos encontros: “[...], mas com
a associacdo e com os cervejeiros de Joinville comecou o negocio mais intenso. Ai
comegou essa propagacdo de conhecimento. [...] o piazada faz isso, faz aquilo”163.

Ap6s produzirem as primeiras cervejas, passou a leva-las aos encontros
cervejeiros, com a intencdo de receber uma devolutiva da qualidade do que havia
produzido para continuar aperfeicoando seu processo produtivo e a qualidade da sua
bebida. Com a boa aceitacdo de sua cerveja, disse que cogitou a possibilidade de
realizar o processo de producdo de forma cigana'®*. Porém, contou que sua maior
surpresa nos encontros cervejeiros foi que os produtores novatos receberam
indicacao para o procurar e sanar suas duvidas sobre o processo de fabricacdo. Sobre

essa troca ele comentou:

A ideia é entrar na engrenagem. Se vocé ta dando aquele
conhecimento para outras pessoas, aquelas pessoas vao pegar 0
conhecimento e v&o transmitir para as outras. E assim que a gente vai
rodando a engrenagem. Entéo, a gente fez parte dessas engrenagens,
do desenvolvimento da cultura cervejeira em Joinville, de 2013 para
Cé.165.

Sendo assim, Sr. Cleto vivenciou o processo inverso passando de aprendiz a

referéncia na producdo de cerveja artesanal. Disse que seu oficio sempre teve forte

183 BENETTA, Cleto Dalla, Cleto Dalla Benetta: depoimento [outubro. 2021]. Entrevistador:
Jean Marcelo Dias. Joinville, 14 outubro. 2021.

184Cervejaria Cigana é a locacdo de um espaco em cervejaria legalizada para producédo de
cerveja tornando-a apta para a comercializacao.

185BENETTA, Cleto Dalla. Op. cit.
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ligacdo com processos que ocorrem na producéo de cerveja: leveduras, bactérias e
fermentacdo. Mas que, por se autodidata, sente orgulho ao perceber sua evolucéo
como cervejeiro em compara¢do ao passado. Entende que é necesséario muito estudo,
muita técnica e experimentacdo de cervejas diferenciadas. E fazer parte de uma
associacdo, como a ACERVA SC, é essencial para propagar conhecimento e &
motivador para continuar estudando, pois permite ajudar pessoas que precisam de
esclarecimento, o que, consequentemente, ajuda na continuidade dessa tradicdo da
regido. As acdes que a entidade promove contribuem muito para iSso, porque Sao
oferecidos cursos de aperfeicoamento de técnicas e processos. No entanto, faz
ressalva que a busca de conhecimento por meio de autoestudo deve ser continua
para a producdo de uma cerveja com qualidade.

Para o Sr. Cleto a regido apresenta cervejas de qualidade, entretanto, a
diferenciacdo entre uma cervejaria comercial e uma artesanal caseira esta nos
padrées. A comercial precisa seguir padrdes para garantir que os lotes produzidos
tenham resultado sempre iguais, sem variacdes. Além disso, precisa informar ao
MAPA, parametros utilizados, tipos de insumos, quantidade e variedade de producgéo
comercializados. Ja o cervejeiro caseiro tem liberdade para inovar. Também precisa
seguir padrdes de higiene e sanitizacdo, porém, ndo tem compromisso com regras
pré-estabelecidas que permitem variancia entre os lotes produzidos. Ele pode inovar
e usar a criatividade, com os cuidados de higienizacéo e sanitiza¢do necessarios, para
garantir a qualidade no resultado. No entanto, essa variacédo para o cervejeiro caseiro
custa caro em termos de insumo, pois, segundo ele, a demanda fez com que 0s precos
praticados pelo mercado nacional sejam 0os mesmos que 0s de produtos importados.
Mas considera que produzir cerveja em casa é mais barato pelo volume final do que
tomar em um lugar comercial.

Porém, Sr. Cleto disse que, apesar dessa compensacao financeira, ndo deixa
de ir a bares e pubs, pois esses estabelecimentos, além de proporcionar
entretenimento, sdo pontos de encontro com 0s amigos e possibilitam degustar
cervejas diferenciadas. No entanto, reforca que a sensacéo de produzir e consumir
um produto feito por ele mesmo é incrivel. Lembra de como se sentiu quando serviu

sua bebida para os amigos:

Ta excelente, ta top, a melhor do mundo. [...], mas a sensacao de se
fazer a primeira cerveja com os teus amigos. Ai vocé fala depois que
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vocé fez a cerveja com teus amigos né, que a gente tem amizade
depois daquilo, eu tenho amizade com o cara até hoje. [...] entdo vocé
compartilhou um pouco de conhecimento contigo com duas pessoas.
Uniram-se num objetivo, e ficaram amigos até hoje'®.

Diante dessa fala do Sr. Cleto, tem-se ideia de que a producao de cerveja para
ele vai muito além do consumo. Ela é um espaco de socializagdo praticado pelas
pessoas para compartilharem saberes e prazeres. Além disso, ele utiliza termos, como
satisfacdo, ao perceber que faz parte do enredo mais recente, alicergcado pela tradicao
da cidade na producdo e consumo de cerveja artesanal, 0 que converge com as
proposicdes de Candau (2011), de que um grupo pode ter oS mesmos marcos
memoriais sem que para isso compartilhe as mesmas representacdes do passado.

Nessa dire¢éo, o entrevistado foi questionado sobre a fama e o papel da cerveja
produzida pela Cervejaria Antarctica. Disse que conhecia a reputacdo da bebida
produzida no local e que era creditada a agua da cidade. No entanto, como seu oficio
esta ligado diretamente ao tratamento de agua, disse que essa ideia € uma crendice
popular, pois toda agua pode ser modificada para a producdo especifica de um estilo
de cerveja. Entretanto, como especialista na area, reconhece a qualidade das aguas
da regido e disse que por elas ndo possuirem tantos minerais ndo era necessaria tanta
correcgédo, o que facilitava a producao da bebida, especialmente a Pilsen, o estilo mais
popular da cervejaria.

Atualmente, vé que o diferencial das cervejarias locais esta muito mais na
tradicdo da producado local, pois existem cervejas Otimas produzidas em outras
cidades. Em seu entendimento, os proprietarios de estabelecimentos precisam
conhecer essa tradicao da cidade e conta-la em seus estabelecimentos. Dessa forma,
0s consumidores passarao a entender mais sobre o produto que estdo consumindo e

como ele surgiu. Cita um exemplo sobre esse assunto:

Uma cervejaria que me chama muito atencdo é a Rhein Bier do
Adriano. Conheceram? Existe mais tradicdo do que aquele cara? E
uma enciclopédia.... [...] O cara € um aleméo falando. E olha, ele vai
falar e fala. [...] ele gosta de falar da histéria da cerveja, tal, tal, tal. Eu
adoro ir la s6 pra escutar ele falando. Ele transmite muito
conhecimento. Ele € um cara tradicional. Entdo por que que eu néo
posso sair la de Curitiba para conhecer a Rhein Bier? Como eu sei que
tem pessoas que fazem até de 6nibus que vao fazer excursao da rota

166 BENETTA, Cleto Dalla. Op. cit.
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da cerveja. [...] se ndo passa na Rhein Bier ndo tem como. O sotaque
dele falando. E um cara todo simpatico®’.

Sr. Cleto acredita que, passada a pandemia do Covid-19, esse movimento
ainda deve crescer, pois as pessoas irdo sair mais do isolamento, fazer mais cerveja
contribuindo para o fomento da economia e do comércio local. No entanto, ressalta
gue as pessoas influentes do segmento devem impulsionar esse crescimento fazendo
movimentos para que essa engrenagem, como ele chama, continue girando. Disse
que faz sua parte ajudando a divulgar para seus contatos 0s eventos que acontecem
na cidade e ajuda na realizacdo deles. Além disso, mantém contato com outras
referéncias na area cervejeira de varias regides e repassa as novidades nos grupos
cervejeiros dos quais participa.

Quanto a continuidade da transmissdo de conhecimento da tradicdo da
producao de cerveja da regiao, Sr. Cleto acredita que sera um movimento “natural”,
gue ja acontece inserido na historia da cidade. Mas que 0s eventos cervejeiros
contribuem muito ao proporcionar que mais pessoas conhegam essa cultura e tenham
a oportunidade de experimentar novos estilos de cerveja artesanal. Outra forma de se
propagar esse conhecimento seria dar continuidade a tradicdo da producéo artesanal
nas familias. Citou, como exemplo, que seus filhos o ajudam nas brassagens de
cerveja caseira. Disse que ficam felizes em ajudar no processo e que ele gosta de
registrar esses momentos vivenciados com os filhos. Finaliza, dizendo que a producgéo
de cerveja € um hobby que proporciona entretenimento e compartiihamento de
conhecimento. Como veio de fora da cidade, esse processo proporcionou que
conhecesse um grupo identificado com a mesma paixdo, criando um circulo de
amizades de pessoas das mais variadas proveniéncias e idades que se reinem com
0 propdosito de conversar.

A narrativa do Sr. Cleto mostra que é um estudioso assiduo do processo de
producdo e busca estar atento as novidades do segmento cervejeiro. Hoje, € visto
como referéncia na producao de cerveja caseira e tem consciéncia de seu papel como
incentivador das pessoas que estdo se identificando e ingressando nesse grupo.
Acredita que a melhor forma de dar continuidade a tradicdo da producgdo de cerveja

7

local € a transmissdo de conhecimento com o0s envolvidos locais e de forma

167 BENETTA, Cleto Dalla. Op. cit.
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intergeracional, pois percebe que esse processo € uma forma de sociabilidade que

permite a construcéo de novos circulos de amizade.

3.4.7 Narrativa 6: Dorval Campos Neto — o braco direito dos cervejeiros

A narrativa com Dorval Campos foi muito rica para esclarecer varios pontos
citados pelos cervejeiros, pois seu nome foi citado véarias vezes como um facilitador
para o movimento da tradig&o cervejeira da regido. Nascido em Joinville, formado em
desenho industrial, trabalhou na area grafica, porém, foi na area de importacéo e
exportacdo que teve contato com o mercado cervejeiro em 2005. Dessa forma,
envolvido diretamente com a producéo de cerveja na regido, contou que dificilmente
chega a produzir cerveja em casa. Porém, seu comprometimento com o segmento
cervejeiro atendendo a regido de Joinville foi em 2008, quando foi convidado pela
ACERVA SC a participar de uma visita guiada pelas instalacdes da antiga fabrica de
cervejas da Antarctica. Nesse evento, disse ter se surpreendido pelo nimero de
participantes vindos de varias localidades. Sendo assim, constatou o forte movimento
da cerveja artesanal caseira, pois, até entdo, seu contato era com cervejarias
industriais.

A visita foi guiada pelo mestre cervejeiro, Sr Curt Zastrou, que esclareceu varias
davidas sobre como era o funcionamento e o processo de producdo na época.
Entretanto, ainda procurando entender a intensa participacao das pessoas, disse que
0s participantes da visita o ajudaram a assimilar o funcionando desse novo movimento
da cerveja artesanal local. Diante desse cenario, procurou pessoas do meio cervejeiro
da regido para entender mais o processo de producdo da cerveja artesanal caseira,

nao s6 em Joinville, mas em toda regido norte do Estado:

[...] em Jaragud, Sao Bento, Schroeder, Campo Alegre, Rio Negrinho
muitas pessoas faziam cerveja em casa né porque primeiro traziam
uma receita do passado, uma heranca da Alemanha né, da Suica, da
Alemanha e ai o que acontece: o pessoal fazia cerveja de uma
maneira realmente caseira né, que antigamente pelo precgo alto que
era o café o pessoal torrava cevada, para tomar cevada quente no
lugar que vai entrar no lugar do café. E ai aproveitava que, as vezes,
as embalagens ndo eram tdo pequenas né, eram grandes e
aproveitavam parte dessa cevada para fazer cerveja. Ou s6 com
Cevada ou entdo malteavam a cevada. E curiosamente a gente pode
descobrir mais tarde que muitas familias da regido colocavam essa
cevada em lona e depois de trés dias né uma vez germinada essa
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cevada, trés, quatro dias, como aquela experiéncia do feijdo no
algodéo né, eles moiam e faziam uma cerveja a partir de malte®,

Contou que nas décadas de 1940 até 1960 a producéo de cerveja caseira era
muito comum e realizada pelas familias, normalmente ficando a cargo da mulher'9,
Em relac&o aos outros insumos utilizados na fabricacdo da bebida, era utilizado o que
se tinha disponivel na época. Por exemplo, para dar sabor a cerveja, era utilizado um
antisséptico importado da Alemanha, que era produzido para o tratamento de
infeccbes da garganta, a base de folhas de ldpulo combinado. O xarope era
combinado a utilizacédo de clara de ovo que servia para retirar as folhas que ficavam
em suspensdo no liquido. Para produzir cerveja era incorporado ainda o acucar e 0
fermento de pdo. Em uma certa época houve restricdo na importacdo de varios
produtos, entre eles esse xarope, o que ocasionou uma diminuigcdo na producao da
bebida. Um dos fatores que contribuiram para a “normalizacdo” da producgao foi
guando produtores do interior do Parand iniciaram o cultivo de lapulo conseguindo
produzir um xarope similar.

Relatou que, de 1970 até meados de 1990, houve um vacuo na producédo de
cerveja caseira. Porém, segundo ele, com a primeira crise de abastecimento de
cerveja no Estado, em 1984170, houve a tentativa para mobilizar um curso de producéo
de cerveja caseira na regido, por iniciativa de um empresario local que utilizou a
traducdo de uma receita alema.

Quanto a tradicao local, mencionou que na segunda metade dos anos 1990, o
Sr. Ilvan Steibach e seu primo comecaram a produzir cerveja em casa e

desenvolveram uma cartilhal’* que por muito anos foi utilizada pela ACERVA SC.

168 CAMPOS NETO, Dorval. Dorval Campos Neto: depoimento [setembro. 2021].
Entrevistador: Jean Marcelo Dias. Joinville, 24 setembro de 2021.

189Conforme (OPA, 2021, web): "Por muitos anos, a producdo da cerveja era de
responsabilidade das mulheres, pois era considerada uma atividade caseira, assim como
cozinhar. Era comum que o pdo e a cerveja fossem preparados simultaneamente, por
possuirem praticamente os mesmos ingredientes. Na Europa e América, as mulheres
produziam cervejas especiais para acompanhar os alimentos e também para vender,
complementando assim a renda familiar. Esse dominio da mulher s6 diminui no final do século
XVIII, quando a producao da cerveja em larga escala se tornou um negdcio rentavel e foi
assumido pelos homens. Isso aconteceu por dois motivos: acreditava-se que a habilidade
comercial era uma caracteristica masculina e que as mulheres ndo tinham capacidade para
se adaptar as novas tecnologias para a producédo da cerveja".

1Trata-se de um dos efeitos econdmicos do Plano Cruzado realizado no Governo do
Presidente José Sarney que gerou uma crise de abastecimento de vérios produtos
(SCHMIDT, 2016, web).

1A grabenwasser ja citada nas narrativas anteriores.
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Considera que esse material foi um marco importante que alavancou de vez o
movimento de producédo de cerveja caseira na regido e no Estado. Dessa forma, a
partir dos anos 2000, j& havia novamente varias pessoas produzindo cerveja em casa.
No entanto, o apice dessa producdo foi a partir de 2008, com o surgimento de Varios
ndcleos cervejeiros em varias cidades do Estado de Santa Catarina. Naquela época,
0s cervejeiros da regido, solicitaram que intermediasse com as grandes companhias
de fornecimento de insumos e equipamentos em favor dos produtores caseiros. O Sr.
Dorval tornou-se representante dessas empresas comercializando insumos para 0s
produtores da regido e, assim, ajudou a fomentar a criacdo de outras 51 lojas de
produtos para cerveja espalhadas pelo estado. Antes de abrir sua empresa, vendia 0s
insumos na garagem de sua residéncia, por ndo ter um espago proprio para o
comércio. Sobre esse fato, comentou que havia uma imagem de que o proprio
processo de fabricar cerveja em casa era visto como um ato ilicito, quanto mais

comprar insumos em uma residéncia e ndo em um cComercio:

As pessoas faziam meio pensando que era ilegal. [...] tipo o fato de
fazer cerveja em casa poderia criar uma imagem errada da pessoa né
e depois claro se proliferou, isso se popularizou e quebrou esse a
mistica né essa imagem errada que tinha. Quando na verdade eu
vendia aqui na minha casa, vendia ha minha garagem. Entdo os caras
achavam que vender na minha garagem era um negécio ilegal. Nao,
€ que eu nao tinha espago para vender. Tipo meu escritorio de
representacao € do lado da garagem. Entdo aproveitava uma vaga da
garagem que tinha duas, uma para estocar produtos que nao tinha
outro local pra estocar. Entdo isso foi de 2008 a 2011. [...] quando a
gente mudou o local fisico, fora da minha residéncia para poder
atender melhor pessoal caseiro (informagéo vebal)*"2.

Todavia, 0 movimento de producéo de cerveja continuava crescendo com a
mobilizacdo de varias cidades que criaram grupos para a troca de informacdes sobre
0 processo e, em Joinville, ndo era diferente. Envolvido diretamente com o movimento
cervejeiro da regido, o Sr. Dorval foi um dos responsaveis pela criacdo do Instituto
Joinvilense da Cerveja, que tinha o objetivo de fomentar ainda mais esse segmento.
No entanto, relatou que algumas pessoas nao compreenderam a criagao do
Instituto!’® que objetivava regionalizar e oportunizar conhecimentos sobre producéo

de cerveja artesanal caseira para mais pessoas, promovendo varios cursos de

172 CAMPOS NETO, Dorval. Op. cit.
173 Relatado em narrativas anteriores os cuidados com limpeza e sanitizacdo ao longo do
processo produtivo da cerveja.
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formacéo. Contudo, reforca que a criacdo do instituto ndo tinha a intencéo de destituir
ou enfraguecer a ACERVA SC e sim criar um nucleo de estudos para a discussao de
diversos assuntos relacionados a producédo de cerveja, melhorando o entendimento
técnico ndo somente em Joinville, mas em toda a regido. Apesar disso, essa
divergéncia foi superada, tanto que o funcionamento da ACERVA SC hoje funciona
de forma regionalizada como era a proposta do Instituto. Antes de sua extingcéo, a
entidade local ajudou a promover um curso de formagao cervejeira realizado em
parceria com o SENAI, sendo que 95% dos participantes eram produtores caseiros
guerendo aprimorar suas técnicas.

Diante desse cenario, Sr. Dorval falou que houve uma evolucao técnica enorme
na regido na producdo de cerveja, sustentada também pela qualidade dos insumos
disponibilizados na regido, que eram os mesmos utilizados em cervejarias comerciais.
Sobre a fama que Joinville teve em possuir um ingrediente diferenciado, no caso a
agua, para que pudesse produzir a melhor cerveja do Brasil na Cervejaria Antéarctica,
segundo ele, ndo passa de folclore. Expressou que a 4gua era boa e ajudava na
producdo, mas que, além dos insumos utilizados serem de boa qualidade, o zelo do
mestre cervejeiro, Sr. Curt, fazia diferenca no controle de qualidade do processo.

“N&o se faz cerveja boa em panela sujal’4. A diferenca da indUstria cervejeira
em escala para uma producdo caseira, segundo ele, esta no controle do processo,
visto que os ingredientes e a logica produtiva sdo os mesmos. No entanto, a producéo
em escala utiliza aditivos biolégicos para acelerar o processo, pois a industria precisa
tornar o valor atrativo para o mercado. Dessa forma aceleram o processo aumentando
o volume e a rentabilidade do produto. Também pode utilizar adjuntos em sua
fabricacdo como, por exemplo, glicose de milho ou gritz de milho'” e arroz para
compor a receita. Ja a producdo artesanal, segundo ele, tem seu processo mais
empirico, de acordo com 0 cervejeiro que o0 conduz e aceita varidncia em sua
producdo, tanto em rentabilidade, como na caracteristica do estilo produzido. Outra
particularidade da producéo caseira é que, apesar dos lotes serem pequenos, 0 que
permite uma maior variacdo na producédo de estilos, 0 cervejeiro possui um certo

controle na condugéo do processo. Contudo, ndo consegue garantir a repetibilidade

174 CAMPOS NETO, Dorval. Op. cit.
175 O processo para a obtencédo do Gritz de Milho, consiste na moagem dos gréos de milho
em granulos maiores que o fuba ou sémola de milho.



164

do processo, pois a cerveja artesanal caseira nao utiliza aditivos na formulacdo da
receita.

Como é um grande fornecedor de insumos na regido, disse que é dificil nominar
os estilos mais produzidos localmente, pois sédo sazonais e tem variancia; os estilos
sempre foram importados de escolas cervejeiras de outras partes do globo. No
entanto, recentemente um grupo de cervejeiros catarinenses produziu uma cerveja de
trigo, com notas &cidas, utilizando como base a Berliner Weiss. Com a adicdo de
frutas, o seu resultado se assemelhava a um frisante, seco e 4cido, mas que possui
caracteristicas préprias. Diante disso, surgiu o primeiro estilo de cerveja brasileiro: a
Catharina Sourl’®, Para ele, é necessario popularizar mais este estilo, a exemplo da
IPA que, no inicio, as pessoas achavam muito amarga e atualmente € um dos estilos
mais vendidos. Assinalou que, quando o cervejeiro caseiro esta iniciando, ele escolhe
estilos mais suaves no intuito da experimentacéo e aprovacao da familia.

Disse que Joinville é uma cidade com cultura cervejeira enraizada e que esta
tradicdo estd cada vez mais evidenciada. Relembra que, tradicionalmente, além de
possuir varias cervejarias, as pessoas da cidade costumavam se reunir em bares

tradicionais, como a Choperia Sopp, apenas para tomar cerveja e conversar:

[...] é o famoso Stammtisch, [...] grupo de amigos que se renem para
tomar cerveja que estd sendo resgatado. Hoje se reinem também
para fazer o bem. Arrecadar fundos e ajudar alguma instituicdo de
caridade. [...] eu tenho um grupo que se retne a 40 anos'’’.

Contudo, apesar desse relato permeado pelo olhar sobre a tradicdo da
producao de cerveja artesanal e de seu consumo, disse que raramente ouvia falar de
pessoas que produziam e, segundo ele, a producéo de forma ativa teve inicio a partir
de 2005. Todavia, reconhece que poderia haver pessoas que estivessem realizando
a pratica de produzir cerveja antes desse periodo, como relatou anteriormente, porém,
pela falta de insumos e de conhecimento, ndo era tdo abundante. Sobre esse periodo

e o perfil do cervejeiro caseiro da regido ele comentou:

[...] Ninguém ficou 6rfao. N&o existia cerveja artesanal. [...] apesar do
Diogo e do Ivan terem comecado em 90, ela praticamente existe no
NOSSO N0 NOSSO cendrio, assim, que as pessoas tomarem uma cerveja

176 \Jer mais sobre o estilo em: <https://revistabeerart.com/news/cerveja-de-sc>. Acessado em
21 de janeiro de 2022.
177 CAMPOS NETO, Dorval. Op. cit.



165

porque alguém fez, foi a partir de 2005. Antes disso era muito rarissimo
alguém fazer cerveja em casa, entendeu? [...] havia falta de insumos,
de conhecimento. O Ivan pelo que sei foi com o0 avdé que aprendeu,
Diogo se interessou eles sdo cara de Tl - Tecnologia da Informacéao
[grifo meu] e s&o meio alquimistas.

[...] nosso perfil de caseiro é inacreditavel. De T.l. é disparado. Depois
tem médico, engenheiros, mas assim, T.l.,, o cara de tecnologia da
informacéo é inacreditavelmente, acho que mais da metade é pessoal
ligado a area. [...] ai tem médico, professor, farmacéutico, tem tudo*’8.

Nesse momento, a fala do Sr. Dorval demostrou que, em seu entendimento,
esse saber fazer cerveja ficou esquecido e foi retomado com o movimento dos
produtores artesanais anos mais tarde. Talvez tenha tido essa visao por participar
ativamente do processo que havia ganho um recomeco de forma acerbada. No
entanto, em seu proprio relato € possivel perceber que esse conhecimento nédo ficou
esquecido e que pessoas mantiveram ativos o conhecimento e o modo de se produzir
cerveja, sustentando a tradicdo. Mesmo que em pequena escala, ela nunca deixou de
existir, demostrando possuir um compartilhamento de saberes intergeracional.
Exemplo disso, quando o Sr. Dorval menciona que, em meados de 1990, para a
producéo da bebida, o produtor caseiro buscou informac¢des com antepassados.

Em sua visado, se comecou a falar e consumir cerveja artesanal no Brasil, de
forma mais intensa, em meados de 2005. No entanto, essa atividade!’® ja havia
iniciado pelo menos uma década antes em outros paises, conforme relato de pessoas
gue viajavam para o exterior e narravam experiéncias com cerveja local com
caracteristicas diferentes das servidas no pais. Devido ao desejo de consumir uma
bebida diferenciada que ndo encontravam aqui, as pessoas da regido comecaram a
buscar conhecimento de como poderiam produzi-la. O Sr. Dorval, relatou que se sente
apoiador desse movimento ao facilitar o acesso aos insumos e, juntamente com outras
pessoas, atuar na promoc¢do de cursos de formacdo cervejeira. Quanto a esses
eventos, comentou acerca da importancia e as memorias afetivas que alguns

participantes manifestavam sobre a producédo de cerveja:

Uns 80 cursos a gente fez caseiro. E ai no primeiro dia vinham 10. No
segundo 20, 30. Ai aparecia o cara assim: ah meu av6 fazia assim,
meu tio fazia assim. [...] eu vou trazer meu tio de volta.

[...] uma vez fizemos um curso hum no bar aqui da Anitta Garibaldi e
chegou um senhor que chorou e chorou. Pé gente que legal [...] pd

178 CAMPOS NETO, Dorval. Op. cit.
179 \Ver mais sobre Movimento Slow Beer no capitulol.
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voltar a fazer cerveja. [...] entdo resgatou tradicdo da cerveja
naturalmente porque ela veio necessidade de que as pessoas
tinham em tomar as cervejas diferenciadas que encontravam fora
[grifo meu].

Entédo, o principal motivo para esse resgate da tradigdo, ndo foi o
fechamento da Antéarctica, ndo. Foi essa abertura de conhecer outros
estilos [...] e da necessidade de se consumir uma cerveja que ele
consumia fora do pais. [...] ai pessoal lembrava: ah Porter meu av6
fazia |4 em S&o Bento®®,

Diante disso, além dessa necessidade da demanda apontada pelo Sr. Dorval,
sua opinido se diferencia ao ndo ver como causa desse hiato na producao de cerveja
local o fechamento da Cervejaria Antarctica. Mas possivelmente por estabelecer outro
marco da tradi¢cdo local para a retomada dessa tradicdo, possivelmente, por ver na
crise de abastecimento de produtos uma oportunidade de negécio.

Relata que muitas pessoas que participavam dos cursos traziam familiares para
ver como estava sendo realizado o processo de producédo e a utilizacdo de insumos
cervejeiros. Outro ponto que destacou foi a unido das familias que se reuniam néo
apenas para tomar, mas para produzir cerveja. Dividiam os insumos e produziam a
bebida de forma compartilhada. O préprio cervejeiro caseiro em casa foi criando seu
espaco de producao rearranjando lugares ou construindo novos ambientes dedicados
ao hobby. Dessa forma, comecaram a produzir cerveja para o consumo familiar
culminando com a criagédo de grupos para esse fim.

Acredita que a continuidade dessa tradicdo € um “caminho natural”’, pois a
cidade e a regido tém uma miscigenacdo muito grande dada sua caracteristica
industrial que atraiu pessoas de varias proveniéncias. Contudo, paradoxalmente, para
ele, hoje a producgéo de cerveja preserva uma tradicdo exclusiva da cidade e de um
passado de cultura tradicional trazida pelos imigrantes de consumo e producao de
cerveja e nao pelo efeito de “miscigenagao”. Para Sr. Dorval, algumas acgdes estao
sendo feitas para evidenciar novamente esses costumes tradicionais, ndo somente
relacionados a bebida, mas em outros ambitos. Sobretudo, percebe que
especialmente o movimento da producéo de cerveja artesanal local esta seguramente
num sentido muito vigoroso.

Com a narrativa do Sr. Dorval, percebe-se um dominio da historicidade da
producao de cerveja artesanal. Tem uma contribuicdo importante por ter atuado como

facilitador do movimento ao oportunizar acesso a insumos para os cervejeiros. O

180 CAMPOS NETO, Dorval. Op. cit.
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relacionamento com pessoas e entidades ajudaram no crescimento do movimento da
cerveja artesanal com a promocao de cursos e eventos, permitiram o fomento de mais
pessoas que se identificaram com o movimento da cerveja artesanal, tanto em
consumo, como em producgéo. No entanto, apesar desse interesse pelo movimento,
imagina-se que pode trabalhar diretamente com a venda de insumos para a pratica
da producdo de cerveja, pode ter visto nesse movimento uma oportunidade de
explorar, de forma comercial, esse nicho de mercado que comecgava a surgir. A criagao
do Instituto da Cerveja de Joinville, apesar dos propdsitos expostos na contribuicéo
para formacéo dos cervejeiros, possivelmente também pode ter tido como finalidade
atender esse publico de forma rendavel. E inegavel o reconhecimento dos produtores
de cerveja, nas narrativas anteriores, sobre o trabalho do Sr. Dorval, referindo-se a
ele como um dos responsaveis, ndo somente na regido, mas em todo o Estado, pelo
crescimento e interesse de pessoas sobre o processo produtivo da bebida. Identifica-
se em sua harrativa, que ndo tem o fato do fechamento da Cervejaria Antarctica de
Joinville como marco na composicdo da demanda de cervejeiros que se formou.
Acredita que, de certa forma, esse fato contribuiu, mas a popularizagdo de novos
estilos, segundo ele, é que foi agente de formacdo dessa demanda ao oportunizar
para a regido a possibilidade de consumir produtos que ndo existiam aqui. E, de certa
forma, esse desejo despertou novamente na comunidade local a paixéo da regido pela

tradicdo da producéo e do consumo de cerveja artesanal.

3.5 Narrativas de cervejeiros da regiao

O propésito dessa dissertacdo € compreender a tradicdo da producdo de
cerveja da regido que compde a Rota Caminho dos Principes, da qual Joinville faz
parte juntamente com outros municipios circunvizinhos. Apés a narrativa do Sr. Dorval
Campos Neto, percebe-se que essa microrregido também possuia forte tradicdo na
producdo de cerveja caseira. Para atender a esse objetivo de estudo local, foram
selecionados dois cervejeiros que estavam na amostra inicial e que afirmaram possuir
tradicdo familiar na producédo de cerveja: um da cidade de Sao Bento do Sul e outro

de Jaragua do Sul*®l, Suas narrativas serdo apresentadas no préximo subtitulo.

181 Ambas as cidades ja fizeram parte do territério de Joinville quando do inicio da colonizacéo
da regido. Anos depois, em 21 de maio de 1883, pela Lei Providencial n® 1030, foi criado o
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3.5.1 Narrativa 7: Fabio Goncalves de Franca — um cervejeiro raiz

Céu azulado, com sol querendo desaparecer no horizonte, mostrava um final
de dia tipico de primavera. A temperatura comecava a baixar, denunciando um
friozinho caracteristico da cidade de S&o Bento do Sul, localizada a aproximadamente
80km de Joinville. O cervejeiro entrevistado é o Sr. Fabio Goncalves de Franca,
natural da cidade, com formacéo na area de Tecnologia da Informacé&o, hoje atuando
como vendedor. Acompanhado da esposa, brassava uma cerveja na sala de casa. O
cheiro era tipico de um mosto cervejeiro e o vapor da fervura se espalhava pelo
coémodo. Contou que resolveu tirar os sofas do ambiente e transformar a sala de casa
em local para produzir cerveja, mas que tinha planos de construir uma area prépria
para a produgdo!®?,

Comecou falando que somente comecou a tomar cerveja depois dos 20 anos,
pois era a idade permitida pela familia, mas que quando era crianca experimentava a
espuma nas festas familiares. Continua relatando que, nessas festas, a familia se
reunia para tomar gengibirra®que era preparada pela avé. Sr. Fabio diz que ajudou
a avo a produzir. As garrafas ficavam descansando embaixo da escada: “quando
comecar a estourar quer dizer que ja tava bom de tomar!®4”. Porém, alguns parentes
também faziam cerveja artesanal e enviavam para a confraternizacéo e que na época
se recorda de ouvir falar sobre a fama da cerveja da “tampinha de Joinville”.

Sua familia ja produzia cerveja, e diante desse histérico, Sr. Fabio contou que
tinha curiosidade em saber como se produzia cerveja artesanal ao ver e ouvir
integrantes da familia relatando a producédo da bebida. No entanto, nao tinha acesso
as receitas da familia nem as instru¢des sobre como produzir. Diante disso, percebeu
que o processo ndo era tao simples e procurou a avo para saber como ela e seus os

tios produziam as bebidas. Ap6s essa transmissdo do conhecimento sobre o modo de

Municipio de S&o Bento do Sul, instalado em 30 de janeiro de 1884. Ver mais em:
[https://www.saobentodosul.sc.gov.br/cidade-historia-sao-bento]. Acessado em 23 de janeiro
de 2022. Jaragua do Sul foi desmembrada de Joinville em 1934 e tornou-se municipio pelo
Decreto n°® 941 em 1943. Ver mais em: [https://www.jaraguadosul.sc.gov.br/sintese-da-
historia-da-cidade-jaragua-do-sul]. Acessado em: 23 de janeiro de 2022.

1825y, Dorval Campos Neto (narrativa 6) comentou sobre essa tendéncia do produtor caseiro
em rearranjar ou construir novos espacos para producéo de cerveja.

18Uma bebida gaseificada feita com agua, aclcar e gengibre. E chamada de cerveja por
passar por um processo de fermentagéo.

184FRANCA, Fabio Goncalves de. Fabio Goncalves de Franca: depoimento [outubro. 2021].
Entrevistador: Jean Marcelo Dias. S&o Bento do Sul, 12 outubro de 2021.
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producao, conta que buscou outras pesquisas e participou de um curso de formacao
cervejeira. Instigado pela curiosidade, pelas lembrancas familiares e com novos
conhecimentos iniciou o hobby que, segundo ele, virou uma paixdo. Sabe que o
conhecimento de como fazer algo € um legado familiar e que esta procurando manter
essa tradicao permitindo que os filhos o ajudem nos processos. Fez questado de citar
que tem como referéncia cervejeira o Sr. Loeffler'®> da Cervejaria Conoinhense, pois,
segundo ele, o processo na cervejaria era realizado de forma artesanal mantendo a
tradicdo dos antepassados: guardando a levedura, fazendo malteacdo caseira da
cevada?'®®,

Ao visitar um armazém, disse ter visto um kit para produzir cerveja em casa.
Comprou e resolveu fazer como lembrava o processo de producao da gengibirra feito
pela avé. Contou sobre a primeira producao:

[...] tudo que a gente fez na cerveja e mais um pouco de errado dava.
S0 faltou aquela cerveja criar bragos e pernas e sair correndo... [...]
uma experiéncia, uma experiéncia fracassada, mas foi a melhor coisa
na nossa vida. [...] foi ai que entdo decidiu correr atras de curso e
especializacdo e aprender o porqué dos processos'®’.

Aponta como dificuldade inicial nas primeiras receitas a aquisicdo de
equipamentos devido ao custo; por isso, os primeiros implementos foram solucdes
paliativas feitas por ele mesmo. Aos poucos, foi adquirindo equipamentos e
melhorando os processos e comentou sobre 0 sentimento ao utilizar os equipamentos
novos que foi montando: “sentimento de carinho € por isso que eu acho que ta
montado na sala de casa. Sofa ndo tem mais né, ja foi emborals®”.

Em relacdo ao processo de producdo de cerveja, disse admirar 0s
procedimentos realizados pelas cervejarias que produzem em escala pela
repetibilidade na fabricacéo dos produtos e que fazem isso para criar condi¢des de se
manterem competitivas no mercado que procura rentabilidade na operacdo. Ja em
relacdo ao processo de producédo artesanal, frisou que h& presenca do cervejeiro em

todo o processo, desde a moagem dos graos até a fermentacédo e envase. No entanto,

185F0j cervejeiro e proprietario da Cervejaria Canoinhense. Fundada no inicio do século 20 é
uma das cervejarias mais antigas do Brasil, e opera desde 1908. Ela possui técnica das
originarias das cervejarias alemas, trazida por Otto Loeffler, pai de Ruprecht Loeffler.

1860 processo artesanal da malteacdo caseira foi citada na narrativa do Sr. Dorval Campos.
187FRANCA, Fabio Gongalves de. Op. cit.

1881d, Ibid.
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reconhece que uma das dificuldades que o caseiro tem € conseguir replicar a mesma
receita sem grandes variacfes. Hoje ele produz para consumo, para a familia e
amigos que qualificam seus produtos, ndo os comercializa por ndo ter registro, mas
tem sentimentos de satisfacédo e alegria em produzir e compartilhar com os amigos
em festas informais. Como aprendeu o processo de producdo, faz questdo de
repassar esse conhecimento adquirido e ja ensinou a esposa, aos amigos e, agora,
aos filhos. Mas reconhece que tem muito a evoluir e continua estudando para isso,
principalmente pela internet, em publicagbes e conversando com cervejeiros mais
experientes que produzem otimas cervejas locais.

Sobre o cenario dos cervejeiros na regido, ele comenta que percebeu um
crescimento no interesse em aprender produzir cerveja em casa. Acredita que o
cenario da pandemia contribui com esse entusiasmo, uma vez que o consumo da
cerveja aumentou devido ao isolamento social. Segundo ele, a regido possui 6timos
produtores de cerveja, inclusive, com muitos deles premiados em concursos em nivel
nacional e internacional. Contou que o grupo de produtores costumava realizar
encontros mensais para a troca de informacgdes e compartilhamento de conhecimento
relatando a experiéncia: “[...]Jeu falo o pessoal aqui da regido tem que dar os parabéns
mesmo que Sao cervejeiros muito bons. [...] e como pessoas também. Sdo admiraveis,
um ajuda o outro sem medir esforcos!®”. No entanto, mesmo diante desse contexto,
argumentou que a regido precisa crescer mais por toda a tradicdo que tem na
producdo e no consumo sendo comparada a cidades da Alemanha, por exemplo, em
litros consumidos por pessoa. Por isso, acredita que o produtor caseiro pode incentivar
mais pessoas a ingressar na pratica dessa producdo ao convidar alguma pessoa
conhecida para acompanhar uma producao ou participar dos encontros.

Relatou que percebe a producéo de cerveja ndo somente como algo produzido
para consumo, mas que a entende como um simbolo de receptividade ao ser
comparada com café oferecido a uma visita. Menciona que esse processo “corre em
suas veias”, pois, faz parte da vida de sua familia e € tido como marca de alegria
capaz de reunir pessoas.

Apés a narrativa do Sr. Fabio, tem-se ideia da amplitude da tradigdo cervejeira
na regiao, podendo ser equiparada ao que acontece em Joinville, ao ser relatada com

potencial de crescimento natural. Foi inevitavel ndo perceber, durante a entrevista, o

189 FRANCA, Fabio Gongcalves de. Op. cit.
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carinho com que falou dos processos de producao da cerveja. Prova disso, € que 0s
equipamentos ocupam um comodo de sua casa que foi transformado em ambiente de
producgéo cervejeiro. Fez questdo de registrar em um caderno todas as suas receitas
para que sirva com um registro para os filhos. Dessa forma, fica evidente que a
questdo familiar é muito forte em sua fala e que buscou conhecimento dos
antepassados no inicio do processo e hoje faz questdo de fazer esse
compartiihamento, ndo somente com as pessoas do meio, mas de forma

intergeracional.

3.5.2 Narrativa 8: Oscar Freitas Junior — um diretor regional

O ambiente desta entrevista era o tipico lugar cervejeiro. Uma loja de produtos
em Jaragua do Sul que vende, além de cerveja artesanal, equipamentos e insumos
para sua producdo. No mesmo local, uma concentracdo de produtores caseiros
compartilhava varios exemplares de estilos de cerveja, enquanto aguardavam a
premiacdo do concurso regional de cerveja caseira promovido pela ACERVA SC.
Neste “clima”, o Sr. Oscar Freitas Junior concedeu a entrevista. Ao fundo era possivel
notar o tilintar de copos em brindes feitos pelos cervejeiros caseiros ao
experimentarem um novo exemplar que os agradasse. O Sr. Oscar € formado em
Letras e chegou em Jaragua do Sul em 2017. No entanto, seus irmaos ja moravam
na cidade anos antes. Os irmédos foram 0s responsaveis em apresentar as cervejas
artesanais locais quando Oscar veio visita-los em 2007. Disse que ficou
impressionado com a cerveja Weiss e 0 copo em gque foi servida, pois ndo entendia
nada sobre o assunto até entdo. Porém, seu irmdo mais novo, Rodrigo, ja estava
inserido no ambiente cervejeiro da cidade e vendia insumos para a produ¢ao em sua
casa. Ele trabalhava em uma grande empresa da cidade e nao tinha tempo para
administrar a loja. Entdo, em 2016, resolveu legalizar seu negd6cio e montou uma loja
fisica convidando o Sr. Oscar para comandar o empreendimento.

Na época, contou que tinha entendimento que a regido era industrial com
grandes industrias e comércios. Ja tinha ouvido falar quando morava no Rio Grande
do Sul que aqui havia uma disputa de preferéncia por determinada marca de cerveja.
Mas quando veio para a cidade entendeu que era a regido da famosa Antéarctica de
Joinville, que recebeu a fama pela qualidade da agua da cidade com a qual era

produzida. A esse respeito, diz:
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Hoje como profissional eu digo assim deveriam ter dado o crédito para
o cervejeiro né! [...] que tinha cuidado com a 4gua, que tinha cuidado
com todo o processo né da cerveja de Joinville.... E ela ficou famosa:
a agua e ndo ficou famoso o cervejeiro nét®,

Ainda sobre a fama da cerveja, Sr. Oscar conta que, em 1999, quando morava
no Rio Grande do Sul, era representante estudantil da faculdade e o Centro
Académico de seu curso promoveu um evento onde a cerveja servida era a Antérctica
Original. Disse que o evento foi um sucesso na cidade porque ninguém sabia que a
Cervejaria Antarctica estava produzindo uma cerveja com diferenciada chamada de
“Original™®,

Em se tratando de receita, contou que a primeira cerveja caseira que produziu
foi quando ja estava trabalhando na loja e fez isso em parceria com o irméo que ja
sabia o processo. Reproduziram um estilo muito famoso e contou orgulhoso que a
cerveja ficou muito boa. Lembra que fizeram para consumo préprio, mas ficou muito
feliz em ter produzido algo em casa que poderia ser compartilhado com os amigos:
“Pra ndés. Imagina tu fazer cerveja em casa cara. Fazer uma cerveja tua. De repente
tl tem 20 litros de cerveja s6 pra tu beber com a galera e foi tu que fez%?". Hoje, com
mais conhecimento sobre o mundo cervejeiro, diz que ainda possui a receita da
primeira cerveja e que a colocaria em um concurso tranquilamente para atestar sua
gualidade. Mas, reconhece que na época ndo tinham experiéncia para julgar se a
cerveja possuia ou ndo defeitos. Esse, inclusive, € um comportamento que conserva

até hoje quando alguém Ihe pede avaliagdo sobre alguma cerveja que foi produzida

190 FREITAS JUNIOR, Oscar. Oscar Freitas Junior: depoimento [novembro. 2021].
Entrevistador: Jean Marcelo Dias. Jaragua do Sul, 30 novembro de 2021.

191 ORIGINAL é um verdadeiro classico do mercado de cerveja. A histéria da ORIGINAL teve
inicio em 1906 quando o jovem Henrique Thielen, recém-chegado da Alemanha, fundou a
Cervejaria Adriatica, em Ponta Grossa, no estado do Parana, com equipamentos trazidos de
seu pais natal. Ele nomeou sua cerveja pilsen de ORIGINAL. Em 1943, a familia Thielen
vendeu a cervejaria para a Cia. Antarctica Paulista. Foi ai que ela ganhou o nome que tem
até hoje: ANTARCTICA ORIGINAL. O rétulo ainda mantém alguns elementos originais, como
o fundo amarelo, a tipografia de letra e o losango azul com a inscri¢gao “pilsen”, e herdou da
ANTARCTICA os pinguins e a faixa azul (que hoje desapareceu da “marca mae”). E como
tudo que é especial, a ORIGINAL é produzida em pequenos lotes destinados apenas a quem
sabe apreciar e valorizar uma cerveja tradicional e de qualidade superior. Reza a lenda, que
ainda hoje ela conserva sua formula e rétulo em papel monoltcido originais. Disponivel em:
<https://mundodasmarcas.blogspot.com/>. Acessado em: 21 de abril de 2022.

192FREITAS JUNIOR, Oscar. Op. cit.
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em casa. Procura ser discreto nas devolutivas e contribui com a melhoria do processo,
porque sabe que o caseiro trata sua producdo de maneira especial.

Para ele, uma cerveja de qualidade depende muito do estilo escolhido para
produzir, porque cada um tem uma particularidade que deve ser seguida no processo
de producéo. Mas o que diferencia mesmo uma cerveja € a criatividade do cervejeiro
caseiro que pode ousar, inventar e inovar na receita, pois, ndo tem preocupacao com
o destino de sua producdo. Ao contrario de uma cervejaria em escala que produz
comercialmente. Ela segue a risca 0S processos, mas precisa pensar em
sustentabilidade comercial devido ao tamanho de sua producao. Entretanto, disse que
nao basta criatividade e as panelinhas. O caseiro, além do dominio do processo, deve
entender qual a fungc&o de cada insumo que vai utilizar e isso se adquire com muito
estudo e atualizacdo que devem ser constantes.

O Sr. Oscar revelou que ndo gosta de produzir cerveja sozinho. Acha o
processo solitario e que ndo tem com quem conversar durante o desenvolvimento da
receita. Comenta que, justamente essa troca de informacdes, é uma das coisas que
mais gosta de fazer durante o processo de producgédo, com o intuito de melhorar a
receita, o processo ou mesmo fazer algum ajustes explorando o conhecimento em
determinado assunto que outra pessoa domina mais.

Sobre a tradicdo de producéo cervejeira da regido, sobretudo a do Caminhos
dos Principes, o Sr. Oscar diz que, em sua opinido, ela tem muito mais
representatividade do que outras que sdo mais reconhecidas no segmento. Disse que
falta para a regido investir em marketing e divulgar toda a tradicdo existente e se
assumir como grande produtora e consumidora de cerveja. Esse reconhecimento
deve vir primeiro das pessoas moradoras desses locais em manifestar essa condi¢ao
de produtores de cerveja e, por consequéncia, serem apoiadas por grandes eventos
e concursos que tenham com mote a cerveja. Outra diferenca da regido apontada por
ele é a proporcionalidade em nimero de cervejeiros e de cervejarias. Disse que € uma
das maiores regides e que esses numeros sao pulverizados pela dimensao territorial
e talvez isso ndo fique tdo explicito. No entanto, esses numeros organizados e
divulgados com a implantacéo de politicas publicas de incentivo tendem a fortalecer
essa cultura cervejeira da regido. Além do mais, disse que uma das coisas que o fez
se apaixonar por esse segmento de cerveja artesanal é justamente a participacao de
familias com os filhos ajudando nas brasagens. Esse movimento ajuda a criar lacos

de amizade e oportuniza a troca e transmissao de conhecimento do modo de saber
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fazer cerveja. E sobre esse espirito colaborativo comentou: “ver as pessoas
contribuindo juntas? Eu néo vi isso em nenhum lugar®®”.

Sobre a unido do movimento cervejeiro local, o Sr. Oscar!®* comentou que a
ACERVA SC faz um trabalho importante de conscientizag&o para promover e divulgar
essa tradicdo, sendo que a participacdo dos produtores caseiros € espontanea. O
cervejeiro, ao se associar, tem a possibilidade de se reunir com outros produtores da
bebida e negociar conhecimento. Comenta que o associado tem frequentemente a
oportunidade de participar de cursos de capacitacédo e aprimoramento com o objetivo
da melhoria do processo de producdo e qualidade da cerveja além, de ter a
oportunidade de conhecer novos produtores. Disse que, mesmo com a pandemia da
Covid-19, os eventos e palestras ndo deixaram de acontecer, pelo contrario, foram
mais recorrentes e sentiu que houve uma aproximacao de todas as regionais. Ele

comentou como é o perfil associativo do participante da ACERVA SC.:

[...] a galera que quer muito estudar e quer muito conhecer e que quer
muito compartilhar. N&o existe individualismo nesse processo,
entende? E as pessoas se reinem em volta disso. Hoje a gente ta
numa comemoragdo, numa festa da Acerva aqui, da Regional*®®.

Finalizou a entrevista falando que a producao de cerveja hoje € seu sustento.
Mais do que isso, para ele, a bebida fermentada representa toda uma cultura que esta
diretamente atrelada a historia da prépria humanidade. Faz pensar que um cereal,
umedecido, fermentado, que virou alcodlico tem seu modo de fazer sendo transmitido
entre geragdes, possibilitando que pessoas se reinam em torno dela ndo para beber,
mas para ouvir e contar histérias. Quando percebe que virou profissional dessa area,
seu sentimento é de gratiddo em poder ajudar que essa tradicdo milenar se fortaleca
e atraia mais pessoas que se identifiquem com o prazer em produzir cerveja.

A fala do Sr. Oscar mostra que construiu ao longo dos anos um conhecimento
sobre cerveja e o transformou em profissédo. Conhecedor de varios conteudos sobre
0 assunto, ele atribui valor ao conhecimento que construiu e que buscou transmitir.
Tem clara ideia sobre a funcéo social que esse processo pode exercer no sentido de

sociabilidade ao conseguir reunir varias pessoas, de diversificados segmentos em

193 FREITAS JUNIOR, Oscar. Op. cit.

194 Na ocasido, presidia a Regional Planalto Norte da ACERVA SC e no dia da entrevista
acontecia no local um evento cervejeiro promovido pela entidade.

195 FREITAS JUNIOR, Oscar. Op. cit.
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torno de uma pratica que vai muito além do produto. Ela oportuniza criar vinculos de
amizade e informacédo ou simplesmente, como ele disse, possibilita ouvir historias de
outras pessoas. Como diretor regional percebe o associativismo dos cervejeiros uma
das maneiras de construir esses vinculos que podem contribuir para o fortalecimento
da regido, que por conta propria, ja € rica em cultura e tradicdo. Para Oscar, o tempo
de producao que ele alude nada tem a ver com o tempo da producédo comercial. Ele
apresenta a pratica de producdo artesanal como espaco/tempo de sociabilidade pelo
qual se pode aperfeicoar uma "arte" de produzir. Sendo assim, passa a impressao de
valorar mais o processo produtivo e menos o produto. Alias, a qualidade do produto

seria resultante da qualidade socio-temporal do processo.

3.6 Narrativa 9: Curt Zastrow — 0 mestre cervejeiro

A entrevista para esta narrativa foi marcada pela ansiedade, pois, conforme a
trama da historia da tradicdo da producédo de cerveja artesanal da regido de Joinville
ia se desenrolando, o nome do Sr. Curt Zastrow ia sendo recorrente nas narrativas
anteriores. E por casualidade, sua entrevista foi a Ultima a ser agendada e realizada.
Ocorreu na cidade de Joinville, onde, sentado em uma varanda acompanhado pelos
cachorros, pacatamente, o entrevistado mostrou um pavao que veio acompanhar 0s
trabalhos. O Sr. Curt Zastrow é casado, natural de Joinville e tem dois filhos: um é
farmacéutico bioquimico e outro seguiu a profissédo do pai de mestre cervejeiro. Iniciou
contando que trabalhar em cervejaria € uma tradicdo da familia, pois, além de dele e
do filho, também boa parte da familia trabalhou na cervejaria Antarctica: seu pai e
seus tios. Disse que antes de iniciar o trabalho na empresa ndo possuia referéncia
alguma sobre a producao de cerveja. Seu pai havia falecido quando jovem e, sendo
filho Unico, precisou ajudar no sustento de casa armando palitos de boldo na Liga de
Sociedades. Comecou a trabalhar na cervejaria em 1961, época em que ainda era
chamada de Cervejaria Catharinense, com 14 anos de idade, na funcéo de estafetal®®,
por indicacdo de um primo que trabalhava na funcéo e fora promovido para realizar
atividades no laboratério da empresa. Esse primo, posteriormente, recebeu outra

promocdo para trabalhar na area de refrigerantes'®” e, novamente, o Sr. Curt o

196 Responsavel pela correspondéncia da empresa.
197 Até 1963 a Cervejaria Catarinense ainda produzia refrigerantes.
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substituiu. Sendo assim, contou que, em 1963, um novo cervejeiro “linha dura”, como
ele chamava, comecou trabalhar na empresa e queria implantar melhorias no
laboratério da cervejaria e precisava de uma pessoa que soubesse falar aleméao, pois,
eram constantes as conversas e trocas de informagcbes com a Alemanha. Por
conhecer o idioma e com a indicagéo do primo foi convidado a iniciar as atividades no
laboratorio. As analises mais aprofundadas eram realizadas em um laboratorio em
Sao Paulo. No entanto, naquele periodo, realizavam localmente as andlises
preliminares para atestar a qualidade do produto e da agua na propria cervejaria. Eram
testadas amostras da cerveja em producdo, dos pocos e da agua para atestar o
Potencial Hidrogenidnico (pH), quantidade e diversidade de minerais, tratamento da
agua da caldeira etc. Disse que o laboratério possuia amostras de cada camada dos
pocos até o nivel da agua que era utilizada para a producdo de cerveja. Foi nesse
periodo que o Sr. Curt revelou que comecou a ter conhecimento sobre cerveja. Disse
que o primeiro mestre cervejeiro “linha dura” contribuiu muito com esse conhecimento

e com o trabalho que viria a desenvolver futuramente:

Ai eu comecei a mexer na parte de cerveja né. Apanhei muito, porque
0 cervejeiro que veio para ca era durdo. Ele: tem que fazer isso, tem
que fazer aquilo. Sabia que tu ndo sabe fazer isso né? Entdo desde 14
a gente pegou o macete de ter que fazer tudo de acordo. Para sair da
melhor maneira possivel'®.

ApGs esse periodo de trabalho no laboratdrio também conheceu outras fungfes
na organizacao e foi convidado para estudar em uma escola de formacao de mestres
cervejeiros na Alemanha. Para poder frequentar a escola era necessario ter no minimo
trés anos de pratica fabril na producéo de cerveja, que o Sr. Curt disse possuir, pois
trabalhou em todas as etapas da producdo. Disse que ganhou essa experiéncia,
principalmente substituindo funcionarios dentro da propria operacéo e trabalhou na
area de brassagem, resfriamento, fermentacdo, maturagdo e envase. “[...] entdo o
cara entrava de férias eu ficava la no lugar. [...] vocé tinha que passar por todos 0s
setores. [...] quando chegava no final ...tinha que ser o encarregado. [...] vocé tinha
que se virar'®®”. Diante disso, com a experiéncia adquirida, ele recebeu o convite para

continuar no aprendizado na escola de formacgao cervejeira da Alemanha. “Na minha

198 ZASTROW, Curt. Curt Zastrow: depoimento [dezembro. 2021]. Entrevistador: Jean Marcelo
Dias. Joinville, 17 dezembro de 2021.
199 ZASTROW, Curt. Op. cit.
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situacdo, toda oferta para vocé fazer um trabalho diferente, para melhorar, tinha que
aceitar né. Depois gostei tanto que ndo parei mais?°®”. Contou que o curso na
Alemanha era todo na lingua nativa do pais e que, o fato de saber ler e escrever no
idioma alem&o era uma vantagem, porque podia discutir todo 0 processo com 0s
professores.

Contou que em todas as conversas € muito questionado sobre o processo de
producdo da cerveja e as pessoas perguntam acerca do que é necessario para
produzir a bebida?®l. O primeiro ingrediente € um cereal maltado?°?, nesse caso, a
cevada. No entanto, esse cereal tem que ser especialmente plantado para a cerveja
e deve ter um percentual maximo de proteina. Disse que no oeste do Parana, regiao
com muita plantacdo de cevada e sede de uma das principais fornecedoras nacionais,
as cepas iniciais foram desenvolvidas por técnicos da Antarctica em parceria com a
escola alema. Grande parte do fornecimento desse insumo vinha de la e o restante
era importado. O segundo ingrediente é o lupulo, uma planta aérea que possui dentro
de sua flor um p6 amarelo, chamado lupulina, que proporciona o amargor e aroma da
cerveja. Esse ingrediente na época, segundo ele, era todo importado, pois, era uma
planta que se desenvolvia em clima frio e ndo era cultivado no Brasil devido ao clima.
Sendo assim, era trazido de paises com temperaturas baixas, principalmente, da
Republica Theca, Estados Unidos e Alemanha. Para ele, a plantacdo de Idpulo no
Brasil € novidade. “[...] estdo comegando a plantar lupulo em Campo Alegre e Sao
Bento. Naquela época era inimaginavel vocé ter uma plantacdo de lupulo aqui no
Brasil?®®”. E o ingrediente que deixou a cerveja produzida em Joinville famosa na
época, a 4gua. Em relacéo a esse ingrediente, ele comentou que era de boa qualidade
porque praticamente ndo precisava fazer quase nenhum ajuste nela e ajudava na

producdo. No entanto, comentou:

O cervejeiro ndo fazia nada? NOs em Joinville aqui, nés
acompanhavamos par e passo®* o processo de fazer cerveja. NOs
famos de manha 14, nés iamos meio-dia 14, n6s iamos a tarde. E

200 ZASTROW, Curt. Op. cit.

201 Além dos ingredientes citados para a producéo é necessaria a utilizacdo de fermento, que
nao foi mencionado na entrevista.

202 A malteacdo pode ser definida como o processo de germinacéo da cevada sob condi¢des
controladas. Sobre esse processo ndo aprendeu na Alemanha. Fez um curso especifico em
S&o Paulo em outra ocasiéo.

203 ZASTROW, Curt. Op. cit.

204 Expresséo utilizada pelo entrevistado se referindo ao acompanhamento minucioso.
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acompanhar, digamos, a prépria filtracdo, a mosturacdo as
temperaturas se estavam sendo usadas de acordo?®.

Disse que um dos principais segredos para quem quer produzir boas cervejas
era e continua sendo, em sua opinido, acompanhar todo processo e a exatidao das
temperaturas. Justifica que um controle rigido das temperaturas, as vezes era feito
manualmente, por ndo confiar totalmente nos equipamentos que podem camufla-la,
pois, em muitos casos, a informacdo mostrada ndo € a que realmente esta ocorrendo

de fato. E faz uma explicagéo técnica sobre o assunto:

[...] antigamente em fung&o do proprio malte, que ndo era tdo bem
diluido, tdo bem formado, vocé tinha que usar uma temperatura em
40° para fazer uma acificagdo. Tinha que usar 50 - 55 graus para
decompor a proteina. Tudo isso ai a maltaria ja faz, entdo vocé ndo
precisa mais. O importante é acima de 60 graus. Vocé pode variar
entre 63 até 72 graus. Nessas temperaturas vocé tem a maior
formacao de agucares. Que é a decomposicdo do amido que foi feito,
gue foi digamos, composto na maltaria e transforma em acucar. E
guanto mais agucar vocé vai formando na brasagem, mais teor de
alcool vocé vai ter depois na cerveja. Porque o agucar, digamos, junto
com a levedura é transformado em alcool com liberagéo de CO2. E
um processo totalmente natural né. Logicamente, eu nao posso
digamos dizer que todo mundo trabalha assim. Nés trabalhavamos la
com seis a sete dias de fermentagdo e mais 14 dias de maturagéo?®®.

Impressiona a fala do Sr. Curt porque, mesmo passados varios anos de sua
Gltima producédo, o processo € tdo vivido em sua memoria e ao descrevé-lo faz com
gue a explicacdo seja compreensivel. Percebe-se em sua narrativa que, em seu
processo de fabricacdo, a cerveja precisa de seu tempo para ficar pronta para o
consumo e esse tempo era respeitado. Segundo ele, nas grandes cervejarias iSso hao
acontece, pois o volume diferencia uma cerveja artesanal de uma cerveja comercial:
“a hora que vocé passar produzir muita cerveja, vocé ja ndo vai mais estar fazendo
processo artesanal, porque, ndo vale a pena. Porque o custo da artesanal é muito
alto?’. Além disso, acrescenta que a producdo em quantidades menores permite ao
cervejeiro acompanhar o processo pari passu. E, principalmente nos procedimentos

para fermentacdo e maturacdo da cerveja ndo se deve utilizar nenhum componente

205 ZASTROW, Curt. Op. cit.
206 1d. Ibid.
207 1d. Ibid.
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guimico que os acelere, ou estabilizantes e diluentes como é realizado pelas grandes
cervejarias.

Disse ter a impressédo de que os processos industriais, como a filtrag&do, por
exemplo, estdo tdo avancados que parece que so se utiliza um saché de ché para dar
cor ao invés de uma diversificacdo de insumos. Sobre a evolucdo dos equipamentos,
em comparacao a sua época de mestre cervejeiro na Antarctica, disse que chegou a
trabalhar com um moinho de maltes de 1908 comprado da Cervejaria Continental do
Rio Grande do Sul e uma engarrafadora com data de 1948. “Ent&o sdo todas coisas
gue naguela época, nossa cerveja era considerada perfeita e ndo era so por causa da
agua®®®, Os equipamentos vocé tinha que deixar de acordo?%®”. Em relagdo as
cervejas artesanais, comentou que, diferentemente das comerciais que precisam sair
exatamente iguais, elas podem sofrer variacbes de acordo com o estilo, em razédo da
relacdo e variedade de insumos utilizados aliados a criatividade do cervejeiro. Quanto
a qualidade das cervejas produzidas, disse que um dos fatores esta ligado
diretamente a qualidade dos insumos utilizados que devem ser aferidos e controlados
pelo cervejeiro para que se adequem ao equipamento e se equiparem ao resultado
desejado. Na cervejaria, ele contou que se trabalhava com uma receita padrédo e que
no maximo poderiam fazer ajustes nos insumos, depois de alguns estudos, com o
objetivo de produzir a receita original da fabrica.

A planta da Antérctica de Joinville produzia cerca de 185 mil hectolitros por ano
e era considerada pequena até mesmo para a €poca, pois, 80% dessa producéo
atendia basicamente ao mercado da cidade e o restante da producéo era disputado
por outras cidades. Revelou sentir orgulho em ouvir das pessoas que era um dos
responsaveis em produzir aquela bebida, porém, ressalta que havia na fabrica uma
equipe consciente e responsavel por isso. Conduziu a cervejaria como Unico mestre
cervejeiro desde 1995 até 1998, data do fechamento da cervejaria, mas que cada area
tinha um responsavel direto pelo controle, a ndo ser na producdo, que ele passava
vistoriando a cada tempo, controlando o percurso e a etapa em que a producéo da
cerveja se encontrava. Disse que o controle de qualidade era empirico e feito por eles
mesmos; reuniam-se todas as noites para degustar e avaliar os lotes da bebida que

estavam produzindo para somente entdo libera-la para a comercializacdo. Quanto

208 Entrevistado rindo ao falar.
209 ZASTROW, Curt. Op. cit.
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mais ouvia as pessoas falando sobre a qualidade da cerveja produzida, mais
procurava melhorar e manter a regularidade no processo para evitar erros. Inclusive,
disse que mesmo quando as operacOes foram encerradas em outubro de 1998,
estavam fornecendo chopp para uma festa em Blumenau e 0 processo se manteve
exitoso sem perdas na producédo. Sobre a histéria de se olhar a famosa tampinha da
cerveja para ver onde era produzida, Sr. Curt disse que era verdade e conta outras

peculiaridades relacionadas:

O ego da gente subia né, claro! [...] 0 que aconteceu: no comeco ela
vinha na tampinha o endereco. Depois vinha nas letras: J sempre era
0 primeiro que era Joinville, mas como o pessoal quer ver, ndo entéao
colocaram o0 J no meio. Colocaram o J I4 no final. Chegou a uma época
ai que o pessoal media a altura do rétulo td& que nem ndés néo
sabiamos. N&o essa aqui é de Joinville, o rétulo € um pouco mais alto
té_210_

Ao se desligar da Cervejaria Antarctica, teve uma nova experiéncia, em 2002,
no mercado da cerveja artesanal, ao ser convidado para trabalhar em uma nova
cervejaria que iria comecar as atividades em Brusque-SC, a Zenh Beer, onde
trabalhou até 2016. Ele contou que precisou se reinventar e deixar de pensar na
producdo comercial para produzir cerveja artesanal, na qual pode utilizar todo seu
conhecimento, por exemplo, criando receitas. Contou que uma das dificuldades foi
sair de um processo padronizado que produzia milhares de litros para produzir
cervejas diferenciadas em quantidades menores. O convite veio porque o dono da
nova cervejaria s6 tomava a Antarctica de Joinville. Com o fim da producéao,
experimentou outras marcas comerciais, mas sempre buscou aquele padrdo de
cerveja e decidiu fabricar a sua cerveja por nao ter encontrado nenhum exemplar
parecido.

Quanto a relacdo da regido com a producao de cerveja, Sr. Curt disse vé-la
como “grande tradigao”, tanto que, segundo ele, o consumo per capita chegou a quase

200 litros/ano?!!. Acredita que depois do fechamento da mais famosa cervejaria de

210 ZASTROW, Curt. Op. cit.

211 A informacéo foi repassada pelo entrevistado. No entanto, conforme Alvarenga (2021) o
volume de vendas da bebida no Brasil em 2020 foi de 13,3 bilhGes de litros. Em termos de
consumo per capita no pais a média em 2020 foi de 62,6 litros por habitante. Ver mais em:
[https://g1.globo.com/economia/noticia/2021/05/23/consumo-de-cerveja-migra-para-dentro-
de-casa-e-volume-de-vendas-no-brasil-e-o-maior-desde-2014.ghtml]. Acessado em: 25 de
abril de 2022.
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Joinville essa tradicdo se perdeu um pouco, pois a demanda cervejeira foi abastecida
por cervejas comerciais vindas de outros estados como Rio Grande do Sul, Parana e
Sao Paulo. Nao se recorda se havia alguém nesse periodo que estivesse produzindo
cerveja caseira, mas acredita que esse repasse de conhecimento est4d sendo
retomado, pois tem muita gente ensinando como se produz a bebida na regido. Ele
mesmo ensina quem solicita. No entanto, disse que precisam seguir o padrdo que
ensina, visto que a producédo fica atrelada ao seu nome. Isso demostra sua
preocupacdo em repassar o conhecimento de produzir, pois entende que as
cervejarias atuais ndo tém tanta preocupagdo com O processo. E que seu nome
poderia ser utilizado como propaganda para a venda e consumo da bebida.
Mencionou algumas pessoas para quem ja ensinou o processo de producdo, como,
por exemplo, seu cunhado que hoje produz uma cerveja Pilsen tradicional, o Sr. Alvaro
da narrativa 2 e o Sr. Lavina da narrativa 3 em seu primeiro processo produtivo.
Particularmente, sobre esse ultimo contou um detalhe que o Sr. Lavina havia
mencionado em sua narrativa que produziu sem ter todos 0s equipamentos e resfriava
o0 mosto no tanque ou na piscina: “...] quando fui 14, ta o equipamento bonitinho,
tanque. SO que na hora de resfriar ele disse: eu vou ter que ir resfriar 14 no tanque
porque ndo tem o resfriador ainda?'?213, E faz uma observacao acerca do fato de que
as pessoas, mesmo tendo alguém que as ensine a fazer cerveja, precisam
acompanhar um processo pratico para realmente ter ideia de como se faz.

Sente orgulho em ser uma referéncia nesse segmento para outras pessoas.
Tanto que, recentemente, foi homenageado por uma cervejaria artesanal da cidade
que colocou seu nome no primeiro tanque da nova planta?!4. No entanto, disse que
nao sente saudades em produzir, pois, foram muitos anos realizando esse processo.
Mas, sente saudades da fabrica por conhecer cada canto e saber como a fabrica era
organizada. Contou que um dia, ao visitar as instalacfes ja desativadas, teve vontade
de chorar ao ver como o local estava abandonado. “[...] eu sinto saudade assim do

jeito que era... [...] conhecia paralelepipedo, por paralelepipedo. Eu trabalhei 38 anos

212ZASTROW, Curt. Op. cit.
213Na narrativa 3, Sr. Lavina lembra dessa situacéo gargalhando.
21%Mostra orgulhoso a foto com seu nome no tanque da cervejaria.
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ai cara. Entdo, entrei com 14 anos. Talvez tenha sido o Unico que quando voltou da
escola?!® voltou para Joinville?6”,

Em informacdo adicional®l’ revelado pelo entrevistado ao ser questionado o
motivo do fechamento da fabrica, ele disse que foi em funcdo da precariedade das
instalacdes, pois como mencionou a planta possuia equipamentos de 1908. Outro fato
declarado é que havia alguns problemas com moradores das edificacdes vizinhas
devido a atividade industrial, tanto que, a cervejaria ja havia realizado o lancamento
da pedra fundamental de uma nova planta produtiva na Estrada Timbé em Joinville.
Esse relato do Sr. Curt mostra a contradicdo do que foi apresentado por Moraes (2020)
como possivelmente a causa do fechamento da cervejaria: a fusdo das duas maiores
cervejarias do Brasil que resultaram no grupo AMBEV.

Ao ouvir esse relato, de certa forma emocional do Sr. Curt, parece ser injusta a
fama atribuida a agua pela qualidade da cerveja que a fez ganhar um patamar de
qgualidade em nivel nacional, tendo em vista que ficou claro que, apesar da qualidade
da 4gua, era o controle do processo o principal segredo. Era uma gestao de processo
feita ndo somente por ele, mas pela equipe que tinha ciéncia da popularidade e
realizava a manipulacdo de todas as etapas com zelo e cuidado. Nesse momento, foi
guestionado pelo entrevistador se achava justa essa fama atribuida a dgua. Ao que
responde, como que se visualizasse toda a planta de producdo naquele momento,

relatou todo o controle realizado:

[...] a sequéncia, digamos de vocé acompanhar, ver a producéo, olhar
se ta de acordo. Se cada um ta fazendo seu trabalho. Vivenciar o
momento de cada fase desde a moagem do Malte. Vocé fazer até uma
amostragem e olhar para ver se o malte estd bem moido. A filtracédo
do mosto, a fervura do mosto que se ta bem. Digamos a fervura é
intensa para poder haver a juncao das particulas que depois quando
ela ta pronta ela vai assentar e vocé tem um liquido fogoso, limpido.
Posteriormente a fermentacdo. A levedura vocé adicionar logo no
inicio na fermentacdo para evitar contaminacbes. Acompanhar
temperaturas de cada tanque. Nossos tanques eram abertos ainda
gue era uma coisa totalmente diferente. Na maturacéo, temperaturas
gque tem que estar certas. O tempo de vocé baixar a temperatura e na
propria filtracdo depois de novo. Sdo acompanhamentos que vocé

215Gr, Curt Zastrou estudou na Doemens Academy em 1972. A escola é uma das mais
tradicionais no segmento e foi fundada em Munique em 1895 pelo Dr. Albert Doemens como
uma escola particular alema para cervejeiros. Disponivel em:
<https://beerandbrewing.com/dictionary/UIBMW3dz3K/>. Acessado em: 22 de abril de 2022.
216 ZASTROW, Curt. Op. cit.

217 Relatada pelo aplicativo de mensagens Whatsapp.
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passava o0 dia todo acompanhando. Entdo cada um tinha a sua
missédo, cada um tinha a sua parte de acompanhar, de fazer o produto.
Dai sim surgiu um produto que conhecido no Brasil todo?*®”.

Ao que o entrevistador pergunta sobre o sentimento que tinha cada vez que

ouvia falar sobre fama da producéo de sua cerveja, se isso era um incentivo:

Claro porque quando vocé ouvia que a cerveja Antarctica de Joinville
€ a melhor do Brasil, isso era um ego, um ego da gente né. Mas vocé
continuava. Vocé sabia que se vocé deixasse de acompanhar a pari
passu a producdo, podia um dia acontecer que o negdcio ia para o
lado daquele que nédo vocé nao queria né. De fazer um produto ser um
produto que nao tava de acordo. Porque para alguém dizer: oh néo ta
boa é facil. Agora para vocé manter a qualidade néo é facil?®.

Encerrou dizendo que, apesar de ndo produzir mais, toma todo dia sua cerveja
por ser um produto natural, logicamente com moderacdo. Mas que ainda assim
continua no certame da producao da bebida e que quando alguém pergunta sobre
como foi ter feito a melhor cerveja do Brasil responde ser uma enorme satisfagéo. “[...]
porque eu comecei sem saber que um dia eu ia virar, hoje com a minha idade, séo 74
anos, eu ainda ser mencionado por alguém que trabalhou na melhor cerveja do Brasil,
é um orgulho muito grande?2”,

A narrativa do Sr. Curt revelou o motivo por ele ter sido mencionado por tantos
personagens que compdem e que contam a histéria da tradicdo da producdo de
cerveja na regido de Joinville: tornou-se um mediador da memoaria cultural da cerveja
artesanal. Ao contar sua historia de vida deixou perceber que a fabrica foi o espaco
apropriado por ele para construir o seu saber-fazer. Pois, cada oportunidade recebida
dentro da fabrica foi vista como oportunidade de agregar conhecimento de todo
processo de fabricacéo de cerveja, por entender que o olhar cauteloso do cervejeiro
para todo o processo fazia a diferenca que lhe confere a insignia de referéncia do
segmento cervejeiro local. No entanto, apesar de todo o entendimento e cuidado em
todas as etapas do processo produtivo da melhor cerveja do Brasil, na época, néo
postula como coadjuvante entre a maioria dos consumidores como um dos
responsaveis pela fama da cerveja produzida no local que é atribuida a agua.

Demostrou certa timidez ao ser informado sobre o reconhecimento e homenagens

218 ZASTROW, Curt. Op. cit.
219 1d. Ibid.
220 1d. Ibid.
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feitas pelos produtores de cerveja local e com os constantes convites em voltar a
produzir cerveja que recebe. No entanto, disse que seu tempo de panela ja passou,
mas que é amigo de todo cervejeiro que quer conversar sobre o0 processo de producéo

de cerveja.

3.7 Narrativa 10: Adriano Francisco Reinert — a visdo de um caseiro comercial

A narrativa de do Sr. Adriano € interessante para esta pesquisa, apos todas as
narrativas anteriores, por apresentar o ponto de vista dessa tradicdo da producéo de
cerveja de um caseiro que empreendeu e montou uma cervejaria artesanal de cunho
comercial. Natural de Joinville, Sr. Adriano Francisco Reinert tem formacao na area
de engenharia mecanica, gosta de fazer cole¢bes de objetos antigos e disse ter raiz
alema e italiana na familia. Por essa predilecdo em antiguidades comecou, em
parceria com um primo, a pesquisar a histéria das familias e montaram uma arvore
genealdgica da Familia Reinert de descendéncia alema. Contou a longa pesquisa que
fez: seus ascendentes desembarcaram no Brasil, em 1843, em Desterro. Suas
pesquisas apontaram que havia duas dinastias Reinert na Alemanha: uma mais nobre
do Duque Frederic Il e outra das familias que habitavam o entorno do Rio Rhein, que
possuiam algumas particularidades: habilidades em construcdo, musica e producao
de cerveja. Por parte de pai, a maioria da familia tinha habilidade em tocar gaita, a
qual era sabida por ele; pedreiros: dos 17 irméos do pai, 14 trabalharam construindo
igrejas na regiao; e cervejeiros. Essa Ultima, disse que ndo tinha informacao de que
alguém recentemente tivesse produzido a bebida e, ao comentar isso com seu pai, foi
questionado por que ndo comecava ele a produzir. Na busca pelo histérico familiar
descobriu que seus ascendentes alemaes participaram, por volta de 1224, da criacao
de uma receita de cerveja chamada de kolsch.

No entanto, seu contato com a producéo de cerveja caseira aconteceu a convite
de um amigo para acompanhar uma producéo na garagem de casa. Apos participar
do processo com 0 amigo, comecou a ter mais interesse pelo assunto, participando
de mais cursos de formacao de produtor caseiro. Depois investiu em equipamentos,
e fez sua primeira cerveja: uma Blond Ale para consumo e convidou amigos para
degusta-la. Mas sua “veia empreendedora” ja acendeu e pensou que poderia
comercializar sua producdo. Na ocasiao, havia recém-inaugurado uma cervejaria na

cidade que o convidou para produzir sua cerveja em uma parceria que durou alguns
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meses. Apos, teve a ideia de montar uma planta propria que produzisse cerveja no
estilo alem&o vindo ao encontro da histéria da familia.

Diante dessa ideia, em 2015, foi convidado para conhecer uma cervejaria
montada por um alem&o que veio para o Brasil, mas deseja retornar ao seu pais de
origem, e iria encerrar as atividades do empreendimento. Nessa visita, adquiriu 0s
equipamentos que eram de origem alemad. Contou que, na saida, jA com o0s
equipamentos preparados para uma producado comercial e quando ja se arrumava
para voltar & cidade, o antigo proprietario e mestre cervejeiro formou-se numa das
mais antigas escolas cervejeiras??!, lhe entregou algumas receitas: “[...] um presente:
trés folhas A4 com receitas da bebida criadas, por eles em um software chamado
beersmmith?22, com a condicdo de que ele as mantivesse originais: uma
hefeweissbieer, Marzen ou Oktoberfest e uma doppelbock. De posse dos
equipamentos e com as receitas, Sr. Adriano disse que procurou o Sr. Dorval para
verificar se havia disponibilidade dos insumos em sua brewshop (Sr. Dorval ja possuia
loja fisica para revenda). Entdo, baseado nas receitas, disse que teve entendimento
de como foram elaboradas as receitas da escola alem& e complementou esse saber
ao concluir o curso de mestre cervejeiro na Escola Superior de Cerveja e Malte de
Blumenau.

Relatou ainda que, em conversa com o cervejeiro aleméo que lhe vendeu os
equipamentos, contou que aquela que se chama de cerveja artesanal no Brasil € a

cerveja comum que se produz na Bélgica e na Alemanha??3, pois |4 ndo é comum

221 Realizaram curso de mestre cervejeiro na Universidade de Weihenstephan na Alemanha.
Fundada em 1868, é uma das 100 melhores do mundo.

222 E um software, famoso em todo o mundo, utilizado para criar receitas de cerveja. Criado
por Brad Smith, ele possui uma base de dados de equipamentos, insumos, adjuntos, agua e
estilos, que sdo utilizados para criar receitas capazes de simular como a cerveja ficara
comparando a receita criada com a base de estilos.

223 Informacéo foi reportada pelo entrevistado. No entanto, de acordo com Morado (2009)
existem paises que criaram nucleos de formacédo e disseminagdo da cultura cervejeira
desenvolvendo estilos proprios conforme elementos culturais de suas regides. No entanto, o
reconhecimento de uma escola deve levar em conta o reconhecimento, inovacoes, rupturas e
contribuices que ela proporciona em nivel mundial. A respeito das duas escolas cervejeiras,
Morado (2009) diz que a Bélgica é reconhecida como o pais da cerveja pela enorme variedade
de estilos, variacdes e combinagBes tornando-se simbolo de diversidade por desafiar todos
os limites em relacdo a cerveja. Em seu territério encontra-se a maioria dos mosteiros
cervejeiros. Ademais, a cerveja belga foi reconhecida como Patrimonio Imaterial da
Humanidade reconhecida pela Unesco em 2016.

0 pais tem uma estrita relacdo com a cultura da bebida e tem importancia historica no rigor,
padrbes e técnicas com a Lei de Pureza de 1516. E também grande fornecedora de IGpulo
para cerveja e desenvolvedora de estilos préprios de cerveja.
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producdo em grande escala e a producéo diferenciada de estilos € novidade em terras
brasileiras. E que, a pedido dele, deveria manter esse “padréo artesanal”, ou seja, dar
tempo para a cerveja descansar, maturar e aprimorar os sabores. Dessa forma, o Sr
Adriano disse que o conceito que aprendeu para produzir cerveja artesanal ndo é fazer
como qualquer um, mas criar uma receita e produzir por demanda em volumes
menores, de modo que se permita dar esse descanso necessario, combinando com
preferéncia e harmonizacao da culinéria local. Em sua opinido, a produc¢éo de cerveja
diferenciada deveria perder o rétulo de artesanal, pois, da forma como séo vistas no
Brasil, representa uma producdo de cerveja feita no fundo de quintal de qualquer
forma. Ao contrario disso, tem um conceito de que fazer artesanal é “quem faz de
forma minuciosa, no detalhe, sem quimica, sem conservantes, sem nada®?*". E fala

sobre a visdo que tem de sua cervejaria:

O que eu botei na cabeca: eu quero ser uma cervejaria artesanal, no
conceito alemdo de eu ter 50,1002% mil litros que seja por més,
mantendo a tradicdo do fazer daquele jeito que o aleméao faz a mais
de mil anos. Todas elas fazem artesanalmente??®

Ao se estabelecer comercialmente, disse que pensou seu negoécio como
inddstria por ja possuir outros negécios. Mas aplicando seu conceito administrativo
nao pensou em crescimento, mas em produzir comercialmente e ter volume
necessario para manter a fabrica “viva”, uma vez que fez um grande investimento para
montar a planta. Ao comecar essa producéo, apontou que uma das dificuldades era
em relacdo aos insumos. Por seguir o padrdo de producdo da Alemanha, utiliza
produtos importados que estdo disponiveis no comércio em pequenas quantidades,
pois as grandes quantidades sao distribuidas para cervejarias maiores que ja
produzem ha mais tempo. Outra dificuldade € em relacéo a origem desses insumos
que, por serem importados, sdo distribuidos em quantidades menores e, em
consequéncia, a demanda é maior e o custo aumenta. Faz referéncia a demanda com

receio em disputar os insumos com o préprio movimento cervejeiro que vem

224REINERT, Adriano Francisco. Adriano Francisco Reinert: depoimento [setembro. 2021].
Entrevistador: Jean Marcelo Dias. Joinville, 23 setembro de 2021.

225 O Projeto de Lei (PL) 5.191, de 20 de mar¢o de 2013 (BRASIL, 2013), que tramita junto a
Camara dos Deputados, que dispde sobre a producéo de cerveja artesanal, possui em seu
texto que sera designado produtor artesanal todo aquele localizado em area urbana que nédo
ultrapasse a quantidade de 30 mil litros anuais de producédo

226 REINERT, Adriano Francisco. Op. cit.
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crescendo em uma cidade com tradicdo em producdo e consumo de cerveja.
Atualmente, se diz mais tranquilo em relacdo a isso, pois, sua planta ja produz cerca
de 14 mil litros/més e € considerada uma das maiores cervejarias em producdo da
regido, o que facilita o acesso aos fornecedores.

A fala acima do Sr. Adriano deixa transparecer que, ao fazer os comentarios
sobre o que € uma cerveja artesanal, tenta elevar o conceito de sua producao de
cerveja em relacao as demais. E, de certa forma, desqualifica a producao de cerveja
artesanal caseira quando, em seu conceito, o termo artesanal representa uma
producao realizada de qualquer forma. Essa nocao se contrapde as declaracdes das
outras narrativas que mencionaram que a producéo caseira deve obedecer a padrées
e regras de sanitizacdo que, se nao forem seguidos, podem comprometer todo um
lote por contaminacdo. Além do mais, os entrevistados que produzem as cervejas
caseiras ndo mencionaram utilizar compostos quimicos e conservantes, ao contrario,
também corroboram com a ideia de ndo incluirem nada em suas receitas. E, por fim,
a visdo que tem de futuro contradiz com sua proposta de artesanal e com o Projeto
de Lei, que ainda est4 em tramite no Congresso Nacional, que irda ponderar o volume
de producéo produzido para que uma cervejaria seja considerada artesanal. E uma
“visdo empreendedora” que cria uma dicotomia, pois disse que precisa de volume para
manter seu negécio de producdo sob a forma artesanal em pequenos lotes sobre
demanda.

Em relacdo a sua cervejaria, disse que seu projeto é ser reconhecida como a
cervejaria mais alema do Brasil e que, em sua visdo, ja esta conquistando esse lugar
na regido. Vende sua producdo de cerveja para varios locais do pais, entretanto,
admite que hoje nao tem estrutura para comercializar grandes volumes de seu produto
além da regido de Joinville. Revelou fazer parte de uma comissdo nacional que
protege as cervejarias contra a compra por grandes corporagdes. Em relacdo aos
préximos passos para melhoria de sua planta produtiva, disse que quer continuar
artesanal para dar continuidade a tradicéo historica da familia. Sobre isso, tem mais
um conceito: o de que sua cervejaria continua produzindo artesanalmente e nao de
forma artesanal:

Artesanal é fazer do jeito original. TA o conceito Brasil. Vamos
entender assim. Original alem&o. Artesanalmente, € quando vocé faz
aquele estilo mais caseiro, uma coisa bem improvisada. Ta vocé tem
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0s equipamentos l4 que funciona, é inox, mas nao tem caracteristicas
de equipamento moderno??’.

hY

Ainda em relacdo a atualizagcdo de processos, moderniza sua cervejaria
investindo em tecnologia com foco em “ter mais tempo para pensar e menos tempo
para operar”. Sendo assim, investiu em uma planta moderna que permite diminuir o
tempo de operacdo da producdo e oportunize tempo para que possa pensar em
ajustes das receitas e outros processos. Outro investimento realizado foi em um
sistema de filtragem ultravioleta que “zera®?®” a agua que sera utilizada a producéo e
com a utilizacdo do software beersmith??® pode equalizar os minerais, a partir de
parametros existentes no sistema e reproduzir as condi¢cdes minerais da agua de cada
cidade original do estilo da cerveja que ird produzir.

Em relacdo a tradicao cervejeira da regido, disse que Joinville ja tem destaque
nesse segmento ao pensar na recente histéria de sucesso da Cervejaria Antarctica
até na mais antiga, a Cervejaria Schmalz, que produziu a primeira cerveja local?3°.
Isso permitiu criar um cendrio histérico de destaque. Entretanto, disse que, em certo
momento, toda essa tradi¢cdo da cidade foi esquecida. Mas esse cenario de producéo
de cerveja voltou a crescer e tem se fortalecido a cada ano. Segundo ele, a
macrorregido € a maior produtora de cerveja artesanal, ndo em volume, mas em
qguantidade de cervejarias e cervejeiros caseiros per capita. Em sua opinido, Joinville
ainda ndo é uma cidade cervejeira, mas estd no caminho. Precisa ser feito um trabalho
forte de “conscientizacdo” para mostrar o que se esta fazendo nesse sentido e nédo
somente fazer, mas também divulgar. Uma das sugestfes € a cidade trabalhar com o
turismo para ser conhecida e reconhecida como um local que fabrica e que vende
boas cervejas em um volume que seja comum ela estar presente na mesa do
consumidor.

Uma das acfes que estdo sendo realizadas para que essa tradicdo seja
continuada € o trabalho feito pelas entidades com foco no setor turistico e que tem

mostrado resultado. Cita que Bélgica e Alemanha utilizam as cervejarias como

22 REINERT, Adriano Francisco. Op. cit.

228 Retira todos 0s minerais presentes na agua.

229 E um programa de computador popular entre os cervejeiros com uma base de informagées
que permite ao usuario fazer experimentos e simular a producédo de uma receita de cerveja
utilizando parametros pré-existentes no sistema. Disponivel em:
<https://cervejaemalte.com.br/blog/usar-ou-nao-beer-smith/>. Acessado em: 26 de abril de
2022.

230 \Ver mais sobre as primeiras cervejarias no capitulo 1.
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referéncia turistica como forma de atrativos em rotas e este modelo poderia ser
explorado pela regiao.

Uma forma de se fazer isso, seria abrir as cervejarias para que os visitantes
possam conhecer o empreendimento no qual as cervejas sédo produzidas e agregar
outros valores, como, gastronomia, histéria e ambiente tipico, sendo oportuno para
fomentar o potencial turistico e, a0 mesmo tempo, mostrar as boas cervejas que sao
produzidas localmente. Encerrou dizendo que a producao de cervejas hoje faz parte
da sua vida, pois foi um projeto pessoal criado a partir de uma tradicdo familiar que,
mais tarde, sera repassada para seu filho. Disse que tem prazer em estar naquele
espaco porque é um ambiente frequentado por sua familia e |he proporcionou
conhecer varias pessoas que, identificadas com o segmento, se reinem em torno da
cerveja para conversar, consumir e produzir cerveja.

A narrativa do Sr. Adriano mostrou que construiu seu conceito de producao de
cerveja artesanal, que oportuniza varios pontos de discussdo em torno dele, como,
por exemplo, uma das carateristicas de producéo de cerveja artesanal é produzir em
volumes menores do que as comerciais. No entanto, sua narrativa adota um discurso
industrial, que € antagdnica ao seu proprio conceito, com pensamento de expansao
da planta produtiva para manter a viabilidade do negdcio, que faz sentido, ou com
vistas para a ampliacdo de sua rede de distribuicdo. A0 mencionar que investe em
tecnologia cervejeira para automatizar o processo de producao e redirecionar seu
tempo para ajustes correc6es e melhorias no processo, percebe-se que a ideia é
contraria ao conceito de producdo da narrativa do Sr. Curt que, segundo pensa,
produziu a melhor cerveja do Brasil. Enquanto para o Sr. Curt, acompanhar todo o
processo produtivo era o segredo do neg6cio, para o Sr. Adriano, a utilizacdo de
aparato tecnolégico tem ideia de dar autonomia na producdo. Revelou que nao
percebe Joinville como uma cidade cervejeira ainda sendo essa formulacdo um tanto
contraditdria, tendo em vista que lembrou em sua narrativa a historia da tradicdo de
producao de cerveja local ao falar das antigas cervejarias. No entanto, em sua ultima
fala retoma a origem de produtor caseiro ao ver a producéo da bebida como elemento

de sociabilidade ao mencionar a unido de pessoas em torno dela.
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3.8 Uma Rota ou itinerarios para 0s caseiros?

Conforme mencionado anteriormente, existem discussdes acerca do uso mais
adequado das palavras rota e roteiro. No entendimento do autor da pesquisa dessa
dissertacdo, o uso mais apropriado seria o do termo lItinerario Cultural, tendo em vista
gue a sua acepcao vai aléem de se percorrer um caminho, que mobiliza historicamente
o patriménio e atores locais. Ele carrega uma bagagem de significados, a experiéncia
do lugar da historia, do saber fazer das pessoas e do territério mobilizado. No entanto,
durante as entrevistas, as discussdes foram propostas a alguns cervejeiros utilizando
a expressao de Rota Cervejeira de SC ou Rota da Cerveja.

Para continuar o debate sobre o tema, resgata-se aqui um resumo dos dados
da pesquisa com as cervejarias e com 0s produtores caseiros quando perguntados
em relacdo a rota. Na pesquisa com 0s cervejeiros caseiros, 42,86% dos
respondentes disseram que nao conheciam a rota ou seu significado. Em um
comparativo com a pesquisa das cervejarias, que oficialmente fazem parte da rota, o
percentual € ainda maior, com 55,9% dos respondentes que afirmaram que nao tém
conhecimento. Ou seja, pode-se dizer que, para a maioria, a rota nao € representativa
para o grupo do territério do qual ela pertence. “Nao sei. Pode ser que tenha lido
alguma coisa, mas nao sei®"”.

Mesmo os que a conhecem ou ouviram falar ndo tém um entendimento sobre
o significado de sua criacao atribuido pela Lei. Entre as cervejarias, esse numero é de
38,90%. Esse percentual praticamente € 0 mesmo entre 0s cervejeiros caseiros com
38,10%. Isso pode ser percebido na narrativa dos entrevistados que, ao serem
guestionados, aparentaram ter pouca convicgdo em relacdo ao questionamento.
Como, por exemplo, o Sr. Cleto da narrativa 5, disse ja ter ouvido falar, mas que néao
tem grande conhecimento sobre o0 assunto e, tampouco, sabe dizer quais cervejarias
fazem parte da rota. No entanto, a sua entrevista revela que ele saberia elaborar um
tracado das cervejarias da regido e menciona varias delas. Porém, sobre a rota oficial
do Estado reafirma nao ter conhecimento. “[...] as cervejarias mesmo eu sei todas. As
cervejarias. Agora a rota que eles véo fazer ja ndo sei®®*?”. Essa afirmagao, mostra que

a rota oficial ndo tem identificagcdo com a comunidade local. Entretanto, corrobora com

231 FRANGCA, Fabio Gongalves de. Op. cit.
232 BENETTA, Cleto Dalla. Op. cit.
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0 conceito de itinerario, pois, o caseiro de forma empirica, residente na regiao,
idealizou uma lista com os empreendimentos cervejeiros de varias cidades. Outro
exemplo no qual esse conhecimento local poderia refor¢car o uso do termo itinerario
cultural de cervejas artesanais pode ser observado nas falas do Sr. Dorval (narrativa
6) e do Sr. Fabio (narrativa 7). Fazem referéncia a varios produtos artesanais que séo
comercializados em muitas regides como, por exemplo, pdo caseiro, geleias,
embutidos, queijo, entre outros. Dessa forma, pensam que a cerveja caseira também
poderia entrar nesse rol de produtos, pois, como se apontou no estudo das leis, ndo
ha proibicdo do caseiro em produzir a bebida. O Sr. Dorval ainda comenta que, em
muitos lugares, estdo sendo criados nucleos para permitir os registros de produtos
artesanais locais para a pratica do comércio regionalizado. Esse tipo de registro?3?
esta em discusséao pelo poder publico, tendo em vista que o consumidor necessitara

da garantia de qualidade dentro de padrdes sanitarios.

A gente tem tantos projetos bons aqui na Estrada Bonita, todos
fomentados pela Fundagéo 25 de Julho. Por fundagtes de Joinville
mesmo. Entdo porque a cerveja ndo pode entrar nele. Porque ela
precisa ser descriminalizada. Como existe cachaca existem varias
coisas que podem ser legalizadas, entende. Entdo tudo dentro da
normalidade né. Eu acho que tem que respeitar isso. Respeitar
inddstria, respeitar o artesanal e respeitar o caseiro de uma certa
forma?34.

O Sr. Fabio ainda expde que as pessoas de uma comunidade sabem quem
produz cerveja caseira. Essa identificacdo das pessoas de um lugar em relacdo ao
produtor pode ser vista como o reconhecimento dos valores imateriais (patrimonio
intangivel) do saber fazer cerveja. E, ao compartilharem essa informacgéo, acabam, de
certa forma, contribuindo para o enriquecimento dessa tradicdo ao disseminar a
pratica do lugar, caracterizando uma interacao dinAmica entre o homem, sua cultura
e 0 meio em que vive.

Sobre o contexto de padrbes sanitarios, todos os entrevistados reforcaram os

cuidados que o processo de producgao de cerveja artesanal caseira deve ter, seguindo

233 Como exemplo: Em nivel nacional o Selo ARTE é um certificado de identidade e qualidade,
que possibilita o comércio nacional de produtos alimenticios elaborados de forma artesanal.
Ver mais em: [https://www.gov.br/pt-br/servicos/obter-selo-arte-para-produtores-artesanais.
Acessado em: 05 de fevereiro de2022. Outra iniciativa, a exemplo, do Rio Grande do Sul a
Divisdo de Inspecéo de Produtos de Origem Animal (DIPOA) atua na fiscalizagéo da producgéo
de produtos como embutidos, queijos, mel, entre outros.

234 CAMPOS NETO, Dorval. Op. cit.
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regras de higienizacdo e sanitizacdo. Percebe-se que existe uma preocupacado em
relacdo a isso: “[...] um cervejeiro caseiro. Ele quando vai fazer uma artesanal o
sistema de sanitizacdo que ele vai fazer em todas as panelas e equipamentos dele é
como uma cervejaria grande?3”. O que contrapde a fala do Sr. Adriano (narrativa 10),
gue possui cervejaria regulamentada e que, quando se refere a producao de cerveja
artesanalmente realizada fora de um estabelecimento, diz que essa é feita de qualquer
jeito. Expbe, de certa forma, uma preservacdo do segmento comercial e uma
preocupacdo quanto a venda do produtor caseiro em razdo de uma concorréncia
desleal, dado ao grande investimento feito pelas cervejarias. Pois, como se viu,
guando o cervejeiro caseiro legaliza seu negdcio e passa a ser comercial, ele é
obrigado a cumprir uma série de exigéncias legais e sanitarias, o que acarreta um
investimento consideravel.

Para o Sr. Cleto, por exemplo, uma contribuicdo da rota para os caseiros é a
possibilidade de troca de conhecimento que pode acontecer entre um cervejeiro
profissional e um caseiro em relagdo ao processo. “[...] tem cervejarias que tém
tradicdo. Tem umas que tém histéria. E tem umas que tém o cara que faz?3¢”. Na
percepcdo dele, a promocao de eventos dentro das plantas abriria um espaco de
visitacdo para que mais produtores pudessem ver e trocar conhecimento sobre uma
producao industrial. Isso fica muito evidente na narrativa do Sr. Oscar que foi enfatico
em falar que, para ele, uma rota criada por Lei que o diga o que fazer ndo existe. Disse
que prefere usar seu conhecimento e promover com amigos ou pessoas conhecidas
itinerarios em cervejarias. Para ele, o diferencial € fazer com que o0s visitantes possam
ouvir a historia da cervejaria e dos estilos e o servico de como servir uma cerveja. Cita
como exemplo a forma de servir uma cerveja Weiss, de modo correto e no copo certo,
que foi a experiéncia que 0 marcou ao experimentar uma cerveja artesanal.
Entretanto, como se viu na pesquisa de perfil das cervejarias, ao tornar sua producao
comercial, a troca de conhecimento do modo de fazer ndo é evidenciada, pois a
cerveja € vista como um produto que precisa de um retorno financeiro. Sendo assim,
o compartilhamento de conhecimento é técnico e fica restrito aos funcionarios das

cervejarias. Ao contrario do que acontece com a producgéo caseira de cerveja.

235 FRANCA, Fabio Goncalves de. Op. cit.
236 BENETTA, Cleto Dalla. Op. cit.
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Nas narrativas dos cervejeiros, varios deles se referiram ao Sr. Monich
(narrativa 4), como professor. Dos entrevistados foi 0 que demostrou ter maior nogao
sobre a Lei da Rota da Cerveja de SC. Disse que esse conhecimento aconteceu por
acaso, quando buscava informacdes sobre o Pronatec e esbarrou com o PL.
0249.2/2015 de autoria do Deputado Gean Loureiro. Contou que, inclusive, tentou
entrar em contato para conseguir mais informacdes, pois como haviam formado varios
cervejeiros em cursos de capacitacdo, o objetivo passou a ser a busca por demanda
de consumidores para as artesanais e ele vislumbrou na rota uma possibilidade. No
entanto, ndo obteve nenhum retorno por parte do Deputado. A parceria com o turismo,
segundo ele, seria uma forma de viabilizar o crescente negdcio e suprir a demanda
gue comecava se formar, ajudando assim, as cervejarias locais. Comentou que Santa
Catarina tem fatores que ajudariam a fomentar o turismo cervejeiro e dentre eles citou
a paisagem fantastica, as cervejas de qualidade, a variedade de estilos e o bom preco
se comparado aos grandes centros. Porém, referente a rota, disse que nédo lembra
dos detalhes do projeto, mas via com bons olhos iniciativas como essa que instiguem
o segmento: “[...] todo projeto de incentivo a cultura, de incentivar o turismo
relacionado a cerveja ele tem que ser bem-vindo?3"”.

O conhecimento sobre a Lei da Rota da Cerveja e de seus objetivos por parte
do Sr. Monich se d4, em parte, porgque ja esteve dos dois lados: como produtor caseiro
e como empresa comercial. Entretanto, ao continuar a entrevista, deixa transparecer
que a rota nado foi estruturada na regido, pois ele fez contribuicbes com ideias de
eventos que poderiam girar em torno dela. Segundo ele, ndo havia nada organizado
de fato, mas se a rota fosse estruturada ndo haveria como dar errado, pois muitas
pessoas que visitam o estado fazem sua propria visitacdo nas cervejarias. No entanto,
ele tem entendimento de que a rota ndo € um projeto para 0 cervejeiro caseiro.
Sobretudo, ao analisar sua narrativa, pode-se perceber que ele utiliza elementos do
conceito de itinerario quando fala da paisagem natural do Estado que poderia estar
em sintonia com a rota e com o patrimoénio cultural disponivel em seu territorio. Na
opinido dele, a estruturacédo desse projeto € uma questao de dialogo entre as partes
envolvidas:

[...] se me perguntar o que precisaria fazer: chama as pessoas para
conversar. Chamo os cervejeiros para conversar. Chama as
cervejarias para conversar. Primeiro pensando € uma rota, ela € uma
rota industrial. E uma rota comercial. Ndo é uma rota de cervejeiro

237 MONICH, Marcelo Ricardo. Op. cit.
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artesanal isso eu tenho bem separado na minha vida né. O cervejeiro
caseiro tem uma vida prOpria e as cervejarias tém outra. Elas se
cruzam porgue a gente € amigo e porque normalmente as cervejarias
eram de cervejeiros caseiros [...]?®".

Sobre 0 que a rota poderia agregar para o produtor caseiro, Sr Monich disse
gue ela poderia servir como agregador de conhecimento, tanto para o cervejeiro que
produz em escala quanto para o caseiro. ISso porque a rota possibilitaria a vivéncia
de outros processos de producao, a experimentacdo de novas cervejas, conhecer e
conversar com outras pessoas numa clara ideia de sociabilidade. O produtor caseiro
poderia, ainda, ser beneficiado com o processo ao poder entrar em uma fabrica de
escala industrial, até para ter ideia de um dia regularizar sua producéo para a venda.
E agregaria muito para manté-lo nessa cultura e expandir o mercado, pois, €
principalmente o caseiro que consome a rota e acabaria levando mais pessoas a
conhecé-la.

Dessa forma, percebe-se que ndo ha uma identificacdo da Rota da Cerveja de
Santa Catarina pelas pessoas que fazem parte dos territorios dimensionados por ela.
E os que a conhecem tém pouco ou quase nenhum entendimento de seu significado.
De acordo com Pollak (1989), que utiliza a legitimacédo de testemunhos orais como
fontes historicas, essa identificacdo é construida de forma dindmica e coletiva através
das memorias sociais. E importante considerar que as pessoas que propriamente
constituem a rota ndo a reconhecem e isso acaba tornando-a ilegitima. Portanto, a
existéncia dessa rota passa a ser vista como imposicdo de uma memoaria oficial
regulamentada por uma Lei do Estado.

Ao atentar-se para a construcao da trama que envolveu as narrativas sobre a
tradicdo da producao de cerveja da regido, Pollak (1989), é possivel observar que as
histérias do passado sao reinterpretadas de acordo com as disputas do presente.
Algumas, de forma impositiva, tentam legitimar e dar credibilidade a uma tradi¢cao
escrita em papel com discurso que se mostra arbitrario em relacao aos fatos narrados
pelos personagens locais. A utilizacdo da metodologia da histéria oral permitiu a
desconstrucao de uma narrativa oficial possibilitando ter uma visao “de baixo para
cima” ao dar entendimento de como a histéria € narrada e constituida através dos

fragmentos individuais. E faz pensar no relevante papel do estudo historico na

28 MONICH, Marcelo Ricardo. Op. cit.
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construcdo de narrativas contemporaneas que séo direcionadas para outros fins de

contexto politico e econémico.
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4 ENGARRAFANDO TUDO (CONSIDERACOES FINAIS)

O objetivo desta dissertacdo foi estudar a pratica da producdo de cerveja
artesanal da regido de Joinville sob a ética do patriménio imaterial, implicado em sua
dimensdo memorial e identificatoria. Nesta perspectiva, a bebida foi evidenciada nao
como produto, mas sim como portadora de sociabilidade manifestada em seus
saberes que podem ser transmitidos de forma intergeracional. O ponto de partida para
esta discusséo foi analisar a Lei n® 16.880, de 18 de janeiro de 2016, promulgada pelo
Governo do Estado de Santa Catarina, que criou a Rota da Cerveja. Considerando o
contexto estudado, esta dissertacdo teve como problema de pesquisa estudar se a
cerveja artesanal de Joinville pode ser considerada um patrimonio cultural regional,
tendo como questdo de investigacdo: De que maneira o saber fazer da cerveja
artesanal pode se tornar um patriménio imaterial levando em conta elementos que nao
estdo presentes na sua captura/enquadramento pela atividade turistica? O objetivo
geral foi identificar quais elementos que estdo ou nao presentes na Rota da Cerveja
Artesanal Caminho dos Principes que podem caracterizar a tradicao da producao de
cerveja artesanal da regido como patriménio imaterial.

Sendo assim, o primeiro capitulo mostrou um estudo do conjunto de Leis que
regulamentam a producao de cerveja no Brasil fazendo um retrato dos marcos legais
na esfera federal e estadual. Esse tdpico assinalou que, a partir do momento em que
a bebida comecou a ter notoriedade, em épocas passadas, por sua comercializacdo
ou pelo aumento do volume de producao, passou a ser regulamentada pelo Estado.
Em um primeiro momento, essa normatizacao foi feita por questdes econémicas e
para regular sua qualidade e, posteriormente, para ser regrada em questdes
sanitarias. Dessa forma, a producdo de cerveja foi cercada por decretos e
regulamentacdes atreladas a motivacées econémicas e politicas.

Em seguida foi apresentada uma analise especifica da Lei n° 16.880/2016 que
criou a Rota da Cerveja de Santa Catarina. Em seu texto tem como justificativa
promover a cultura e a tradicdo cervejeira das regides do Estado; sobretudo, destaca
a cultura cervejeira das cidades de colonizagédo germanica e a existéncia de diversas
fabricas e cervejarias artesanais. A Lei tem como objetivo incentivar toda cadeia
produtiva da bebida como as microcervejarias, maltarias, produtores de insumos e
equipamentos, instituicdes de ensino cervejeiro e produtores caseiros a promover a

cultura e a producéo da cerveja artesanal catarinense, bem como, a promocéo de



197

eventos, o desenvolvimento do turismo e a criagcdo de emprego e renda. A partir de
sua criacdo, os promotores da referida Lei utilizaram o mapeamento turistico oficial do
Estado para definir microrregiées, conforme localizagdo do municipio, como forma de
exploragéo da Rota da Cerveja. A microrregido situada a Nordeste de Santa Catarina,
gue abrange 13 municipios, incluindo a regido de Joinville, € denominada de Caminho
dos Principes e foi o local de pesquisa desta dissertacdo. O estudo sobre 0s marcos
legais mostrou que ainda ndo ha nenhuma Lei que especifique, de forma clara, o que
caracteriza uma cervejaria artesanal. Entretanto, ha uma discussao proposta pelo
Projeto de Lei (PL) 5.191, de 20 de marco de 2013 (BRASIL, 2013), junto a Camara
dos Deputados Federais, que podera caracterizar esse tipo de atividade baseada em
sua producéo anual.

Diante disso, nesta dissertacao, foi mobilizado e desenvolvido um conceito de
producdo de cerveja artesanal, baseando-se em alguns estudos realizados por Pellin
(2016), Eltermann, Matos e Silva (2016) e Mello e Silva (2020), que classificam a
producdo das cervejarias artesanais segundo o volume mensal de producg&o. Outro
critério € que o destino da cerveja ndo tenha fins exclusivos de comércio. Sendo
assim, este trabalho considerou como producado de cerveja artesanal aquela que tem
como esséncia um processo produtivo de pequena escala que, segundo Eltermann,
Matos e Silva (2016), deve ser no maximo até dois mil litros/més. Nao ha nenhuma
Lei atualmente que impeca o cervejeiro caseiro de produzir sua bebida de forma
artesanal, desde que nao tenha intencéo de venda. Porém, caso o produtor artesanal
intente em legalizar sua planta produtiva, o estudo das leis constatou a falta de
legislacdo especifica que possa auxiliar esse produtor. Isso se da porque toda a
producdo de cerveja esta sob a tutela da Lei Geral de Producgéo de Bebidas do Brasil
que abriga, independente do volume de producéo, todos os tipos de cervejaria.

Diante do exposto, foi realizada uma coleta de dados primarios em uma
pesquisa junto as cervejarias artesanais e seus atores para conhecer o perfil dos
respondentes e de seus empreendimentos em um contexto socioeconémico, com a
finalidade foi entender essa cadeia produtiva. Conclui-se que as cervejarias artesanais
tém uma capacidade relativamente baixa de producdo se comparadas as instalacdes
de cervejarias industriais, porém possuem grande variedade de estilos produzidos. A
producdo em pequena escala e a variedade de producdo sdo caracteristicas das
producdes de cerveja artesanal que exploraram nichos diferentes de mercado que

procuram bebidas diferenciadas.
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Para o IPHAN, as praticas e dominios da vida social sdo manifestadas em
saberes, oficios e modos de saber fazer que podem ser transmitidos de forma
intergeracional. Na pesquisa realizada, cerca de 51% dos proprietarios de cervejarias
artesanais respondentes conheceram o processo produtivo com apoio de grupos da
comunidade local como amigos, familiares ou cursos na cidade. A transmisséo desse
conhecimento de forma familiar apareceu apenas para 28% dos pesquisados. Esse
repasse acontece de uma forma mais explicita entre os produtores até o momento em
gue legalizam a producéo de cerveja artesanal e resolvem empreender no segmento.
Porém, quando esse produtor caseiro comeca a produzir de forma comercial, ele deixa
de ver a producdo de cerveja como hobby e passa a vé-la como um produto de
sustento que precisa de um retorno financeiro, muito em vista, pelo montante investido
em uma planta de producdo para atender a legislacdo. O compartiihamento do
conhecimento depois de ter o negoécio regulamentado é realizado de forma técnica,
por meio de processos e receitas e fica restrito ao funcionamento do empreendimento.
Em relacdo ao conhecimento da Rota da Cerveja pelos produtores artesanais, a
pesquisa revelou um desalinhamento da proposta com os envolvidos, uma vez que
55,9% dos respondentes, apesar de ja terem ouvido falar sobre o tema, desconhecem
seu real significado. Sendo assim, a relacao da cerveja com a cria¢do da rota pode se
resumir a uma selecdo de patrimbnio que foi nomeado pelo poder publico para,
conforme sua justificativa, criar um apelo turistico e econémico. Para isso, apoia-se
na tradicdo das regibes do Estado como produtora e consumidora de cerveja.
Entretanto, ndo foi apresentado na justificativa do PL, estudo ou pesquisa que
comprovasse essa justificativa.

Frente a isso, o poder publico poderia solicitar aporte de instituicdes que
promovem pesquisa ou de técnicos responsaveis por estudos que interpretam e
aplicam a legislacdo vigente no pais para elaboracdo de projetos culturais. A
academia e os institutos de pesquisa devem ser vistos como parceiros na busca pela
valorizacao e pela preservacéo desses bens culturais. Outro exemplo, além da prépria
criacdo da Lei, foi a utilizacdo do termo “rota”. Existem varios estudos no meio
académico e entre os estudiosos do patriménio cultural sobre as suas designacdes e

formas de aplicacédo?®. Diante disso, fez-se uma andlise dos termos: rota, roteiro e

2% Como exemplo de estudos realizados, pode-se citar: “Comité Cientifico de Itinerarios
Culturais (CCIC), que integra o Conselho Internacional de Monumentos e Sitios (ICOMOS) 1;
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itinerario cultural, com o intuito de entender qual seria 0 termo que daria mais
significado para o projeto da Rota da Cerveja. No nosso caso especifico, seria mais
adequado utilizar o termo “Itinerario Cultural” ao invés de “Rota Cultural” da Cerveja
Artesanal de Santa Catarina. O uso do itinerario atenderia mais aos anseios do
projeto, pois se refere a uma delimitacdo de caminho territorial agregada de
significados com os bens culturais materiais e imateriais existentes no trajeto. Envolve
ecossistemas nos quais processos historicos, multiplicidade cultural, étnica e territorial
interagem, de forma dinamica, frente ao seu tempo, com o0s atores locais que
legitimariam esse caminho como destino turistico cultural.

Esta pesquisa fez um estudo sobre a producéo de cerveja na regido de Joinville
e constatou que, de fato, ela é pertencente a um territorio, cujos produtores
reconhecem a presenca de uma suposta tradicdo na producéo e no consumo de
cerveja. Em uma visdo historiografica, foi feita uma cronologia das principais
cervejarias que aqui existiram. A cidade de Joinville, segundo Bbbel (2001); Morado
(2009); Lombardo (2009); Santos (2013); Tomasi (2018), abrigou a primeira cervejaria
do estado e uma das primeiras do Brasil: a Schmalz. Foi instalada pelo suico Albrecht
Gabriel Schamlz, mestre cervejeiro de profissdo, em 1852, e funcionou para atender
a demanda local, pois a Colénia Dona Francisca (Joinville) ainda estava sendo
colonizada e a disponibilidade de cerveja era escassa. Ele utilizou técnicas e
equipamentos trazidos da Europa adaptados ou improvisados e seus conhecimentos,
adequando-se a cultura e disponibilidade de insumos locais e instalou a cervejaria as
margens do Ribeirdo Mathias Strass, que possuia aguas cristalinas, proprias para a
producao da bebida.

A agua de Joinville, alias, trouxe fama a cidade em possuir a melhor cerveja do
Brasil produzida pela Cia Sulina de Bebidas Antarctica, que teve origem em 1889 com
a Cervejaria de Alfred Tiede instalada na rua Mittelweg, atual Rua 15 de Novembro,
no mesmo local onde depois funcionou a Cervejaria Antartica. A fabrica de bebidas
do Sr. Tiede, impulsionada pelas melhorias tecnoldgicas da industria, de acordo com

Moraes (2020), com a utilizacdo de maquinarios, novas técnicas e procedimentos,

o National Park Service, 6rgéo criado no inicio do século XX e responsavel pela criacdo de
politicas que regem a preservacdo dos bens norte-americanos2, instituiu a “Lei do Sistema
Nacional de Trilhas. [...] e por fim, 0os connecting or side trails: conectores que fornecem pontos
adicionais de acesso as trilhas. S&do 30 nationals trails scenic and historic que, depois de
autorizadas e designadas por lei do Congresso Nacional, passam a compor o quadro de
destinos turisticos norte-americano” (PISTORELLO, 2013).
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expandiu e deixou a producao artesanal, ascendendo a escala industrial e passando
a chamar-se Tiede, Seyboth & Cia. Em 1926 sofreu aporte financeiro e passou a ser
denominada Cervejaria Catharinense. Foi adquirida em 1948 pela Companhia
Antérctica Paulista que, na época, adquiriu uma série de subsidiarias para aumentar
sua producdo. Ficou conhecida e reconhecida como a Antarctica de Joinville que
produzia a melhor cerveja do pais e funcionou até 1998. A fusdo de duas gigantes
industrias cervejeiras do Brasil, a Companhia Antarctica Paulista e a Companhia
Cervejaria Brahma culminaram para o fechamento da fabrica. O complexo foi vendido
para a Prefeitura de Joinville que iniciou um processo de patrimonializacdo em 2007.
Ap0Os o processo ser concluido, as instalacdes foram oficialmente reconhecidas como
Patrimbnio Cultural de Joinville. Entretanto, em margo de 2021, um incéndio tomou
conta de boa parte do complexo que vinha se deteriorando ha anos devido a falta de
manutencdo e revitalizacdo. O incéndio reflete a falta de comprometimento do poder
publico quanto a conservacdo dos bens patrimoniais que se referem, neste caso, a
cultura cervejeira da regiao.

Paradoxalmente, varias festas e eventos tidos como tradicionais com a
temética da cerveja aconteceram na cidade, de acordo com Coelho (2010), que cita a
Fenacerca, a mais famosa Fenachopp e a Bierville como exemplos, além de eventos
realizados pelos proprios cervejeiros da cidade. Essas festividades exploram o lado
comercial, porém, a medida que sdo promovidas, podem ser vistas como acdes que
fortalecem a disseminacdo do conhecimento da producéo de cerveja artesanal, por
meio das quais os grupos constroem acfes de compartilhamento. Para Halbwachs
(2004), a memodria coletiva ndo se constitui numa opinido geral. Os costumes e
tradicdes ndo sdo baseadas na opinido individualizada, mas sim formadas a partir de
um senso coletivo de coesédo entre individuos que convivem em grupos ou sociedade.

Diante disso, percebe-se que a cidade possuiria a tradicdo na producdo e no
consumo de cerveja artesanal e que, em um certo periodo teria perdido essa
referéncia devido a exploracdo dos grandes conglomerados industriais que
controlaram o mercado. Contudo, essa tradicao é frequentemente evocada de alguma
forma pelas novas cervejarias, ou pela invencdo de novas festas e eventos e pela
prépria Rota, ao justificar constantemente que o consumidor revisite esse passado de
modo que os entusiastas e apreciadores da bebida passem a fomentar ainda mais
esse comeércio. E o estado, utilizando-se de um discurso autorizado de poder, criou

essa Rota da Cerveja oficial, anunciando a cerveja como um patriménio da regiao,
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com base em tradicdo e cultura idealizadas. Conforme Smith (2006), esse tipo de
discurso definiu o patriménio como objetos materiais, lugares de beleza estética e
frageis, a justificar a necessidade da protecdo publica. Porém, a selecdo desse
patriménio foi realizada a partir de poderes de governo, que ignorou as praticas
coletivas do cotidiano dos cervejeiros caseiros locais que realmente evocam tal
tradicdo ao compartilhar e transmitir o conhecimento dessas praticas culturais
regionais.

Sendo assim, o capitulo dois procurou retratar a visdo dos cervejeiros caseiros
que estdo para além da Rota da Cerveja, oportunizando conhecimento sobre os
personagens que ficaram de fora do discurso oficial do Estado quando criou a Lei
claramente com carater turistico econémico, privilegiando as cervejarias em
detrimento dos produtores caseiros. A proposta foi entender qual a percepcao desse
cervejeiro e seu papel na rota e na construcdo da tradicdo cervejeira da regido. Foi
realizada uma pesquisa com o0s cervejeiros caseiros da Rota Caminho dos Principes
para conhecer seu perfil e atender ao objetivo especifico relacionado. A pesquisa foi
realizada de forma on-line sendo direcionada aos caseiros que pertencem ao quadro
de associados da Associacdo dos Cervejeiros Artesanais de Santa Catarina (ACERVA
SC) e que produzem a bebida de forma artesanal. Para a escolha dos cervejeiros foi
utilizado o critério do associativismo, uma vez que eles participam de encontros e
eventos relativos a producdo de cerveja, o que reforca a transmissao de
conhecimento. Tanto na visdo de Halbwachs (2004), quanto na de Candau (2011), a
memoria coletiva se caracteriza por ser o conjunto de memarias individuais comuns,
ou seja, compartilhadas e reconhecidas pelos membros de um determinado grupo; as
lembrancas coletivas sao nutridas pela lembranca individual e fortalecidas em grupos
gue se organizam em torno delas.

A analise desses dados mostrou que esse cervejeiro caseiro tem um portifélio
de produtos de 20,83% maior que as cervejarias, pois ndo tem a preocupacao de
comercializar seu produto. Portanto, o estilo produzido € o que mais |lhe agrada e os
experimentos com receitas e insumos ficam a critério do cervejeiro. Quando
perguntados para quem produzem sua cerveja, cerca de 92,9% responderam que é
para consumo proprio, familia e amigos, corroborando com o conceito desta pesquisa
de que uma cerveja artesanal ndo deve ser destinada exclusivamente para o
comércio. Dados esses endossados quanto ao volume produzido que, para a maioria

(30,95%), fica entre 20 e 40 litros/més. Sobre como aprenderam produzir cerveja, mais
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uma vez, a maioria, 52,39%, aprendeu em cursos de capacitacdo. Apds aprender a
pratica da producéo, 80,95% ensinaram outras pessoas o processo. No entanto, mais
de 80% revelaram que a arte da produgéo ndo tem relacdo com nenhum familiar.
Sobre os significados da cerveja, foram elaboradas perguntas abertas e analisadas
por meio da formacédo de nuvem de palavras. Como resultado, ganharam destaque
palavras de prazer em se produzir a bebida, como: hobby, prazer, amizade, vida,
reunido, alegria e familia. Sendo assim, diferentemente do cervejeiro que se torna
produtor comercial, o caseiro tem a satisfagao de oferecer um produto capaz de servir
como vetor de sociabilidade que transmite memaorias socioculturais em eventos dos
quais participa, como festas, aniversarios, churrascos, entre outros.

Como por exemplo, ouvir a opinido de que Joinville teve a fama de produzir a
melhor cerveja do Brasil e que isso era por conta da utilizagdo da agua. Esse segredo
foi desvendado ao ouvir as histdrias dos cervejeiros. Todos 0s que produzem cerveja
artesanal comercial ou caseira foram unanimes em afirmar que € uma crendice
popular, pois a &gua ajuda sim, mas nao é todo o processo, nao dispensa o0 homem e
seu conhecimento. Fato comprovado ao poder ouvir o responsavel em produzir a
famosa cerveja, Sr. Curt Zastrow que, quando questionado pelo entrevistador sobre a
fama atribuida & agua, simplesmente respondeu: “E eu? N&o fazia nada24’? E
inegavel que os cervejeiros reconhecem a qualidade das aguas, porém, em um
discurso unissono atribuem ao processo os atributos da cerveja produzida. E era esse
0 segredo do Sr. Curt ao reconhecer que havia uma equipe responsavel por cada
etapa e todos sabiam o que fazer, mas ele acompanhava todo o processo, segundo
suas palavras, “pari passu”. Nao poderia ser de outra forma que todos os cervejeiros
de Joinville 0 mencionaram nas entrevistas, conferindo-lhe a insignia de referéncia na
tradigéo de Joinville em produzir cerveja.

A tradicdo da regido de Joinville também foi pesquisada ao ouvir cervejeiros de
S&o Bento do Sul e Jaragua do Sul. Nessas narrativas foi apontado um associativismo
forte que produz e repassa conhecimento em encontros e eventos ligados a cerveja.
Se tem de forma clara que ele é feito pelo cervejeiro caseiro que tem prazer, paixao
no hobby de produzir e compartilhar sua bebida. Nessas duas narrativas se pode
acompanhar ao vivo como isso acontece. Em Sdo Bento do Sul, o Sr. Fabio havia

transformado a sala de casa em um local de producéo e o processo, que acontecia

240 ZASTROW, Curt. Op. cit.
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na mesma hora da entrevista, era conduzido pela esposa para quem ele havia
ensinado. Era possivel sentir o cheiro caracteristico mencionado na entrevista do Sr.
Monich. Ja em Jaragué do Sul, quando se ouvia o Sr. Oscar, acontecia uma ceriménia
de premiagcao de um concurso que havia sido promovido pela ACERVA SC que havia
premiado dois cervejeiros da cidade. Impossivel ndo notar ao fundo o som de
conversas, risos e a alegria dos presentes enquanto brindavam com exemplares que
haviam produzido. A experiéncia corrobora justamente com a intencdo da epigrafe do
inicio desse trabalho ao apresentar a cerveja ndo como objeto, mas como simbolo de
sociabilidade, onde pessoas se reuniram em torno dela em um ritual de festividade,
amizade para conversar.

Em momento algum durante as entrevistas 0s cervejeiros, ao falar de tradigcéo,
mencionaram a Rota da Cerveja de Santa Catarina. Apenas quando contextualizados
de sua criagcdo por meio de uma Lei e questionados se tinham ciéncia dela
respondiam. Em relacdo ao conhecimento da Rota da cerveja a maioria, 80,95%,
disseram nao conhecer ou ndo entender seu significado. Percentual que, se
comparado ao da pesquisa com as cervejarias que fazem parte da rota oficial foi bem
similar. Mais uma vez, entende-se que a rota ndo cumpre esse papel de gerar uma
identificacdo entre os membros da comunidade, pois 0s cervejeiros caseiros, como
participantes de uma comunidade, no caso a area que compreende a regido do
Caminho dos Principes, ndo a conhecem ou sao indiferentes a ela.

Posto isso, entende-se que a pesquisa que deu origem a esta dissertacéo
procurou atender a todos os objetivos propostos, ainda que tenha sido um percurso
caudaloso, como, por exemplo, ao identificar por meio das pesquisas o perfil das
cervejarias e dos cervejeiros caseiros que compdem a Rota do Caminho dos
Principes, o que pode ajudar em estudos futuros dessa cadeia produtiva. Quanto a
pesquisa bibliografica e documental, percebe-se que ainda ndo ha um volume de
producdo académica com volume equiparado as demais areas de conhecimento. A
maioria dos trabalhos existentes tratam sobre o processo produtivo ou experimentos
de producédo. No entanto, o estado da arte do material encontrado possibilitou ampliar
a visdo acerca dos trabalhos diferenciados sobre o tema e esta disposto na introducéo
dessa dissertagcdo. Como a tematica era discutir a ideia de que a producdo de um
alimento vai aléem do fato de consumir, o trabalho buscou problematizar a dimenséao
simbdlica e cultural pela qual ocorrem ressignificacdes protagonizadas pelas pessoas

em rituais de coletividade. Levando em conta o que foi proposto, foram estudados
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autores como Candau (2011), Halbwachs (2004) e Hobsbawn e Ranger (1997) que
deram base para tratar de memoéria e da tradicdo. Assim como, é importante salientar
os estudos de Eltermann, Matos e Silva (2016) na criagdo do conceito de cerveja
artesanal.

Levando em consideracdo esses aspectos, pode-se concluir que a regido de
Joinville esta envolta de elementos de tradicdo da producéo e do consumo de cerveja.
Isso pode ser verificado com a historicidade apresentada neste trabalho, que mostrou
se misturar com o préprio desenvolvimento da cidade. Em numeros, a regido Sul é
uma das maiores do pais em plantas produtivas. E a regido de Joinville contribui muito
com esses numeros por possuir a maior concentracéo de cervejarias do estado e um
grande numeros de cervejeiros caseiros. Abrigou também, no passado, varias
cervejarias, dentre as quais duas merecem destaque. A primeira, a Cervejaria
Schmalz, criada em 1852 e que é tomada como um simbolo dessa prética, pois foi a
primeira do estado e uma das primeiras do pais. A segunda, realce € dado a Cervejaria
Antérctica, que surgiu de uma cervejaria artesanal de Alfred Tiede e elevou, em nivel
nacional, o nome de Joinville com a fama de se produzir a melhor cerveja do Brasil.
Essa lembranca emblematica todas as pessoas da regido sabem contar, ou seja, foi
repassada entre geracdes, uma vez que faz anos que a cervejaria deixou de produzir,
mas esta sempre presente nas lembrancas dos moradores da cidade, como a extinta
Fenachopp. Outro elemento representativo pode ser visto nas narrativas acerca de
COmo 0s cervejeiros aprenderam a fazer cerveja. Embora se pense que, devido a essa
tradicdo, a maioria deles teria aprendido com as familias, essa afirmacédo nao é
verdadeira. A maior parte dos cervejeiros aprendeu essa pratica em cursos de
capacitacao promovidos por entusiastas contemporaneos que sabiam da relacdo que
a regido tem com a cerveja. E nitido o qudo representativos 0s encontros cervejeiros
sao para os caseiros, sendo lugar de troca de conhecimento, de processos ou apenas
para tomar uma cerveja. Outra referéncia encontrada na pesquisa é o dinamismo da
tradicdo. Os ingredientes basicos e a sintese do processo produtivo sdo milenares.
Embora os cervejeiros saibam dessa tradi¢cdo, eles inovam no processo. ISso ocorre
porque eles tém acesso a mais informagdes, novos insumos, Novos equipamentos e
embutem esses novos conhecimentos no modo de produzir a cerveja. Assim como,
0S varios eventos, concursos e festivais que continuam acontecendo e tém atraido,
além do cervejeiro, outras pessoas que tém interesse em conhecer e experimentar

uma cerveja diferenciada.
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Sendo assim, o0s elementos acima destacados sdo uma amostra do que
oficialmente ndo esta presente na Rota da Cerveja de Santa Catarina. Este trabalho
pdde mostrar que na esfera juridica da producao de cerveja artesanal € tratada como
objeto de venda, de turistificacdo, ao contemplar o fomento econémico. N&o se é
contra o uso da bebida e da rota como agregador financeiro para o empreendedor que
investiu um montante para legalizar a sua producdo. O que se contesta é tentar
associar a tradicdo da producao de cerveja como um bem cultural sem apresentar
estudo ou pesquisa, no projeto de lei, que pudesse ser utilizado como embasamento
cultural. Quando na verdade ela € uma referéncia da memoria das pessoas que
dominam a arte de producédo e sao possuidores de histérias e saberes da bebida. E
esse modo de saber fazer € sempre um processo em construcdo, pois, se ele esta no
presente das pessoas € porque foi vivido por elas que a ressignificam em rituais de
sociabilidade. Dessa forma, se pode dizer que a cerveja artesanal € um patriménio
cultural imaterial quando seus atores a ressignificam e deixam de vé-la como objeto e
passam a vé-la como um vetor que gera uma identificagéo para um grupo de pessoas,
para uma cidade, para uma regiao que se identificam e agregaram importancia a ela
em seu tempo presente.

Por tudo isso, espera-se que possam ser realizados outros estudos sobre a
cerveja artesanal levando-se em conta o que foi exposto. Sugere-se que, no futuro,
possam ser realizadas novas pesquisas sobre o tema. Algumas sugestdes poderiam
abarcar como 0s eventos sociais sobre a producdo de cerveja que foi comentado
frequentemente nas entrevistas contribui para a transmissao do modo de saber fazer
e para a continuidade dessa tradicdo. Sobre essa tematica ainda poderia ser
investigado a importancia do 1° Curso Técnico de Producdo de Cerveja Caseira
realizado em Joinville pelo SENAI. Como ele contribuiu para a formagéo da demanda
de producédo e de consumidores de cerveja local tendo em vista que muitos dos
entrevistados participaram de forma direta ou indireta em sua realizacao.

A predominancia da analise de género realizada na pesquisa de dados
primarios, tanto no segmento de cervejarias, quanto com 0S cervejeiros caseiros €
masculina. No entanto, apesar de ndo aparecerem como respondentes, durante a
pesquisa foi possivel perceber que as mulheres tém assumido uma posicdo de
destaque no segmento, tanto em produgcéo, como em consumo de cerveja artesanal.
Na proépria historia da cerveja, conforme Morado (2009) e Santos (2014), a producao

de cerveja ficava a cargo das mulheres sendo visto como uma atividade cotidiana e
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corroborado pela narrativa 6, do Sr. Dorval Campos Neto. Outra referéncia sobre esse
assunto pode ser vista na narrativa 4, do Sr. Monich, que mencionou que a cidade de
Joinville chegou a ter um grupo exclusivo de mulheres produtores da bebida chamado
de “As Valquirias”. Dessa forma sugere-se um estudo acerca da participacao feminina
na tradicdo de producéo de cerveja.

Sobre a chegada da cerveja no Brasil. O enredo contado € que 0s primeiros
contatos com a cerveja no pais aconteceram com a chegada Holandesa no Nordeste
em 1637, ou com a chegada da Familia Real Portuguesa em 1808. No entanto, como
exposto neste trabalho, os indios ja tomavam uma bebida fermentada a base de milho
ou mandioca antes da colonizacdo portuguesa. Ao analisar, sem tanto rigor, a Lei
Geral das Bebidas indica que a cerveja € uma bebida obtida pela fermentacéo
alcéolica resultante do mosto cervejeiro oriundo de cereais e/ou adjuntos com adi¢édo
de lapulo. No entanto, essa Lei é recente e ndo menciona que ela deve ter espuma e
gas em sua composi¢cao como € atualmente conhecida. Entdo pergunta-se: a bebida
tomada pelos indios poderia ser considerada cerveja? Qual € seu processo de
producéo e seu significado para o povo indigena?

Sugere-se que a colecdo de narrativas produzidas nessa dissertacao possa
auxiliar de alguma forma como fonte de informacdes em um possivel processo de
indicacdo geografica ou para o registro da cerveja como patriménio cultural imaterial

de Joinville.
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APENDICE A — Compilacéo de normas da legislacdo da atividade cervejeira no pais

De acordo com Mazzariol (2018), a lista abaixo tem como objetivo identificar

0S principios presentes e as fontes de criacdo e validade do conjunto de normas

compilado:

Legislagédo da Atividade Cervejeira — Lista de Normas Compiladas a partir dos sites
oficiais dos 6rgdos MAPA e ANVISA:

1.
2.
3.

ok

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

19.
20.

21.

22.

23.

24.

25.

Constituicdo 1988 art 1°, 5° IX, XIllI, 170, 174, 200
Constituicdo 1988 art 49, 59, 60, 61, 68, 69, 84, 87

Lei Complementar 123 / 2006 — Estatuto da Microempresa e
Empresa de Pequeno Porte

Lei 13.097 / 2015 - Norma alteradora - reducéo de aliquotas
Lei 11.326 / 2006 — diretrizes para Agricultura Familiar e
Empreendimento Rural

Lei 10.833 /2003 — Altera Legislacéo Tributaria Federal — com
efichcia do [sic] artigos 58A a V - REVOGADA pela Lei
13.0977. Lei 10.674 / 2003 — Obriga Informacéao sobre Gluten
Lei9.712/1998 — Altera a Lei 8.171 com dispositivos de defesa
agropecuaria

Lei 8.918 / 1994 — Lei das Bebidas (Sucos) - classificacéo
registro inspecéo fiscalizacéo

Lei 8.936 /1994 — Norma alteradora da Lei 8.91811. Lei 8.171
/1991 — Politica Agricola (alterada pela Lei 9.712 / 1998)

Lei 6.437 / 1977 —InfracBes a Legislacao Sanitaria Federal

Lei 6.404 /1976 — Lei das S.A.

Projeto de Lei 5.191 / 2013 (projeto de lei em tramitacéo)

Lei 4.502 / 1964 — Imposto de Consumo

Lei 1.283 / 1950 — Inspecao industrial e sanitaria p/ produtos
origem animal

Decreto 8.445 / 2015 — Norma Alteradora da Lei 8.171 - Altera
0 SUASA

Decreto 8.442 / 2015 — Norma alteradora da Lei 13.097 -
incidéncia de IPI PIS

Decreto 8.471 / 2015 — Norma alteradora da Lei 8.171 e
Decreto 5.741 Altera o SUASA

Decreto 7.968 / 2013 — Norma alteradora do Anexo ao Decreto
n° 6.871 sobre padronizacdo de bebidas

Decreto 6.871/ 2009 — Regulamenta Lei de Bebidas 8.918
Decreto 5.741/ 2006 — Norma alteradora do da Lei 8,171 sobre
0 SUASA

Decreto 2.314, de 1997 —Padronizacédo e Registro — Revogado
pelo Decreto 6.871/2009

Decreto Lei 986 / 1969 Institui normas sobre alimentos

RFB Instrugdo Normativa 950 / 2009 - Institui Regime
Opcional de Tributacdo de Bebidas (Refri) porém eficicia dos
artigos 58 A a V da Lei 10.833 foi revogada

RFB IN 869/ 2008 — Regulamenta Instalacao de Equipamentos
Contadores — porém Lei 10.833 foi REVOGADA

ANVISA IN 12 de 2013 - procedimentos para a importacdo de
produtos de origem animal — revogada pela IN 18/2017
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ANVISA RDC 49 /2013 — Regularizacao de e inclusdo produtiva do
microempreendedor

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.
36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.
43.
44.

45.
46.
47.

48.
49.
50.
51.

52.
53.
54.

55.

ANVISA RDC 65 /2011 — Dispde sobre aditivos alimentares
para fabricacdo de cerveja

ANVISA RDC 64 /2011 —Dispbe sobre coadjuvantes para
fabricacdo de cerveja

ANVISA RDC 20 /2007 — Sobre critérios gerais para
embalagens e utensilios em contato com alimentos.

ANVISA RDC 02 /2007 - Dispbe sobre aditivos e
aromatizantes.

ANVISA RDC 163 /2006 - Aprova documento sobre
Rotulagem Nutricional de alimentos.

ANVISA RDC 359 /2003 — Aprova regulamento técnico de
porcdes de alimentos.

ANVISA RE 2313 /2006 — Dispde prazos para adequagéo de
rotulagem.

MAPA IN 34 / 2015 — Institui Sistema Eletrénico de Registro
SIPEAGRO.

MAPA IN 17 / 2015 - Requisitos para registro de
estabelecimento e produto

MAPA IN 57 / 2013 — sobre credenciamento de laboratérios.
MAPA IN 30/ 2013 — Regulamentacao de producéo de queijos
artesanais

MAPA IN 29 / 2012 - PadrbBes de identidade de algumas
bebidas destiladas

MAPA IN 51 / 2011 - Procedimentos para
Importagdo/Exportacdo de animais, vegetais, e produtos
derivados.

MAPA IN 35 / 2010 — Padrdes de ldentidade de bebidas
alcodlicas por mistura (caipirinhas)

MAPA IN 32 / 2010 — Define documentos e procedimentos de
fiscalizacdo e autuacéo.

MAPA IN 20 / 2010 - Sobre consultas técnicas referentes a
procedimentos de importacdo e exportacdo de animais,
vegetais e derivados.

MAPA IN 15/ 2011 — Sobre padrbes de destilados.

MAPA IN 19/ 2010 — Altera IN 55 de 2009

MAPA IN 55 / 2009 — Procedimentos para coleta de amostras
e provas.

MAPA IN 50/ 2007 — Revoga IN 03 de 2005

MAPA IN 01/ 2007 — Revogada pela IN 57 de 2007

MAPA IN 36 / 2006 - Procedimentos Operacionais de
Fiscalizacdo do transito de animais vegetais e subprodutos
MAPA IN 24 / 2005 — Producdo e Comercializagdo de Mudas.
MAPA IN 25/ 2003 — Revogada pela IN de 2011.

MAPA IN 19/ 2003 — Altera IN 55 de 2009.

MAPA IN 54 / 2001 — Adota Regulamento Técnhico MERCOSUL
de produtos de Cervejaria.

MAPA IN 05/ 2000 — Revogada pela IN 14 de 2001

MAPA Portaria 1049 / 2008 — Revoga IN 55 de 2008

MAPA Portaria 40 /1998 — Aprova Manual de Procedimentos
de Controle de Bebidas e Vinagres.

MAPA portaria 879 / 1975 — Revogada pela portaria 597 de
2013 (MAZZARIOL, 2018, web)
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1 hacizitro = 100 btros. Exsmpla: 1008 ks sqeivals 3 19 hL. S recessans uites o lnk ars
B T comig) skl

15 12 - Qual @ a méda de produgio mensal em HECTOUTROS ==

1 hacicidro = 100 iirox. Exemglo: 100 IEras squivale s 12 L Se necesi wilics o link pars
[ — mirl

SN Fraguinn Lar i At 3

14 13- Qual fola média de producio anwal dos Gltmes ancs? *
Ss MAD TEVE PRODUCAD em algum ara marges camc MAD SEAPLICA

Marcar apands uma oval par linkd

Mo sa and 1 Du i0-30  Dw 3050 Da 50100 Acima 100

apica il il mi mil mi
2018 (-] (=) o (- -] (-]
2009 (=] (=] (- - -] (]
2 C (&) (- (] = (9]

17. 4 - Aproximadamente qual foi sew investimento INICIAL para montar sua 7 *
0 rezuitacks cenes pasguris nend mozirads de fasna gerdrics

Marcar pones uma ol

() s 100

() Entra 100 & 300 mil
() Entra 300 & 500 mil
() Entra 500 @ 800 mil
) Azima da B30 mi

18 15 - Eoinvestiments TOTAL até o momento 7
O recadtack GERS PATGLITES Tars MOXTEdS G4 A3TTIA GEr@nca. Sua cemificagsa aerd sreasrvads

Marcar spenas uma cval

() Ak 100wl

() Enara 100 & 300 il
() Enara 300 & 500 mil
‘

") Entra da SO0 mil @ 300 mil
() Acimma da B0 i

19 16 - Guantos ESTILOS sio fabricados (fem registra)? *

. oo (A0S, N O el s v o, s s oo i S A AN S NS T alt v
P Fwacuinn Cisrve jrisa, Arisasras 531 SUENES Fwaquinn Cisrve risa Aisasrn ¥53
20 17 - Guais os estics fabricados? * 2 1 -Comovocod aprendeu fazer cerveja artesanal?

Exific isindar on principain ssfilos. Casn 2o sncosirs masgus & spclcouiics” s sapecifigue
Marcar apenas uma oval
Margisd odas i S aplca
. () Cam amigs
] Pitarsar -
{___) G Tamiliar
O () P it
(] schwaraior () Cursa na minha cidi
[ Teadieionai Beek () Curse fora da citade
| American Pals Ale o
—_ ) v
] inefian Pula i —
] Ambser &k
| strang Ala
[] Waissbiar 73 20 - Vock sinda produz em casa de forma artesanal? *
] Waizaniock
) Siow Marcaw spenss uma cval
] Catharing Sour
— () mim
] Blond Al p—
Dt 1 L NEs
. - #m 3
1. - Viook utilzs algum nome em seus produtos gue remetam a aigum dita 4. - Hognsinou sigukm = e ool
popular ou algo simbolico da regido? * Marcar apenas uma oval
Fode descrewer sigam prackén cu o fema da cenvejasa
 gim Purlar pians & pevguads 25
;_' ':.Nluo Pulaf para & pangunra 26
Sobre ensinara fazer cerveja sua resposta fol *Sim®.
28 211 - Quem wace ensinou fazer cerveja? *
Margua todas QU 36 aplicam
] amigea
(] Filhea
T Pais
] cursea
Dutre ]
Pular para & pargunta 27
[ i TR i

v | g i
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L S acquinn Carvajaciaa Ariasrais 3 SUENES Fuacuins Carvejarisa. Arkeasradn KE
N Fuilar pafa & parpunta 29
Sobore ensinara fazer cerveja sua resposta fol “Nao®,
Sobre receita crigiral
Th 212 - Cual fol a razdo de nunca ber ensinado alguém fazer cerveja arbesanal? *
Fo
Marcar spenas uma cval

23 - ood mantém alguma neceita original que produs desde quando aprendeu
fazer cerveja? *

) Tanho conhicimams sulicients do proce s, Mas Nl Sl efdinar

Marcar apenas uma oval

{__sim
) N tafid £ONPEGMSNES SuliGante —

::Tmhntmnmimmn Ui S0 O @ G, P e D SpOMunidtads
— Pl R & pivgLite 30

_Jﬂhﬁm CONMSEMENLS SUfcanne Mol Giotalis di afoina — B Pular pard & pargunta 31

{0 Mttt contmbimints sulicarie @ nks gosto & ensne

—

) Ouwe Sua resposta em relacio a receita original fol “5im°.
Fular para a pargunta 37 30 23)- Por gue voc ainda utiliza esta receita? *
Tradigdo familiar

27. 22 - Sua familia passul tradicso de fazer cerveja? *

Marcar spenas uma cval

{__JSim  Pulsr pirs & pergusds 25
{__IME=  Pular para & gangunra 2§ Fulir pafa & gargunta 32
Sua resposta em relacdo a receita original fol Wac™.
Sua ta sm doat 30 familiar fod “Sim”

e rragan At 1. 232 - Por que vood inovou as receitas? *

I8 221- S marcou Sim na respasta acima. indique guem da sua tamilia produz ou

produzia cerveja? *

Mangus 1odas

aplicam

Spbre equipamentos

erapa doce gre g comniorma i o M il oo B Koot O rgecit

MY B Puaguins Cirvejarisa drisaanais XI5 MR B34 Fuacuien Carvejariaa Ariasrin XI5
32 24 - océ mamem ou utiliza aigum equipamento original desde quanda

28 25 - E hoje produz para quem? *
aprendeu tazer corsgal *

Mamua odas 9

e apiie
Marcay apenas uma cval

[ consuma
(Cgim Puler pav b pegusds 35 ] Famiia
1 ami
(T IMEs  Pular para & pargunta 54 igea

[] Comeseciaimanta
Dustresc 7=y
Fular para a pargunta 35

Cuarke a inovagic de equipamenta sua resposta anterior fol “Sim®.

26 - Vooi conhece ou |3 cuviu falar sobre da rota turistica e cultural da cerveja
artesanal chamada Caminhio dos Principes? *
33 24. - Por que vocd ainda mantém cu utliza o equipamentc? *

Marcar spenes uma vl

" Sim

(-

37. 27 - Vook conhece cu |8 ousiu falar scbre a rofa furistica e cultural da cerveja
Fuilar para a pargunta 35 artesanal chamada Caminho dos Principes? *
Guanto a inovagio de equipamenta sua resposta anterior fol NEo® Marcar apenas tma owal
{1 Gim, i i Talar @ conhegn sou significete  Pular pans 4 pargunta 38
34 242 - Por gue vock incvou seu equipamento? * ) i, i oas Talkar, PO, nbo Hnhs STECTRans Sabis & JEsuntn
Puldr piara & pargussa 28
() Nunca ouvifale  Pulor pars @ pagonts 39

() Nunca uvi Falis, s gostania & conhetsr  Pular pari 4 pargunta 39

() Nunca i Ralas & ndo tenho intiredse ol pas & pargants 39

Pular para & pargunta 35

Sciore & rota o cerveja artesanal Caminho dos Principes: sus resposta fol ~Simg j§
‘o falar & conhego seu significade”.
Para quem wocé produz
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MG B Fuaguins Cervejris A 35 UG 3 Fwaguins Cervjaris Arisarain 35

38 28 - Oual seu grau de satistacia em relacio arata da cerveja artesanal para sua 41.  31-E o significaco da cerveja para sus famiia? *
cervejana? *

Marcar spenas ums oval

Estran afrwiine st
Satishang

Indifaranie

Insatishaits

Musites iraatblen

Acervajs em sus vida Goagle Formularios

29 29 - Chal fol sus mativagao em abriruma cervejaria® Por que vooé sbri? *

40 30 - Qual é o significado gue a cerveja tem em sua vida? *

e Siocs gueghe Comeraaic o NIN T il o XS iitn TR g 1344 erapa oce oo ghe comimauic o K TR pE il o _ S tn TR g W
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APENDICE C — Questionario de Pesquisa dos Cervejeiros Caseiros

| NIRREE 814 Panguiem com cervejeim aienai e regin du lonvile

Pesquisa com cervejeiros artesanais da regido de
Joirville
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVAE E ESCLARECIDO (TCLE)

Vack estd sendo convidado a parficipar da pessuisa intfulada *A CERVEIA ARTESANAL
D& REGIAD DE JOINVILLE COMO PATRIMANIO CULTURAL IMATERIAL, da pesguisador
JEAN MARCELD DIAS, coardenada pela PROF. DRA. PATRICLA DE OLIVERA AREAS =
PROE. DRA ILANIL COELHO.
0 objetiva deste estuda & pesguisar a tradiclo da produgdo de cerveja artesanal na regide
como vetor de memdria e identidade para subsidiar um processo de registra da cerveja
como patriminso imaterial jurto ao Instituto do Patriménio Hestdrico e Artistico Nacional
[IFHAN), Fundacia Catasinense da Culhwa (FEC) & Instibuto do Patriménio Cultural
Imaterial de Joslle {IFCI). Fara tanto serdo adotadas técnicas de pesquisa bibliogrifica
e documental para respaldar a parte conceitual e tednca, bem como analisar se o
inventdrio Nacional de Referéncias Culturais (INRC) € compativel com a legislagio
manicipal de Joimville da Lei do inventdria de Patriminio Cultural imaterial (#G1). Em
seguida serd realizada a pesguisa de campoe em duas etapas: a primein emole o
mapeamento da cadesa produtiva cervejera da cidade gue serd coletada através de

irin de perge wiuradas. J4 a segunda etapa terd como objetiva
buscar identificar os wetores de memdria e identidade gue perfazem o patriménio cultural
imaterial de Joanwille a partic da cerveja e serd realizada por meio da observagio
participante, utilzando técnicas de entrevistas semiestusturadas, por mesao da histaria oral,
podendo ou ndo, ser registrado o conteddo em dudio e video & para tanto deverd ser
utirada formuldrio peoprio autorizando o uso de seu nome, de sua imagem e/ow voz em
qualquer, relatoria, midia eletrdnica, falada owimpressa, estando ciente de que ndo ha
pagamento de cachi e poderd ser doada para o Laboratéeio de Histéeia Oral da Univille.
Sua participagio acontecerd entre dezembra de 2020 a julba de 2021,
Esta pesquisa tem cama beneficios elabarar um mapeamento da pradugsa de cenveja
artesanal local permitir um levantamento de dados que permitird identificar estes
elemenics identitinos do patriménio cultural imaterial e ter subsidios sufickentes para
mantar um dessié preliminar que posss spoiar o pedide de registro da cerveja come
patrimania cultural e imaterial junta aos degdos competentes. & partir da caleta dos
dadas, serd realizada a andlise destes elementos que permitiio elaborar uma dissertagio
para qualificagiic e apresentagda final em banca que poderd ocoemer até o mis de
fervareirs de 2022 na Univille - Campus Jainvibe Em casa de algum descanforts ou lesis,
sendo por algum desiquilibsic ou choque durante as entrevistas o panticipante serd
encaminhada imedistamente a0 Hospital Dana Helena, em Joinville — SC, sinsado na rsa
Bumenan, 123, Cemtro, sob a responsabilidade do pesguisador & as despesas resultantes
s hower, ficard par conta do pesguisador Duramte a pandemia caso as entrevistas sejam
festas presencialmente todos deverdo usar mascara, diccal em gel & distanciamento sockal
de1,8m.
Sua participasao € voluntana & podera desistir da pesquisa a gualqusr moments, Sem que:
a recusa ow a desesiéncia lhe acarrete gualquer prejulza, bem come, terd |ive acessc aos
antes & durante 3 pesquisa, sobre a

VIR 0814

*Obrigasdrio

1

Prnguis com Can s e da g du Joevile
assinada por, no Minimo, sinca ance. O participante ferd garantia de acessa aos
prafissicnais responsdveis pela pesguisa para esclarecimenta de evertuais dividas. Os
dadas estia no final do formulania.
E garantide o sigila & ap dade quanio aas dados idenciais
envolvidos na pesquisa. Os resultados deste estudo podersa ser apresertadas pos escritn

&m cong revist SEM que OS5 NOMES CO5 parbicpantes.
sejam drulgados. A sua participagda em qualguer tipo de pesquisa é voluntdria, Se tiver
alguma consideracia ou ddvida sobre a &tca em pesguisa, entre &M contalo com o
Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da Univille, no endereco Rua Paula Malschitzki, 10,
Baiero Zona Industrial, Campus Universitdrio, CEP 89.219-710 - Jainville,/5C, telefone (47)
34475236, em hardrio comercial, de sequnda a sexia, ou pelo e-mail

b Apds ser schire as no casa

de aceitar fazer parte do estude, assine o consentimenta de participagdo, gue ¢ Impresso
em duas wias, senda que uma via ficand em posse do pesguisador respansidvel e a ouira
via cam a participante

Pesquisador Responsévet Jean Marcelo Dias {disponivel das 8h as 186)
Telefone: (47) 999976 - THES
E - mail: jgan.marncelci@un iville. be

‘As informagées deste termo sda mportantes e incluem o contato com o pesguisados.
respansdvel pela pesguisa. Orenta-se que vocé pode fazer o download do documento na
link abaixo e/ou imprimir este documento guardando-o com vocé.

hitpes fidocs popghe comiuc?

Para receber uma cdpia da sua pesguesa deine seu e-mail para o emia.

E-fmadl *

Censentiments de Participagio
Dianta de wepedlo vt concords qua posi informacies sulanten para pamepar volulad smente da

prisgpatias intitulacda A CERVE A ARTEEANAL DA RECIE0 DE JOMVILLE COMO PATRSMONSD CULTURAL
IMATERIAL™

Marcar spanag uma gval

() gimn, declara sr maior de 18 anos & que B & concordo &m participar

Pular para a pergunta 3

g
au objetivas. £ impar gue nio ha d para os e 1)
participantes em quakjuer fase do estudc. Tambsém néa hi compensagdo financeira e
refacionada & sua partcipagio, pois ela & voluntdria pes assinatura. Se existr qualquer
despesa adicianal, ela serd absarvida pelo crcamenta da pesquisa. Guarde este TELE
hitax Vdoca jooghe comTormad’ IFT. w4 hitax Udoca jooghe comTormad’ IFT. e
10TRI0ET 0814 PUIGLEA SOM CHVIEIGE MSRERAR 32 regds 2 Jon vle 10T 08 14 PUISLIEA SOM CEIVE I MISRARA G 32 regds 38 Jan vk
Dli, antes de lude gostarna de agradecss s inlresse om particiga 6. Voobtern filhos? Quames? *
B i i [RATPErp—
Pesquisa eam casmiras & was considenagins am raliko s radigho sm lazer cermia. Su Marear apanas uma oval
1o parcipe o & volunlésa
Cervejeros A & colili @ anilise don dasss 4Sts i pedid Sar uizeds e fema
artesangs da i arlige, diaerachs ¢u culie lips de materal infamalve pais fuluies [am )
regido de iy 2
Joinville Dbiigada pili participals. [ ]
[
s
—5
3. Qusléoseu nome? =
() N tenho filos
() uana:
4. Qual suas dade? *
Digine spenas o e 7. Gualé sus profissBe? *
Dusciin sud ceupacio profissional
5. Qualé o seu estado civil? =
i 7.
Marcar apanas uma aval. 8 Qualsua Cidade?
Dnde residde atualmenti
() sahteire
(_)Casada
) Separado
() Unido estavel 9. Como voed aprendeu fazer cerveja artesanal? *
() outra: Marear sapenas uma oval
(1 Eom um amiga
) Gom um familiar
() Pela intesnet
() Gursona minha cidade
() Gurso fora da minha cidade
() fura:
ret LTt s Y AEERITIOW STV ekt L v Bl okt e
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10, Quale seu grau de nstrugde? *
Mavcar apenas uma oval
) Bdmica

) Fundamental

e

) Ensino média

) Supenior incompbeto

| Supencr completo

() Especializagio

() Outr

11, Emqueans eomegou produzic? *

Digits spanas o ans

12, Sua familia possui tradiclo de fazer cerveja? *
e

Mavear apenas ums oval

i Sim  Pufar para 2 pergunia 13

JNdo  Pufarpara a pergunta 14

Sua respasta em relagle a tradicho familiar foi “Sim®

his oy geoghs oo’ HPrd e

1VOREIET D Punquit com Cane s s S regln de iomle

13, Semafcod SiM na resposta acima, indique gquerm da sua familia produz ou
produzia cerveja? *

Margue fodas gue se 2l

[ gisaves
Tios

[ erimas

Outree [
Fular para a pergunta 74
Sabre receita original
Work mantém alguma receits onginal que produ desds quando aprendeu fazer
cerveja?
Mavcar apenas uma oval
i &im  Pufar para 2 pergunita 15

L
() Wio  Pufarpam a pergunta T8

Sua resposta em relacho a receita originl foi "Sim".

15, Por gue voob ainda uliliza &3ta receita? *

Pular para a pergunta 17

Sua resposta em relagio a receita originel foi "Nas".

it o googh comfomaid

1022002 0014 Pasgums com cervepios artesssan 2 Qa0 2 Jomvle

16. Por que vocd inovou as receitas? *

Sobre equipamentos

17.  Vocd mentém ou utiliza algum equipamento original desde quando aprendeu

fazer cerveja? *

Marcar apenas uma oval

(C)sim  Pufar para 3 pergunta 18

(JNic  Pufarpara a pergunta 19

sua resposta anterior foi "Sim™ .

18. Por que vocé ainda mantém ou utiliza o equipamento? *

Quanto & ae sua

o antener 1o Nee” .

IR0 GO00N CORITITING T KU £ THRLAUCELITT SO ILAYALCE

me

100202 0014 Pasqums com carvepens aresanan 2 rego de Jomulls

19.  Por que vocd inovou seu equipamento? *

Sobre sua produgio

20. Emqueano comegou produzir? *
Digte spenas o ano

21.  Qual foi 0 motive de ter iniciado a producio de cerveja artesanal? *

22 Guanto produz por més?
Qual ¢ a méda mensal em laros
Margue todas gue ce aplicam
[T] Ate 20 stros

Entre 20 ¢ 40 litros
Entre 40 ¢ 60 litros
[7] Acima de 100 litree

Outroc [

13 £3TR.IS. AL
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1T D arvi

23, Com gque frequéneia voct produz cernvea em caza? *

Marcar apenas uma oval.

) Frequentemenie

) Muito frequente
e

) Ocasionaimente

) Raramente

() bumza

24, Ouais 0s estiios fabricados? *

Extiie listares &3 principais astdos. Caso nio

111 margs & 0 peeUs" o espafigu.

Margue todas que se

[ Schwarzbier
Tradidianal Bock

[] American Pale ale

[ indian Fale Ale

[ Session ipa
Amber &l

[] stremg Ale

[[] Weisshier
Weizenback
Stout

[[] tatharina Sour

[[] tlond Ale

Outree [~

1O 0 xrvi

25, Para quem vocd produz? *

Quarm consome sl corvej?

Margue todas gue se apl

[ ] Fara consumo prapna
Fara a Familia

[] Para e amigos:

[] Parentes
Comercialmente

utree

6. Wookutiliza 8lgum nome em seus produ oS gue remetam a alguim dite popular
ou alge sirmbdlics da regide? *

Pt dascrver alg

prodi cu o lam di sua corvaa

Sobre receits original
27.  Vook mantém alguma receita odginal que produz desde quando aprendeu Tazer
cerveja?
Marcar apenas uma oval.

(_)Sim  Fufar para 3 pergunta 28
(

O Ndc  Pularpara a pergunta 26

Sus resposta em relagho a receita original foi “Sim"

1o

100D e Pasguin zom carvejsim s 2 ragn 4n inevls

28.  Por que vocd ainda utiliza esta receita? *

Elar para a per

Sua resposta em relago & receita origingl fol "Nae™.

29, Por que vocd inovou as receitas? *

Elar para a per

Repasse de conhecirmento

30, & erdineu algubmn & fazer cerveja? *
Marcar apenas wna oval
(C)sim  Pularpars 3 pergunta 37

(__JMio  Pularpam a pergunta 32

Sobre &nsings & TaZer CErveja sua resposta foi "5,

Hipx s geogle

W

" Paszuns zom cara e srensra 4 regdn fe Jarvks
31.  Quemvoct ensinou fazer cerveja? *

Margue todas gue 5

[[] Amiges
[CFikws

Eular para a pe

Sobre ensings & fazer cerveja sua respeata foi “Mio".

32. Qual foi & razho de funca 1er endinado alguém fazer cerveja artesanal? *

Marcar apenas wmna oval.

) Tenha conhecimenta suficients do processn, mas ndo sei ensinar

1 Nio fenka conhecmendo suficiente

C
() Tenha conhecimenta suficients da processo, mas runca tve cporbunidade
.—
C
(1 Ndo tenha conhecimenio suficiente, mas gostana de ensinar

i Ndo tenka conhecimento suficients e ndo gasto de ensinar

) Dt

Pular pars 3 pergusta 33

Rota da Cerveqa Artesanal

121




224

1R

Pasguss = carvapins st 4 rags fa aruls

33 Voobeonhece ou j&euiu faler sobre B rota turistics e cultural da cerveja

artesanal chamada Caminho dos Principes? *

Mavear apenas iima oval

1 5im, & cuvi falar e conheo sew significads Pular para a pergunita 24

() Sim, 4 carvi falar, porém, nda tenho conbecimento schire o assunta
Fular para a pergunta 34

(1 Humca ouvi falar Pular para a pergunta 25
() Mumza ouvi falar, mas gostaris de conhecer  Pular para a pergunts 35
() Numca ouvi falar e nda tenho interesse Pular para a pergainta 35

Sobre a rota de cerveja artesanal Caminho dos Principes sua resposta foi “Sim, j&
ouvi falar e conhego seu significado”.

34,  Dual seu grau de satisfacio em relacio a rota da cerveja ariesanal para sua
cervejarial *

Mavear spenas wna oval

() Extremamane satisfeits

Satisfeito

() Indiferente
) Insatisfeitn

() Muitn insatisfeito

Pular pars a perg

A cerveia em sua vida

35, Tem intencha de abrir uma cervejaria registrada? *

Mavear apenas uma oval.

(_1sim
() Ndo
et SHTEC TR L 1 Higm

1T I

Pasgues = carve pims st 4 rage fe aruls

36, Oual & o significade gue a cervea tem erm sua vida? *

37. Eosignificado da cerveja para sua familia? *

Estis containdo nio ol criado nem aprovado peo Googh

Google Formularios

0 2. L TR LA

e




APENDICE D — Roteiro para entrevistas semiestruturadas

Roteire Entrevistas — cervejeiros da regiio de Joinville
Identificacio do vinculo com a amesira mapeada:
Data e local de realizacio da enirevista:
Entrevistador:

Dados Pessoais

MNome:

Data de Nascimento:

Estado Civil:

Nome do Conjuge:

Filhos:

Profissao:

Endereco:

Telefone:

E-mail-

1. Fala um pouco sobre vocé, vocé é de Jomville, Onde nascen, quando, estnitura

familiar_se teve alsum fato marcante na Juventude?

(Qual sua formacio?

Mora aqui ha quanto tempo?

Por que veio para a regiao?

(Cual era a impressdo que tinha? O que ouvia falar?

E sobre cerveja? O que cuvia falar, o que ouvia seus pais comentando?

Tinha alguma referéncia na regifio que ouvia falar?

Fale sobre sua relacio com a n:enreja artesanal. Crual sen primeiro contato, pg

resolven experimentar? Em que época?

9. Como comegou a produzir cerveja artesanalmente. Cuem te ensinou?

10. Para quem produzia na época? E o que falavam?

11. O gue separa uma cerveja artesanal de uma cerveja comercial?

12. O que faz uma cerveja artesanal ter qualidade?

13. Como era no inicio? Quais as principais dificuldades para produzir na época?
14. A regifio de Joinville € lembrada por sua produgdo e consumo de cerveja. Vocé
considera a regifo como tradicional nessa drea” Como identifica? Esta mais

acentuada?

15. Qual importincia de manter a tradigiio?

16. Depois do fechamento da Antartica. como ficou a produgio de cerveja em
Joinville e regifio?

17. Em 20135, através do PL 0249.2 foi proposta a criacio da Rota da Cerveja
Artesanal de SC. Essa proposta fol aprovada e se tormou Lei 16.880 em 2016. Na
sua justificativa ela menciona cultora e tradigdo cervejeira, dando conotagio de
fomento turistico e econémico. Como cervejeiro artesanal vocé conhecia essa

18. Como se mantem a tradigio hoje?

19. O que a cerveja representa na sua vida?

$9 = Sn bn o L b
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APENDICE E — Narrativa dos cervejeiros

KOCHHANN JUNIOR,
Wilson. Wilson Kochhann
Junior: depoimento
[setembro. 2021].

Entrevistador: Jean Marcelo
Dias. Joinville, 23 setembro.
2021

BUZZI, Alvaro José. Alvaro
José Buzzi: depoimento
[setembro. 2021].
Entrevistador: Jean Marcelo
Dias. Joinville, 23 setembro.
2021

José.
Lavina;

Orlando
José

LAVINA,
Orlando
depoimento [setembro.
2021]. Entrevistador: Jean
Marcelo Dias. Joinville, 23
setembro. 2021.

Narrativa 1

Narrativa 2

Narrativa 3

=

@ Audic Wilson

[=]

[=]asti[m]
Tk

@ Audio Lavina

MONICH, Marcelo Ricardo.
Marcelo Ricardo Monich:
depoimento [outubro. 2021].
Entrevistador: Jean Marcelo
Dias. Joinville, 14 outubro.
2021.

BENETTA, Cleto Dalla, Cleto
Dalla Benetta: depoimento
[outubro. 2021].
Entrevistador: Jean Marcelo
Dias. Joinville, 14 outubro.
2021.

CAMPOS NETO, Dorval.
Dorval Campos Neto:
depoimento [setembro.
2021]. Entrevistador: Jean
Marcelo Dias. Joinville, 24
setembro de 2021.

Narrativa 4 Narrativa 5 Narrativa 6
ElAAE OpPi0 OO
: i A
[=] [=]:5rss

@ Audio Monich

@ Audio Cleto

@ Audio Dorval

FRANCA, Fabio Gongalves

de. Fabio Goncalves de
Franca: depoimento
[outubro. 2021].

Entrevistador: Jean Marcelo
Dias. Sao Bento do Sul, 12
outubro de 2021.

FREITAS JUNIOR, Oscar.
Oscar Freitas Junior:
depoimento [novembro.
2021]. Entrevistador: Jean
Marcelo Dias. Jaragua do
Sul, 30 novembro de 2021.

ZASTROW, Curt. Curt
Zastrow: depoimento
[dezembro. 2021].

Entrevistador: Jean Marcelo
Dias. Joinville, 17 dezembro
de 2021.

Narrativa 7

Narrativa 8

Narrativa 9
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REINERT, Adriano
Francisco. Adriano
Francisco Reinert:
depoimento [setembro.

2021]. Entrevistador: Jean
Marcelo Dias. Joinville, 23
setembro de 2021.

Narrativa 10




ANEXO A — Guia da Rota da Cerveja de Santa Catarina

ota da Cerveja em Santa Catarina

Mistoria = Guin das carvejarias artesansls = Tipos produides + Combinacdes com pratos tiplcos

Rota da Cerveja em Santa Catarina

Hattrla + Guia das cervajarias artesanaki + Tipos produsides

e insen
FUNTURISMO Mot
—

* Combinagies com pratos tipies

Rota da Cerveja em Santa Catarina

- Bem-vindo & terea da cerveja: wima nova rota em Sants Catarina......6

O g de muks cobinon rampeus inkcaam

S, 0

O renasc

o et ¢ expoentc & Nova gercho de cerveines "

" g écuto XX o 3 n
O poder dos ingmdientes: 3 ki da pareza on imia 4 uatm
ACemando & MU O Piss0 3 P db ORI x

Ot catapmerses 3 dvenidade d ol no estido T

O comeco de

A cerveja tornou-se uma tradigdo europeia por
meto dos monges da Idade Média e chegou a Sania
Catarina pelas mdos dos colonos no século XIX

A cerveja nio & uma invengio euro-
peia. Hi registros de que uma bebida feita
da fermentagao de eeseais - o necessa-
riamenie cevada —era apreciada no Egio
dos Farads, b seis mil anos. H cinco mil
anos us sumérios regiEEM 3 primein
“receita” para 2 cbtengio de cervefa, numa
inserigo conhecida como “Pedra Azul

tudo

do sagrado. Nesses tempos em que quase
todo o conhecimento pertencia  Igeejs
as técnicas de producio da bebids foram
desenvolvidas pelos seus mestres cerve-
jeiros, que o fizeram feior adicionaram
o liipulo & formulagio da cervefa

Fla chegou 40 Brasil por mios ho-
landesas, em 1637, quando Mauricio de
Nassau aportou no Recife trzendo um
mesire de sua ferra pars montar uma cer-
vefaria em sua residéneia oficial. A co
tiva de D Jodo VI, que veio de mala e
cuia para o Brasil, em 1808, fugindo da

e
o Louvre, em Paris. A bebida teria surgi-
do na Eurepa por volia de 1300 2., na
atual segito da Catalunka, na Espanha. Em
boa parte da histdia sua producio esteve
associada 3 agriculium, e por uslizar os
mesmos ingredientes do plo e chama-
da de “pao liquido'. Nes monastérios da
Idade Médlia, onde a bebida se celebrizou
o pao liquido servia para aplacar a fome
dos manges nos longos perfodos de fe-
jum, em que esam proibidos os alimen-
tos solides. Foram desenvolvidas entio
variedades mais encorpadis para seforcar
a nutiicho dos religiosos — o que decesto
ajudou-0s também 3 alcangar o sentido

sanha de Napoledo Bona-
parte, touxe muita cervela na bagagem,
e continua impostando a bebida da In-
glaterra nos ancs subsequentes. Ao pove,
o entanto, restava satisfieer-se com uma
versio rudimentar da cervefa, feita em ca-
sa com ingredlientes bastante hererodoxos
farinha de milho, gengibre, agtcar, casca
de limio e igua, com direito 2 algumas va-
riagoes. Tratava-se da popular gengibiers

A sede dos colonos

Engana-se quem pensa que o5 pr-
meiros colones alentles que chegaram a
Santa Catarina em 1629, no hoje municipio
de $30 Pedro de Alcintirs, vieram carre-

1 extade e Hivmenan
[y
Plortancpets ¢ @ catrada da
Serm ao Ras ds Rastro, qus
ez o Pamao Merrawn
cornafer arioussl 4w Sem
oS ——

Diversidade

e qualidade

sdo marcas
registradas de

Santa Catarina,
e a cerveja

artesanal € o mais
novo ingrediente
da formula que
diferencia o estado
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ANEXO B — Parecer de aprovacdo do Comité de Etica

ap

UNIVERSIDADE DA REGIAQ 1@%@
univille

DE JOINVILLE UNIVILLE

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP
DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: 4 CERVEJA ARTESANAL PRODUZIDA NA REGIAD DE JOINVILLE COMO
FATRIMOMNIO CULTURAL IMATERIAL

Pesguisador: JEAN MARCELD DIAS

Area Temstica:

VersBo: 2

CAME: 4023172060000 5366

Inatitulcio Proponanta: FUNDACAD EDUCACIOMNAL DA REGIAD DE JOINVILLE - UNIVILLE
Patrocinador Principal: Financlamento Fréprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 4.534 459

Apresentacio do Projeto:

A cerdea @ uma das bebkdas mats antigas consurmedas pela humanidade. HA reglstros que na Mesopotamia
OF [OYOS SUMAMOS 3 consumeam ha carca de 2,100 anos a.C. Dessa forma n3o hd como desassociar que a
cenvea faz parie da evolugho dos povos & de suss tradigles. Sua importdncla histdrica, valores culturals e
sockais, significedos & seu “saber fazer” vern sendo repassado de geragdo em geragio. Este conjunte de
valores & representatividads cultural podem kentificar e representar um povo ou nagdo. Jolmaile, cidade do
nodte catannense, tem enrazada estes valores em sua populagBo, através de festas, evenbos e concursos:
bgados a cerveja. O objetive serd pesquisar a tradigdo da produgdo de cerveja artesanal na regiio como
vetor de memdria e identidade para subskdiar um processo de registno da cerveja como patrimdnio imatenal
junto a0 IPHAN, FOC & IPC). Para tanto serdo adotadas técnicas de pesquisa bibliografica & documental
para respaldar @ parte conceltual e tedrica, bam como analisar e& o Inventario Maclonal de Referéncias
Culturais (INRC) & compativel com a legislagdo muncipal de Jodrville da Lal do Inventério de Patiimdnio
Cultural Imaterial {IPCI). Em seguida serd reabzada a pesquise de campo em duas etapas: a primelra
envolve o mapeaments da cadela produtiva cervejeira da clidade com 20 proprietarios de cervefarias e a
segunda fase com a participacio de 50 cervejeiros caselros. Em fase posterior, as entreviatas sero
semestruluradas, por mess da histéna oral, buscando identificar os vetores de memidria & identidads que
perfazem o patrimdnio cultural imaterial de Joinvile a partr da cerveja, a ser realizada com 10 cervejelros:
escolhidos a partir dos

Endarego: Rua Paulo Makchitzki n® 10. Bloos B, Sala 119 camips Bom Refn

Bairro:  Zona Indusinial CEP: paz18.710
UF: BC Municipioc:  JOINVILLE
Talafone: (4734515235 E-mall: comieticaBunivile br

Pagins O o= 04
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\ [ 4
univille

Conlnim s 50 Pasnosr 4 538 480

UNIVERSIDADE DA REGIAO Plataforma
DE JOINVILLE UNIVILLE %‘ﬂ"

T0 cervepeis. Se espera entificar os elementos identiténios do patrimdnio cultural material e ter subsidios
suficlentes para montar um dossié para apotar o pedide de registro da cervela como patrimanée culural e
imaterial junto aos drglos competentes.

Objetivo da Pesquisa:

De acordo com o informado no parecer ndmero 4 478 872

Avalischo dos Riscos e Beneficios:

De acorda com o informada no parecer ndmeno 4 478 872

Comentarios e Consideragtes sobre a Pesquisa:

De acorda com o informada no parecer ndmeno 4 478 872

Consideragbes sobre os Termos de apresentacBo obrigatdria:

Afalha de reato fol adequadamente preenchida.

Dios 70 carvepeiros, os respectivos ndmeros de participantes foram relacionados por fase do projeto.

O nimero de enfrevistados e os criténios de escolha estlo adequados.

No acesso 80 questionario consta que o panicipante deverd declarar que & malor de 18 anos.

Wo TCLE esifo claros os procedimentos de higlene e seguanga necessarios para as enirevistas
presencials. Tedos os outres decumentos enviados estBo de acordo com & ResolugBo 46612,

Recomendacies:

Ao finalizar a peaquisa. o (a) pesquisador (a) responsdvel deve enviar ao Comitd de Etica, por melo do
slsterna Plataforma Brasd, o Relatbrio Final (modelo de docurmento na pagina do CEF no sito da Univille
Universidade].

Segundo a Resoluglo 46612, no Hem
XI- 0O PESOUISADOR RESPONSAVEL

1.2 - Cabe a0 pesgusadorn
d Elaborar & apresentar o relatinko final;

Modedo de relatdrio para download na pégina do CEP no o da Univile Univensidade.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadeqguagbes:
O projeto "A CERVEJA ARTESANAL PRODUZIDA NA REGIAD DE JOINVILLE COMO PATRIMONIZ

Endarego:  Rua Pauo Makchitzki n® 10. Blooe B, Sala 115 campuss Bomn Refim

Bairra: Zona Industrial CEP: Ba 218710
UF: 8C Municipio:  JOINVILLE
Telafone: (47)3461-8235 E-mall:  comdeticagBuniile br

Pagina 03 de 4
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univille

Conlituacie & Pamoa: 4 534 480

UNIVERSIDADE DA REGIAO Plaboforma
DE JOINVILLE UNIVILLE %’N‘

CULTURAL IMATERLAL®, sob CAAE “40E31 72006 0000, 5366" tave suas pandéncias esclarecidas pelo (a)
pesquisador(a) "JEAN MARCELO DIAS®, de acordo com & ResoluclBo CHS 466/12 e complementares,
portanto, encontra-se AFROVADO.

Informamos gue apds lelura deste panecer, & iImprescindivel a |aftura do item *0 Parecar do CEF® na pagina
do Comitd no sitio da Univile, pols os procedimentos seguintes, no gue se refere 8o enguadramento do
protocolo, estAo dispeniveis na pagina. Segue o link de acesso
Iittgs:weww uinivilleedu bpt_befinstit conal/proseltonssiprppg /setoresicoordenacas_pesquisalcomite_atica
_pesquisalstatus-parecern&a 062

Consideragbes Finais a critério do CEP:

Diante do exposts, o Comité de Etica em Pesquisa da Universidade da Regido de Joinville - Univile, de
acordo com as afribulgbes definidas na Res. CHNS 488/12, manifesta-se pela aprovacio do projeto de

pesquisa proposto.

Eate parecer fol elaborado baseado nos documentos abalxo relacionados:

Tipo Docurnenio Arguivg Postagem Auibor Siluacho
Informagdes Basicas|PE_INFORMACOES _BASICAS DO P | 120172021 Aceita
do F‘ﬂﬂtﬂ ROJETO ‘IE&EEEE.EI' 23:16:14

tros slaEANMA L 12/01/2021 |JEAN MARCELD Aceito
23:11:02 DIAS
TCLE [ Terrmos de | TCLE.pdf T101/2021 |JEAN MARCELD Aceito
Assentimento ! 162125 |DIAS
Justificativa de
Augdnces
Projeto Detalhads /| ProjetoPesquisaPBaAtualizadodan2021.d|  11/01/2021 |JEAN MARCELO Acaito
Brochura il d 164907 |DIAS
| Inves sy adar
Folha de Rosio fodhalDeRostobanbec pdf 10M042024 |JEAN MARCELO Aceito
213954 DIAS
Cutros FoteiroEntrevistalere|airos doc: 19112020 |JEAN MARCELD Acelto
204031 DlAS
Outros Tenmo_Liso_bmagem_Pesqusasenveleir]  1911/2020 |JEAN MARCELD Aceito
os.doc 203848 |DIAS
Outras (LS hONan0 e ejerSCAteINnE, BOCK 101 1/2020 |JEAN MARGELD Aceito
203750 DIAS
Cutros QuestonaroCenefariasAmesanas doox | 19112020 [JEAN MARCELD Aceito
203706 DIAS

Endarego:  Aua Pauo Malkchitzkl n® 10. Blooo B, Sala 1190 campus. Bom Resn.

Baira: Zona Industrial CEF: B3.219-T10
UF: 25 unicipio:  JOINVILLE
Tolefone:  (47)3451.8235 E-mad:  comiteticagunkile br

Pagins 01 de 0<
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UNIVERSIDADE DA REGIAO Pl%bl.oﬁo:ap
univille DE JOINVILLE UNIVILLE
Conlruscio do Passcwr & 534 480
IOutros ICanaNuenoaPemsaCeNejelros.pdf I 19/11/2020 |JEAN MARCELO I Aceito I
20.35.57 _|DIAS
Situacéo do Parecer:
Aprovado
Necessita Apreclacao da CONEP:
Nio

JOINVILLE, 10 de Fevereiro de 2021

Assinado por:

Marcia Luciane Lange Silveira
(Coordenador{a))

Endereco: Rua Pado Malkchitzkl n* 10. Bloco B, Sala 119. campus Bom Retro
Bairro: Zona Indusinal CEP: g3213.710
UF: 5C Municipio: JOINVLLE

Telefone: (47)3451.9235 E.mad: comiteticag@univiie br

Pagnadoe 4
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ANEXO C - LEI N° 8.737 - Semana municipal da cerveja artesanal

Lei Ordinaria §737 2019 de Joimville 5C hitps-/leismmumicipais com.br/al/scj/joimvillelei-ordinania 201 98 74/E73...

weaw LedsMunicipals. com br

LEI N*8.737, DE 20 DE SETEMBRO DE 2019.

Institui a semana municipal da cerveja artesanal.
O Prefeltn de Joinvilie, no exercicio de su3s atibuicles, conforme arbigos 42 e 68, Incso VI, da Lel Organica oo
Muniziplo, faz saber que a Camara de Versadores da Jolnvilie aprowoy @ ke sanciona 3 presente lel ordinana:

(AL Fica Instiuida a Semana Municipal da Cerveja Aresanal, a Ser comMemorada, anualimende, na segunda semana
o més de putub.

[(AL¥ ] Esta Lel entra em vigor na data da sua publicacio.

Udo D&hler
Prefelto

Documento assinadoe sletronicaments por Udo Dohler, Prefelfo, em 2W09/2013, 43 11:28, conforme a Medida
Provisdria n® 2.200-2, de 24082001, Decrete Federal n® 6.539, de 0BMIN2015 e o Decreto Municipal n® 21.863,
o8 300172014,

A autsnticidade do documento pode ser conferida no sibe hitpa-nportalssljoinville.sc.gov. b Informando o
codipe verificador 4650060 & o codigo CRC 2F301200.

Diario Oficial Eletronico do Municiplo de Jolnvils n® 1275
Disponiblizagio: 2002019

Publicagda: 200902019

Nara: Este fexto nae substiul o orfgngl pubicado ne DR Ofclal

Data de Inzergdo no Sistemna LeisMunicipaiz: 24/09/2019

lofl 1400272022 10:40



ANEXO D - Lei n®9.101 - Regulamentacao e incentivo ao desenvolvimento de

235

nanocervejarias e de cervejeiros caseiros profissionais no ambito do Municipio de

Lei Oirdinaria 9101 2022 de Joinwille SC

lof4

Joinville.

wwrwr. Leishlunicipais.oom. br

LEI N®9.101, DE 05 DE JANEIRO DE 2022.

Dispbe sobre o programa de regulamentacio e incentivo
ao desenvolvimento de nanocervejarias e de cervejeiros
caseiros profissionais no d@mbito do Municipio de
Joinville.

A Prefeita de Joinville, no exercicio de suas =Irihuig5-ﬁ.. conforme artigos 42 = 68, inciso V. da Lei
Orginic do Municipio, faz saber que a Cimara de Vereadores de Joinville aprovou e ela sandiona a

presente lei ordinaria:

@Fiu instituido o Programa de Regulamentagio & incentivo a0 desenvolvimento da produgio de
cerveja em pequena escala, especialmente artesanais & organicas, associada ao turisme sustentavel e

Fi

inteprado, de nanooervejanas & oervejeinms caseirns p ionais, no 3mbito do Municipio de loinville.

550 objetivas desta Lei:
| - walorizar 3 producio de cerveja artesanal em pequena escala no Municipio de Joinville;

Il - estimular, principalmente, a produgic artesanal e organica, em observancia as praticas

socinambientais & sanitarias;

1N - espandir a iniciativa privada limpa, sustentavel, gue nio gere impactos ambientsis, urbanisticos &

socizis no Municipio de Joinville;

IV - promover os produtores locais de cerveja artesanal, conferindo-lhes valorizagio e visibilidade

social;
W - promover o turismeo & comercio cervejeiro artesanal no Municipio de Joinville;

Wl - incentivar a formag3o de profissionais pars stuagSo em nanocervejarias e a3 profissionalizacio de

CEMEjeims Eseiros;

14022022 10:33

hitps:/leismmicipais. com br/a/sc § joinville/lei-ordinaria 2022811910,



ANEXO E — Apostila de Producao de Cerveja Grabenwasser

COMO FAZER
CERVEJA EM CASA

asechss ¢ preparada prs 3 proema etage.

Indice

Enulpaimen s Nocsanisios .
o L Cp—

atarbniian illEnile
Cobdiios dus Paton . " — i
Bokien o8 AUbEE .. S

L -

Para ver apostila completa acesse 0 QR Code:

[=]
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ANEXO F -

DESUDN!S PADLD | & | Somaeme

Caderno

Bom Paladar

I comidas x bebidas x chefs x receitas
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da Folha de Sao Paulo
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» Producdo mensal: 160 litros
» Tipos: chope ale
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¢ E vendida em garrafas long

neck (R$ 3), no Empdrio Man-
b e garito (Mercado Municipal de
- — X“rc-l—l—

Joinville, 0xx47 3439-6539)
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Na qualidade de titular dos direitos de autor da publicacdo, autorizo a
Universidade da Regiédo de Joinville (UNIVILLE) a disponibilizar em ambiente digital
institucional, Biblioteca Digital de Teses e Dissertacdes (BDTD/IBICT) e/ou outras
bases de dados cientificas, sem ressarcimento dos direitos autorais, de acordo com a
Lei n® 9610/98, o texto integral da obra abaixo citada, para fins de leitura, impresséo
e/ou download, a titulo de divulgacao da producéo cientifica brasileira, a partir desta
data 06/07/2022.
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3.Informacéo de acesso ao documento:
Pode ser liberado para publicacao integral ( x ) Sim ( ) Nao

Havendo concordancia com a publicagéo eletrénica, torna-se imprescindivel o
envio do(s) arquivo(s) em formato digital PDF da tese, dissertacao ou relatério técnico.
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