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RESUMO

Esta pesquisa de doutoramento objetiva discutir um processo participativo na construcao
da comunicacdo da Indicacdo Geografica (IG) a partir da andlise das tensGes nas
narrativas de (des)usos da paisagem cultural, na perspectiva do desenvolvimento
sustentavel, sustentado e inclusivo. A problematica reside nas decisdes de uso de mercado
da paisagem na construcdo da comunicacdo da IG que comprometem sua salvaguarda.
Esta construcdo € realizada por uma perspectiva transdisciplinar de abordagem teorica,
na percepgdo de um paradigma substantivo de desenvolvimento, para estruturar 0s
conceitos de indicacdo geografica numa possivel caracterizacdo de bem cultural em
patrimonio enquanto paisagem cultural. Tem como universo de pesquisa a Denominacao
de Origem (DO) da banana da regido de Corupéa e seus subprodutos. A pesquisa é de
natureza aplicada, com objetivo descritivo e método dialético, com a relagdo entre trés
dimensGes: paisagem cultural; indicacdo geografica; e comunicacdo. A coleta de dados
ocorreu por pesquisa-acao pela interagdo com a comunidade e com aprofundamentos a
partir de relatos da historia oral. Seguiu com pesquisa em documentos e em manifestaces
da DO; aplicagdo de questionério para levantamento de perfil de consumidores e
percepcao sobre a DO; entrevista sobre atributos na escolha de produtos alimentares; e
dindmica coletiva para aproximacdo de consumidores com a paisagem. A andlise dos
dados usou a hermenéutica da profundidade nos estagios de analise dos apontamentos em
caderno de campo da pesquisa-acdo e documental; analise do discurso das narrativas dos
atores da paisagem; e a interpretacdo dos dados. A etapa quantitativa usou a analise
estatistica descritiva. Assim, a pesquisa resultou na configuracdo de uma estrutura de
participacdo plural dos atores da paisagem, no fluxo espiral e continuo a partir da
mensagem da comunicacao e na apropriacao da construcdo da mensagem da comunicacao
da DO, resultando o mercado como um meio e ndo como o fim, para a salvaguarda da
paisagem cultural, para a sustentabilidade para garantir o vinculo humano ativo no
territorio.
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