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RESUMO

Este estudo propde organizar as estruturas das metodologias aplicadas nas
disciplinas de Projeto de Colecao do Curso Superior de Tecnologia (CST) em Design
de Moda da Faculdade de Tecnologia do Servico Nacional de Aprendizagem
Industrial (Senai)/Curitiba, com base nos fundamentos do design e na participacao
do corpo docente. Com a implementacdo de cursos de Design de Moda no nivel
superior, o desafio para o ensino é formar um profissional com as competéncias
demandadas pelo mundo do trabalho, desenvolvendo nesse aluno uma forma de
pensar e atuar condizente com o cenario atual. Os objetivos que orientaram o
desenvolvimento da proposta foram discutir e conceber uma estrutura transversal
para a disciplina de Projeto de Colecéo identificando, selecionando, analisando e
confrontando as metodologias de design para entdo obter o resultado do estudo:
uma organizacao na estrutura projetual dividida em macro e microestruturas para o
produto do vestuario. A metodologia utilizada divide-se em quatro fases: 1) analisar,
identificar, que contempla a fundamentacéo teodrica; 2) definir e criar, que abrange a
analise de dados e o mapeamento de metodologias do design; 3) idealizar e
elaborar, que se refere a organizacdo das estruturas ao processo de design de
moda no CST em Design de Moda por meio de procedimentos como questionario e
workshop em uma abordagem participativa; 4) validar, cujo proposito é ratificar a
organizagdo da estrutura metodologica sugerida. O resultado obtido consistiu na
organizacdo de uma estrutura projetual para as disciplinas de Projeto de Colecao do
CST do Senai/Curitiba.

Palavras-chave: metodologia; moda e design; projeto de colecao.



ABSTRACT

This study aims to organize the structures of the methodologies applied to the design
disciplines of fashion collection of the Technology Course in Fashion Design at the
Technology College SENAI / Curitiba, from the fundamentals of Design and
participation of the faculty. With the implementation of the fashion design courses at
College level, the challenge for education is to train professionals with the skills
demanded by the market, developing a way of thinking and performing according to
the current scenario. The objectives that guided the development of the proposal
were to discuss and design a cross-structure for the discipline of collection project,
identifying, selecting, analyzing and comparing the design methodologies as to get
the result of this study: an organization in the projetual structure, divided into macro-
and micro-structures for the clothing product. The methodology used was divided into
four phases: 1) analyze and identify, which includes the theoretical foundation; 2)
define and create, which covers data analysis and mapping methodologies of
Design; 3) idealize and elaborate which refers to the organization of structures in the
fashion design process using tools such as questionnaire and workshop in a
participatory approach; 4) validate, which aims to ratify the organization of the
proposed methodology structure. The obtained result consists in organizing an
architectural design framework for the design disciplines of College education at
SENAI / Curitiba.

Keywords: methodology; fashion and design; collection project.



INTRODUCAO

A moda e o design sdo atualmente fatores estratégicos para a competitividade
das empresas do setor téxtil e de confeccdo mundial. Segundo Marcelo Prado,
diretor do Instituto de Estudos de Marketing Industrial, esse € um setor dindmico com
grande potencial de crescimento, diferentemente de outros setores maduros e
estagnados. As empresas que agora enfrentam mercados globalizados estao
exigindo maior desempenho dos profissionais do mercado (apud SENAI, 2015).

A Faculdade de Tecnologia do Servigco Nacional de Aprendizagem Industrial
(Senai) de Curitiba tem como principais objetivos o desenvolvimento de
competéncias para o setor industrial da regido de sua atuacdo e a promoc¢ao de
educacdo de alto nivel. No processo pedagdgico vivenciado pelo autor desta
pesquisa, h& o contato diario com a metodologia Senai de formacéo profissional com
base em competéncias, visando atualizar conhecimentos, que, por sua vez, geram
competéncias e habilidades de acordo com a demanda do mercado.

Assim, com o intuito de discutir as praticas pedagdgicas nas disciplinas de
Projeto de Colecdo e propor um estudo transversal da abordagem projetual, a
presente investigacao inseriu-se no contexto do Curso Superior de Tecnologia (CST)
em Design de Moda da Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba, coordenado pelo
autor desta pesquisa/estudo, o qual ministra a disciplina Projeto de Colecéo 1.

As disciplinas de Projeto de Colecédo tém como objetivo capacitar o estudante
a desenvolver projetos de moda de carater técnico compreendendo todas as etapas
da metodologia projetual!, bem como estimular sua capacidade criativa no que diz
respeito a producado criativa de cole¢cBes viaveis, funcionais, sustentaveis e de

acordo com a realidade do seu segmento de mercado e seu publico-alvo.

1 Em uma compreensdo alinhada com Fascioni (2007, p. 21), para quem a metodologia projetual
abrange etapas, técnicas e procedimentos proprios para o desenvolvimento de projetos de design, e
com Freitas, Coutinho, Waechter (2013), que compreendem a metodologia projetual como um
conjunto de procedimentos para o desenvolvimento de produtos que inclui métodos (o caminho pelo
qual se atinge o objetivo), técnicas (como habilidade para execucdo de determinada acdo ou
produtos), e ferramentas (como instrumentos ou utensilios empregados no cumprimento dessa agao).
Tal definicdo estd em sincronia com o entendimento de Thiollent (2004, p. 26), que considera a
metodologia em um nivel mais aplicado, contribuindo com o controle de técnicas e procedimentos
adotados ao longo da pesquisa/do projeto.
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Para a capacitacado do estudante, no CST em Design de Moda da Faculdade
de Tecnologia Senai/Curitiba, a metodologia de formacéo por competéncias abrange
os eixos de conhecimento estruturados no Projeto Pedagdgico do Curso. Tais eixos
regem as disciplinas do curso e, entre elas, as de Projeto de Colecéao.

Ao observar o ensino do design de moda na Faculdade de Tecnologia
Senai/Curitiba e também por integrar a equipe ministrando aulas de Projeto de
Colecdo ao longo dos anos, percebeu-se a utilizacdo de procedimentos de
desenvolvimento de produtos de moda, porém muitos deles apresentam estagnacao
e nem sempre atingem o0s objetivos finais na concepg¢ao do produto, tendo em vista
a constante modificacdo do contexto socioeconémico.

Ao propor a discussdo a respeito das abordagens de desenvolvimento de
produtos de moda com base em parametros de design, ansiou-se qualificar a
aprendizagem orientada para o desenvolvimento das competéncias gerando novas
possibilidades e solu¢cbes para os desafios que a industria da moda enfrenta em seu
dia a dia. Essa abordagem acredita que as praticas educacionais devem ser
constantemente atualizadas, para que 0 estudante esteja apto a criar e a
desenvolver produtos de moda compativeis com a realidade do mercado em que
atuara como designer de moda.

Nesse contexto, surge a questao que configura a problematica da pesquisa:
Como arquitetar (de forma participativa) uma estrutura projetual orientada para as
disciplinas de Projeto de Colecao?

Fundamentado na questdo levantada, o objetivo geral deste estudo é
conceber, com a equipe docente do CST em Design de Moda da Faculdade de
Tecnologia Senai/Curitiba, uma estrutura projetual transversal para as disciplinas de
Projeto de Colecdo e alicercada em metodologias do design aplicaveis ao
desenvolvimento de produtos de moda no contexto educacional do Senai/Curitiba e
a estrutura pedagogica do CST em Design de Moda.

Nesse sentido, os objetivos especificos consistem em: identificar as
metodologias de design de autores especificos e aquelas utilizadas nas disciplinas
de Projeto de Colecéo |, Il, Ill e IV do CST em Design de Moda da Faculdade de
Tecnologia Senai/Curitiba; selecionar, analisar e confrontar as metodologias de
design provenientes de autores e das praticas projetuais em sala de aula,
identificando as que sdo aplicaveis ao processo de desenvolvimento do produto de

moda; e, por ultimo, propor uma estrutura projetual para o produto vestuario que
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considere o uso flexivel de vérias ferramentas (cuja estrutura serd aplicada nas
disciplinas de Projeto de Colec¢éo), validando-as por parte dos professores do CST
em Design de Moda do Senai/Curitiba.

Dessa forma, como resultado deste estudo, pretende-se que ao final do curso
0 estudante esteja apto a enfrentar desafios e sugerir solugdes no que tange ao
produto de moda e a sua interface com o processo produtivo, o0 mercado, a
sociedade e 0 meio ambiente. Espera-se, com isso, contribuir para o
desenvolvimento do setor téxtil e de confeccdo, por meio de préaticas pedagdgicas
nas disciplinas de Projeto de Colecédo direcionadas aos estudantes de Design,
apoiadas em métodos? e ferramentas estruturadas que melhor se adaptem ao
desenvolvimento de produtos de moda.

O tema de interesse e a relevancia deste trabalho originam-se da propria
vivéncia do autor in loco, durante as aulas ministradas na disciplina Projeto de
Colecéo | no periodo de 2012 a 2015 no CST em Design de Moda da Faculdade de
Tecnologia Senai/Curitiba. Também derivam das observacdes realizadas no decorrer
do percurso académico e profissional na coordenacdo do curso superior desde
2012.

A escolha desse tema visa a elaboracao de um instrumento sélido, com bases
tedrico-préticas e na participacdo da equipe docente, que possa contribuir para a
preparacdo de um profissional alinhado com os desafios atuais da industria da moda
na confeccao de produtos.

Encontra-se aqui a oportunidade de tratar de um tema cuja relevancia
transcende a aplicacdo do método projetual. Uma vez que se atinge esse objetivo,
ha também a intencdo de readequar as praticas pedagdgicas®, de promover maior
interacdo entre professores e, consequentemente, em todo o curso, por intermédio

da interdisciplinaridade* que o projeto de moda evoca nas suas etapas. As

2 “Aqui compreendido como designacdo que se atribui a um conjunto de procedimentos racionais,
explicitos e sistematicos, postos em pratica para se alcancar enunciados e resultados teoricos ou
concretos ditos verdadeiros, de acordo com algum critério que se estabeleca como verdade”
(CIPINIUK; PORTINARI, 2006, p.17).

8 As préticas pedagogicas sdo a realizacdo cotidiana das acdes planejadas pelo professor. O contato
entre professores e alunos, ao lado das concepcdes que esses professores tém sobre seus alunos e
sobre como se constitui 0 conhecimento, vai promover a recria¢éo no dia a dia das a¢des previstas no
planejamento escolar (SENAI, 2013).

4 Caracteriza-se por uma abordagem que articula diferentes campos do conhecimento e préticas
profissionais, possibilitando o intercAmbio entre ambos. Uma a¢éo educativa interdisciplinar favorece
a flexibilidade curricular, pois rompe com a visdo fragmentada e contribui com o enriquecimento da
pratica pedagogica e com o desenvolvimento de pesquisas e projetos integradores (SENAI, 2013).
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disciplinas projetuais s&o fundamentais nessa abordagem, pois nelas se
desenvolvem habilidades resultantes de experiéncias, de ordens pratica e teorica.

Ainda, quanto a pratica pedagdgica, intenciona-se por meio deste estudo
contribuir para o desenvolvimento de competéncias e habilidades necesséarias ao
profissional de moda. Considera-se que com base neste estudo o docente podera
propor atividades que oportunizem o desenvolvimento de competéncias e
habilidades e perceber em que situacdes elas podem ser aperfeicoadas.

Entende-se que € no ambiente educacional que ferramentas e métodos
trazem também valores e principios a se somar as competéncias do futuro designer.
Atendendo a recomendacbes do Programa de PoéOs-Graduacdo em Design
(PPGDesign) da Universidade da Regido de Joinville (Univille), a pesquisa também
tem relevancia ao ver o ambiente educacional do Senai/Curitiba como um espaco de
aprendizagem que visa contribuir com a qualificagdo do processo projetual na
industria da moda, cooperando indiretamente com a profissionalizacdo do setor e
com a migracdo de conhecimento para o setor produtivo.

Para que as intengdes deste trabalho acontecam, a metodologia de pesquisa
transforma-se no seu pilar. Segundo Creswell (2010, p. 41), “a escolha dos métodos
vai depender da intencdo de se especificar o tipo de informacgao a ser coletada antes
do estudo ou permitir que ela surja dos participantes do projeto”. Em um nivel
macroclassificatério associado as ciéncias sociais, a pesquisa caracteriza-se como
exploratéria e, num nivel mais delineado, os procedimentos sdo vinculados ao
estudo de campo. Em termos de envolvimento do pesquisador na investigacao, sua
participacdo esta mais proxima da pesquisa-agao.

De acordo com Gil (2010), pesquisa exploratéria tem a intencdo de
familiarizacdo ou aproximagdo com o problema. Ja o estudo de campo é
caracterizado pelo aprofundamento das questdes propostas e apresenta grande
flexibilidade, possibilitando até mesmo a reformulacdo dos objetivos ao longo da
pesquisa. Além disso, valoriza o carater imersivo do pesquisador na realidade da
investigacdo e utiliza procedimentos como observacdo das atividades do grupo,
entrevistas e interpretagdes conjugados com outros, como analise de documentos,
filmagem e fotografias (neste estudo, inclui-se o workshop como procedimento no
intuito de favorecer a imersdo na realidade do grupo de trabalho). Para Thiollent

(2005), a pesquisa-acdo é planejada e desenvolvida com vistas a uma acdo ou a
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resolucdo de um desafio coletivo que envolve participantes e pesquisadores em
termos cooperativos e participativos.

Em um nivel mais delimitado, a pesquisa insere-se no CST em Design de
Moda da Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba. Observam-se quatro fases
distintas de pesquisa exploratoria referentes ao método de pesquisa. Usam-se para
determinar cada fase da pesquisa os verbos analisar e identificar, definir e criar,

idealizar e elaborar e validar, apresentados na figura 1.

Figura 1 — Caracterizacdo da pesquisa

AGOES

ANALISAR, IDENTIFICAR

RelagGes com processo de
desenvolvimento de produtos de
moda/vestuario, com base nas teorias
pesquisadas e levantadas sobre o
processo de desenvolvimento de
produtos design.

DEFINIR, CRIAR

Com base nas metodologias propostas

para as disciplinas de projeto de
colecdo do,CST em Design de Moda
Senai/Curitiba

IDEALIZAR, ELABORAR

Refletir sobre a utilizagao da proposta
metodoldgica e analisa-la de forma
dindmica.metodolfgica.

Por meio de coleta de dados em
entrevista estruturada e workshop com
professores e posterior cruzamento de
dados levantados na pesquisa tedrica,
detectar os processos desenvolvidos nas
disciplinas de projeto de colecdo.

Por intermédio da coleta de dados em
fontes secundarias, tendo em vista a
complexidade e amplitude da temética
pesquisada serdo mapeadas as
metodologias projetuais de design.

Focar a aplicacao de procedimentos e
técnicas relativas a metodologia projetual
com o objetivo de reorganizar o processo
das disciplinas de projeto de colegao e
assim criar um modelo de ensino focado
na disciplina de projetos de colegdo

VALIDAR

Investigar levantamento bibliografico.

Analisar o planos de curso e disciplinas de projeto de
colegdo.

Levantar informacGes com professores de projeto de
colegdo.

Registrar e organizar os dados levantados.

Cruzar dados entre as unidades curriculares.

Pesquisar as principais metodologias do design/desenho
industrial.

Comparar, analisar e identificar as metodologias gerando
um quadro comparativo identificando os pontos relevantes
que tém relacdo com o desenvolvimento de produto de

Definir uma reorganizagdo na estrutura metodoldgica
flexivel e adaptavel ao processo projetual de design de
moda trazendo os conceitos do design para as macro e
micro estruturas elaboradas.

Elaborar uma estrutura que permita criar uma visualizacao
clara e dinamica do processo metodoldgico do curso de
Design de Moda.

Ao final sera confeccionado um relatério.técnico sobre a organizacdo do método
estruturado com base nas metodologias existentes e aplicadas.

Fonte: Priméaria

Na sequéncia, o0s procedimentos que caracterizam a pesquisa estao
sistematizados e nomeados de acordo com os eixos do conhecimento, que por sua
vez estdo divididos em quatro fases principais, permitindo que os dados levantados
tornem o estudo consistente a medida que avanca, esclarecendo as questdes
definidas na sua problematizac&o e atingindo o objetivo proposto. A figura 2 mostra a

caracterizacdo da pesquisa, dividida nas quatro fases, nomeadas e detalhadas.
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Figura 2 — Caracterizagdo da pesquisa: detalhamento

ANALISAR,
IDENTIFICAR

PRATICAS

DESIDN DE MODA | PEDAGOGICAS

PESQUISA

. ESTADO DA
EXPLORATORIA

ARTE

PESQUISA
DESCRITIVA

LEVANTAMENTO
DE DADOS

DEFINIR, CRIAR

PESQUISA Criagao macroestrutras projetuais = FASES
DESCRITIVA

ANALISE DE DADOS

Capacidades/Fases projetuais

IDEALIZAR,

Reorganizagdao das estruturas
ELABORAR adaptaveis ao processo projetual
do Curso de Design de Moda da Faculdade
de Tecnologia SENAI/Curitiba

VALIDAR

Validagdo da estrutura = relatorio técnico

Fonte: Priméaria

A primeira fase, analisar e identificar, que contempla a fundamentagéo tedrica,
agrupa os subsidios tedricos acerca dos temas que sustentam a compreensao do
design, da moda e de préticas pedagoégicas. Por meio da pesquisa qualitativa, com
questionario aplicado e workshop 1, ainda na primeira fase, séo levantados os dados
que se relacionam com as praticas projetuais adotadas por professores das

disciplinas de Projeto de Colecdo do CST em Design de Moda da Faculdade de
Tecnologia Senai/Curitiba.
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Os procedimentos usados na pesquisa tém como fio condutor o estado da
arte, para que a compreensao da importancia do processo de aprendizagem e das
praticas pedagodgicas em sala de aula se torne relevante para a atuagéo do designer
de moda. A pesquisa revisa temas-chave fundamentada na selecdo de livros e
demais publicacdes cientificas que se relacionam com o0s objetivos da pesquisa.
Esses temas abrangem moda, design e ensino. Foram escolhidos para a tematica
moda os autores Jones (2005), Montemezzo (2003), Treptow (2013), Rech (2002) e
Pires (2008), os quais discutem o design de moda no campo académico. Ja para a
abordagem do design foram revisados autores relevantes da area, como Burdek
(2010), Lobach (2001), Bonsiepe (1984), Munari (1981), Baxter (2011), Kelley e
Littman (2001), Ideo® (2009) e Gomes (2001; 2011). Para o ensino/a aprendizagem,
selecionaram-se como tematica de pesquisa a aprendizagem, seu processo e as
praticas pedagdgicas contextualizadas no ambiente Senai, e Machado (2002 apud
SENAI, 2013) foi citado nos documentos norteadores das publicacbes sobre a
metodologia Senai de educacéo profissional.

ApoOs decidir sobre as bibliografias, realiza-se o levantamento de dados por
meio de pesquisa descritiva, com a utilizacdo de workshops. O workshop 1
intenciona averiguar os dados acerca das praticas pedagogicas utilizadas pelo grupo
de professores nas disciplinas de Projeto de Colecdo trazendo informacgdes aos
professores, por meio de mapa mental, sobre os métodos aplicados em sala de aula.
O mapa mental, resultado do workshop 1, subsidia a criagdo das macroestruturas
projetuais que integram a etapa 2 (definir e criar), alinhando-as com o objetivo deste
estudo e permitindo o avanco rumo ao resultado esperado.

A fase seguinte, denominada definir e criar, abrange a analise de dados,
imprescindivel para a acdo que conduz aos resultados. Propfe mapear as
metodologias do design, selecionar autores e fazer o cruzamento de dados, para
gque entdo se criem as macroestruturas projetuais que vao compor a estrutura
projetual a ser utilizada por professores e estudantes do Senai/Curitiba nas
disciplinas de Projeto de Colecdo. A andlise e o cruzamento desses dados dao
suporte para a fase seguinte, em que € necessario considerar as ferramentas que
vao compor a formatacdo da microestrutura. Nessa fase o workshop 2 identifica e

organiza os dados oriundos do workshop 1 que s&o utilizados nas disciplinas de

5 Empresa norte-americana de design de muito sucesso, por conta do reconhecimento internacional
dos produtos desenvolvidos.
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Projeto de Colecdo. Por fim, o workshop 3 tem por finalidade identificar quais
capacidades s&o importantes para que o0 estudante, durante seu processo de
formacdo, receba desafios e atividades que correspondam as disciplinas de Projeto
de Colecao I, II, lll e IV.

Com base na escolha dos autores do design gerada na fase anterior, a etapa
idealizar e elaborar refere-se a organizacdo das estruturas do processo de design de
moda no CST em Design de Moda. As macroestruturas sdo desdobradas em
microestruturas, adaptaveis ao processo projetual do design de moda.

A ultima fase, denominada validar, tem como propdésito ratificar a organizagéo
da estrutura metodolégica sugerida na pesquisa. Somado a isso, apresenta-se 0
relatorio técnico com os resultados obtidos. Uma vez que se pretende chegar a uma
organizacao da estruturacdo para aplicacdo em design de moda, conforme o objetivo
proposto, a fase de validacao foi realizada com os professores do curso.

Quanto a sua estruturacdo, este documento consiste em um relatério técnico®
e foi estruturado em seis capitulos, que, em sequéncia, expdem o desenvolvimento
do trabalho.

O capitulo 1 descreve o design de moda no cenario brasileiro até chegar ao
Senai/Curitiba, apresentando a Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba e o curso de
Design de Moda, bem como conceitos gerais sobre design de moda. O ensino é
abordado por um recorte do processo de aprendizagem, destacando as praticas
pedagogicas contextualizadas na metodologia Senai por competéncias e eixos de
conhecimento.

Nesse mesmo contexto, o capitulo 2 trata da disciplina Projeto de Colecéo e
sua integracdo com moda e design. Finalmente sdo citados os autores que
fundamentam a pesquisa.

O capitulo 3 é concernente a delimitacdo que conduziu o estudo de campo: a
Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba, 0 curso de Design de Moda, a unidade
curricular/disciplina’ Projeto de Colecdo e o0s professores da unidade

curricular/disciplina.

6 Optou-se por relatério técnico para colocar énfase no processo de desenvolvimento e pela intencdo
de utilizar uma apresentacdo objetiva e sintética dos temas, evidenciando sempre aspectos que
pudessem contribuir com a solug&o proposta. Por esse motivo, algumas questdes sdo fundamentadas
principalmente na documentagéo do Senai/Curitiba.

7 Para o Senai/Curitiba, conforme documentos norteadores do curso, compreende-se unidade
curricular a unidade pedagogica que compde o curriculo e é constituida, numa visdo interdisciplinar,
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O capitulo 4 relata a etapa participativa do estudo de campo realizada com a
equipe de professores do curso de Design de Moda do Senai/Curitiba. Detalham-se
também aqui as acdes e o desenvolvimento do trabalho com base nos dados
levantados, a respeito das metodologias do design, de autores e de préticas
projetuais no ambiente de sala de aula vivenciadas por professores do
Senai/Curitiba ao ministrar as disciplinas de Projeto de Colecéo.

O capitulo 5 discorre sobre os resultados e, por fim, o capitulo 6, ou seja, as
consideracdes finais, fecha o trabalho de pesquisa apontando as principais

contribuicdes, limitacdes e possibilidades futuras.

por conjuntos coerentes e significativos de fundamentos, capacidades e conhecimentos que devem
ser desenvolvidos durante o processo de ensino e aprendizagem (SENAI, 2013).



1 CONTEXTUALIZACAO DA CAPACITACAO PROFISSIONAL EM DESIGN DE
MODA: DO CENARIO BRASILEIRO AO SENAI/CURITIBA

De acordo com o projeto pedagogico do CST em Design de Moda, ambiciona-
se fomentar uma nova geracao de designers de moda que venha a atuar de maneira
inovadora no segmento de moda e que perpetue 0s conceitos e as atitudes voltados
ao aumento da competitividade das empresas.

Para isso, investigar o contexto social em que o designer esta inserido, a
atuacdo desse profissional na area da moda e sua formacdo por intermédio da
metodologia por competéncias € o caminho indispensavel para gerar perspectivas
para a sua formacdo. O capitulo fala do processo de aprendizagem e das praticas
pedagdgicas pela metodologia Senai, por competéncias na formacédo do designer de
moda, como um meio para atingir as competéncias necessarias a preparacao do
estudante.

O presente estudo insere-se no contexto do ensino/da aprendizagem do curso
superior em Design de Moda do Senai de Curitiba, uma instituicdo de ensino
superior que contribui para as mudancas estruturais imprescindiveis ao setor do
vestuario e para o consequente aumento de sua competitividade em beneficio da
economia do pais (SENAI, 2014, p. 7).

Para compreender o contexto no qual a pesquisa esta localizada, este
capitulo aborda o cenério da formacdo em moda no Brasil e a formac&o superior em
Design de Moda no CST em Design de Moda da Faculdade de Tecnologia
Senai/Curitiba, que tem como foco o desenvolvimento das competéncias e
habilidades por meio das préaticas pedagdgicas para a preparacdo do aluno que

atuara na industria.

1.1 CONFIGURACAO DO CENARIO BRASILEIRO

O design de moda, uma das modalidades de ensino do design, € recente no
Brasil e compreende espacos e oportunidades de pesquisa. Pires (2002) explica
que, antes da década de 1980, sem cursos superiores em Moda, muitos se
profissionalizaram nessa area como autodidatas, enquanto outros viajavam para o

exterior no intuito de buscar conhecimento.



25

Nos anos 80 (século XX) ocorreram grandes mudancas na economia, que
sinalizava a necessidade de medidas urgentes diante da crise. Nesse cenario, houve
movimentos no setor téxtil e de confeccdo para a criacdo dos primeiros cursos
Técnicos no Brasil. Assim, iniciou-se no pais a formalizacdo da formacéo na area,
com o surgimento dos primeiros cursos Teécnicos para costureiros e modelistas
(DULCI, 2013, p. 1).

A partir de entdo, o Brasil passou a contar com cursos na area de moda,
qualificando estudantes também ao nivel da graduacdo: “Considera-se que 0
primeiro curso criado no pais foi o da Faculdade Santa Marcelina em 1987, mas
somente em 2002 a moda passou a ser considerada pelo Ministério da Educacao
(MEC) como um conteudo curricular especifico do design” (SOUZA, 2010, p. 2).

Nessa perspectiva do ensino superior emergiu o designer de moda,
caracterizado como um profissional que cria e é capaz de reger o complexo
mecanismo da industria da moda. Capitais como Sdo Paulo e Rio de Janeiro
inauguraram seus primeiros cursos profissionalizantes no Brasil na década de 1980
(PIRES, 2002).

Nos anos 1990, com a participacdo da iniciativa privada na area da educacéo,
0s cursos superiores de Moda foram criados, para atender a crescente urbanizacao,
a industrializacédo e as demandas do setor (SOUZA, 2010).

No século XXI, a formacdo em Moda oferecida pela maioria das instituicées
brasileiras de ensino superior que possuem cursos em Design de Moda passou a ser
norteada pelas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em
Design!, documento que, de acordo com Souza (2010, p. 2), “influenciou
diretamente a conformacdo dos projetos pedagodgicos da area, levando ainda a um
processo de ajuste dos cursos criados anteriormente, de modo a manterem o direito
de funcionar e conquistarem reconhecimento social”.

Em 2004, deu-se a ampliagdo dos cursos superiores de Moda, tendo como
um dos fatores o aquecimento da economia do periodo, que oportunizou a
instalacdo de novas industrias de fiacdo, téxteis e de confec¢do de vestuario. Essa
situacao gerou um impacto no cenario em que 0s cursos profissionalizantes estavam
inseridos, promovendo a aproximacédo entre industria e instituicbes de ensino, como

aconteceu com o Senai/Curitiba, foco deste estudo.

1 Consolidadas na Resolugdo CNE/CES n.° 5, de 8 de margo de 2004 (SOUZA, 2010, p. 2).
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Atualmente, o Catalogo Superior de Ensino Tecnologico possui 113 titulos
profissionais divididos em 13 eixos tecnologicos. Ele foi instituido pelo Decreto n.°
5.773, de 9 de maio de 2006, como um guia para estudantes, educadores,
instituicbes ofertantes, sistemas e redes de ensino, entidades representativas de
classes e empregadores (BRASIL, 2006) e é dividido por area de concentragdo. Os
cursos de Moda estdo inseridos no eixo Producdo Cultural e Design e sao
denominados de Design de Moda.

O ensino superior tecnologico € atualmente considerado uma tendéncia no
Brasil. Seu crescimento rapido deve-se, principalmente, as necessidades de
mercado, que demandam formacédo rapida de profissionais habilitados para funcées
especificas. No ano de 2009, o Ministério da Educacdo (MEC) consultou as
instituicbes de ensino superior (IES) sobre a proposta de alinhamento da
nomenclatura de varios cursos superiores tecnoldgicos, sugerindo a denominacgao
de Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda (FERRAZ, 2015).

Segundo dados do MEC (BRASIL, 2014), tém-se hoje no Brasil cerca de 175
instituicdes de ensino que ofertam cursos na area de moda. Juntas, elas ofertam 236
cursos, entre eles Técnicos, Tecnoldgicos, Bacharelados, Especializacdes, Mestrado
em Administracdo de Negocios (MBAs), Mestrados e Doutorados. Os estados
brasileiros que oferecem maior numero de escolas sdo, em primeiro lugar, Sdo Paulo
e, em segundo, Minas Gerais, ambos na regido Sudeste do Brasil. A Regido Sul vem
na sequéncia, com um numero também razoavel de instituicbes (44).

Bonsiepe (2011), ao discorrer acerca de uma andlise mais ampla a respeito
do design, salienta que a profissdo levou muito tempo para progredir até o campo
reflexivo e sua teoria € importante nas unidades curriculares/disciplinas, permitindo

pontos de vista que se somam a discussao.

1.2 CONTEXTO SENAI

A oferta de cursos superiores de Moda associada ao aquecimento da
economia, a partir de 2004, contribuiu para a ampliacdo do parque industrial da area
téxtil e impactou o cenario educacional em um circulo virtuoso que afetou o
Senai/Curitiba, por meio do aumento da demanda da industria em relacdo a

hY

profissionalizacdo do setor do vestuario. Coube a instituicdo rever o perfil do
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profissional em formagdo e a metodologia de ensino proposta, enfocando numa
aproximagdo entre Senai/Curitiba e a inddstria.

Segundo Aguiar (2015), o Paranad conta com 14 cursos, sendo seis
Bacharelados e oito tecndlogos. Nisso se inclui o Senai/Curitiba, que oferece o CST
em Design de Moda, criado em 2012, o foco deste estudo.

Os desafios e as novas expectativas das empresas que enfrentam mercados
globalizados e exigem um desempenho maior dos profissionais fazem com que a
educacdo profissional fique atenta a essas transformacfes e preparem esse
profissional para novas necessidades do mercado. O grande desafio € acertar na
profissionalizacdo do designer, que precisa de competéncias e habilidades para
promover mais competitividade. Nesse contexto, a educacéo tem importancia social
e deve estar em sinergia com as empresas para uma maior articulacdo do ensino do
design e de sua aplicacdo pratica mediante estudos de casos, experimentacdes e
projetos realizados conforme o dia a dia da empresa (SENAI, 2015).

Ressalta-se que profissionais que vao enfrentar o mercado de trabalho devem
ter solida formacao geral e educacao profissional, e ndo ser apenas executores de
tarefas, mas profissionais pensantes e flexiveis. J& as instituicbes de ensino
precisam cada vez mais formar alunos capazes de fazer a integragéo entre a teoria e

a aplicacdo na prética (SENAI, 2015).

1.2.1 CST em Design de Moda da Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba

O CST em Design de Moda proposto pelo Senai/Curitiba est4 focado no
desenvolvimento de competéncias e habilidades que abrangem a inovacédo, o
desenvolvimento de produtos, a visdo de oportunidades comerciais e sua interface
na producdo, além do entendimento da moda como negocio e da flexibilidade de
atuacdo em cenarios competitivos (SENAI, 2015).

O curso esté constituido da seguinte forma: trés anos de duragdo com carga
horéria de 2.280 horas (sendo 2.100 horas obrigatérias, somadas a 120 horas de
Trabalho de Conclusdo de Curso — TCC - e 60 horas de Atividades
Complementares). O CST em Design de Moda tem aproximadamente 120 alunos,
distribuidos em trés turmas. E ofertado em regime semestral, com processo seletivo

anual e 44 vagas, no periodo noturno.
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A origem deste estudo esta na disciplina Projeto de Colecdo (primeiro
periodo) do CST em Design de Moda da Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba,
ministrada pelo autor da presente pesquisa (figura 3). Ela foi inicialmente escolhida
como objeto de estudo em funcédo das potencialidades para a interdisciplinaridade?,
considerando as outras disciplinas do periodo e do curso, e pela intencdo de abordar
metodologias® e estruturas projetuais de design que pudessem ser associadas aos
procedimentos para o desenvolvimento de produtos de vestuario. Entretanto, em
virtude da atividade de coordenacdo do CST em Design de Moda, que também é
desempenhada pelo autor deste relatério técnico, ao longo das primeiras etapas de
pesquisa, percebeu-se a oportunidade de ampliar o estudo de campo* para o eixo
das disciplinas projetuais do curso, no intuito de coordenar acdes e atividades
dessas disciplinas em uma abordagem progressiva (observando o ciclo) e,

sobretudo, participativa, levando em conta a participagéo dos professores.

Figura 3 — O autor ministrando a disciplina Projeto de Colecao |

Fonte: Priméaria

2 Conforme documento escrito pelo Departamento Nacional de Educagdo Profissional do Senai, a
interdisciplinaridade caracteriza-se por uma abordagem que articula diferentes campos do
conhecimento e préaticas profissionais. A agdo educativa interdisciplinar favorece a flexibilidade
curricular, pois rompe com a visdo fragmentada e contribui para o enriquecimento da prética
pedagdgica com o desenvolvimento de pesquisas e projetos integradores (SENAI, 2013).

8 Agui ndo considerada no contexto da epistemologia ou da filosofia da ciéncia, mas em um nivel mais
aplicado, ou como estratégia de pesquisa ou acdo, que, de acordo com Thiollent (2004, p. 26),
contribui para o controle de técnicas e procedimentos adotados ao longo da pesquisa, ou, no caso
deste estudo, do projeto.

4 De acordo com Gil (2010), é caracterizado pelo aprofundamento das questdes propostas e
apresentam grande flexibilidade, possibilitando até mesmo a reformulacéo dos objetivos ao longo da
pesquisa. Inclui-se entre os procedimentos a analise de documentos.
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1.2.2 O Senai/Curitiba na formacgéo superior em Design de Moda

De acordo com o Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI), em 2012 o
Senai/Curitiba iniciou a implantacdo do CST em Design de Moda na cidade de
Curitiba (PR) (SENAI, 2014). Parte da documentacdo de estruturacdo do curso
(SENAI, 2014; 2015) fundamenta este estudo, que esta orientado para a geracéo de
novas possibilidades de preparacdo do estudante, considerando o processo de
desenvolvimento de produtos de moda de forma contextualizada com o dinamismo
requerido pela industria da moda.

A atuacdo do autor deste relatério técnico no Senai/Curitiba como
coordenador do CST em Design de Moda desde 2012 permitiu uma compreensao
mais apurada das dinamicas (e dos desafios) de ensino e aprendizagem nesse
contexto por meio das atividades e interagdes inerentes ao cargo e das reunides de
alinhamento com a equipe de professores. Salienta-se que a conduta da equipe
pedagogica da referida instituicdo se pauta no desenvolvimento das competéncias;
sdo aplicados desafios, problemas e situacdes orientados para o aluno e para o
modo de captacao e apreensdo do conteudo (SENAI, 2015).

De acordo com o PDI do Senai/Curitiba, visa-se a preparacdo de profissionais
que atuem com mais autonomia e sejam capazes de solucionar problemas, além de
fazer de sua autoformacdo um aprendizado constante (SENAI, 2015). Nesse
cenario, o docente surge como o mediador do processo de aprendizagem e as
praticas pedagdgicas enfatizam o planejamento sistematico com exercicios que
promovam as competéncias pretendidas, delineadas com base nas caracteristicas
do perfil profissional. Ressalta-se que essa percep¢do contribuiu para expandir a
intencdo inicial deste trabalho (restringir o processo de integracdo do processo
projetual entre design e moda a apenas uma disciplina) para a inclusdo de
professores das outras disciplinas projetuais e, por fim, de toda a equipe docente do
CST em Design de Moda.

Paralelamente, o constante contato com documentos institucionais (como o
Projeto Pedagodgico do Curso — PPC —, o PDI e a metodologia Senai/Curitiba de
educacdo profissional) associados a observagbes e vivéncias do dia a dia na
instituicdo também colaboraram com a percepcdo da relevancia de tratar questdes

de design de moda e, mais especificamente, da dinamica projetual.
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Entre as questdes importantes para a preparacao do profissional de moda do
CST em Design de Moda do Senai/Curitiba, neste estudo se considera também o
perfil do estudante. Assim, a figura 4 apresenta as caracteristicas condizentes com a
formacdo do designer de moda na Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba que
atuard na industria do vestuério e cujo desenvolvimento se deseja alcancar de
acordo com o PPC do Senai/Curitiba (SENAI, 2015).

Figura 4 — Caracteristicas do perfil profissional do estudante de Design de Moda da
Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba

E a capacidade de agir de acordo com as situagées,
levando-se em conta as frequentes mudangas.

Considerada como diferencial, visto que esta totalmente
CRIATIVIDADE relacionada a agdes originais e inovadoras.
- E imprescindivel para a evolugdo e desenvolvimento
INFORMACAOQ Fmans]
. E a habilidade necesséria para o inter-relacionamento
COMUNICACAO humano, sejam clientes ou pertencentes ao grupo de
trabalho.

E um dos fatores mais cobrados para que os cargos
continuem existindo.

FLEXIBILIDADE

RESPONSABILIDADE

0 mercado exige ousadia, criatividade e inovagdo como

EMPREENDEDORISMO caracteristicas intrinsecas ao empreendedor.

- E uma caracteristica que envolve aspectos de
SOCIABILIZACAOQ compreenséo, respeito e interatividade cultural para agir
globalmente.

Competéncia organizacional e pessoal que demonstra
TECNOLOGIA aceitagdo para conviver com as novas tecnologias para
aplicd-las em suas acges didrias.

Fonte: Senai, 2015
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A essas caracteristicas, acrescenta-se o compromisso do Senai/Curitiba® com
as industrias, preparando profissionais que vao atuar no mercado acompanhando
sua dinamizacéo®. Entende-se que as caracteristicas (figura 4) que compdem o perfil
profissional do egresso do CST de Design de Moda do Senai/Curitiba direcionam as
praticas pedagégicas dos professores e conduzem os temas de estudo das
atividades das disciplinas de Projeto de Colecdo. Mediante a delimitacdo das
caracteristicas do perfil profissional, configuram-se as unidades
curriculares/disciplinas que abordam a formacéo profissional do CST em Design de
Moda e orienta-se o desenvolvimento das competéncias durante seu processo de
formacéao.

Por entender que todas as praticas adotadas por professores devem contribuir
com a formacéo do estudante, na figura 5 estdo elencadas as habilitacbes do perfil

profissional do aluno de moda do Senai/Curitiba.

5 O Senai/Curitiba posiciona-se como uma instituicdo de ensino superior que contribui para as
mudancas estruturais necessarias ao setor e para o consequente aumento de sua competitividade em
beneficio da economia do pais (SENAI, 2014, p. 7).

6 Como objetivo geral, a faculdade estabelece oferecer qualidade e inovagdo para profissionais que
atuam nos setores das areas de conhecimento de sua competéncia educacional, proporcionando as
ferramentas institucionais necessarias para o desenvolvimento de técnicas e tecnologias Uteis para a
sociedade (SENAI, 2015).
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Figura 5 — Habilitag6es do profissional formado pelo Senai/Curitiba

Pesquisar e interpretar tendéncias socioculturais.
Pesquisar e analisar tendéncias de moda e consumo.
Elaborar estilo de produto baseado em atributos de marca.

Definir plblico-alvo e identificar necessidades e desejos de consumo de produtos
do vestuario.

Conceber produtos do vestuario, através de metodologia projetual, condizentes com
objetivos e recursos da empresa, seu mercado de atuagdo e consumidaor final.

Realizar planejamento de colegdo.
Acompanhar execugdo de protdtipos de produtos do vestuario.

Dominar técnicas de representagao de produtos do vestudrio (croguis, ilustragbes e
desenhos técnicos).

Analisar a interface de comunicagio da empresa com seu mercado consumidor.
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Reconhecer matérias-primas e demais insumos e componentes do produto,
analisando a viabilidade de sua insergao em uma colegdo ou linha de produtos.

Identificar e analisar a viabilidade de utilizacdo de processos de acabamentos
téxteis em produtos do vestudrio.

Conceber estampas para produtos do vestuario.
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Conhecer aspectos legais que impactam a produgdo e comercializagdo de produtos
do vestudrio.

Reconhecer sistemas de producdo e equipamentos necessarios para a producdo
industrial de produtos do vestudrio.

Executar documentacao técnica para o desenvolvimento de produtos do vestuario.

Fonte: Senai, 2015

Ao delinear o perfil profissional do estudante e as suas caracteristicas
(habilitacbes do perfil profissional), a acdo conjunta de desenvolvimento curricular
ocorre para que as disciplinas contemplem, em diferentes niveis de complexidade e
de forma gradual, o perfil estabelecido. No que diz respeito ao ensino, as
observacdes evidenciaram os eixos do conhecimento como norteadores da
construcdo das competéncias necessarias para o estudante e da mediacdo, por
parte dos professores, por meio da metodologia por competéncias. Com essa
informacdo, o curso foi estruturado em oito eixos de conhecimento (figura 6)

fundamentais para o desenvolvimento dessas competéncias e habilidades.
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Essa composicao de habilidades e competéncias estd baseada nos seguintes
principios do Senai/Curitiba: 1) “saber pensar’, ou seja, construir o pensamento
l6gico e racional para a tomada de decisGes diante do mercado; 2) “saber criar’, com
o estimulo da percepcédo, da emocao e da imaginacdo como ferramentas basicas
para o processo criativo; 3) “saber fazer”, por meio do desenvolvimento sistematico e
gradativo das competéncias de carater técnico e tecnoldgico; 4) “saber agir’, pela
capacidade de negociacao e relacionamento interpessoal, visando a uma atuacéo
profissional dindmica e produtiva; 5) “saber comunicar”, essencial para a sinergia tao

imperiosa no mundo profissional atual (SENAI, 2014, grifos meus).

Figura 6 — Eixos e unidades curriculares/disciplinas do CST em Design de Moda do
Senai/Curitiba

Dedicado ao desenvolvimento das competéncias e habilidades relacionadas as
TECNICAS DE diversas formas de representagdo da ideia de um produto ou colegdes.

REPRESENTAGAO

Disciplinas: Desenho de Moda I, II e III; Representacao Grafica I, II e IIIL.

Neste eixo sdo desenvolvidas as competéncias e habilidades vinculadas a

- realidade e organizacdo das empresas, suas interfaces com o mercado e com
MERCADO E NEGOCIO o mundo do trabalho.

Disciplinas: Gestao Empresarial I e II e Marketing de Moda I, II e III.

Através do estudo da sociedade e da evolugdo histérica, procura-se construir
2 um repertorio de conhecimentos que possibilitam o desenvolvimento da
HIéT(’)RIA'E"SOCIEDADE capacidade de andlise e critica e a compreensao da evolugdo da sociedade,

~ suas necessidades e formas de expressao.

Disciplinas: Historia da Arte I e II e Historia da Indumentaria I, II e III.

Neste eixo sdo desenvolvidas competéncias e habilidades de caréater técnico,
pratico e metodoldgico relacionadas a concepgao e desenvolvimento de
DESENVOLVIMENTO produtos e colegbes para a industria.

DE PRODUTO Disciplinas: Fundamentos do Design; Projeto de Colecdo I, II, III, IV, V e VI;

Modelagem Industrial Plana I, II, III, IV e V; Prototipagem e Anélise do Produto I e
1I; Modelagem Tridimensional; Modelagem Informatizada; e, Ergonomia Aplicada.

Vertente destinada ao conhecimento e andlise das interfaces da producdo e da
PRODU(;Z\O E tecnologia necessarias para a producao de produtos destinados ao mercado de
TECNOLOGIA moda, sempre de forma eficaz e condizente com principios éticos e sustentaveis.

Disciplinas: Costura Industrial I, II e III; Materiais e Tecnologia Téxtil I, II e III;
e, Processo Produtivo da Confecgdo I, II e IIIL.

Focado no desenvolvimento da capacidade de analise e percepcdo da imagem,
, seja ela real ou virtual, como forma de decodificagao da realidade social e
ANALISE DA IMAGEM também de interagdo de uma marca com seu consumidor final.

Disciplinas: Analise do Contemporaneo I e II e Producdo de Moda

Eixo de conhecimento e desenvolvimento de competéncias vinculadas a
INOVACAO E pesquisa, observacdo e criagdo de solugdes e produtos inovadores.
CRIATIVIDADE

Disciplinas: Inovagao e Criatividade I e II

Eixo de conhecimento relacionado as atividades de pesquisa académica e
PRATICAS producdo de conhecimento.
ACADEMICAS

Disciplinas: Metodologia Cientifica

Fonte: Senai, 2015
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Dos eixos derivam as disciplinas, que, com as praticas pedagdgicas
interdisciplinares e simulagdes de situagdes reais de trabalho, possibilitam ao aluno
uma visdo abrangente e inovadora da pratica profissional. Dos oito eixos do
conhecimento, emergem também as unidades curriculares/disciplinas atuantes no
aprendizado e integradas ao perfil do egresso do Senai/Curitiba (SENAI, 2014, p. 7).

No contexto de  profissionalizagdo do Senai, as unidades
curriculares/disciplinas sdo consideradas unidades pedagogicas que compdem o
curriculo e sdo constituidas por conjuntos coerentes e significativos de fundamentos,
capacidades e conhecimentos que devem ser desenvolvidos durante o processo de
ensino e aprendizagem (SENAI, 2013). Realca-se o papel das unidades
curriculares/disciplinas para a organizacao do curso vigente em periodos, delineando
a progressdao do estudante para um nivel maior de complexidade tanto tedrico
quanto pratico.

Na figura 7 sédo apresentadas as disciplinas (unidades curriculares/disciplinas)
do CST em Design de Moda com a respectiva carga horaria. As disciplinas de

Projeto de Colecédo estao destacadas, por se constituirem foco deste estudo.



35

Figura 7 — Unidades curriculares/disciplinas: matriz curricular do CST em Design de Moda

Senai/Curitiba

Desenho de Moda I
35h

Fundamentos do
Design
35h

Linguagem Visual I
35h

Histéria da Arte I
35h

Histdria da
Indumentéria I
35h

Modelagem Industrial
Plana I
35h

Costura Industrial I
35h

Projeto de
Colegdo I
70h

Metodologia Cientifica
35h

[Curso superior em Design de Moda SENAI]

PERIODO 1 PERIODO 2 PERIODO 3 PERIODO 4 PERIODO 5 PERIODO 6
350h 350h 350h 350h 350h 350h

Desenho de Moda II
35h

Desenho Técnico I
35h

Linguagem Visual IT
35h

Histdria da Arte II
35h

Histdria da
Indumentéria IT
35h

Modelagem Industrial
Plana II
35h

Costura Industrial II
35h

Projeto de
Colegdo IT
35h

Representacdo
Grafica I
35h

Materiais e Tecnologia
Téxtil I
35h

Fonte: Senai, 2015

Desenho de Moda III
35h

Desenho Técnico II
35h

Marketing de Moda I
35h

Processo Produtivo
da Confecgao I
35h

Histdria da
Indumentaria III
35h

Modelagem Industrial
Plana III
35h

Costura Industrial IIT
35h

Projeto de
Colegao III
35h

Representacao
Grafica II
35h

Materiais e Tecnologia
Téxtil II
35h

Inovagao e
Criatividade I
35h

Desenho Técnico III
35h

Marketing de Moda II
70h

Processo Produtivo
da Confecgao II
35h

Andlise do
Contemporaneo I
35h

Modelagem Industrial
Plana 1V
35h

Prototipagem e Analise
do Produto I
35h

Projeto de
Colegdo IV
35h

Representacao
Grafica IIT
35h

Modelagem
Tridimensional
70h

Materiais e Tecnologia
Téxtil 111
35h

Gestdo Empresarial I
70h

Andlise do
Contemporaneo I
35h

Modelagem Industrial
Plana V
35h

Prototipagem e Andlise
do Produto II
35h

Projeto Integrador I
35h

Modelagem
Informatizada I
35h

QUADRO DE DISCIPLINAS - PROJETO DE COLECAO

Inovagao e
Criatividade II
35h

Ergonomia Aplicada
35h

Marketing de Moda III
35h

Gestdo Empresarial 1T
70h

Anélise do
Contemporaneo II
35h

Modelagem
Informatizada II
35h

Producao de Moda
35h

Projeto Integrador II
70h

Trabalho de Conclusdo
de Curso
120h

Atividades
Complementares
60h

Disciplina Opcional:
Libras
40h

Para o desenvolvimento das praticas pedagdgicas em cada disciplina, de

acordo com o PPC (SENAI, 2015), devem ser considerados: 1) as competéncias e

habilidades que abrangem a inovacéo; 2) o desenvolvimento de produtos; 3) a visdo

de oportunidades comerciais e sua interface na producéo; 4) o entendimento da

moda como negécio; 5) a flexibilidade de atuacdo em cenarios competitivos.

Para isso, vigora no cendrio educacional do Senai a metodologia por

competéncias, que consiste em padrfes de articulagcdo do conhecimento utilizado

como instrumento para a organizacdo dos contetdos das disciplinas e a fim de
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orientar a preparagdo do estudante para diferentes situacdes de mercado,
privilegiando suas capacidades (SENAI, 2015).

Na area da educacdo, os curriculos constituem um mapeamento do
conhecimento visto como relevante para ser ensinado aos estudantes, visando
contribuir com o desenvolvimento de competéncias (PEDRO; RODRIGUES, 2014, p.
3). Dessa forma, os eixos, como norteadores das praticas pedagogicas, alinham o
conhecimento a ser desenvolvido, sem contanto estagna-lo, na medida em que os
eixos do conhecimento visam flexibilizar a troca de conhecimentos entre as
disciplinas, possibilitando a interdisciplinaridade quando ocorre a interagdo entre
professores. Pensa-se que essa pratica é relevante sobretudo pelas caracteristicas

da profisséo:

O design é por natureza interdisciplinar. H4 nele uma vocacgéo
interdisciplinar, pois trata de uma &rea propicia para o trabalho
conjunto com outras areas de conhecimento. Uma das
caracteristicas de uma atividade de design € o envolvimento de
inlmeros conhecimentos de dominios distintos. Assim, ndo é raro
encontrar um designer caminhando por areas de conhecimento que a
principio ndo Ihe dizem respeito (FONTOURA, 2011, p. 92).

Em relacdo as disciplinas de Projeto de Colecdo, dado o nivel de
complexidade’ diferenciado para cada semestre, os documentos norteadores (PPC
e planos de aula) auxiliam na troca de informacdes entre professores, enriquecendo
a abordagem de praticas pedagogicas.

Identificar os momentos em que ocorre a troca de informacdo entre
professores (e quais recursos foram utilizados para o processo de aprendizagem do
aluno) traz respostas aos objetivos deste estudo, que incluem identificar as
metodologias de design das disciplinas de Projeto de Colecao (I, II, lll e IV) do CST
em Design de Moda do Senai/Curitiba. Considerou-se, portanto, o presente trabalho
uma Otima oportunidade para conduzir o processo de forma participativa com o
grupo de professores do CST em Design de Moda da Faculdade de Tecnologia
Senai/Curitiba, envolvendo 0S professores de outras unidades
curriculares/disciplinas no processo de construcdo da organizacdo dos processos

projetuais.

7 No cenario do CST em Design de Moda do Senai/Curitiba se constituem em projetos de colecdo de
baixa, média e alta complexidade.
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A participagdo dos professores deve contribuir com a discussao a cerca do
sistema da moda, bem como propor a aplicagdo de metodologias para o
desenvolvimento pratico de produtos. Esse dialogo é fundamental para que se
proponham diferentes praticas projetuais, variantes do contexto atual no qual o
sistema da moda esta inserido. Ao recomendar a constru¢do coletiva de uma
estrutura metodoldgica (mediante a articulacdo das disciplinas de projeto de moda)
gue se apoia nas praticas pedagogicas dos professores da disciplina e de autores
selecionados, é possivel levantar diferentes problematicas que seréo resolvidas por
meio das ferramentas disponiveis, tornando o aprendizado mais dindmico e, ao
mesmo tempo, aberto, para que a interdisciplinaridade se concretize, sendo sua
complexidade ampliada progressivamente, durante o desenvolvimento das

competéncias do estudante.

1.3 A METODOLOGIA POR COMPETENCIAS NA FORMACAO DO DESIGNER DE
MODA

Por se tratar de um estudo de campo, em vez de discorrer sobre autores
especificos da é&rea da educacdo, buscaram-se em documentos do Senai
referéncias quanto a estruturacdo da metodologia educacional que orienta o fazer
educacional — excecao feita apenas a Machado (2002), autor usado no documento
Norteador da préatica pedagdgica: formacdo em competéncias (SENAI, 2006), e
Pedro e Rodrigues (2014), que orientam a pratica educativa por competéncias do
Senai. Essa opcéo derivou do cenéario no qual esta inserido o CST em Design de
Moda e da intencéo de aproveitar este estudo como oportunidade para aprofundar o
didlogo e construir, coletivamente, uma proposta que fizesse sentido para o grupo, e
nao propor de modo solitario questdes ao grupo docente.

Considera-se que no futuro a equipe docente possa prosseguir atuando de
maneira participativa mesmo para selecionar autores da area da educacédo com base
nos quais gostaria de rever sua pratica educativa. Nessa perspectiva, relacionar a
formacdao profissional com a metodologia por competéncias traz a tona um conjunto
de capacidades e habilidades que fazem parte do perfil do egresso e, por sua vez,
devem ser estimuladas e desenvolvidas em atividades de aprendizagem.

Como a nocdo de metodologia por competéncias do Senai apoia-se em

Rodrigues, faz-se importante apresentar seu entendimento de competéncia:
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No contexto educacional, a nogdo de competéncia é muito mais
abrangente, mantendo importantes vinculos com as disciplinas. Os
curriculos dos cursos sdo constituidos por disciplinas e todas podem
servir de meio para o desenvolvimento de uma determinada
competéncia (PEDRO; RODRIGUES, 2014, p. 6).

De acordo com o PDI do Senai (2014), pensar em educacao e competéncias
profissionais na atualidade requer um olhar mais atento as questdes pelas quais
passaram (e ainda estdo passando) os cursos superiores de Design de Moda no
Brasil. A industria do vestuario e de confeccdo € hoje um dos mais importantes
setores da economia brasileira, por sua relevancia econémica, politica e social para
a economia nacional. Essa nova realidade estd transformando as escolas, pois o
ensino com vistas a profissionalizagcao tem como desafio formar um profissional com
as competéncias demandadas pelo mundo do trabalho, proporcionando ao
estudante desenvolver um novo pensar, objetivando adequar-se as exigéncias atuais
(SENAI, 2015).

Conforme o PPC (SENAI, 2015), os profissionais que vao enfrentar o mercado
de trabalho devem ter uma sélida formacdo geral e uma educacéo profissional
preparando-os ndo sO para executar tarefas, mas para atuar de forma pensante e
flexivel. As instituicdes de ensino tém de preparar estudantes capazes de fazer a
integracao entre a teoria e a sua aplicacao na pratica.

Segundo Machado (2002), o desenvolvimento das competéncias pessoais
esta no centro das atencbes. A palavra competente aparece no discurso de
processos de selecdo em empresas, escolas e atividades de diversificados fins,
provocando no individuo o movimento de adaptacdo e assimilagdo das
transformacdes ocorridas em nosso tempo. Para o autor, a ideia de competéncia
evidencia-se também no discurso da empresa (como capacidade de transformacéao
de uma tecnologia conhecida em um produto suficientemente atraente para o
consumidor).

Machado (2002) prossegue salientando que as competéncias representam
potenciais desenvolvidos sempre em contextos de relagbes disciplinares em
determinado ambito de atuagdo. Em uma analogia usada por ele: 1) as formas de

realizacdo das competéncias sdo chamadas de habilidade®; 2) em um feixe de

8 “Habilidades: capacidades ou atributos adquiridos com a pratica e que se relacionam com a
percepcdo, a coordenacdo motora, a destreza manual e a capacidade intelectual essenciais ao
desempenho de uma atividade” (SENAI, 2013, p. 206).
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habilidades, caracteriza-se a competéncia; 3) as disciplinas s&o meios para
desenvolver as habilidades. Em sua abordagem, uma competéncia estd sempre
associada a uma mobilizacdo de saberes e a capacidade de recorrer aos
conhecimentos para a efetivacdo de uma atividade. Nao existe uma competéncia
sem a referéncia a um contexto no qual ela se materializa. Nesse novo contexto, que
exige formacéo profissional com base em diferentes competéncias na area da moda,
faz-se necessario construir praticas pedagoégicas que considerem as necessidades
dos estudantes, assim como todas as suas possibilidades de aprendizagem.

De acordo com Pedro e Rodrigues (2014, p. 13), séo as instituicdes de ensino
que precisam prover as pessoas de competéncias basicas, tais como: capacidade
de expressdo, compreensao e interpretacdo, de tomar decisdes, de trabalhar em
equipe e, sobretudo, de resolver problemas. Ainda, de acordo com o autor, deve-se
criar condicbes e dar-lhes autonomia suficiente, para que aprendam ndo s6 umas
com as outras, mas também com seus préprios erros, sem medos, preconceitos ou
discriminacoes.

Essas competéncias ndo se desenvolvem s6 com contetdos e equipamentos;
atualmente uma formacao profissional na area de moda deve focar as atencbes na
formacdo pessoal, nos recursos humanos e nas capacidades pessoais, que
transcendem aos temas estudados e sobrevivem a transformagéo cada vez mais
rapida dos cenarios, dos equipamentos e da producdo material.

Assim, esse pensar tem de ser embutido na pratica de projeto do estudante
para que ele, na inddstria, atue com maior consciéncia quanto ao impacto dos
produtos e da inovacao para a sociedade.

A formacdo do profissional da area de moda confere ao designer e aos
professores a responsabilidade de buscar metodologias proprias para a formacéo

dos estudantes. Flori e Tourinho (2010, p. 2) enfatizam:

A docéncia necessita ser renovada constantemente e a moda, como
campo transdisciplinar, instiga e desafia a busca por outras maneiras
de pensar e interpretar as formas como ensinamos/aprendemos e
como desejamos que outros aprendam/ensinem.

Ao questionar as préaticas pedagdgicas para as disciplinas de Projeto de
Colecédo, em vista ndo somente da complexidade do cenario atual relacionado ao

desenvolvimento de produtos, mas também sob o olhar da educacéo, a integracao
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entre disciplinas torna-se uma ac¢do indispensavel; ela é responsavel pela
sincronicidade do conhecimento, auxiliando o estudante a transcender entre todos
0s conteudos formativos do seu curso.

Uma vez desenvolvidas atitudes adequadas, o designer prepara-se para 0S
desafios diarios da industria e deverd estar apto a fazer da integracdo de

conhecimentos um comportamento essencial no ambiente de trabalho.



2 AS DISCIPLINAS DE PROJETO DE COLECAO E POSSIBILIDADES DE
INTEGRACAO ENTRE MODA E DESIGN

Observamos a aproximacdo entre moda e design ndo sO pela insercdo da
palavra design para homear o profissional que atua na area da moda, mas também
como conceito associado ao universo da moda. Até o inicio da década de 1980 os
cursos eram intitulados como Estilismo, agora eles sdo nomeados como Design de
Moda e incluem em sua estrutura curricular conteddos do campo do designt. O
design também abriu espaco para a area da moda, a medida que pesquisadores e
professores de moda desenvolvem seus trabalhos académicos em Mestrados de
Design e apresentam artigos em espacos dedicados a moda em congressos

cientificos especificos de design comprovando essa aproximacdo (ARAGAO, 2010).

2.1 AINTEGRACAO ENTRE MODA E DESIGN NO PROCESSO EDUCACIONAL

Moda, design e educacdo, vé-se aqui um tripé para a abordagem pedagogica
para o Design de Moda. Segundo Dulci (2013), a moda, como uma manifestacao
cultural cujo inicio no Ocidente ocorreu no século XIV, € um fendbmeno social que
expressa valores politicos, morais, culturais, por meio de usos, habitos e costumes,
e encontra no vestuario um conjunto de elementos que a compdem. No século XIX,
transformou-se em um sistema mais complexo e sua representacdo pode ser vista
na arquitetura, no mobiliario, nos aderecos decorativos, na musica, na danca, nas
artes plasticas, na linguagem, no cinema, na fotografia, nas religides, nas ideologias,
na literatura, no esporte, no turismo, nas técnicas etc. Tornou-se entdo um dos
principais campos de estudo para a compreensdo de mecanismos modernos de
expressao, no plano simbdlico. Envolve-se um conjunto de categorias e praticas que
definem moda, como também aos sujeitos que dela fazem uso (Dulci, 2013).

A educacao profissional para a moda estd associada a area do design, que
pode ser entendida como atividade projetual que abrange etapas, processos e
ferramentas em uma pratica orientada para a solucdo de um problema determinado

e a corporificacdo de uma ideia. Essa atividade visa ainda utilizar tecnologias ou

1 E o0 caso do curso de moda do Senai/Curitiba, que até o ano de 2011 era Curso Técnico em
Estilismo de Confecgédo Industrial e agora € nomeado Curso Superior de Tecnologia em Design de
Moda.
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sistemas de conhecimento, processos e materiais, no intuito de responder a anseios
materiais e psicolégicas dos usuéarios. Essa abordagem inclui também
caracteristicas estruturais, estético-formais e funcionais que devem gerar constante
reflexdo e adaptacdo dessas caracteristicas ao contexto social, econémico e politico
em que o designer atua (LOBACH, 2001; BONSIEPE, 2011).

Ao levar em consideracdo moda e design, soma-se a esses 0 ensino no
contexto da educacédo profissionalizante como uma oportunidade de conciliar teoria
e pratica no processo de formagdo do designer. Para este estudo, apoiado na
atuacao/participagcdo do professor, o ato de ensinar é tdo importante para as
guestBes abordadas quanto a moda e o design. Anastasiou (2003) destaca o papel

do professor como mobilizador/motivador do processo de aprendizagem:

A compreensao do que seja ensinar € um elemento fundamental
nesse processo. O verbo ensinar, do latim insignare, significa marcar
com um sinal, que deveria ser de vida, busca e despertar para o
conhecimento. Na realidade da sala de aula, pode ocorrer a
compreensdo, ou ndo, do contetudo pretendido, a adesado, ou nao, a
formas de pensamento mais evoluidas, a mobilizagcdo, ou néo, para
outras acOes de estudo e de aprendizagem (ANASTASIOU, 2003, p.
2).

De acordo com o ambiente educacional do Senai/Curitiba, mediador é quem,
por intermédio da interagdo aprendizagem mediada, ensina. Essa interacdo deve ser
caracterizada por uma interposicao intencional e planejada do mediador, que age
entre as fontes externas de estimulo e o aprendiz. A acdo do mediador deve
selecionar, dar forma, focalizar, intensificar os estimulos e retroalimentar o aprendiz
em relacdo as suas experiéncias a fim de produzir uma aprendizagem apropriada,
intensificando as mudancas no sujeito (SENAI, 2013).

De maneira conjunta, moda, design e processo educacional tornam-se os elos
para a atuacao do designer de moda. Assim, esta pesquisa objetiva levar em conta
fatores que devem ser atuantes e que impactam nas demandas do mercado de
trabalho. Em uma conexdo com a éarea da moda, inclui-se a percepcdo do
profissional no tocante ao contexto social no qual esta inserido, para que sua

atuacao profissional na area da moda seja condizente com os desafios atuais.
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2.2 PERCEPCOES ASSOCIADAS AO SETOR DA MODA

Seguindo décadas de desenvolvimento, atualmente a cadeia téxtil mundial é
considerada uma das maiores areas industriais do planeta. Ela movimenta mais de
um trilhdo de délares s6 em vestuario e gera mais de 26,5 milhdes de empregos
diretos e indiretos. O Brasil € o quinto maior produtor téxtil do mundo e o quarto
maior produtor de vestuario, com mais de 32 mil empresas no ramo e producao
anual de mais de 10 bilhdes de pecas por ano (ABIT, 2013).

Para Neves e Branco (2000), a 4rea da moda assume um lugar de destaque
para o desenvolvimento profissional, pois o reconhecimento social passa pela
diplomacédo. Por abranger conhecimentos de diferentes areas, tornou-se uma
industria cultural responsavel pela concepcdo, producdo e comercializacdo de
produtos adequados as mais diversas culturas. E um modelo criativo capaz de criar
muitos novos simbolos e produtos num curto espacgo de tempo. Além disso, constitui-
se em um sistema de gestédo que é capaz de administrar e gerenciar logisticamente:
1) o mercado primario, responsavel pela producédo das fibras que séo transformadas
em fios, até virarem tecidos; 2) o mercado secundario, que transforma os téxteis em
itens de vestuério, téxteis-lar e téxteis-técnicos; 3) o mercado terciério, que tem o
objetivo de comprar os produtos para comercializa-los diretamente ao consumidor
final. “E um sistema de comunicacdo que é capaz de dissipar atributos e valores dos
produtos aos consumidores finais” (NEVES; BRANCO, 2000, p. 40).

O design, no cenario atual, por sua vez, pode contribuir com métodos
adequados que devem se encaixar nos sistemas, com base nos quais a industria do
vestuario se estabelece para conseguir uma distribuicdo mais focada de seus
produtos para o mercado-alvo.

Hoje em dia, a moda perpassa, de forma simultanea, por duas correntes. A
primeira é a fast-fashion?, que visa atingir um publico insaciavel, informado, carente
por novidade. Tem por base o mercado de luxo e o mercado de massa e oferece
produtos com curto ciclo de vida. Ela faz o uso de diversas qualidades de matérias-

primas e processos produtivos e atrai uma gama muito grande de consumidores. A

2 Fast-fashion é utilizado para caracterizar marcas de roupas que visam a producao rapida e continua
de pecas, possibilitando a troca semanal ou até mesmo diaria da colecdo. Esse aspecto leva a
necessidade de equilibrio, em curto prazo, entre a producéo e o volume comercializado, ocasionado
pelo consumo rapido (HOFFMANN, 2011, p. 4).
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segunda consiste na slow fashion?, cujo foco maior é no design, na qualidade, na
durabilidade dos produtos e também no ambiente e em um consumidor responsivo
que prima por pecas atemporais e duraveis (REFOSCO; OENNING; NEVES, 2011).
Ela esta mais atenta a outros valores, como sustentabilidade e simplicidade, e por
vezes segue outros movimentos slow.

S0 essas correntes que sistematizam o mercado e o produto que deve ser
concebido para cada contexto, dadas as suas funcbes praticas, estéticas e
simbdlicas, alinhadas as diferentes nuancas da cadeia produtiva da moda, que
complementam o saber e a pratica do designer em formacdo. O processo
educacional tem de estar alinhado com a velocidade dessas transformagoes.

Considera-se, assim, a associacdo entre moda e design, um processo
educacional e uma oportunidade de conciliar teoria e pratica no processo de

formacéo do designer de forma orientada para o cenario atual.

2.3 AIMPORTANCIA DAS DISCIPLINAS DE PROJETO DE COLECAO

Falar em projeto de colecdo de moda é falar de projeto de produtos de moda.
Ou seja, algumas etapas do projeto de produto sdo partes também do projeto de
colecdo de moda. A diferenca é relativa as especificidades do objeto, isto é, o

produto de moda.

O design de moda ¢é a vertente do design que desenvolve produtos
industriais com valor agregado de moda. Isso significa dizer que
projeta seus produtos, adequando os preceitos de moda vigente e
enraizando-os na dindmica de consumo, gerada pelo fenbmeno que
chamamos de “moda” (BARROS; NEVES; SOTER, 2008).

No design de moda, a concep¢do de um produto, vestuario ou acessorio €
compativel a criagcdo e ao desenvolvimento de um conjunto de produtos, entendidos
por colecdo. A criacdo de uma colecdo de moda destinada ao vestuario é
estabelecida por meio de processos. Cada uma de suas etapas pressupde
procedimentos projetuais especificos. Corroborando com a afirmativa anterior, Pires

(2004, p. 2) considera a criacdo do produto de moda pelo enfoque do design

8 O slow fashion é mais do que a reducdo da velocidade de producédo. Representa uma nova forma
de ver o mundo, ou seja, h4 uma ruptura com as préaticas atuais do setor com os valores do fast-
fashion (FLETCHER; GROSE, 2011).
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industrial: um produto de moda, seja ele objeto (vestuario), seja conteido de moda,
é resultado da aplicacdo de um pensamento e método projetual. Outro ponto
importante nesse sentido é destacado por Treptow (2013, p. 44), ao mencionar: “O
design de moda é uma divisdo do design industrial e, atualmente, a formacdo em

moda vem se aproximando dos conceitos de design”.

Projetar € uma acdo artificial e complexa. A acdo de projetar &
tipicamente humana, mas o homem nem sempre a praticou;
podemos no maximo, dizer que, em determinados periodos da
histéria, 0 homem empregou a cultura projetual com maior energia e
dominio. Isso ocorreu precisamente na modernidade e dentro desta,
de modo especial, durante o percurso formativo dos ultimos trés
séculos. A complexidade do projeto foi progressivamente
aumentando em funcdo da crescente complexidade do cenario em
gque operava: limitacdo dos recursos naturais, crise financeira,
sustentabilidade, globalizacdo dos mercados, saturagdo de
atendimentos das necessidades de sobrevivéncia dos outros 4/5
restantes, formam hoje as principais fronteiras que obrigam o design
contemporaneo a romper e adequar continuamente as suas praticas
(MORAES, 2010, p. XIV).

Observa-se que, frequentemente, o ensino do design de moda tem se valido
de métodos para o planejamento e desenvolvimento de cole¢cBes utilizados em
cursos de moda da qual o docente € oriundo. Nota-se também a préatica de adaptar
métodos e procedimentos do design de produto para criar cole¢ées* do vestuario.

Estimular o estudante em processo de formacdo a pensar como designer ja
no inicio do seu desenvolvimento académico, por meio da disciplina Projeto de
Colecéo, € fundamental para a producao do vestuario alcancar niveis de inovacéo,
tecnologia e consumo de qualidade.

Sanches (2010) afirma que a formagédo académica dos designers de moda
deve ser consolidada com a capacidade de sintese integradora das etapas do
projeto, contribuindo para que o0s profissionais sejam capazes de interpretar,
gerenciar e conectar variaveis, tirando delas a esséncia dos elementos envolvidos.
Sendo assim, estudar e adaptar os métodos do design para os projetos de colecdo

de moda torna-se necessario para guiar a conduta projetual do aluno.

4 Uma colecgéo € o conjunto de roupas, acessorios ou produtos concebido e fabricado para venda aos
lojistas ou diretamente aos clientes. Esse conjunto de pecas pode ser inspirado por uma tendéncia,
tema ou referéncia de design, refletindo influéncias culturais e sociais, e € normalmente desenvolvido
por uma temporada ou ocasido especial (RENFREW, 2010, p. 11).
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A contribuicdo tedrica do design torna-se essencial em aulas de Projeto de
Colecao para que o aluno entre em contato com os conceitos de design, bem como
0s tipos e a utilizacdo dos métodos projetuais. Ao considerar que as industrias de
moda demandam um novo perfil de criador, capaz de conciliar as questdes de estilo,
sustentabilidade e inovacdo ao processo do design, faz-se essencial selecionar e
aperfeicoar os métodos adequados para um produto®.

Na sala de aula, espera-se que ocorram compreensdao do conteudo
pretendido, adesdo a novas formas de pensamento e mobilizacdo para outras acdes
de estudo e de aprendizagem (ANASTASIOU, 2003). Para tanto, o planejamento do
processo educacional é orientado para a progressdo do conhecimento e para o
aumento da performance do estudante. Nesse sentido, o papel do professor inclui
trazer a tona temas de discussdo sobre o sistema da moda, bem como sugerir a
aplicacéo de metodologias para o desenvolvimento pratico de produtos, colaborando
portanto com o desenvolvimento de competéncias e habilidades.

Ao propor um modelo que se baseie nas praticas pedagogicas dos
professores das disciplinas de Projeto de Colecéo (e de sua participacao), € possivel
abordar diferentes problematicas, tornando o aprendizado mais dinamico e ao
mesmo tempo aberto, para que se possa transcender os limites disciplinares (com
orientacdo para eixos de conhecimento) e atuar para obter maior complexidade
durante o desenvolvimento das competéncias do estudante. Com esse intuito, na
figura 8, apresenta-se a relacdo entre as disciplinas de Projeto de Colecdo, ementa e

habilidades® a serem desenvolvidas.

5 A aproximacao entre metodologias de moda/vestuario e design de produto também estd conectada
com a proposta do PPGDesign da Univille, que considera o termo produto para além da acepcao
inicial, abrangendo vestuario, sistemas e servicos.

6 As habilidades sdo o resultado das aprendizagens consolidadas na forma de habitus, ou o saber-
fazer, também mobilizado na construgdo das competéncias profissionais (SENAI, 2013).



Figura 8 — Discipli

Projeto de
ColegaoI

Projeto de
Colegao II

Projeto de
Colecgao III

Projeto de
Colegao IV

nas de Projeto de Colecao I, II, lll e 1V:

Capacitar o aluno a desenvolver projetos de
compreendendo basicamente todas as etapas da
metodologia, bem como estimular sua capacidade
criativa no que diz respeito a producao criativa de
colecdes viaveis, funcionais e com a realidade do
seu segmento de mercado e seu publico-alvo.
Vivenciar o processo criativo na moda.

Identificar as etapas do projeto, desenvolver
capacidade de pesquisa, desenvolver a capacidade
de criatividade pessoal, executar e representar
graficamente uma colecdo de moda de média
complexidade.

Conhecer as bases e o funcionamento do
sistema fast -fashion.

Simular processos criativos num ambiente de
empresa, desenvolvendo colecbes de moda
voltadas a tendéncias.

Aplicar conhecimentos interdisciplinares no
desenvolvimento de colegcdo de moda.

Aplicagcao de metodologia de pesquisa e projeto
para o na area de vestuario contemplando design
industrial. Apresentac@o de resultados por meio
de representacao e desenho técnico, modelo peca
piloto e memorial descritivo : book de colegao.

Fonte: Priméaria, com base em Senai, 2015

ementas e habilidades

Analisar briefing para o
desenvolvimento de projeto;
Pesquisar publico alvo, Elaborar
cronograma, Identificar
tendéncias, selecionar cores e
materiais, construir mix de
colegao.

Aplicar técnicas de Coolhunter
para pesquisa de publico alvo.
Analisar publico alvo, estilo de
vida e necessidade de usuario.
Identificar funcdes do produto —
pratica, estética e simbdlica.
Anélise Diacronica e Sincronica.
Aplicar técnicas do processo
criativo para desenvolvimento do
produto - inovagao. Gerar,
selecionar e concepgao de pega
piloto.

Pesquisar tendéncias aplicada ao
fast-fashion;/Analisar produtos e
concorrentes;/Desenvolver
colegdes de moda voltadas ao
fast-fashion;/Elaborar
documentacgao de
desenvolvimento de produtos
voltada a industria.

investigacao e analise de
tendéncias de comportamento
consumidor relacionados ao
mercado de moda.Analisar
mercado concorrente. Desenvolve
uniformes para segmento
especificoCriar estampas para
segmento praia.

a7

Considera-se que uma abordagem reflexivo-pratica centrada na formagéo do

designer de moda no contexto Senai/Curitiba (especialmente no que se refere a

acao projetual e a ferramentas/perspectivas utilizadas neste processo) possibilita

gue a instituicdo de ensino contribua com a indastria por meio do olhar atento ao

processo de aprendizagem e a formacéo atualizada do designer no desenvolvimento

de produtos de moda. Paralelamente, ao identificar metodologias de design

existentes e praticas pedagdgicas propostas pelos professores para a atividade

projetual e ao articular a estruturagdo com a sua participacdo, contribui-se para a

formacao do designer no tocante ao uso de métodos estruturados, porém flexiveis e

atentos as necessidades da industria e/ou do contexto de atuacao.
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2.4 AS POSSIBILIDADES DE INTEGRACAO ENTRE MODA E DESIGN NAS
DISCIPLINAS DE PROJETO DE COLECAO

Quando tratada como um tripé, a acdo conjunta moda/design/educacéo
contribui para o desenvolvimento da inddstria do vestuario e com a
profissionalizacdo do designer de moda em cursos superiores orientada para as
demandas da atualidade.

A moda relaciona-se com o design por conta de sua natureza projetual. A
compreensao da conexao entre design e projeto permite a este estudo uma melhor
percepcao do cenario no qual o estudante esté inserido e das praticas pedagdgicas
vivenciadas na disciplina Projeto de Colecdo, que visa ao desenvolvimento de
competéncias que possibilitam ao estudante responder a novos desafios projetuais.

De acordo com Denis (2000), o design tem na origem imediata da palavra
inglesa o substantivo que se refere tanto a ideia de plano, designio, intencéo, quanto
a configuracdo, arranjo, estrutura. Bonsiepe (1984) ainda acrescenta que as
caracteristicas estruturais, estético-formais e funcionais fazem parte de um conjunto
de informacgdes que devem ser estudadas, gerando constante reflexdo e adaptacao
dessas caracteristicas ao contexto social, econdmico e politico em que o designer
atua.

O design e seus aspectos norteadores sao fundamentais para o
desenvolvimento de um pensar e produzir na industria da moda, afinando-se com os
desejos da sociedade. Ao solucionar um problema por meio do design, € essencial
justificar a adocdo e adequacdo de métodos e acdes que caracterizam cada etapa
proveniente dessa escolha.

O elo formado entre moda, design e ensino tem por finalidade a formagéo em
termos profissionais do designer apto a enfrentar a concorréncia existente na cadeia
téxtil. Dessa forma, além das implicacbes que envolvem a concepc¢do de um
produto, constata-se também que o designer deve indicar, mediante a sua criacao,
formas de gerar competitividade, para enfrentar a concorréncia atual da cadeia téxtil.

Para Lobach (2001), no Brasil, assim como em varios outros paises, 0s
profissionais que atuam nessa area recebem a denominacdo de designers e tém
como atividade principal o desenvolvimento de projetos que envolvem etapas,
processos e ferramentas para o seu saber fazer, resultando em uma producao

industrial. O designer parte de uma ideia, um projeto ou um plano para a solucao de
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um problema determinado. Logo, “o design consistiria entdo na corporificacdo de
uma ideia para, com a ajuda dos meios correspondentes, permitir a sua transmissao
aos outros” (LOBACH, 2001, p. 6).

Bonsiepe (2011), ao discutir o design industrial, baseia-se na cultura material
e considera que esta se reflete no produto em termos funcionais, estéticos e
tecnolégicos. Diz ainda que o processo de design se apropria do sistema de
conhecimento, de processos e materiais (de forma racional e econémica) com
orientacdo para as necessidades materiais e psicologicas dos usuarios. O autor
também acrescenta que as caracteristicas estruturais, estético-formais e funcionais
fazem parte de um conjunto de informacdes que devem ser estudadas, gerando
constante reflexdo e adaptacdo dessas caracteristicas ao contexto social, econémico
e politico em que o designer atua.

Conforme Vezzoli (2008), o design € uma parte do problema, porém pode se
tornar um agente promotor da sustentabilidade ao buscar novas alternativas de
projeto. J& Manzini e Vezzoli (2011) pensam que o design se caracteriza por ser uma
atividade projetual que visa a concepc¢éao de artefatos.

Segundo o Conselho Internacional das Sociedades de Design Industrial, ou
International Council of Societies of Industrial Design (ICSID, 2015), o conceito de
design é descrito: “Processo estratégico de resolucdo de problemas que impulsiona
a inovacao, constroi o sucesso do negdcio e leva a uma melhor qualidade de vida
através de produtos inovadores, sistemas, servicos e experiéncias”.

Ainda de acordo com o ICSID (2015), design é uma profisséo transdisciplinar
e conecta questdes associadas a inovacao, tecnologia, pesquisa, negdécios e
consumidores no intuito de atingir novos valores e vantagens competitivas, em
esferas sociais, econfmicas e ambientais. Em uma conexdo com a area da moda,
inclui a percepgdo do profissional em relagcdo ao contexto social em que esti
inserido, para que sua atuacao profissional na area da moda seja condizente com o
cenario competitivo do setor. A relevancia da conexdao com o mercado é explicitada
também no PPC do Senai/Curitiba (2015), ao considerar que design significa o
processo intencional de pensar, organizar, sistematizar, planejar, experimentar,
projetar e desenvolver produtos com base em oportunidades detectadas no
mercado.

Para o Senai (2013), as transformagdes mercadologicas e sociais e inovagdes

em todas as areas levam o ambiente educacional a reestruturar a maneira de
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construir o processo de ensino-aprendizagem. Para tanto, a sua formacao deve
estar pautada no plano de curso, de modo que evidencie as caracteristicas do perfil
profissional para o mercado de trabalho.

Trazer a tona os eixos do conhecimento que direcionam os planos de curso e
envolver professores na discussao sobre praticas e métodos mais adequados de
desenvolvimento de produto de moda originam dados importantes que contribuirdo
para o resultado deste estudo e para a formacao do estudante do Senai/Curitiba.

7

O designer é considerado um profissional que acresce as organizacdes
valores monetérios e, também, é capaz de atuar como articulador perante a
economia de consumo (FUAD-LUKE, 2004). Portanto, sua formacdo é parte
importante da sua atuacéao futura.

Isso faz com que se torne frequente a busca por profissionais cada vez mais
qualificados e que, além do conhecimento especifico da sua é&rea, tenham
capacidade critica, autonomia, saibam trabalhar em equipe e resolver problemas

(PEDRO; RODRIGUES, 2014).

2.5 METODOLOGIAS E MACROESTRUTURAS PROJETUAIS

Para Munari (2008), a metodologia’ projetual ndo é mais do que uma série de
operacdes necessarias, dispostas por ordem logica, ditadas pela experiéncia. O seu
objetivo é atingir o melhor resultado com o menor esforco. Nesse processo ha a
divisdo das etapas permitindo que, por meio de um esquema preestabelecido, seja
possivel desenvolver produtos utilizando ferramentas e técnicas mais especificas e
adequadas. Gomes (2011, p. 157), ao discutir a pedagogia do design, no artigo
“Sobre metddicas, metodologia e métodos para o projeto de desenho e produto
industrial”, inclui na abordagem de metodologia “estruturas e organizag¢des, validade
e desenvolvimento de projeto”. Como exemplos de metodologias especificas de
design, cita as estruturas propostas por Bonsiepe e Lobach (entre outras).

7 Nota-se que esse entendimento de metodologia nédo esta situado na epistemologia ou na filosofia da
ciéncia, mas em um nivel mais aplicado do termo, considerado por Thiollent (2004) como estratégia
de pesquisa ou acgao, contribuindo para o controle de técnicas e procedimentos adotados ao longo da
pesquisa/do projeto.
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Existem inumeras propostas metodoldgicas de desenvolvimento de produto, e
modelos diferentes sédo propostos dependendo dos objetivos e da complexidade do
projeto. De acordo com Romeiro Filho (2004), existem diversos niveis de
complexidade e detalhamento das metodologias propostas pelos autores de design.
Follmann (2015) afirma que atualmente véarios autores aprimoraram metodologias
reconhecidas e criaram assim novos modelos para o desenvolvimento de produtos
no design.

Burdek (2010) considera que as metodologias de design sao reflexos dos
objetivos, e sua utilizacdo otimiza procedimentos, regras e critérios atuando como
suporte para a pesquisa, avaliacdo, validacdo e otimizacdo do design. No PPC do
Senai/Curitiba (2015), por sua vez, os significados associados ao processo de
design sdo: organizar, sistematizar, planejar, experimentar, projetar, desenvolver
produtos e oportunidades de mercado.

O autor evidencia ainda que diversos fatores podem influenciar o processo e
a escolha da metodologia e que as etapas podem ser adaptadas de acordo com a
visdo do designer. Portanto, é intencdo deste estudo organizar uma proposta
metodologica adequada com o contexto do Senai/Curitiba, envolvendo os
professores no seu desenvolvimento, visando a articulagao entre processos de moda
e de design. Para isso, preliminarmente sdo levantados autores de design que
discutem metodologia de design como etapa de preparacao.

O entendimento das macro e microestruturas® é importante nessa fase da
pesquisa, pois permite a abordagem progressiva (e, ao mesmo tempo, flexivel) do
problema de design. Salienta-se que o objetivo deste trabalho ndo é discutir o que é
realizado em cada fase do processo, mas sim mostrar diferentes pontos de vista de
cada autor e estruturas diferenciadas, contribuindo para o desenvolvimento de
modelos metodoldgicos variados.

Contribuem para essa abordagem referente as metodologias de projeto de
design/industrial os autores: Burdek (2010), Lébach (2001), Bonsiepe (1984), Munari
(1981), Baxter (2011), Ideo (2009) e Gomes (2001; 2011). A seguir sdo apresentados
esses autores, mais representativos, e os autores de design de moda Jones (2005),
Montemezzo (2003), Treptow (2013) Rech (2002) e Pires (2008), entre classicos e

8 Para este trabalho de pesquisa, entende-se por macroestrutura a subdivisdo do processo de
desenvolvimento de produto em fases. Estas ddo orientacdo ao procedimento do método. E por
microestrutura, compreende-se a descricdo das especificacdes dos métodos que podem ser
utilizados em certas etapas.
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recentes. Verifica-se nas diferentes metodologias escolhidas como acontecem o0s
métodos e as ordens, mostrando assim as fases correspondentes de cada um®.

2.5.1 Bernhard Birdek

O modelo de Birdek (2010) indica retorno entre as fases e é dedutivo?®.
Comeca com os aspectos gerais, analisando as informacgdes do projeto, e parte para
uma visdo mais especifica do problema por intermédio da definicdo. O método da
partida formula a analise do projeto, define o problema, gera os conceitos e
alternativas, avalia as alternativas e determina as solu¢des do projeto.

Para Burdek (2010, p. 256), “o repertério metodolégico a ser utilizado é
dependente da complexidade do problema (da escala de complexidade da xicara de
café até o transporte urbano)”. A figura 9 apresenta a sequéncia do processo de

design de Birdek, com seis fases.

Figura 9 — Modelo de fases de Blrdek

PROBLEMATIZACAO > ANALISE DA SITUACAO >
CORRENTE > DEFINICAO DO PROBLEMA/DEFINICAO
DE METAS > PROJETO DE CONCEITOS/CONSTRUCAO

DE ALTERNATIVAS > VALORACAO E PRECISAO DAS
ALTERNATIVAS > PLANEJAMENTO DO DESENVOLVIMENTO
E DE PRODUCAO

Fonte: Priméria, adaptado de Birdek (2010)

9 Destaca-se que a abordagem a respeito de metodologias projetuais conduzida ao longo deste tépico
foi desenvolvida e atualizada interativamente (de forma reiterada/ciclica) com as informacdes obtidas
no workshop 1 (t6pico 4.3.1.2), no intuito de apoiar aquela atividade.

10 Para Teixeira (2005), o método dedutivo leva o pesquisador do conhecido ao desconhecido com
pouca margem de erro, entretanto € de alcance limitado, pois a conclusdo ndo pode exceder as
premissas. O método dedutivo consiste, a seu ver, na racionalizacdo ou combinacédo de ideias em
sentido interpretativo, isso valendo mais do que a experimentacdo de caso por caso.
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2.5.2 Bernd L6bach

Segundo Lébach (2001), o processo de design € tanto criativo quanto de
solugdo de problemas. O trabalho de um designer, para o autor, consiste em
encontrar uma solucdo para o problema satisfazendo as necessidades humanas. Ele

divide seu processo de design em quatro fases lineares, conforme a figura 10.

Figura 10 — Modelo de fases conforme Lébach

PREPARACAO > GERACAO > AVALIACAO >

REALIZACAO

Fonte: Primaria, adaptado de Lobach (1981)

Inicia-se com a preparacdo quando existe um problema que pode ser bem
definido, com base nesse conhecimento se desenvolvem solugbes, as quais sao
avaliadas segundo critérios para o desenvolvimento de uma clara solucdo e
definicAo dos objetivos. Apés essa reflexdo, parte-se para a geragao para reunir
informacdes sobre o problema que sdo analisadas e relacionadas com criatividade
entre si. A avaliacdo de alternativas que segue como criacdo de alternativas de
solucdo para o problema julgando critérios estabelecidos — a ultima fase da
realizacdo, ou seja, a finalizacdo do projeto de acordo com o problema para
desenvolver a alternativa mais adequada transformando-a em produto.

Lobach (2001) argumenta que o design poderia ser entendido como uma
ideia, projeto ou plano para a solugdo de um problema, e o ato de design, entéo,

seria dar corpo a ideia e transmiti-la aos outros.

2.5.3 Tom Kelley e Tim Brown (Ideo)

Para Kelley e Littman (2001), uma metodologia ndo fica restrita a regras e é
uma mistura de varias metodologias, praticas de trabalho, cultura e infraestrutura. O
foco gira principalmente no fator inovacdo e no mercado. A metodologia trabalhada
estd sendo sempre atualizada e aprimorada. Os autores descrevem a metodologia
em cinco fases interativas, conforme a figura 11.
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Figura 11 — Modelo de fases da Ideo

COMPREENDER > OBSERVAR > VISUALIZAR >

AVALIAR/APRIMORAR > IMPLEMENTAR

Fonte: Primaria, adaptado de Kelley e Littman (2001)

A primeira fase inicia-se com compreender as limitacbes do problema.
Segundo os autores, a restricdo de um projeto é desafiador, investigando o problema
de todas as formas possiveis. O préximo passo sugerido € observar 0s usuarios e
consumidores na “vida real”, conforme Kelley e Littman (2001). Logo apés essa fase,
devem-se visualizar conceitos novos, passando para a etapa de avaliar e aprimorar
0s prototipos e as simulacdes. O processo finaliza-se com a fase implementar, que
exige tempo e dedicacdo, pois, em consonancia com os autores, € a fase mais

desafiadora no processo para os técnicos de producéo e para os criadores.

2.5.4 Bruno Munatri

O processo de Munari (1981) apresenta um método de 12 fases.
Primeiramente, deve ser definido um problema. Depois disso, é necessario
decompb-lo para absorver suas caracteristicas. Na sequéncia se coletam os dados
gue envolvem a pesquisa de mercado para a identificacdo de similaridades e pontos
vantajosos para a producdo. A analise de dados percebe algumas restricdes e
caracteristicas a se explorar. Posteriormente a essa fase, inicia-se a busca por
materiais e tecnologias responsaveis pela producdo do produto em que sao
operadas as experimentacdes. E desenvolvido um modelo criando esbogos por meio
da geracao de alternativas pensando na solucédo final. Com o modelo, chega-se a
verificagdo, ou seja, observa-se se o produto € coerente com 0 publico e se esta
condizente com o que foi definido (MUNARI, 1981). O detalhamento desse processo

esta disponivel na figura 12.
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Figura 12 — Modelo de fases de Munari

PROBLEMA > DEFINICAO DO PROBLEMA > COMPONENTES
DO PROBLEMA > COLETA DE DADOS > ANALISE DE DADOS
> CRIATIVIDADE > MATERIAIS E TECNOLOGIA > EXPERIMEN
TACAO > MODELO > VERIFICACAO > DESENHO DE CONSTRUCAO
> SOLUCAO

Fonte: Primaria, adaptado de Munari (1981)

O modelo proposto por Munari € muito propagado no ensino do design.

Percebe-se que entre problema e solugdo acontecem as fases a serem realizadas.
2.5.5 Gui Bonsiepe

Bonsiepe (1983) apresenta a divisdo de seu processo em cinco fases,

conforme a figura 13.

Figura 13 — Modelo de fases de Bonsiepe

PROBLEMATIZACAO > ANALISE > DEFINICAO DE PROBLEMA >
ANTEPROJETO/GERACAO DE ALTERNATIVAS > PROJETO >

AVALIACAO , DECISAO e ESCOLHA > APRESENTACAO DO PROJETO

Fonte: Priméria, adaptado de Bonsiepe (1983)

A metodologia de Bonsiepe (1983) apresenta na primeira fase a
problematizagéo, na qual sdo tracadas as metas gerais do projeto. S&o mostrados
os fatores e as influéncias do problema e as situacdes que devem ser melhoradas,
seguindo-se a andlise, em que se investigam as caracteristicas dos produtos e
processos existentes. Na definicdo do problema é feita a sintese desse problema, ou
seja, ele deve ser estruturado, fracionado e hierarquizado. E o0 momento no qual se
definem os requisitos e as prioridades, para que se possa dar inicio a formulacdo do
projeto. Na avaliacdo, decisdo e escolha do projeto, as propostas definidas até o
momento devem ser questionadas, avaliadas e, caso seja necessario, deve ser feito

o0 redesenho das propostas sugeridas. Precisam ser escolhidos e definidos os
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materiais e o processo. Na apresentacdo do projeto, de acordo com Bonsiepe
(1983), se faz uma retratacédo detalhada dele. O autor ainda sugere que se realize
um protétipo do projeto para analisar a solucdo, determinando se esta contempla

todos os requisitos.

2.5.6 Mike Baxter

O modelo proposto por Baxter (2011) foca na criatividade. Para ele, a

criatividade estd em todas as etapas de um processo de design e € dividida em

quatro fases, conforme a figura 14.

Figura 14 — Modelo de fases de Baxter

PREPARACAO > GERACAO DE IDEIAS > SELECAO DE IDEIAS >

REVISAO DO PROCESSO CRIATIVO

Fonte: Priméria, adaptado de Baxter (2011)

Na primeira fase da preparacdo se investigam respostas a questdées como
necessidades dos usuérios, marketing, ponto de venda, pecas, componentes,
fornecedores, lucros esperados, entre outros. Essa fase tem o objetivo de esclarecer
os problemas do projeto. Na segunda etapa é aplicada a geragdo de ideias,
mediante ferramentas criativas. Durante o processo, para o autor, é importante fazer
avaliagBes continuas no processo criativo para contribuir com melhorias e acertos
durante o projeto. A Ultima etapa, de revisdo do processo, entra para verificar e
avaliar os estagios do projeto para identificar melhorias a serem realizadas
(BAXTER, 2011).

2.5.7 Luiz Vidal N. Gomes

A proposta de Gomes (2001) é focada na criatividade e divide-se em sete
fases. Inicia-se com a identificacdo, fase na qual o problema é identificado e séo
definidos requisitos e restricdes para o projeto. Na sequéncia se tem a busca de
informacdes, que faz parte da fase de preparagdo, momento em que se identificam
solugdes para os problemas por meio de andlises cognitivas e psicomotoras. Em
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seguida vem a incubacao, que caracteriza a compreensdo do problema. Na préxima
etapa, que se refere a esquentacdo, o desafio é propiciar uma atmosfera favoravel
ao processo criativo por intermédio de lampejos em direcao a fase da iluminacao, na
qual ocorrem as ideias para o projeto. A etapa que segue € a da elaboracdo, que
trata do refinamento da ideia com a constru¢cdo de modelagens. Por fim, realiza-se a
verificagdo, para a comparagao entre objetivos definidos e resultados finais
(GOMES, 2001). O detalhamento do processo esta na figura 15.

Figura 15 — Modelo de fases de Gomes

IDENTIFICACAO > PREPARACAO > INCUBACAO >
ESQUENTACAO > ILUMINACAO > ELABORACAO >

VERIFICACAO

Fonte: Primaria, adaptado de Gomes (2001)

Para Gomes (2001), conhecer o processo faz com que se tenham mais
consciéncia e controle dos caminhos que a mente percorre quando se percebe a
necessidade de resolver um problema projetual. Compreender o processo criativo
como uma sequéncia de fases e etapas permite que se conhecam melhor as

variaveis de um problema e se desenvolvam ideias para a sua solugao.
2.5.8 Maria Celeste de Fatima Sanches Montemezzo

A metodologia de Montemezzo (2003) é formada por seis fases, apresentadas

na figura 16.

Figura 16 — Modelo de fases de Montemezzo

PLANEJAMENTO > ESPECIFICACAO DO PROJETO >
DELIMITACAO CONCEITUAL > GERACAO DE

ALTERNATIVAS > AVALIACAO > REALIZACAO

Fonte: Priméaria, adaptado de Montemezzo (2003)
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Na primeira fase se realiza o planejamento, em que sao coletadas e
analisadas as informagOes que fazem parte de todo o projeto. Na fase dois
(especificagdo do projeto) se delimita o problema de design definindo o
direcionamento e as metas técnicas, funcionais e estéticas do produto que sera
desenvolvido. Na fase trés, de delimitacdo conceitual, definem-se os conceitos
gerais do projeto. A geracdo de alternativas, na quarta fase, € o momento no qual se
concretizam as referéncias anteriores e se materializam as ideias e os conceitos do
projeto de moda. Na quinta fase sdo avaliadas as melhores alternativas, com base
na elaboracao e nas definigdes finais. A ultima fase (de realizagdo) concretiza-se por
meio das correcdes e adequacbes dos prototipos. Ou seja, sdo estabelecidos as
fichas técnicas definitivas e os protétipos para orientar a producdo (MONTEMEZZO,
2003).

2.5.9 Sandra Rech

Rech (2002) apresenta uma metodologia para o estudo de moda

compreendendo seis fases, apresentadas na figura 17.

Figura 17 — Modelo de fases de Rech

GERACAO DE CONCEITOS > TRIAGEM > PROJETO
PRELIMINAR > AVALIACAO E MELHORAMENTO >

PROTOTIPAGEM > PROJETO FINAL

Fonte: Priméria, adaptado de Rech (2002)

Na fase de geracdo de conceitos, a autora enfatiza que a analise de visualizar
se refere as cole¢des anteriores, para definigdo mercadoldgica e dimensionamento
do tamanho da colecdo. A triagem concretiza-se na analise do produto em relacdo a
sua elaboracdo e adequacdo, definindo tema ou temas que serdo utilizados na
colecdo. O projeto preliminar, por sua vez, abrange a concretizacdo de ideias
concernentes a cores, formas, tecidos, aviamentos da colecdo. A fase de avaliacéo e
melhoramento inicia-se ap0s a aprovacdo das pegas, passando para os desenhos

técnicos, que entram na ficha técnica com todas as informagdes relevantes para o
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projeto. Finalizando as fases, tém-se a prototipagem e o projeto final, que consistem
na aprovacao e se integram a identidade visual do projeto (RECH, 2002).

2.5.10 Doris Treptow

A metodologia de Treptow (2013) € composta por sete fases, apresentadas na

figura 18.

Figura 18 — Modelo de fases de Treptow

PLANEJAMENTO > CRONOGRAMA DE COLEQ[\P >
PARAMETRO DA COLECAO > DIMENSAO DA COLECAO >

PESQUISA DE TENDENCIAS > DESENVOLVIMENTO >
FASE DA REALIZACAO

Fonte: Priméria, adaptado de Treptow (2013)

Na fase inicial sdo definidos o numero de pecas da colecdo, o mix de
produto!!, o cronograma de tempo de execucdo da colecdo, o tempo de
comercializacdo, o capital de giro e o potencial de faturamento da cole¢éo. Seguindo
para a fase dois, sdo decididas as datas e as tarefas. Na terceira fase é preparado o
planejamento com o mix de produtos e de moda (parametros da colecdo). Para a
quarta fase sdo estudados o tamanho da cole¢éo e o estoque. Na quinta fase sao
pesquisadas tendéncias e é elaborado o briefing da colecdo. Na sexta fase séo
desenvolvidos o tema de colecéo e a cartela de cores, tecidos e aviamentos. Por fim,
na sétima e ultima fase se tém os esbogos, os desenhos técnicos e as modelagens,
as pecas piloto, a reunido de aprovacédo, o mostruario, o langcamento e a divulgacdo
(TREPTOW, 2013).

11 Para Treptow (2013), o mix de colecdo define-se como a variedade de produtos que sao oferecidos
por uma empresa ou uma colecéo.
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2.5.11 Sue Jenkyn Jones

Jones (2005) apresenta um método em seis fases, conforme figura 19. Na
primeira fase, os objetivos de projeto sdo abordados. Na fase seguinte o publico-alvo
é analisado, bem como o mercado e a andlise de alternativa do problema. A terceira
etapa segue com 0s prazos de entrega. A proxima etapa € a da inspiracao e criacao
das pecas, e finaliza-se o projeto com 0s croquis e as pecas prontas.

Figura 19 — Modelo de fases de Jones

BRIEFING > DESENVOLVIMENTO > CUSTEIO >
GERENCIAMENTO DE TEMPO > INSPIRACAO >

APRESENTACAO

Fonte: Priméaria, adaptado de Jones (2005)

Para este trabalho, as macroestruturas projetuais abordadas sao relevantes
pela possibilidade de: ampliar o repertério e servir como suporte para o estudo de
campo. Entretanto este relatério ndo se fecha em si mesmo e pode evoluir, se
ampliado e aprofundado em atividades futuras como desdobramento da agao
iniciada aqui.

Destaca-se também a relevancia da abordagem acerca de estruturas
metodoldgicas, na medida em que sdo instrumentos para auxiliar o designer durante
o processo'? de projeto, motivo pelo qual tais estruturas merecem atencdo no
processo educacional do CST em Design de Moda do Senai/Curitiba: “Através da
discussdo com a metodologia, o design se torna ensinavel, aprendivel e
comunicavel. O continuo e constante significado da metodologia de design para o
ensino € hoje a contribuicdo para o aprendizado da l6gica e sistematica do projeto”
(BURDEK, 2010, p. 226).

Conforme Queiroz e Basso (2015), situar a moda no campo do design no
intuito de beneficiar o produto e a industria de moda implica utilizar metodologias, ou

processos, especificas para o desenvolvimento de produtos.

12 Caminho em si composto de fases por onde o método percorre. Dificil perceber método separado
do processo, sendo este caracterizado pelas grandes etapas que aquele deve percorrer (COELHO,
2008).
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Os autores apresentam diferentes abordagens projetuais. Ressalta-se que
para este estudo o valor do processo projetual (e dos demais topicos abordados ao
longo do capitulo) estd na organizacdo e estruturacdo da atividade projetual
adequada as disciplinas de Projeto de Colecdo do CST em Design de Moda do
Senai/Curitiba, considerando as unidades curriculares/disciplinas e a participacéo
dos professores nessa estruturacdo. Nesse sentido, este capitulo constitui-se na
contextualizacdo e no diagnostico, com o objetivo de apoiar as etapas posteriores

deste estudo de campo.



3 CONSIDERACOES ACERCA DA PARTICIPACAO DA EQUIPE DO CST EM
DESIGN DE MODA NO MODELO PROJETUAL FOCO DESTE RELATO

Para Gil (2010), o estudo de campo! valoriza o carater imersivo do
pesquisador na realidade da pesquisa e utiliza procedimentos como observagao das
atividades do grupo, entrevistas e interpretacbes conjugados com outros, como
analise de documentos, filmagem e fotografias. No caso deste estudo, inclui-se o
workshop como procedimento no intuito de favorecer a imerséo na realidade do
grupo de trabalho. O estudo de campo emprega a dindmica
pesquisador/participantes propria da pesquisa-acdo, cuja aproximacdo, de acordo
com Thiollent (2005), est4 orientada para a resolucdo de um desafio coletivo por
meio de atitudes cooperativas e participativas.

Neste topico, procura-se apresentar a delimitacdo do estudo de campo e
situar o workshop, em uma abordagem préxima ao design participativo, como
estratégia de compartilhamento de informacdes e de elaboracdo de um modelo

projetual adequado para a situacéo proposta.

3.1 DELIMITACAO DO ESTUDO DE CAMPO

Constituem os indicadores que conduzem a pesquisa: a Faculdade de
Tecnologia Senai/Curitiba, o0 curso de Design de Moda, a unidade
curricular/disciplina Projeto de Colecdo e os professores da mesma unidade
curricular/disciplina.

A pesquisa € contextualizada na Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba,
especificamente no CST em Design de Moda, e nas unidades curriculares/disciplinas

de Projeto de Colecéao I, Il, lll e IV, apresentadas na figura 20.

1 Procura o aprofundamento de uma realidade especifica. E basicamente feito por meio da
observacéo direta das atividades do grupo estudado e de entrevistas com informantes para captar as
explicagBes e interpretacbes daquela realidade (GIL, 2010).
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Figura 20 — Unidades curriculares/disciplinas e ementas de Projeto de Colecao I, II, lll e IV
da Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba
~ Capacitar o aluno a desenvolver projetos de moda de caréter técnico e de baixa
PROJ ETO DE COI-EGAO I complexidade compreendendo basicamente todas as etapas da metodologia,
bem como estimular sua capacidade criativa no que diz respeito a produgéo

criativa de colegdes vidveis, funcionais e condizentes com a realidade do seu
segmento de mercado e seu publico-alvo. Vivenciar o processo criativo na moda.

Professor: Edson Korner

~ Aplicar metodologia de pesquisa e projeto para o desenvolvimento de projetos
PROJ ETO DE COLEng " de baixa/média complexidade, na drea de vestuario contemplando design
industrial. Apresentar resultados por meio de representacgéo e desenho técnico,

. . modelo peca piloto e memorial descritivo: book de colecdo.
Professor: Daniela G. Nogueira

x Conhecer as bases e o funcionamento do sistema fast -fashion.
PROJETO DE COLECAO III

Simular processos criativos num ambiente de empresa, desenvolvendo
colegdes de moda voltadas a tendéncias.

Aplicar conhecimentos interdisciplinares no desenvolvimento de colecdo de
Professor: Daniele Lugli moda.

PROJ ETO DE co LEgﬂo |v Compreender a estrutura projetual de uniformes profissionais e estrutura

projetual para investigagao e analise de tendéncias de comportamento
consumidor relacionados ao mercado de moda.

Professor: Luciola Z. Pires

Fonte: Priméria

As intencfes da pesquisa estdo em consonancia com o0s objetivos da
mantenedora Senai no tocante a sua missao (a promocao da educacao profissional
e tecnoldgica, a inovacédo e a transferéncia de tecnologias industriais), valores (ética,
transparéncia, satisfacdo dos clientes, alta performance e valorizacdo das pessoas)
e visdo (consolidar-se como lider nacional em educacéao profissional e tecnolégica e
ser reconhecido como indutor da inovacéo e da transferéncia de tecnologias para a
industria brasileira, atuando como padréo internacional de exceléncia).

Nesse contexto, a unidade curricular/disciplina Projeto de Colecdo €
considerada um campo de oportunidades que visa gerar o pensamento reflexivo e a
acao pratica indispensavel a todo desenvolvimento projetual de design. A pesquisa €
concebida para ser realizada com a participacdo dos referidos professores do curso

e do autor deste relatorio técnico, de acordo com a figura 21.
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Figura 21 — Professores (mediadores) e suas respectivas disciplinas do CST em Design de
Moda da Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba

Edson Korner
(coordenador
curso)

Luciola Z. Pires

Rafael C. Machado

Roseli Stencel

Malva Ouriques

Andrea
Schiefedecker

Patricia Gaspar

Patricia Sabatovich

Mariana Mariah

Daniele Lugli

Daniela Nogueira

Maria Bernadeth
Koteski

Fonte: Primaria

Projeto de Colecdo I
70h

Projeto de Colecdo IV
35h

Processo Produtivo
da Confecgdo I
35h

Modelagem
Tridimensional
70h

Prototipagem e Analise
do Produto I
35h

Modelagem Industrial
Planal
35h

Modelagem Industrial
Plana V
35h

Linguagem Visual I
35h

Analise do
Contemporaneo I
35h

Marketing de Moda I
35h

Produgdo de Moda
35h

Desenho Técnico I
35h

Materiais e Tecnologia
Téxtil 1T
35h

Desenho de Moda 1
70h

Representagao
Grafica II
35h

Fundamentos do
Design
35h

Andlise do
Contemporaneo II
35h

Metodologia Cientifica
35h

Inovag@o e
Criatividade I
35h

Inovagdo e
Criatividade II
35h

Processo Produtivo
da Confecgdo II
35h

Costura Industrial I
35h

Prototipagem e Analise
do Produto II
35h

Modelagem Industrial
Plana II
35h

Ergonomia Aplicada
35h

Linguagem Visual 1T
35h

Marketing de Moda II
70h

Desenho Técnico II
35h

Materiais e Tecnologia
Téxtil I1I
35h

Desenho de Moda II
35h

Representagao
Grafica III
35h

Histdria da
Indumentaria I
35h

Projeto Integrador I
35h

Gestao Empresarial I
70h

Costura Industrial II
35h

Modelagem Industrial
Plana IIT
35h

Histéria da Arte I
35h

Marketing de Moda III
35h

Desenho Técnico IIT
35h

Modelagem
Informatizada I
35h

Desenho de Moda IIT
35h

Histéria da
Indumentaria IT
35h

Gestdo Empresarial IT
70h

Costura Industrial III
35h

Modelagem Industrial
Plana IV
35h

Histdria da Arte II
35h

Materiais e Tecnologia
Téxtil I
35h

Modelagem
Informatizada II
35h
Representagao
Grafica I
35h

Projeto de Colegao III
35h

Histéria da
Indumentéria III
35h

Projeto de Colegdo IT
35h
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Figura 22 — Professores (mediadores) do CST em Design de Moda na Faculdade de
Tecnologia Senai/Curitiba

Fonte: Prirh'éria

O grupo de professores do CST em Design de Moda que ministra a unidade
curricular/disciplina Projeto de Colegdo? (por ser considerada essencial a grade
curricular do curso e para o desenvolvimento de competéncias e habilidades
necessarias para sua profissionalizacdo e atuacdo no mercado) foi convidado a
participar deste estudo.

Intencionou-se integrar/compartilhar seus saberes e sua experiéncia
académica com o propadsito de obter resultados que, posteriormente, serdo aplicados

em prol do CST em Design de Moda do Senai/Curitiba.

2 Observando o ciclo cronolégico que deve ser cumprido para completar o curso.
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3.2 WORKSHOP COMO ESTRATEGIA DE COLETA/COMPARTILHAMENTO DAS
EXPERIENCIAS DE PROFESSORES EM SALA DE AULA

Sendo o professor o mediador® do processo educativo, € com base no seu
planejamento e na sua agdo que as ideias se materializam e se transformam em
propdsitos educacionais e acdes efetivas. Nesse contexto se fez necessario refletir
sobre a atuacdo do professor quanto a atualizacdo e ao aperfeicoamento das suas
praticas pedagdgicas — um dos propdositos conduzidos de forma participativa neste
estudo.

Para a definicdo dos instrumentos e métodos de pesquisa aqui utilizados,
optou-se pela técnica do workshop. A escolha do workshop pelo autor deu-se pelo
seu carater participativo; ocorrem reunides de grupos de trabalho em prol de um
objetivo comum. Tais reunifes requerem abertura para o didlogo na busca de
solucdes, o que vai ao encontro das caracteristicas do grupo de professores, que
sdo ativos nas discussdes conjuntas e no compartilhamento das experiéncias
académicas e profissionais do curso de Design de Moda Senai/Curitiba.

Santa Rosa e Moraes (2012) definem workshop como uma atividade em que
usuarios (professores) e desenvolvedores (0 pesquisador) se reinem de maneira
imersiva para tratar de questdes relativas ao projeto; seu valor de acordo com os
autores € ouvir 0s participantes em uma relacédo de igualdade. Conforme detalhado
pelos autores, € uma técnica ndo convencional com foco em “praticas criativas em
que desenvolvedores se reunem de forma imersiva em um ou dias para discutir
questbes relativas ao projeto” (SANTA ROSA; MORAES, 2012, p. 64).
Paralelamente, os autores vinculam essa técnica, ao lado de outras, ao design
participativo (DP) e veem-na como uma abordagem que enfatiza a experiéncia
cotidiana do usuario (que neste estudo é o professor), tornando-o coautor do
processo.

Lee (2012) e Sanders (2002) valorizam as vivéncias participativas por
considera-las mais qualificadas a obtencdo de informacdes significativas do que
ferramentas mais classicas de pesquisa. Ja Bonacin (2004) situa o design
participativo como uma tecnologia que possibilita aos envolvidos uma visao

diferenciada em que se tem a exploracao de novas estruturas.

3 De acordo com Senai/Curitiba (2013), mediador é quem, por intermédio da interacdo aprendizagem
mediada, ensina.
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Aqui, o design participativo abrange questdes relacionadas ao modo como 0s
professores pensam e agem, enfatizando a importancia de cada participante ao
decorrer de todo o processo de desenvolvimento. Muller (2002) afirma que o usuario
do sistema sabe quais funcfes séo Uteis e quais sdo as prioridades para sua pratica
profissional, além de que a participacdo de equipes (neste trabalho, o grupo de
professores do CST em Design de Moda do Senai/Curitiba) pode trazer beneficios
como: desenvolvimento de novos conceitos, engajamento das partes interessadas e
combinacgdes de ideias de diferentes pessoas em conceitos unificados. Salienta-se
gue neste estudo a escolha pelo design participativo associa-se também a dinamica
pesquisador/participantes prépria da pesquisa-a¢do escolhida para a abordagem do
problema: como arquitetar, de forma participativa, uma estrutura projetual orientada
para as disciplinas de Projeto de Colecédo?

Na busca de novas maneiras de pensar, sentir e trabalhar, considerando que
cada participante tenha algo a oferecer, o design participativo contribui com a
construcdo do resultado final deste estudo. Enquanto o professor é participante, a
unidade curricular/disciplina Projeto de Colecédo aparece no centro como o principal
objetivo das mudancas. J& as questbes compartilhadas sobre a metodologia
projetual do design constituem o centro da investigacdo. Nesse sentido, Ipe (2003)
ressalta que compartilhar conhecimento é a acdo de disponibilizar o conhecimento
com os outros para que ele possa ser utilizado.

Espera-se que as especificidades de cada disciplina Projeto de Colecao de
Moda sejam trazidas a tona, construindo com base no levantamento de dados a
visdo panoramica das praticas pedagodgicas e metodologias do design aplicadas a

unidade curricular/disciplina Projeto de Colecao para este estudo.

3.3 DETALHAMENTO DA ETAPA PARTICIPATIVA DO ESTUDO DE CAMPO:
ESCOLHA DOS INSTRUMENTOS — DESENHO DA ESTRUTURA DE PESQUISA

Com a delimitagdo da etapa participativa do estudo de campo foram definidos
0s instrumentos da pesquisa: questionario e workshop. Conforme detalhado na
figura 23, essa etapa abrange o uso de um questionario envolvendo a descoberta
tedrica, a descoberta pratica e a percepcéo do professor; o workshop 1, que envolve
0 objetivo metodolégico do projeto, a complexidade teméatica e a percepcdo do

coordenador; o workshop 2, o qual inclui a pratica em sala de aula versus a teoria, a
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correlacdo entre metodologia e prética e a percep¢do do coordenador; e, por fim, o
workshop 3, focado nas fases projetuais e na adequacdo das capacidades

necessarias.

Figura 23 — Planejamento da metodologia de pesquisa aplicada ao estudo

Fonte: Priméaria

Com o planejamento, foi possivel definir intencionalidades* para cada
instrumento de pesquisa, objetivando coeréncia das informacdes, o que permitiu a
evolucdo das reflexdes conforme os instrumentos eram aplicados. Essas

intencionalidades estéo detalhadas na figura 24.

4 A intencionalidade pressupde que o mediador interaja deliberadamente com o aluno (para efeitos
deste estudo: o participante), de maneira a favorecer a construcdo dos conhecimentos e o
desenvolvimento de capacidades. O pesquisador “de forma consciente assume a responsabilidade
por colocar em pratica as estratégias a sua disposi¢do para garantir o alcance das metas e objetivos”
(MEIER; GARCIA, 2007). Essa intencionalidade é percebida no mediador pelo modo como ele
organiza os estimulos para o mediado, como estabelece canais comunicativos para transmitir sua
intencdo ao mediado, como cria vinculos para garantir a reciprocidade e facilitar a aprendizagem
(SENAI, 2013).
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Figura 24 — Intencionalidades do questionario e workshops 1, 2 e 3
INTENCIONALIDADES PARA O QUESTIONARIO

Da descoberta tedrica Da descoberta pratica

Da percepgdio do professor

Metodologias utilizadas na disciplina de Etapas de desenvolvimento de projeto Percepgao quanto ao uso de uma

projeto de moda. Autores do design trabalhadas em sala de aula metodologia projetual, métodos projetuais

utilizados na disciplina de projeto de disponiveis e autores do design que

colegdo. orientem o processo de aprendizagem do
estudante.

WORKSHOP 1: INTENCIONALIDADE

0 uso das metodologias do design na 0 alinhamento entre métodos do

itilias Ao atanas design e a industria da moda. 0 pensamento do professor sobre a
cons ‘G pas. . A consonancia entre o método utilizagao de uma ferramenta projetual
Quanto a abordagem por autores do design aplicado na disciplina de Projeto de que oriente o processo de
que correspondam ao objeto de estudo. Colecao e o cenario atual da indUstria. aprendizagem no curso.

WORKSHOP 2: INTENCIONALIDADE

Correlagdo entre as fases projetuais de Definicdo de fases projetuais.

Etapas utilizadas em sala de aula e ?
professores e autores do design.

etapas estruturadas por autores do
design.

WORKSHOP 3: INTENCIONALIDADE

As fases projetuais e as competéncias As fases projetuias e as habilidades As fases projetuais e as capacidades
necessarias. necessarias. necessarias.

Fonte: Primaria

As intencionalidades propostas para cada acdo — questionario, workshop 1,
workshop 2 e workshop 3 — atuam como norteadoras das praticas (e do relato) de

pesquisa adotadas ao longo do capitulo e relatadas na sequéncia.

3.4 QUESTIONARIO

3.4.1 Preparacdao e aplicacao

Na busca por informacdes de uma realidade especifica do curso de Design de
Moda (aqui, o uso de metodologias projetuais de design para a disciplina Projeto de
Colecéao), optou-se pela aplicacédo do instrumento questionario®, considerado por Gil
(2010) como estratégia para traduzir os objetivos da pesquisa em questbes
especificas. Nesse sentido, para atingir o objetivo geral deste estudo (organizar uma
estrutura projetual transversal para as disciplinas de Projeto de Colecao,
associando-as a metodologias de design e ao desenvolvimento de produtos de

5 Considerado por Gil (2010) como uma técnica de investigagdo social composta por um conjunto de
guestbes submetidas as pessoas com o0 proposito de obter informacdes sobre conhecimentos
especificos.
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moda), 0 questiondrio tornou-se um instrumento de pesquisa necessario, permitindo
o levantamento de informagbes que formaram a base do conhecimento para a
posterior analise.

Para a construcdo do questionario, preliminarmente foi realizada uma
sondagem com os quatro professores das disciplinas de Projeto de Colecdo acerca
de suas percepc0Oes referentes a pratica projetual, conforme figura a seguir.

Figura 25 — Professores (mediadores) das unidades curriculares/disciplinas de Projeto de
Colecéao I, II, lll e IV do CST em Design de Moda da Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba

Identificagiio Nivel de Disciplinas
escolaridade
& Mestrando Projeto de Colegdo I

Professor 1: Edson Korner
Tempo de formado: 25 anos
Tempo professor projeto: 10
anos

a Mestrando Projeto de Colegdo 11

Professor 2: Daniela G.
Nogueira

Tempo de formado: 10
anos

Tempo professor projeto:
10 anos

a Mestrando Projeto de Colegdo Il

Professor 3: Daniele M.
Lugli

Tempo de formado: 05
anos

Tempo professor projeto:
02 anos

a Especialista Projeto de Colegdo IV

Professor 1: Luciola S.P.
Zamprogna

Tempo de formado: 12
anos

Tempo professor projeto:
06 anos

Fonte: Primaria

Nessa etapa, a identificacdo dos conteddos de aula, as ementas e as praticas
pedagodgicas utilizadas pelo grupo de professores contribuiram para a organizacao
das informacdes sobre a disciplina e a verificagdo, com base na proposta de curso



71

escrita no documento denominado PPC, quanto a coeréncia entre o perfil de saida
do estudante de Design de Moda e os planos de ensino desenvolvidos e aplicados
por professores para cada nivel de projeto de moda no ano de 2015 e inicio de 2016.

Levando em conta os objetivos especificos deste estudo®, para o melhor
aproveitamento do instrumento de pesquisa questionario e seu tratamento analitico,
decidiu-se estabelecer para o0 questionario trés intencionalidades. As
intencionalidades sdo consideradas para o estudo como pontos de interesse na

busca de respostas e aplicacédo do questionario.

Figura 26 — Intencionalidades aplicadas a ferramenta: questionario

INTENCIONALIDADES PARA O QUESTIONARIO

Da descoberta pratica Da percepgiio do professor

Metodologias utilizadas na disciplina de Etapas de desenvolvimento de projeto Percepcdo quanto ao uso de uma

projeto de moda. Autores do design trabalhadas em sala de aula. metodologia projetual, métodos projetuais
utilizados na disciplina de projeto de disponiveis e autores do design que
colecdo. orientem o processo de aprendizagem do

estudante.

Fonte: Primaria

Dessa forma, as respostas para cada intencdo do questionario alinharam-se
ao objetivo geral do estudo, havendo também espaco para percepcdes que surgiram
por meio da coleta de dados com o grupo de professores, para o qual foi utilizado o
processo participativo na captacdo de ideias, nas experiéncias académicas e na
industria, além de conceitos sobre o mercado atual.

O questionario foi estruturado para que as perguntas referentes a descoberta
tedrica, a descoberta pratica e a percepcao do professor abordassem o método
projetual aplicado em sala de aula. Posteriormente, as intencionalidades foram
desmembradas, formando um roteiro que compreendeu 15 questdes, conforme a
figura 27, que apresenta o questionario que foi aplicado ao grupo de professores de

Projeto de Colecéo.

6 ldentificar as metodologias de design, de autores especificos e aquelas utilizadas nas disciplinas de
Projeto de Colecéo; selecionar, analisar e confrontar as metodologias de design provenientes de
autores e das praticas projetuais em sala de aula, identificando as que sé@o aplicaveis ao processo de
desenvolvimento do produto de moda; e propor uma estrutura projetual para o produto vestuario que
compreenda o uso flexivel de varias ferramentas que, estruturadas, serdo aplicadas nas disciplinas
de Projeto de Moda, validando-as com os professores da disciplina de Projeto de Colecdo de Moda.
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Figura 27 — Questionario aplicado aos professores das disciplinas de Projeto de Colegéo I,
I, 1nelv

Dados e nome completo:

1. Qual periodo leciona a disciplina de Projeto de Colegédo?

2. Usa alguma metodologia definida para sua disciplina ?

3. As etapas dessa metodologia aplicada em projeto ficam claramente registrada
durante o processo?

4. Usa autores do design em sua disciplina?

5. Esses autores do design utilizados em sua disciplina sao divulgados?

6. O que pensa sobre métodos projetuais aplicados em disciplinas de projeto?

7. O roteiro facilita o desempenho dos estudantes?

8. Como trabalha as fases do projeto de sua disciplina de projeto de colegao?

9. Tem dificuldade de ter uma metodologia que guie seu projeto?

10. Quais sdo seus autores base para construgao de suas aulas?

11. Quais os principais temas aplicado durante suas aulas de projeto de colegdo?
12. Para vocé uma metodologia poderia ser por intermédio de :

13. Utiliza alguma metodologia proposta para moda em suas aulas? Se sim, qual?
14. Cite metodologias para moda que considera relevante.

15. Acha que uma metodologia guiando um curso de Design traria beneficios para a
instituicdao?

16. Quais os autores do design/desenho industrial que acha relevante para o
trabalho de metodologia projetual ?

Fonte: Priméaria

O questionario foi direcionado aos professores da disciplina Projeto de
Colecéo, considerando que, com base na visdo geral das disciplinas de Projeto de
Colecao de Moda I, II, lll e 1V, os demais professores do curso de Design de Moda
poderiam ser integrados em etapas subsequentes. Para a aplicacdo do questionario,
optou-se pelo envio do e-mail para os professores de Projeto de Colecdo do curso
de Design de Moda do Senai/Curitiba, entre os dias 26 e 28 de junho de 2015.
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3.4.2 Da conducdo as descobertas do questionario

As descobertas e percepcdes foram estruturadas abrangendo as seguintes
intencionalidades: intencionalidade da descoberta teorica, intencionalidade da
descoberta pratica e intencionalidade da percepcao do professor.

Quanto a intencionalidade da descoberta teorica, pretendia-se por meio do
questionario detectar quais metodologias do design eram aplicadas para cada
projeto de colecdo e quais autores poderiam ser trabalhados.

Os quatro professores que responderam ao questionario afirmaram que
utilizam metodologias do design como guia para o desenvolvimento de produtos de
moda. Os autores estédo presentes na bibliografia basica da disciplina e relacionados

na figura a seguir.

Figura 28 — Autores utilizados por professores da disciplina Projeto de Colegéo I, II, lll e IV

2 8aaa
SR e ﬂ ﬂ & Tim Brown

a S 4 Bernd Lobach

Professor 2: Daniela G. Nogueira

[

Professor 3: Daniele M. Lugli

a

Professor 1: Luciola S.P. Zamprogna

ui Bonsiepe

arry Katz

runo Munari

André Bittencourt do Valle

Bo Bo Bo Bo Bo Bo

Fonte: Priméaria

Quanto aos autores, quatro professores utilizam Mike Baxter. Salienta-se que
Baxter’ foi citado por professores das disciplinas de Projeto de Colecéo I, Il, Il e IV,
gue ressaltaram a importancia de um método e destacaram a sequencialidade de
etapas requerida para o desenvolvimento de projetos de colecdo de moda e de
produtos do vestuario. Os autores mais evidenciados, ao lado de Baxter, foram
Lébach e Tim Brown (também pela sequencialidade das etapas).

Verificou-se também que, para atingir resultados que exploram insights

(discernimento, compreensao subita ou iluminagéo), ideias e inovagdes, Tim Brown &

7 Para Baxter (2011), o desenvolvimento de um novo produto € um método sistematico de projeto que
auxilia no processo, o qual exige uma abordagem interdisciplinar, abrangendo métodos de marketing,
engenharia de métodos e a utilizacéo de conceitos de estética e estilo. O autor propde um modelo de
processo de desenvolvimento de projetos de produto para producdo em massa, detalhando cada
etapa do processo.
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o autor utilizado por trés professores que responderam ao questionario. Os métodos
de Brown?g, e do design thinking, estdo sincronizados com o cenario atual, que exige
do designer um pensamento organizado, porém interativo, sem deixar de lado a
busca por solu¢des que surgem por meio da exploracdo de métodos criativos.
Apurou-se ainda se o professor fazia a juncéo entre metodologias do design e
metodologias de moda, combinando esses métodos para mais flexibilidade nas
etapas e adequacdo ao design de moda (respostas associadas as questbes de
nameros 12 e 13). As respostas permitiram a visualizacdo, conforme a figura 29, dos

autores das metodologias de moda e de design usados em conjunto.

Figura 29 — Autores das metodologias de moda e de design usados pelo professor em
conjunto

INTEGRACAO ENTRE PROCESSOS METODOLOGICOS DE MODA E DESIGN

METODOLOGIA MODA

METODOLOGIA DESIGN

IDENTIFICAGAO

graduagio

Professor 1: Edson Korner

Bo

Professor 2: Daniela G. Nogueira

Bo

Professor 3: Daniele M. Lugli

Bo

SUE JENKYN JONES TIM BROWN
SANDRA RECH MIKE BAXTER
DORIS TREPTOW BRUNO MUNARI

MARIA C. F. MONTEMEZZ0

ESCOLA MARANGONI
SANDRA RECH
DORIS TREPTOW

DORIS TREPTOW

SUE JENKYN JONES
SANDRA RECH
DORIS TREPTOW

BERND LOBACH

MIKE BAXTER
GUI BONSIEPE
BERND LOBACH

TIM BROWN
MIKE BAXTER
NIGEL CROSS
BERND LOBACH

TIM BROWN

MIKE BAXTER
BARRY KATZ
ANDRE B.DO VALLE

Professor 1: Luciola S.P. Zamprogna
Fonte: Priméaria

8 O processo de Brown (Ideo) da énfase a criatividade e ao mercado, e o trabalho da Ideo é
continuamente aprimorado. Segundo Kelley e Litttman (2001), o processo € simples e pode ser
aplicado em qualquer tipo de produto.



75

O grupo de professores da disciplina Projeto de Colecé&o relatou que nao usa
nenhuma metodologia completa especifica para a moda, e sim combinacdes de
literaturas de design que se enquadram ao briefing proposto nos projetos. Para as
combinacgdes entre as diferentes literaturas, foram destacados autores que trazem
meétodos para o design de moda, como Marangoni, Treptow, Montemezzo, Rech e
Gomes.

Nas respostas, verificou-se que: 1) ndo ha uma metodologia especifica e
completa aplicada na integra na resolucédo de um projeto, o que, por sua vez, exige
flexibilidade de métodos para atingir resultados que atendam a demanda do
mercado de moda atual; 2) para as disciplinas de Projeto de Colecao Ill e Projeto de
Colecao 1V, que apresentam forte ligacdo com o desenvolvimento de produtos de
moda para 0 mercado (atendendo a demanda do fast-fashion e da confeccao de
uniformes e estamparia aplicada ao produto), os professores utilizam, de forma
empirica, muito da sua experiéncia pessoal trazida do seu trabalho para a indUstria e
marcas de moda; 3) professores consideram que a adaptacdo entre metodologias
projetuais e a experiéncia trazida da industria ddo maleabilidade e novas
perspectivas para os alunos resolverem questdes atuais referentes a Projeto de
Colecao lll e IV.

Por sua vez, a intencionalidade da descoberta pratica consistiu em levantar
informacdes sobre as etapas de desenvolvimento de projetos aplicados em sala de
aula. As perguntas formuladas com essa intencao foram: O uso de um roteiro facilita
o desempenho dos estudantes? Como séo trabalhadas as fases de projeto na sua
disciplina? Tem dificuldade de usar uma metodologia que guie seu projeto? Quais 0s
principais temas aplicados durante suas aulas de projeto?

Os quatro professores que responderam ao questionario usam metodologias
do design como guia para o desenvolvimento do produto de moda. Com as
respostas, podde-se evidenciar como trabalham as fases em suas disciplinas,

conforme a figura 30.
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Figura 30 — Fases aplicadas nas disciplinas de Projeto de Colecéao I, II, lll e IV

PROJETO DE COLEGAO | Elaboragéo Desenvolvimento

PROJETO DE COLEGAO Il Pesquisa Experimentagdo

PROJETO DE COLEGAO 111 Briefing Desenvolvimento

Pesquisa de
campo/compor-
tamento

Planejamento de

PROJETO DE COLEGAO IV produto

Execucao

Observou-se que as fases de um projeto sdo orientadas (progressivamente)

Fonte: Primaria

para o resultado final a ser alcangcado. Ressalta-se a relevancia da estrutura em
fases, permitindo que o estudante visualize e entenda o processo no qual esta
inserido.

Quanto as estratégias, como as fases sdo trabalhadas pelo professor em sala
de aula, hd o uso de aulas expositivas e teoricas, seguidas das praticas baseadas
nas ferramentas que possibilitam solucionar questdes referentes ao desenvolvimento
do produto.

No curso de Design de Moda as quatro disciplinas de Projeto de Colecao se
apresentam nos quatro semestres e evoluem de projetos de baixa e média para alta
complexidade. Para identificar a consonancia entre o cenario atual da industria da
moda e o tema tratado em cada periodo da disciplina de Projeto de Colecéo, foi
perguntado aos quatro professores o tema que conduz 0s projetos em suas

disciplinas. A figura 31 traz o resultado.
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Figura 31 — Temas trabalhados nas disciplinas de Projeto de Colecao |, II, lll e IV

Desenvolvimento de

PROJETO DE COLEGAO I colecao com foco na
SUSTENTABILIDADE

. Desenvolvimento de
PROJETO DE COLECAO II colecdo centrado no

usuario
Desenvolvimento de

Projeto de colegao III colecdo voltado ao
sistema fast fashion

1) Desenvolvimento de projeto
PROJETO DE COLEGAO IVl§ para uniformes

2) Desenvolvimento de projeto
para Estamparia Moda Praia

Fonte: Primaria

Considerando o conteudo previsto na ementa, os professores possuem
liberdade para articular sua disciplina, mantendo as complexidades necessarias,
porém alinhando os temas de estudo com o cenario atual do mercado na industria
téxtil. Assim, a disciplina de Projeto de Colegéo é atualizada e, com base na ementa
prevista, os temas sao articulados. Percebeu-se um enfoque diferenciado em cada
projeto, que por sua vez € conduzido com etapas e ferramentas distintas para cada
tema.

A fim de completar a dltima intencionalidade para o questionario, buscou-se
perceber o pensamento do professor sobre a utilizagdo de uma proposta projetual
orientadora do processo de aprendizagem no curso. As questdes levantadas foram:
O que pensa sobre métodos projetuais aplicados nas disciplinas de Projeto de
Colecdo? Acha que alguma metodologia para o design de moda traria beneficios

para a instituicdo?
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Os quatro professores acreditam que métodos projetuais sdo fundamentais
para atender as necessidades de um projeto, e o roteiro torna-se um processo
norteador para estudantes com pouco conhecimento e experiéncia. Pensam, ainda,
que as etapas de projeto de moda sdo simultaneas e interdisciplinares, o que
permite adaptar as metodologias/os autores para as particularidades de cada
projeto.

3.5 WORKSHOPS

O segundo instrumento trabalhado foi o workshop, cuja escolha se justifica e
se situa como estratégia do design participativo no capitulo 3. Salienta-se que no
caso desta pesquisa tal instrumento foi utilizado com a intencdo de aproximar os
professores do curso de Design de Moda, de registrar/compartilhar suas
experiéncias académicas em Projeto de Colecdo e de construir uma estrutura
adequada ao cenario do CST em Design de Moda do Senai/Curitiba.

Considerando a relevancia das discussfes que sdo conduzidas com base no
encontro de pessoas com saberes afins, foram aplicados trés workshops, divididos
por temas de interesse que se alinham ao objetivo geral deste estudo. O

planejamento dos workshops esta explicitado na figura 32.

Figura 32 — Planejamento dos workshops

Data: 2 de fevereiro de 2016.

Participantes: Professores da unidade curricular
de PROJETO DE COLEGAO I, I, III e IV.

Objetivo: Analisar os temas tratados nas
disciplinas de projeto de colecdo, levantar as
etapas utilizadas na conducdo dos projetos.

WORKSHOP 2: INTENCIONALIDADE

Data: 12 de fevereiro de 2016

Participantes: Professores da unidade curricular
de PROJETO DE COLEGAO I, I1, III e IV.

Objetivo: Identificar e organizar varias etapas
dos autores design. Criar fases macroestruturais
para as disciplinas de projeto de colegao.

WORKSHOP 3: INTENCIONALIDADE

Data: 25 de fevereiro de 2016
Participantes: Todos professores do CST em
design de moda.
Objetivo: Identificar quais capacidades sdo
importantes para o estudante durante seu
processo de formagao.

Fonte: Primaria
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A preparacado, a conducdo e as descobertas relacionadas a cada workshop
séo relatadas ao longo do capitulo. Ressalta-se que por conta do carater progressivo
da realizacdo dos workshops e da interdependéncia dos resultados alcangados em
cada workshop para o refinamento do préximo, cada um é detalhado por ordem de

acontecimento, para favorecer a compreensao da experiéncia em sua totalidade.

3.5.1 Workshop 1

3.5.1.1 Workshop 1: preparacao

O workshop 1 foi planejado para ser um momento de troca de experiéncias
dos professores de Projeto de Colecdo, promovendo discussdes orientadas com
base nas intencionalidades propostas (figura 26). Privilegiando a geracéo de ideias
como condutora de novas praticas pedagogicas, também foi considerada a
percepcao do coordenador/autor deste estudo.

Com o instrumento de pesquisa denominado workshop 1, pretendeu-se um
mergulho maior nessas informagdes a fim de identificar quais temas séo tratados e
quais etapas séo utilizadas na conducédo do produto final de cada projeto de colecao.
Com esse intuito, os professores das disciplinas de Projeto de Colecéo I, II, lll e IV
foram convidados a compartilhar: suas praticas pedagdgicas em sala de aula, a
abordagem aplicada nas metodologias e as etapas de projeto usadas por semestre.

O workshop 1 foi realizado em 2 de fevereiro de 2016 com quatro horas
programadas e 0 mesmo grupo composto pelos quatro professores da disciplina de
Projeto de Colecéo I, Il, lll e IV j4 apresentados na figura 22. Para a participacao dos
integrantes, a preparacao do workshop 1 privilegiou um espaco confortavel, munindo
a todos de material de suporte (post-it, quadro branco, canetas), para 0 momento
gue estariam focados nas questdes a serem compartilhadas e discutidas.

A preparacéo incluiu a entrega do material de suporte, do plano de ensino das
disciplinas de Projeto de Colecéo (anexos 2, 3, 4 e 5) para leitura, com a intencao de
situar o professor a respeito da dindmica do workshop 1 e da organizacdo do roteiro
para o dia da aplicacéo.

A figura 33 apresenta o roteiro da atividade. E importante dizer que ele
permitiu utilizar melhor o tempo para coletar informagdes para as intencionalidades

propostas.
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Figura 33 — Roteiro do workshop 1

ROTEIRO PARA WORKSHOP 1: EQUIPE SENAI DESIGN DE MODA

14h  Chegada dos convidados
14:30h Aquecimento - Pensar no problema: presentagao do coordenador

AQUECIMENTO dos objetivos do workshop

14:50h Leitura dos eixos de conhecimento do curso (material: PPC do curso de
Design de Moda).

15:00h Leitura das propostas de ensino das disciplinas de projeto de colegdo I,
LEITURA 11, III e IV. (material: PPC do curso ).

15:30h Apresentagdo dos métodos utilizados pelos professores em sua
disciplina de projeto de colegdo. (material: plano de disciplina)

16:00h/17:30h
Objetivo: Gerar as etapas aplicadas nas disciplinas por meio de palavras-

GERACAO chave.

material: Quadros brancos, Post-it, canetas

17:30h/18:00h Apresentacao do material gerado.
RESULTADOS Etapas dos projetos I, II, III, e IV.

Fonte: Priméria

Com a chegada dos professores, foi feita a apresentacdo do
coordenador/autor quanto aos objetivos do workshop 1: obter a visualizacdo de

todos os projetos quanto aos procedimentos metodolégicos utilizados.

3.5.1.2 Da conducéao as descobertas do workshop 1

A conducdo e as descobertas dessa atividade foram estruturadas abrangendo
as seguintes intencionalidades: intencionalidade do conhecimento metodolégico dos
projetos, intencionalidade do alinhamento dos métodos de design e moda e
intencionalidade da percepc¢éo do professor.

A participagéo dos professores de Projeto de Colegéo foi fundamental para a
discusséo sobre o uso das metodologias do design na constituicdo das etapas. O
workshop 1 comecou com a apresentacdo da primeira intencionalidade: discutir o
objetivo metodoldgico do projeto quanto ao uso das metodologias do design na
constituicdo das etapas, temas e autores. Com esse cenario, cada professor
apresentou os objetivos gerais de sua disciplina. Em seguida foram iniciadas as
discussbes, e os professores do grupo foram convidados a definir seu projeto em

uma palavra.
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Optou-se pelo uso da palavra-chave (conforme figura 34), em razéo do seu
carater de sintese e por entender que, para a evolucdo do workshop 1, a definicdo
por parte de cada professor de palavra-chave relacionada a acédo que ocorre na sua

disciplina de projeto desencadeia a obtencao das respostas.

Figura 34 — Palavras-chave: acéo que ocorre nas disciplinas de Projeto de Colecgéo I, II, lll e
v

PROJETAGAO

Projeto de COIegao I (metodologias projetuais)

Projeto de colegao II

EXPERIMENTA(;AO
(processo prototipar)

ATUALIZAGAO
(tendéncia/mercado)

Projeto de colegao III

PROFISSIONALIZAGAO
(viabilidade comercial)

Projeto de colegcao IV

Fonte: Primaria

Dessa forma, com a definicho das palavras-chave (projetacao,
experimentacdo, atualizagdo, profissionalizacdo) dada pelos professores da
disciplina Projeto de Colecao I, Il, lll e IV, foi possivel visualizar com mais clareza os
norteadores de cada projeto que conduzem as etapas projetuais da disciplina. A
palavra-chave imprime um verbo de acdo e, ao serem questionados sobre uma
palavra que definisse sua disciplina, os professores estabeleceram a tdnica do seu
projeto.

Para a disciplina Projeto de Colecao I, em fungcdo do contato inicial com a
metodologia projetual, a palavra projetacdo define as acfes que ocorrem na
disciplina. E importante que nesse primeiro contato com a atividade projetual no
design de moda o estudante tenha uma visdo ampla de todas as etapas projetuais
da cadeia téxtil.

Para a disciplina Projeto de Colecdo Il, a palavra definida pelo professor,
experimentacdo, engloba o processo de prototipagem que acontece nas etapas

projetuais de Projeto de Colecdo Il. Assim, com essa abordagem ao longo das
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disciplinas de Projeto de Colecdo | e Il, o estudante estd preparado para a
atualizacéo.

A palavra definida pelo professor de Projeto de Colecéo lll, que trata das
tendéncias de mercado no contexto do design de moda, direcionando o estudante a
desenvolver produtos de moda em consonancia com as tendéncias de mercado e
consumo atuais, foi atualizacao.

Para o professor da disciplina Projeto de Colecdo IV, a palavra
profissionalizacdo foi escolhida, pois as acdes que integram a atividade projetual
tratam da viabilidade comercial e da apresentacdo final do produto de modo
profissional.

Com a identificacdo das palavras-chave, o workshop evoluiu para a proxima
guestdo, e os professores foram mobilizados a responder a respeito do tema de
projeto de colecdo abordado. Uma vez que Projeto de Colecdo mantém
caracteristicas distintas entre si (I, II, lll e IV), foi importante para a coleta de dados
do workshop 1 saber se as palavras definidas pelo grupo de professores (projetacao,
experimentacdo, atualizacdo, profissionalizacdo) alinham-se ao tema (conforme

figura 35) e ao nivel de complexidade de cada Projeto de Colecéo (I, 11, Il e IV).

Figura 35 — Temas e palavras-chave que ocorrem nas disciplinas de Projeto de Colegéo I,
I, 1elv

PROJETAGAO

= Processo/ (metodologias projetuais)
PROJETO DE COLECAO | SUSTENTABILIDADE

PROJETO DE COLECAO Il | Centrado no usuério EXPERIMENTACAO

(do processo prototipar)

_ . ATUALIZAGAO
PROJETO DE COLECAO III Fast-fashion (tendéncia/mercado)

1) Uniformes PROFISSIONALIZAGAO
PROJETO DE COLECAO IV 2) Estamparia moda praia J| (viabilidade comercial)

Fonte: Priméaria



83

Com o conhecimento do tema de todos os projetos, foi incentivada uma
discussédo conjunta sobre a coeréncia entre a palavra-chave e o tema de cada
projeto de colecdo. Essa discussao trouxe uma resposta positiva de todos os
professores quanto a palavra-chave que define a tbnica de seu projeto e a
pertinéncia com o tema proposto.

Na sequéncia, ainda referente ao tema, abriu-se outra discussao direcionada
pelo autor com foco na adequacdo dos temas de cada projeto (processo e
sustentabilidade, centrado no usuario, fast-fashion, uniformes e estamparia moda
praia) ao cenario atual do mercado da moda. O grupo de professores compartilhou
como observa o cenério atual do mercado de moda e como, com base nele e em
suas demandas, conduz os temas de estudo. Essa observacéo foi importante para o
trabalho, uma vez que se constatou que Projeto de Colecéo Ill e Projeto de Colecéo
IV podem ter seus temas alterados, ja no segundo semestre de 2016. Nesse
momento, 0s professores fizeram anotacdes pessoais a fim de que as discussoes
pudessem ser retomadas futuramente, alinhando o tema de projeto com o estudo de
mercado e o comportamento de consumo atuais.

Os temas séo flexiveis e permitem o uso de diferentes métodos e ferramentas
do design para o seu desenvolvimento. Ainda que ocorra a mudanca do tema, o
professor pode transitar na metodologia de design elencando quais etapas e fases
sdo mais adequadas para o desenvolvimento do produto de moda.

Aprofundando a discussdo, sondaram-se o uso de metodologias projetuais e
sua abordagem por autores do design. Para isso, o grupo de professores destacou,
no seu respectivo tema de projeto, as etapas que compdem o desenvolvimento do
produto de moda.

Cada professor foi convidado a preencher, com papel e caneta, suas etapas,
0 que possibilitou a todos visibilidade quanto ao tamanho das etapas, sequéncia de
complexidade entre projetos, afinidades e pontos de diferenga entre as disciplinas I,
I, e lV.
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Figura 36 — Workshop 1: professores e as etapas das disciplinas de Projeto de Colecéo

Fonte: Primaria

Na figura 37 estdo representadas as etapas de cada periodo de Projeto de

Colecéo, contidas também na figura anterior.
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Figura 37 — Workshop 1: temas e etapas relacionados pelos professores

. PROJETAGAO Briefing Definicdo do problema [ Segmento de Cronograma Pesquisa de
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Tema/Conceito/ Planejamento de Selecéoid'e cores Criacdo e Selecdo Desenho Técnico
Painel de Inspiragdo Colecao e materiais
G -
. " EXPERIMENTAGAO Pesquisa de rua Necessidade do Definigdo do Anélise Diacrénica Fungdo Pratica
Projeto de colecdo IT e e usudrio artigo e sincrénica Estética e Simbélica
Painel Elemento InovagdoIncremental e | Geragdo de Selecs Prototipagem
Estilo Experimento Radical alternativas clecas
Livre
: 3 Tabela de artigos e
Comtnicacio Pesql‘usa de Tema / Conceito Press realease delos / M gd
Tendéncias Moodboards e e.'os S
colecdo
s Segmento de 2 Pesquisa de
Projeto de colegdo III ATUAEIZjAcAO mercado Briefing Cronograma tendéncias
(tendéncia/mercado)
Mix de colegdo Cores e Materiais Desenvolvimento Aprovacao
de modelos
0 i Relatério de vendas
peca — -
PROFISSIONALIZAGAO sofi i Pesquisa de Cores i
Projeto de colegdo IV SR C' Briefing Pesquisa de S 3 Conceito
(viabilidade comercial) Concorrentes Similares Tecidos
Avallacau do c“ente Peca P'IOtD Anélise de —

= s Referéncias S
S colcs PROFISSIONALIZACAO Escolha Macro Publico Alvo Evidéncias Tendéncias Cores
Projeto de colecao IV Y (yiapilidade comercial) Tendéncia Tematicas
Desdobramentos
Trend report Desenvolvimento Documentagio Vendas
estampas

Fonte: Priméaria

A disciplina Projeto de Colecéo | objetiva a construcdo de um raciocinio l6gico
e 0 conhecimento das etapas projetuais, por isso sua extensdo. A Projeto de
Colecéo I, cujo carater € o de experimentacdo, tem foco no usuério e para isso faz
uso de mais etapas projetuais. Por sua vez, a disciplina Ill contempla uma visdo de
mercado com o uso do fast-fashion. J& a disciplina Projeto de Colecdo IV é a que
mais etapas possui, porém ha uma divisdo de conteldos, pois 0 projeto engloba o
desenvolvimento de dois produtos diferentes, uniformes e moda praia.
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Ainda sobre o uso de metodologias projetuais e sua abordagem por autores
do design, com base nas etapas destacadas pelo grupo de professores em Projeto
de Colecao I, Il Ill e IV, observou-se também que algumas etapas sdo reforcadas,

aparecendo novamente em projetos diferentes.

Figura 38 — Workshop 1: etapas que se repetem em projetos posteriores

. =
=

: Necessidade do - . Anélise Diacronica | FUnsdo Prética
Painel Elemento Estilo Inovacao Incremental B 6. qcio de alternativas - .
Experimento Livre ¢ Radical : Selegiio Prototipagem
- ~ Tema Tabela de artigos e
COIIIIIIIICIISGO Pesquisa de Tendéncias Conceito Press realease modelos
Moodboards Mix de colegiio
W

" Pesquisa de
Segmento de mercado Brleﬁng Cronogramu Tendéncias
Mix de colegio Desenvalvimento | AGrovacio
Pesu Pilo'o

. TP Cores
Brleﬁ“g Pesquisa de Concorrentes esquisa de Similares Tecidos
Peca Piloto | Andlise de custos

PROJETO |

PROJETO 11

PROJETO 11

PROJETO IV

Desenvolvimento Avaliacaodocliente’ § Documentagtio
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Referéncias
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PROJETO IV

Desenvolvimento
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Trend report Documentagéo

Fonte: Priméaria
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No segundo momento, com base na observagdo dos professores sobre o
painel formado pelas etapas projetuais, foram destacadas aquelas que nao sao
reforcadas nos demais projetos, muitas vezes ficando restritas a um Unico periodo
de Projeto de Colecao.

Figura 39 — Workshop 1: etapas restritas a um periodo da disciplina Projet

o de Coleiéo

T

. . J Andlise Diacrénica Fung&o Prdtica
esquisa de rua e sincrénica Estética e Simbélica
Painel Elemento Estilo Inovagdo Incremental

Experimento Livre e Radical

Comunlcogao - ---

S =

Concorrentes
PROJETO IV

Referéncias
Evidéncias
PROJETO IV Desdobramentos

Definigéo do

problema

PROJETO |

PROJETO 11

Fonte: Priméaria
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Notou-se que para a disciplina Projeto de Colecdo I, em que ha o contato
inicial com a metodologia projetual de design, e para a disciplina Projeto de Colecao
II, cujos carater de experimentacéo e foco estdo nas necessidades do usuario, sao
utilizadas etapas projetuais ndo conhecidas pelos estudantes. Tais etapas se
apresentam como uma nova oportunidade para ampliar suas competéncias e
habilidades. As disciplinas de Projeto de Cole¢éo Ill e IV também contém novas
etapas, e estas por sua vez estdo conectadas as demandas do mercado atual e ao
comportamento de consumo.

Da observacdo das etapas projetuais que constituem cada projeto, partiu-se
para o levantamento dos autores que trazem em sua teoria as etapas mencionadas.
Os autores foram inicialmente citados no questionario aplicado e respondido pelo
grupo de professores. Na ocasido, pbde-se conhecer em quais autores e
metodologias projetuais os professores apoiam sua unidade curricular/disciplina.

Importante ressaltar que o uso das etapas projetuais € o grande facilitador
para que o produto final seja viabilizado. As discussdes (ao final dessa
intencionalidade) evidenciaram a necessidade de adequacdo dos temas das
disciplinas de Projeto de Colecédo I, Il, lll e IV e de atualizagdo, considerando
aspectos como sustentabilidade e interdisciplinaridade.

Percebeu-se que os professores das disciplinas de Projeto de Colecao
utilizam autores do design que fundamentam a metodologia projetual, porém a
comunicacdo entre os professores acerca da metodologia projetual adotada e da
articulacdo entre outras unidades curriculares/disciplinas (que podem auxiliar no
desenvolvimento projetual) néo fica clara, uma vez que a informacao esta disponivel
somente nos planos de aula®.

Por meio do workshop 1, pretendia-se verificar de forma participativa com os
professores da disciplina se ha juncéo entre as metodologias especificas do Design
de Moda e do Design Industrial, ocorrendo entdo complementariedade.

9 O plano de aula € um instrumento no qual o professor aborda de forma detalhada as atividades que
pretende executar em sala de aula e 0s meios para realizacdo das mesmas.
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Com base no levantamento dos autores de design que séo utilizados pelo
grupo de professores de Projeto de Colecao, verificou-se se existe um balango entre
as metodologias de design e de moda utilizadas em cada projeto. Os autores de
moda e de design distribuem-se nas disciplinas de Projeto de Cole¢ao, conforme

figura 40.

Figura 40 — Autores de moda e design apresentados nas disciplinas de Projeto de Colecao

A

[ETODOLOG!
METODOLOL

Tim Brown Sandra Rech
Processo/ Mike Baxter Doris Treptow

Bruno Munari Maria F. C.Montemezzo
Gui Bonsiepe Sue Junkye Jones

Projeto de colegdo |

Escola Marangoni
Centrado usudrio Mike Baxter Sandra Rech

Gui Bonsiepe Doris Treptow

Bernd Lobach Maria F. C. Montemezzo

Projeto de colegdio Il

Fast fashion Tim Brown

Projeto de colegio IlI Mike Baxter
Bernd Lobach

Nigel Cross

Doris Treptow

1.Uniformes Tim Brown Sandra Rech

2 Estamparia Moda Mike Baxter Sue Junkye Jones

Praia Barry Katz Doris Treptow
André B. do Valle

Projeto de colegtio IV

Fonte: Primaria

A soma de autores que referenciam as metodologias associados a moda é
superada pelo numero de autores do design industrial, 0 que resulta na busca por
ferramentas que nem sempre estdo alinhadas diretamente as especificidades do
desenvolvimento de um produto de moda. Observou-se, com os professores, que a
disciplina Projeto de Colecéo Il (cujo tema é o fast-fashion) possui pouco apoio
bibliografico, relacionado ao desenvolvimento projetual (contemplando fases e
etapas) de produtos dessa natureza.

Nas disciplinas de Projeto de Colecéo I, Il e IV, ocorre a equiparacdo entre
metodologias do design e metodologias de moda. Em discussdo com o grupo de
professores, levantou-se que esse fato decorre do carater sistematizado e
processual que esses projetos de colecdo apresentam fazendo uso de métodos
consolidados do design.

Para a disciplina de Projeto de Colecéao Il, os autores Bonsiepe (1983; 1984;
2011) e Lobach (2001) apresentam as ferramentas que regem o projeto centrado no
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usuario e que proporcionam resultados progressivos, culminando no produto final. J&
nas disciplinas de Projeto de Colecéo I, Ill e IV, encontra-se Tim Brown (2010), que
aproxima o design de novas ferramentas que exploram 0 processo criativo. Na
percepcdo conjunta dos professores € importante esse contato do estudante com
diferentes ferramentas, trazendo maleabilidade para a busca de solu¢des projetuais
e considerando as capacidades de cada estudante.

Unir as metodologias do design industrial com as do design de moda faz parte
de um esforco conjunto dos professores. Considera-se importante que, para
diferentes temas de projeto de colecéo, o professor diversifique fases projetuais e
ferramentas disponibilizadas pelos autores, utilizando as mais adequadas para a
resolucao do problema.

Com base nas palavras-chave levantadas ao longo do workshop, foi possivel
visualizar os temas que permeavam cada projeto. Com todos os dados em maos,
desenvolveu-se no decorrer do workshop um mapa mental das disciplinas de Projeto
de Colecao, o que permitiu a visualizacdo da estrutura e de etapas projetuais usadas

em cada unidade curricular/disciplina de Projeto de Colecéo.

Figura 41 — Workshop 1: resultado do mapa mental com todas as etapas das disciplinas de
Projeto de CoIe aol, ll,lllelV

Fonte: Primaria
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O mapa mental foi transposto para o quadro a seguir e permitiu ao autor
identificar a quantidade de etapas por temas de projeto, levando em conta que as
disciplinas de Projeto de Colecéao II, Ill e IV recebem a mesma carga horaria (35
horas semestrais), enquanto a disciplina de Projeto de Colecédo | possui o dobro de

horas (70 horas semestrais).

Figura 42 — Mapa mental com todas as etapas das disciplinas de Projeto de Colecao I, II, llI
elv

D D C C

Pesquisa de rua Necessidade do Definigdo do Anélise Fung&o Prética
PROJ ETO II usuario artigo Diacrénica Estética e Simbdlica
Painel Elemento Estilo Inova.gao Incremental @ Geragao de Selecdo Prototipagem
Experimento Livre e Radical alternativas
. . Tabela de artigos e
Comunicaciio Pesthns:-f de Tema / Conceito Press realease e lon s
Tendéncias Moodboards ol
Cores e Materiais | Croquis Desenhos Documentagao
Técnicos

Segmento de Pesquisa de
Mercado Briefing Cronograma
tendéncias
PROJETO III
Mix de colegao Cores e Materiais Desenvolviment Aprovagao
o de modelos
" Peca Piloto Relatério de

Briefing Pesquisa de Lesauisa de Cores Concoito
Concorrentes Similares Tecidos
cliente

Referéncias A
ES°°'f‘a r’lacro Publico Alvo Evidéncias Tend’ermas Cores
Tendéncia Desdobramentos Tematicas
Trend report DetsenVOIVImento Documentagao
estampas

PROJETO IV

PROJETO IV

Fonte: Primaria
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Percebendo as oportunidades interdisciplinares mediante a disciplina Projeto
de Colecao, outras unidades curriculares/disciplinas do curso de Design de Moda
permitem a visualizacdo da interdisciplinaridade que ja se possui. ldentificam-se na
figura 43 as unidades curriculares/disciplinas que ja fazem acdes efetivas na

disciplina Projeto de Colecéo.

Figura 43 — Disciplinas que aplicam interdisciplinaridade nas disciplinas de Projeto de
Colecao I, II, lll e IV

PROJETO DE PROJETO DE PROJETO DE PROJETO DE

COLEGAOI COLEGAO II COLECAOQ III COLEGAO IV

Desenho de Moda I Desenho de Moda II Desenho Técnico II Desenho Técnico III
Fundamgntos do Besaniio Téeriico 1 Processo Produtivo Processo PrOiiutIVO
Design da Confecgéo I da Confecgéo II
Linguagem Visual I Linguagem Visual II todig=m Inauste! Aatce ijo
Plana III Contemporaneo I
Historia da : 3
Pis Costura Industrial III Representacda
Indumentaria II Grafica III
Modelagem Industrial Representacao
Plana II Grafica II

Materiais e Tecnologia
Téxtil 1T

Costura Industrial II

Representagao
Grafica I

Materiais e Tecnologia
Téxtil I

Fonte: Priméaria

Com a \visualizacdo da figura 43, que mostra as unidades
curriculares/disciplinas que hoje atuam nos projetos, foi proposto que os professores
idealizassem para o préximo semestre (agosto de 2016) quais unidades
curriculares/disciplinas poderiam desenvolver a¢cées conjuntas interdisciplinares em

seus projetos. A figura 44 demostra os resultados desse exercicio.
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Figura 44 — Futuras ag0es conjuntas das disciplinas de Projeto de Colec¢éo I, 11, Il e IV

Unidades curriculares/disciplinas
que poderiam desenvolver agoes
conjuntas interdisciplinares, de
acordo com os professores de
projeto de colecédo

Os professores das disciplinas de Projeto de Colecéo |, Il, 1ll e IV definiram

Fonte: Primaria

como importante uma agdo futura com as unidades curriculares/disciplinas
identificadas na figura anterior usando a cor vermelha. Nesse momento do workshop
1, abriu-se espaco para a reflexdo do quanto ainda podem ser exploradas de forma
conjunta as demais unidades curriculares/disciplinas do curso de Design de Moda,

juntamente com os resultados pretendidos em Projeto de Colecéo.

10 A unidade curricular/disciplina Projeto de Colecéo IV divide-se em dois projetos durante o semestre.
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E salientado que ao término do workshop 1 foi possivel: figurar as abordagens
tedricas e os autores utilizados e visualizar o conjunto de metodologias projetuais e
etapas.

Uma vez mapeadas as abordagens, avancou-se para o workshop 2, na
intencdo de compor um quadro visual com as metodologias projetuais dos quatro
periodos de Projeto de Colecdo. Considera-se que a visualiza¢do de todo o conjunto
das praticas projetuais € o que levara ao resultado final deste estudo, passando o
gue antes era somente verbalizado para uma estrutura gréafica visual compartilhavel
entre todos.

Realca-se que, dos insights provenientes do workshop 1, € fundamental levar
para discussoes futuras as possibilidades de trabalho em conjunto entre as unidades
curriculares/disciplinas de Projeto de Colecdo e as demais unidades
curriculares/disciplinas que formam o curso de Design de Moda do Senai/Curitiba.
Assim que a informacéo sobre o que acontece em cada Projeto de Colecao fica clara
para todos, € possivel analisar com maior profundidade se o0s temas estdo
pertinentes ao contexto atual do mercado da moda. Ao analisar os temas, surge a
necessidade de evidenciar e conhecer as etapas projetuais utilizadas para cada
projeto de colecdo. Portanto, foi natural que o workshop 1 tivesse sua continuidade

por intermédio do planejamento do workshop 2.

3.5.2 Workshop 2

3.5.2.1 Workshop 2: preparacao

O workshop 2, que teve por objetivos identificar e organizar as véarias etapas
utilizadas nas disciplinas de Projeto de Colecao I, II, I, 1V, foi realizado em 12 de
fevereiro de 2016 com a participacdo do mesmo grupo de professores. A figura 45

apresenta o roteiro da atividade.
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Figura 45 — Roteiro para o workshop 2

14h  Chegada dos professores convidados
AQUECIMENTO 14:15h Aquecimento - Leitura dos resultados do questionario e workshop 1

15h) Apresentagdo das etapas propostas pelos autores de design

LEITURA

15:30h Levantamento das caracteristicas comuns entre as fases de design

GERACAO 16:30h Criac3o das fases projetuiais para o curso de design de moda

RESULTADOS 18h Apresentacao dos resultados

Fonte: Primaria

As discussbes foram conduzidas pelo coordenador/autor deste trabalho e,
para a preparacdo do workshop 2, foram utilizados os resultados do questionario e
do workshop 1, bem como as intencionalidades propostas. Tais contetdos foram
entregues via e-mail dois dias antes da data do workshop 2. A leitura desses
conteldos permitiu a preparacdo e perceber o foco dos professores, sendo as
intencionalidades o ponto de partida para o encontro, que durou quatro horas.

3.5.2.2 Da conducéao as descobertas do workshop 2

A conducdao e as descobertas dessa atividade foram estruturadas abrangendo
as seguintes intencionalidades: intencionalidade da aplicacdo da teoria dos autores
do design, intencionalidade da identificagdo das fases projetuais e intencionalidade
da percepcao do coordenador.

Com a chegada dos professores, 0 autor deste estudo retomou as discussdes
anteriores, expondo sua percepcdo quanto ao levantamento de dados do
questionario e do workshop 1. Assim, as intencionalidades do workshop 2 ficaram
nitidas e comecgaram a ser trabalhadas.

Diferentemente do workshop 1, voltado para o levantamento das informacdes,
o workshop 2 foi mais colaborativo!!, pois alinhou a equipe e sincronizou praticas e

intencdes.

11 A colaboragé@o nesta pesquisa vem no sentido de ajuda e contribuicdo em busca de um objetivo
comum. A cooperacéo e a colaboracdo podem ser estabelecidas como uma interagéo.
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Para o workshop 2, os autores foram divididos em autores do design classicos
e contemporaneos. Essa divisdo decorreu (além do tempo cronolégico em que as
obras foram compostas) das caracteristicas que, em algumas abordagens
metodoldgicas, sdo mais relacionadas aos desafios do século XX e, em outras, que

consideram os desafios da atualidade?!?.

Figura 46 — Autores classicos e contemporaneos de design

AUTORES CLASSICOS

BERNHARD E. BURDEK

BERND LOBACH

BRUNO MUNARI

GUI BONSIEPE

MIKE BAXTER

AUTORES CONTEMPORANEOS

TIM BROWN (IDEO)

LUIZ VIDAL NEGREIROS GOMES

MARIA C. DE FATIMA SANCHES MONTEMEZZO

SANDRA RECH

SUE JENKYN JONES

TREPTOW
Fonte: Priméaria

Essa divisdo permite que os professores adotem metodologias projetuais que
se complementam. Ao mesmo tempo, por meio de sua aplicacdo, ela proporciona
seguranca para alcancar os resultados finais (autores classicos) e flexibilidade para
0S processos criativos que conduzem a inovacao (autores mais atuais).

Buscou-se identificar se a pratica que compreende os temas de estudo e as
etapas corresponde com as teorias dos autores, abordadas no capitulo 2. Para isso,
foram mostradas as etapas que cada professor elencou para 0 seu projeto e, ao
lado, as etapas propostas pelos autores do design. Com essa informacéo, entendeu-
se gue os autores e sua metodologia projetual compdem um cardapio flexivel para a
disciplina Projeto de Colegdo e que a mistura entre autores classicos e

contemporaneos permite que o aluno atinja resultados satisfatorios principalmente

12 Destaca-se que a abordagem a respeito de metodologias projetuais conduzida no tépico 2.5
(capitulo 2) foi desenvolvida e atualizada iterativamente (de forma reiterada/ciclica) com as
informacdes obtidas aqui no intuito de fundamentar a etapa participativa do estudo de campo.
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quando os aspectos que devem ser considerados para o desenvolvimento do
produto tratam da inovagéo, da sustentabilidade, da criatividade, da tecnologia e do
processo produtivo do vestuario.

A figura 47 permite a visualizacdo das fases projetuais estruturadas por
autores do design e por autores de moda. Ela foi concebida e preparada pelo autor,
para ser utilizada no workshop 2, com base na teoria que trata dos autores do design

e nas informacdes levantadas no questionario com o grupo de professores.

Figura 47 — Fases de um projeto de design

METODOLOGIAS DESIGN
Fases de um projeto de design

AUTORES DO DESIGN/DESENHO INDUSTRIAL AUTORES DO DESIGN DE MODA

BURDEK UNART BONSIEPE BAXTE| GOMES MONTEMEZZO RECH JONES TREPTOW
(2010) (2o01). (2009) (ED) (1983) 2011y (2001) (2003) (2002) (2008) (2013)

Problematizagéio Fase de Compreender Problema Geragdo de Briefing Planejomento
preparagéo conceitos
Andlise da Fose da Definigdo . Geragtio de . Especificagdo Triagem Cronograma
sitvagdo geragdo Observar do problema Ande Tt Fropimyo Projeto J Descrelmots da colegio
Definigéo d X
Skl Fomce Visualizar Componentes do Definigo do Selegdo de IchdaBe Delimitagdio Projeto Cisielo Parmetro
definigdo de metas avaliagdio problema problema ideias Conceitual Preliminar da colegdio
Projeto de Py Fe Revisgo do G e
4 . Recolher eragdo Avaliagdo Gerenciamento Dimenséo da
concetos/consitvgBo rugiizacto AR e processo e i) Alternativas Melhoramento do tempo colegdo
Valoragdo e precisé: Andlise dos Projet thankioct Avaliaggo frotopagen Inspiragao Pesquisa de
dos alternativas Implementar T s i Elaboragdo Projeto final pirag Tendéncias
Planejamento do ) Avaliagso, )
deseiicolimenic's Criotividade P Elaboraggo Realizagdo Apresentasio  Desenvolvimento
de produgdo 2
Materials o P Fase de
tecnologia ReaiEace aritioaHo realizagso
Experimentagdo Andlise final
Modelo
Verificaggo
Desenho de
construg@o
Solugo

Fonte: Priméaria

A visualizacéo das fases do projeto de design proposta pelos autores permitiu
aos professores das disciplinas de Projeto de Colecdo a compreensdo do universo
de cada autor e de suas metodologias. A utilizacdo de tedricos mostra que a
predomindncia de autores classicos é uma realidade. Quanto aos autores
associados ao design de moda, com metodologias voltadas para o desenvolvimento
de colecéo de moda, nota-se que sdo poucos em comparacao aos do design.

Houve um momento livre para a troca de ideias entre os professores, que,
depois de verem a imagem mostrada na figura 47, puderam encontrar fases e
autores que pudessem ser integrados ao seu projeto.
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O grupo de professores identificou nas fases propostas por diferentes autores
do design possibilidades de uso flexivel considerando diversas fases e tedricos, para
customizar uma Unica estrutura projetual. Também foram discutidas as similaridades
e diferencas nos processos metodoldgicos de cada autor de design e de moda.

As fases projetuais apresentadas anteriormente, na figura 47, foram
identificadas por cores. Assim, nessa intencionalidade, com relagéo aos resultados
para o workshop 2, pretendeu-se obter (levando em conta as fases dos processos
metodoldgicos de diferentes autores de design e moda) um agrupamento por fases,
possibilitando a visualizacdo e a comparacdo de similaridades. Com base nos
autores levantados pelo grupo de professores, foi possivel compor a figura 48.

Figura 48 — Fases de um projeto de design: agrupamento por fases

Fase Fase relacionada Fase destinada Fase para Fase de
relacionada ao ao ao processo de finalizagao do implementagao
levantamento processo de desenvolvimento projeto, do projeto.

das pesquisa do do projeto. documentagao

informagdes: desenvolvimento de detalhes

preparagao do do projeto para produgao.

projeto

AUTORES DO DESIGN/DESENHO INDUSTRIAL AUTORES DO DESIGN DE MODA

IRDEK LOBACH MUNARI BONSIEPE BAXTER GOMES MONTEMEZZO RECH JONES TREPTOW
(2010) (2001) (2001) (1981) (1983) [QELL)) (2000) (2003) (2002) (2005) (2007)
Fase d

Problematizacio  presaracio G 15 Identificagio  Planejamento G;r::::: :: Briefing Planejamento
Anélise da Fase da Definigdo Geragdo de Especificagdo Triagem Cronograma
situagio geracdo Observar A rehitine Analise Idéias Preparagdo Projeto 9f Desenvolvimento 2 colacko
o:ﬁn';lc:lo Fase da P do finicdo do lecdo de (A limitaca Projeto Chistelo Parametro
definicBo de metas avaliagio problema problema idéias Conceitual Preliminar da colegdo
Projeto de Fase da Avaliar Recolher ‘;’;';%ﬂ%':: Riistodo < Geragéo liaga Ger Dimensdo da
de alternativas ¥ Aprimorar dados SIarativas aisike - i Alternativas  Melhoramento do tempo colegdo
Valoragdo e precisdo Anélise dos Projeto luminacs: liaca Pr Inspiracdo Pesquisa de
das alternativas Implementar Undos i Elaboragéo Projeto final i Tendéncias
Planejamento do o
desenvolvimento e Criatividade ‘;’::‘I‘s ?' Elaborag&o Realizagéo Apresentacdo  pesenvolvimento
de produgio 3
Materiais e Realizagio Verificagio Fa§e de
tecnologia realizagdo
Experimentagdo Analise final
Modelo
Verificagdo
Desenho de
construgdo
Solugdo

Fonte: Priméaria

Com base na importancia que os autores conferem as fases num projeto de
design, de forma empirica, as informacdes foram organizadas por fases. Para isso,

foram utilizadas cinco cores que caracterizam fases relacionadas a: 1) processo de
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preparacao (planejamento); 2) processo de pesquisa; 3) desenvolvimento do projeto

em si; 4) finalizacdo do projeto, por meio de sua documentacao e seu detalhamento

para a producao; 5) implementacgao do projeto.

Mediante as cores, destacaram-se as similaridades existentes entre as fases

utilizadas por diferentes autores de moda e design, mostrando-as como fase

essencial no desenvolvimento do produto. O agrupamento das fases permite

também a flexibilidade e a utilizacdo de processos de design intercalados com

processos de design de moda.

ApOs conhecidas as fases projetuais de cada autor do design e utilizando sua

percepcao para estabelecer macrofases, o autor elaborou a sintese visual das fases

de metodologia de design separando-a por assuntos (figura 49).

Figura 49 — Sintese visual das fases

Problematizacao

Problema, definicdo problema, componentes problema

Recolher dados
Andlise dos dados
Anélise da situacdo
Definicdo do problema
Fase de preparacao
Compreender
Observar
Problematizacao
Andlise

Identificagdo
Preparagao
Planejamento
Especificacdo projeto
Cronograma da colegao
Dimensao da colecdo
Briefing

Fase relacionada ao
levantamento das
informaggdes:
preparagéo do
projeto
(planejamanento).

®

Planejamento do desenvolvimento
e produgdo

Fase de geragdo
Idealizacao
Criatividade

Materiais e tecnologia
Experimentacao
Modelo

Projeto

Geracgao de Idéias
Selecdo de Idéias
Esquentacao
Iluminagao

Elaboracao

Geracao de Alternativas
Projeto preliminar
Desenvolvimento
Inspiracao

Fonte: Priméaria

Fase destinada
ao processo de
desenvolvimento
do projeto.

Fase relacionada ao
processo de pesquisa
do desenvolvimento
do projeto

Projeto de conceitos
Valoragao e precisdao das
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Visualizar

Inspiragao
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Com base nos autores levantados pelo grupo de professores, foi possivel
comprovar, usando a teoria, a relacdo das cinco fases propostas pelo autor com as
metodologias de design ja existentes, verificando entre ambas uma ligacdo. Nesse
momento o0 autor, em conjunto com o0s professores das disciplinas de Projeto de
Colecdo, determinou o conceito de macroestruturas (analisar, elaborar, projetar,

comunicar, implementar), caracterizado na figura 50.

Figura 50 — Conceito de macroestruturas

Nomenclatura CARACTERISTICAS
definida

A fase de analisar diz respeito a fase inicial de preparagao e
1 ANALISAR planejamento do projeto e esta relacionada ao levantamento
das informagdes.Levantamento necessidades do cliente.

Fase relacionada ao processo de pesquisas do
2 ELABORAR desenvolvimento do projeto.

Fase relacionada ao processo de desenvolvimento e criacdo

3 PROJETAR do projeto.

Fase para finalizagdo e revisdo do projeto, neta fase é
4 COMUNICAR realizada a documentagao de detalhes para produgao.

5 IMPLEMENTAR Fase de implementagdo do projeto. Produgao do produto.

Fonte: Primaria

A sistematizacdo das macroestruturas (figura 51) € o que possibilita a
organizacdo das fases projetuais dos professores do CST em Design de Moda
Senai/Curitiba, que sera visualizada no capitulo 5.2.

Com a percepcao do coordenador/autor deste trabalho, apés o agrupamento
de fases, foi elaborado um quadro da sintese visual das fases e metodologias do
design, aglutinadas por etapas. Para identificar o agrupamento das fases de
diferentes autores, foram utilizadas palavras-chave entdo definidas fundamentadas
na teoria: analisar, elaborar, projetar, comunicar e implementar. Assim, tornava-se

mais pratico para o professor se identificar em cada agrupamento e selecionar, pelo
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verbo de acdo, o método projetual que melhor se adaptasse ao seu tema e a sua
complexidade.

O workshop 2 trouxe como resultado a visdo panoramica das fases projetuais
de cada autor de design citado pelo grupo de professores em seu plano de unidade
curricular/disciplina. Na sequéncia, as fases foram agrupadas e identificadas por
palavras-chave.

Na percepcdo do coordenador/autor deste estudo, situar-se em todas as
fases é fundamental para o professor de Projeto de Colecdo, bem como conhecer as
fases e os métodos especificos de diferentes autores, além daqueles que as demais
disciplinas de Projeto de Colecéo utilizam.

Finalizando o workshop 2, com as macroestruturas identificadas (analisar,
elaborar, projetar, comunicar e implementar), iniciou-se 0 processo de organizacao
das etapas projetuais. Representadas na figura 51, as macroestruturas deram
origem as microestruturas, ja levantadas no workshop 1, para o grupo de

professores.
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Figura 51 — Estrutura de macro e microestruturas para as disciplinas de Projeto de Colecao

PROJETO I PROJETO II

PROJETO III PROJETO IV PROJETO IV
|

PROJETAR
Criacdo/desenvolvimento

e materiais M

PROJETO III PROJETO IV PROJETO IV

ampas
COMUNICAR PROJETO II
Comunicagdo
PROJETO IV

IMPLEMENTAR PROJETO I PROJETO II
Produgdo

Fonte: Priméaria

PROJETO III PROJETO IV PROJETO IV
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O resultado do workshop 2 gera uma visdo clara quanto a utilizacédo de etapas
projetuais (microestrutura) e de como as fases j4 levantadas pelo grupo de
professores no workshop 1 estdo alinhadas com as palavras-chave. A visdo das
estruturas projetuais utilizadas nas disciplinas de Projeto de Cole¢cdo, como um todo,
traz para cada nivel (projetos |, Il, 1l e IV) a oportunidade de trabalhar fases, etapas
e ferramentas que ainda nédo foram utilizadas, bem como também a oportunidade de
reforcar a aplicacdo de fases e etapas que sdo mais utilizadas por todos os periodos

do Projeto de Colec¢éo do curso de Design de Moda.

3.5.3 Workshop 3

3.5.3.1 Workshop 3: preparacao

Ao término do workshop 2, a questdo emergente foi: com as fases projetuais
mapeadas, quao preparado o estudante estaria para desenvolver competéncias e
habilidades correspondentes a cada nivel de projeto? Entendeu-se que as
capacidades®® seriam o ponto de partida para a preparagdo do aluno. As
capacidades, por sua vez, ndo seriam somente tratadas e restritas ao grupo de
professores de Projeto de Colecdo. Conforme a figura 44, que mostra as
possibilidades interdisciplinares entre as demais unidades curriculares/disciplinas do
CST em Design de Moda, todos os professores do curso, na sua disciplina,
desenvolvem capacidades que formam o perfil de saida do estudante.

No workshop 2, que foi realizado em 25 de fevereiro de 2016 com a
participacdo de todos os professores, as fases projetuais agrupadas foram
identificadas em cada projeto. Essa visualizacdo desencadeou discussdes sobre a
preparacao do aluno para a compreensao e aplicacdo de cada fase, com base em
suas competéncias e habilidades adquiridas em todo o curso de Design de Moda.
Para a metodologia Senai (de formacdo por competéncias), as competéncias e

habilidades s&o fios condutores que guiam o desenvolvimento do estudante. Ao

13 E o conjunto articulado e coerente de resultados de aprendizagens que um processo formativo
deve garantir para que uma pessoa possa demonstrar desempenhos competentes. Sua caracteristica
fundamental é a possibilidade de ser transferivel a contextos e problemas distintos daqueles que se
utilizam para seu desenvolvimento. S&do desenvolvidos nos processos de ensino e aprendizagem,
visando ao desenvolvimento das competéncias de um perfil profissional. As capacidades séo
transversais e manifestam-se em uma ou mais competéncia, ou, ajuda, uma mesma competéncia
pode solicitar multiplas capacidades (DEPRESBITERIS, 1998).
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atingir as competéncias e habilidades delineadas para a unidade curricular/disciplina,
0 estudante estara apto a adquirir outras competéncias e habilidades com maior
grau de complexidade.

Para a disciplina Projeto de Colecéo, na figura 52, constam as competéncias4
e habilidades® para cada nivel de projeto, conforme o PPC do CST em Design de
Moda (SENAI, 2015).

Figura 52 — Competéncias e habilidades para a disciplina de Projeto de Colecéo I, II, lll e IV
COMPETENCIAS: PENSAR, CRIAR, FAZER , AGIR e COMUNICAR.

Projeto de ColecdoI M Projeto de Colegéio II M Projeto de Colecdo III B Projeto de Colegdo IV

PROJETO DE COLE(;I\O 1: CONHECIMENTOS, HABILIDADES E ATITUDES: Introducdo a
metodologia de desenvolvimento de colecdo. Andlise de briefing para o desenvolvimento de
projeto; Pesquisa, concepgdo e definicdo de critérios para a realizacdo de colegdes e
produtos; Execugdo de exercicios projetuais; Execucdo de projeto de colecdo de baixa
complexidade; Projeto de carater interdisciplinar.

PROJETO DE COLECRO 2: CONHECIMENTOS, HABILIDADES E ATITUDES: Instrumentos de
planejamento de colecdo industrial./Analise de briefing para o desenvolvimento do projeto.
Pressupostos mercadolégicos e produtivos de baixa complexidade./Execucdo de projeto de
colecdo de média complexidade para sistemas de distribuicdo diversos. Projeto de carater
interdisciplinar./Realizagdo de protétipos.

PROJETO DE COLECI\O 3: CONHECIMENTOS, HABILIDADES E ATITUDES: Introducao ao
sistema fast-fashion;/Pesquisa de tendéncias aplicada ao fast-fashion;/Anélise de produtos e
concorrentes;/Desenvolvimento de colegdes de moda voltadas ao fast-fashion;/Elaboragdo de
documentacdo de desenvolvimento de produtos voltada a industria.

PROJETO DE COLEGAO 4: CONHECIMENTOS, HABILIDADES E ATITUDES: Introdugio ao
segmento de uniformes profissionais e moda praia;/Pesquisa de tendéncias aplicada a moda
praia;/Analise de produtos e concorrentes;/Desenvolvimento de cole¢es de moda voltadas
ao segmento de uniformes profissionais e moda praia;/Elaboracdao de documentacdo de
desenvolvimento de produtos voltada a industria.

Fonte: Senai, 2015

14 A competéncia caracteriza-se, entdo, pela condicdo de alocar esses saberes, como recursos ou
insumos, por meio de esquemas mentais adaptados e flexiveis, tais como andlises, sinteses,
inferéncias, generalizagbes, analogias, associacdes, transferéncias, entre outros, em acdes préprias
de um contexto profissional especifico, gerando desempenhos eficazes (BRASIL, 2000, p. 10).

15 “Habilidades: capacidades ou atributos adquiridos com a pratica e que se relacionam com a
percepcdo, a coordenacdo motora, a destreza manual e a capacidade intelectual essenciais ao
desempenho de uma atividade” (SENAI, 2013, p. 206).
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Para atingir as competéncias e habilidades, o estudante é constantemente
avaliado de acordo com as capacidades alcancadas. Estas, para o Senai/Curitiba,
estdo divididas em: capacidades técnicas'®, sociais!’, organizativas® e
metodoldgicas!®, que estdo inseridas no documento chamado Contelidos formativos,
enviado ao Curso de Design de Moda, pela mantenedora. Portanto, as capacidades
chegam aos professores ja definidas pelo comité técnico do Senai de formacédo
profissional.

Na figura 53, sdo apresentadas as capacidades técnicas pertinentes a
unidade curricular/disciplina de Projeto de Colecdo e as capacidades sociais,
organizativas e metodologicas, que sdo as mesmas para todas as unidades

curriculares/disciplinas do curso de Design de Moda do Senai.

16 Relativas a area profissional em que atua o estudante.

17 Capacidades que permitem responder a relacdes e procedimentos estabelecidos na organizacdo
do trabalho e integrar-se com eficacia, em nivel horizontal e vertical, cooperando com outros
profissionais de forma comunicativa e construtiva (SENAI, 2013).

18 Capacidades de coordenar as diversas atividades, participar na organizacdo do ambiente de
trabalho e administrar racional e conjuntamente o0s aspectos técnicos, sociais e econdmicos
implicados, bem como utilizar de forma adequada e segura recursos materiais € humanos a
disposicéo (SENAI, 2013).

19 Capacidades que permitem responder a situagdes novas e imprevistas que se apresentam no
trabalho, com relagédo a procedimentos, sequéncias, equipamentos e produtos, bem como encontrar
solucdes apropriadas e tomar decisdes autonomamente (SENAI, 2013).
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Figura 53 — Capacidades técnicas e capacidades sociais, organizativas e metodolégicas
pertinentes a unidade curricular/disciplina Projeto de Colecao

CAPACIDADES TECNICAS: Identificar as etapas do projeto, desenvolver capacidade de
pesquisa, desenvolver a capacidade de criatividade pessoal, executar e representar
graficamente uma colegé@o de moda.

CAPACIDADES SOCIAIS, ORGANIZATIVAS E METODOLOGICAS: participar de grupos de
trabalho; demonstrar atitude proativa; demonstrar organizacao; analisar criticamente; dar e
receber feedback; manter relacionamento interpessoal; manter-se atualizado; ser
organizado; ter atengao a detalhe; ter capacidade de ouvir criticas; ter capacidade de
propor solugdes; ter capacidade de sintese; ter raciocinio ldgico; trabalhar em equipe; ter
visdo sistémica; ter capacidade de argumentacao; ter empatia; ter capacidade de

observacgao.

Projeto de Colegdo I

Desenho de Moda I

Fundamentos do
Design

Linguagem Visual I

Historia da Arte I

Histdria da
Indumentaria I

Modelagem Industrial
Plana I

Costura Industrial I

Metodologia Cientifica

Fonte: Priméaria

Projeto de Colegdo II

Desenho de Moda II

Desenho Técnico I

Linguagem Visual II

Histdria da Arte II

Histdria da
Indumentdria II

Modelagem Industrial
Plana II

Costura Industrial II

Representacao
Grafica I

Materiais e Tecnologia
Téxtil I

Projeto de Colegdo III

Desenho de Moda III

Desenho Técnico II

Marketing de Moda I

Processo Produtivo
da Confecgao I

Histéria da
Indumentdria III

Modelagem Industrial
Plana III

Costura Industrial III

Representagao
Grafica II

Materiais e Tecnologia
Téxtil 11

Projeto de Colecdo IV

Inovagdo e
Criatividade I

Desenho Técnico III

Marketing de Moda II

Processo Produtivo
da Confecgdo II

Anélise do
Contemporaneo I

Modelagem Industrial
Plana IV

Prototipagem e Andlise
do Produto I

Representacao
Gréfica III

Para o workshop 3 a intencionalidade prevista busca identificar quais

capacidades mencionadas anteriormente Sao importantes para que o estudante,

durante seu processo de formacéo, receba desafios e atividades que correspondam

ao Projeto de Colegéo |, II, Il e IV.
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Entende-se para este estudo que, para o workshop 3, as capacidades
adquiridas vao além da unidade curricular/disciplina Projeto de Colecdo, uma vez
gue nas etapas projetuais sdo necessarias competéncias e habilidades provenientes
das demais unidades curriculares/disciplinas. Assim, diferentemente dos workshops
1 e 2, dos quais participaram somente os professores da unidade curricular/disciplina
Projeto de Colecédo, o workshop 3, finalizador da etapa participativa do estudo de
campo, reuniu todos os professores do CST em Design de Moda, no intuito de
estabelecer uma integracdo entre os periodos de Projeto de Colecdo e as demais
disciplinas.

O workshop aconteceu no dia 25 de fevereiro de 2016, com duracdo de

quatro horas. A figura 54 apresenta o roteiro da atividade.

Figura 54 — Roteiro do workshop 3

14h Chegada dos professores convidados

AQUECIMENTO 14:15h Entrega do material para workshop.
(fichas, folhas, caneta)

- 15h Apresentacao do workshop e seus objetivos.
APRESENTACAO 15:30h Identificar as capacidades existentes no contetido
formativo.

16:00h Verificar capacidades adequadas ao cenario atual.
Atividade: Manter,opor , retirar ou acrescentar novas atividades.

18h  Apresentacao resultados: Capacidades resultantes
quanto ao cenario atual.

Fonte: Priméaria

Considerando que os objetivos dessa etapa foram readequar as estratégias
pedagdgicas que atuam sobre as unidades curriculares/disciplinas de Projeto de
Colecao e estimular sua implantacdo no segundo semestre de 2016, a pedagoga
Cristina Mendes da Silva e o coordenador da area de educac¢éo, José Ayrton Vidal

Janior, também foram convidados. A figura 55 apresenta o convite para o workshop.
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Figura 55 — Convite para o workshop 3

conts

renovacao constante da pratica docente

Na faculdade design de moda SENAI

Bem Vindo Mediador,
quinta feira, 25/02/16
das 14 hrs _ 18 hrs

Fonte: Priméria

Todos os participantes do workshop 3 receberam os dados levantados nas
acOes anteriores com o propdsito de informa-los sobre o que foi feito e prepara-los
para a intencionalidade do workshop 3. O material impresso (preparado para a
atividade) foi disposto nas mesas (colocadas em uma sala de aula) no intuito de
apoiar os grupos. O material preparado para a atividade € apresentado nos

apéndices 1 e 2 do trabalho.

3.5.3.2 Da conducao as descobertas do workshop 3

O workshop 3, na sua preparagdo, contemplou a identificacdo das
capacidades existentes no conteudo formativo. Em seguida, buscou-se pelo grupo
manter, opor, retirar as capacidades existentes ou acrescentar novas. Na sua
finalizacdo, o workshop 3 trouxe para conhecimento de todos os participantes as
capacidades resultantes, verificadas em conjunto quanto a sua adequagdo ao
cenario atual da industria da moda, a metodologia Senai de formacdo por
competéncias e as unidades curriculares/disciplinas do curso de Design de Moda. A
conducao e as descobertas dessa atividade foram estruturadas abrangendo apenas
uma intencionalidade: a das fases projetuais e da adequacdo das capacidades

necessarias.
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Iniciou-se com a verificagdo (em conjunto com o grupo participante) a respeito
do uso das capacidades adequadas ao contexto atual do mercado e da sociedade e,
principalmente, se apds analisar e reconhecer tais capacidades, o grupo considerava
gue elas eram pertinentes aos temas de estudo das unidades curriculares/disciplinas
gue circundam as disciplinas de Projeto de Colecéo.

As capacidades técnicas para este estudo estdo interligadas aos temas
pertinentes a cada projeto de colecdo. Portanto, como cada professor da disciplina
Projeto de Colecdo ja explorou essas capacidades quando descreveu suas fases
projetuais no workshop 1, tratou-se nesse momento somente das capacidades
sociais, organizativas, metodolégicas e da capacidade mercadoldgica, trazida para a
discussdo como uma nova capacidade a ser delineada pelo grupo participante.

Considerou-se, com base nas discussfes, que para atuar no mercado da
moda o estudante deve estar em constante atualizacdo, atendendo ao mercado e a
suas implicacbes quanto a viabilidade financeira dos produtos desenvolvidos. Logo,
a capacidade mercadoldgica foi trazida para o workshop 3, mesmo nao pertencendo
a documentacdo original do CST em Design de Moda. Acreditou-se que o workshop
3 consistia em uma oportunidade para pensar a preparagdo do aluno para o
mercado.

Com a divisdo das capacidades sociais, organizativas e metodoldgicas, os
grupos desenvolveram suas atividades no Laboratorio de Criatividade (figura 56),
trabalhando a principio livremente na construcdo das informacdes, conforme o

tempo dado para essa acéo.
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Figura 56 — Professores do CST em Design de Moda no workshop 3

Fonte: Primaria

Foram estabelecidas trés rodadas com tempo determinado para que o grupo
de professores executasse suas acoes, referentes a verificagdo das capacidades
sociais, organizacionais, metodologicas e mercadoldgicas. A divisdo dos grupos,

estruturada com base nas capacidades, esta detalhada nas figuras 57, 58 e 59.
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Figura 57 — Divisao dos grupos: rodada 1

EIXOS DO CONHECIMENTO: CAPACIDADES:

Historia e Sociedade Sociais

Andlise da Imagem Andrea Schiefedecker
Daniela G. Nogueira

Desenvolvimento de produto Organizacionais

Producdo e Tecnologia Edson Korner
Roseli Stencel

Mariana Mariah
Malva Ouriques

Praticas Académicas Metodoldgicas
Bernadeth Koteski

Cristiane Mendes
José Ayrton Vidal

Identificar Mercado e Negocio Metodologicas
Técnicas de representagtio Rafael Machado

= o 25 e Patricia Gaspar
Inovacdo e Criatividade b

Luciola Pires

Fonte: Priméria

Figura 58 — Divisao dos grupos: rodada 2

EIXOS DO CONHECIMENTO: CAPACIDADES:
Historia e Sociedade Sociais &
Andlise da Imagem Mercadolégicas
Mercado e Negécio Andrea Schiefedecker
Técnicas de Representagdo Daniela G. Nogueira

Rafael Machado
Patricia Gaspar
Luciola Pires
Daniele Lugli

Inovacdo e Criatividade

Praticas Académicas Ol‘gﬂﬂilmiol’wfs &
Confirmar Produciio e Tecnologia Metodolégicas
Cruzar Desenvolvimento de Produto Edson Korner

Roseli Stencel
0por Mariana Mariah
Acrescentar

Malva Ourique
José Ayrton Vidal
Cristiane Mendes

Fonte: Primaria
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Figura 59 — Divisao dos grupos: rodada 3

EIXOS DO CONHECIMENTO: CAPACIDADES:

Sociais & Mercadologicas
Organizacionais e Metodolégicas
Andrea Schiefedecker

Historia e Sociedade ) )
Daniela G. Nogueira

Andlise da Imagem Rafael Machado
Mercado e Negécio Patricia Gaspar

Técnicas de Representagtio Luciola Pires
Inovagiio e Criatividade Panicletugh
Prati Académi Edson Korner

I‘(II'IE(IS cad@micas RosellStencel
Producgtio e Tecnologia Mariana Mariah
Desenvolvimento de Produto Malva Ourique

José Ayrton Vidal
Cristiane Mendes

Fonte: Priméria

Apos a explicacdo dos procedimentos para o workshop 3, os professores
foram reunidos em grupos, alinhados a um ou mais eixos de conhecimento que
conduzem o curso de Design de Moda Senai/Curitiba.

Assim, para as capacidades sociais, o grupo formado pela professora Daniela
Nogueira (eixo histéria e sociedade) e Andrea Schiefedecker (eixo analise da
imagem) sugeriu a inclusdo de novas capacidades, que conforme a figura 60 se
mostram adequadas aos temas de projeto e ao perfil de saida do aluno no cenario

atual da industria da moda.
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Figura 60 — Inclusdo de novas capacidades sociais

INCLUSAO DE NOVAS

CAPACIDADES SOCIAIS

Auto estima
Atitude
Limite
Compaixao
Pensamento coletivo
Persisténcia

Fonte: Primaria

Entendeu-se que a inclusdo das capacidades sociais da figura 60 auxiliam no
desenvolvimento da atividade projetual do designer, considerando temas atuais e o
mercado da moda.

Para as capacidades organizativas, o grupo formado pelo professor e autor do
estudo, Edson Korner (eixo desenvolvimento de produto), Roseli Stencel (eixo
producdo e tecnologia), Mariana Mariah (eixo desenvolvimento de produto), Malva
Ourigues (eixo desenvolvimento de produto), apos reflexao, considerando o eixo de
conhecimento de cada participante, propds a incluséo de novas capacidades
organizacionais, dispostas na figura 61.

Figura 61 — Inclusdo de novas capacidades organizativas

INCLUSAO DE NOVAS

CAPACIDADES ORGANIZATIVAS

Visao sistémica
Pensamento
metodoldgico
Raciocinio légico
Propor solucdes
Analise critica

Fonte: Primaria

Compreendeu-se que a inclusdo das capacidades organizacionais da figura
61 auxiliam no desenvolvimento da atividade projetual do designer, levando em
conta temas atuais e 0 mercado da moda.
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Para as capacidades metodoldgicas, o grupo de professores composto por
Maria Bernadeth Koteski (eixo praticas académicas), Cristiane Mendes
(coordenadora pedagogica) e José Ayrton Vidal Janior (coordenador de educacéo)

acrescentou as capacidades metodologicas vistas na figura 62.

Figura 62 — Inclusdo de novas capacidades metodolégicas

INCLUSAO DE NOVAS

CAPACIDADES METODOLOGICAS

Relacionamento Interpessoal
Organizacao

Pré-atividade

Manter-se atualizado
Comunicacao

Fonte: Primaria

Por fim, tratou-se das capacidades mercadologicas (figura 63), que nao
pertencem ao grupo das capacidades da metodologia Senai de formac&o por
competéncias, mas cuja consideracdo para este estudo, e aproveitando o momento
de imersao do workshop 3, era importante.

Os professores Rafael Machado (mercado e negdcio), Patricia Gaspar
(mercado e negocio) e Daniele Lugli (técnicas de representagdo) uniram-se em
grupo, por conta da ligacdo do seu eixo de conhecimento com a dindmica do
mercado, e entdo, pensando que nao existiam capacidades mercadolégicas nos
documentos Senai, construiram novas capacidades que serviriam para o intuito do
workshop 3, quanto ao alinhamento e a viabilidade de um produto de design de

moda ao mercado atual.
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Figura 63 — Inclusdo de novas capacidades mercadolégicas

INCLUSAO DE NOVAS

CAPACIDADES MERCADOLOGICAS

Auto-confianca

Percepcao do ambiente
Planejamento

Comunicacao

Propor solugdes
Comprometimento
Persisténcias

Compreensado de texto escrito

Fonte: Primaria

Com a adequacéo das capacidades sociais, organizativas, metodoldgicas e
mercadoldgicas a disciplina Projeto de Colecéo, finalizadas na primeira rodada do
workshop 3, com o resultado visto nas figuras anteriores, deu-se a aplicacdo por
parte do autor da segunda rodada do workshop 3.

Para esse momento, segundo a percepcéo do autor quanto ao contetdo e a
afinidade dos eixos do conhecimento (norteadores das unidades
curriculares/disciplinas do curso de Design de Moda), os professores foram
reorganizados em novos grupos, conforme figura 64. Buscou-se com isso verificar se
as novas capacidades determinadas pelo grupo de professores na rodada anterior
do workshop 3 estariam em consonancia com os outros eixos do conhecimento, de
forma a reforcar o aprendizado do aluno por meio de diferentes unidades

curriculares/disciplinas.

Figura 64 — Reorganizacdo dos grupos: rodada 3

Organizacionais &
Sociais & Mercadolégicas EIX0S DO CONHECIMENTO Metodolégicas EIX0S DO CONHECIMENTO
Histéria e Sociedade

Andlise da Imagem
Mercado e Negécio

Praticas Académicas
Produciio e Tecnologia
Desenvolvimento de Produto

Técnicas de Representagtio
Inovagdo e Criatividade

Fonte: Priméaria
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Assim, as capacidades sociais e mercadoldgicas foram unidas por meio do
grupo 1, porque trazem capacidades que posicionam o0 estudante perante o
mercado, desenvolvendo sua seguranca e também estratégias para atuacdo. Os
professores que compdem o grupo 1 estdo alinhados no tocante ao seu eixo de
conhecimento (e consequentemente as unidades curriculares/disciplinas e a seus
conteudos de aula), trabalhando com o aluno o aspecto social e também o mercado
da moda.

As capacidades organizacionais e metodoldgicas uniram-se no grupo 2, em
funcéo de caracteristicas dos eixos de conhecimento dos professores, que tratam de
aspectos que permitem o desenvolvimento de produtos por intermédio da
estruturacdo de etapas e métodos.

Todos os professores do curso de Design de Moda (figura 21) foram trazidos
para a discussao sobre a relevancia dessas capacidades, ndo somente para Projeto
de Colecdo, mas também para suas unidades curriculares/disciplinas.

Como resultado do workshop 3, foi possivel obter um mapa geral, atualizado

com as capacidades que compdem o perfil de saida do aluno.

Figura 65 — Sintese visual das capacidades

INCLUSAO DE NOVAS INCLUSAO DE NOVAS INCLUSAO DE NOVAS INCLUSAO DE NOVAS
CAPACIDADES SOCIAIS | CAPACIDADES ORGANIZATIVAS | CAPACIDADES METODOLOGICAS | CAPACIDADES MERCADOLOGICAS

Auto estima Visdo sistémica Relacionamento Interpessoal Auto-confianca

Atitude Pensamento Organizacao Percepcao do ambiente
Limite metodoldgico Pré-atividade Planejamento
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4 DISCUSSAO DOS RESULTADOS E SINTESE DO MODELO PROJETUAL
PROPOSTO PARA AS DISCIPLINAS DE PROJETO DE COLEGCAO DO CST DO
SENAI/CURITIBA

4.1 DISCUSSAO DO RESULTADOS

Como resultado das intencionalidades, péde-se compreender como cada
professor de Projeto de Colecdo prepara sua unidade curricular/disciplina,
considerando as metodologias que utiliza, de forma que, ao desenvolver produtos de
moda, exista a aproximacao de autores do design industrial.

As metodologias empregadas baseiam-se em autores do design que, para
este estudo, foram classificados como classicos e contemporaneos/atuais. Assim, na
descoberta teorica, percebe-se que os fundamentos teoricos da unidade
curricular/disciplina se originam com base na bibliografia dos autores do design
industrial. Tais autores impactam nas ac¢fOes praticas dos professores em sala de
aula, no que diz respeito a escolha de fases e etapas projetuais que melhor
correspondem com as intengfes do tema do projeto de colecao de cada periodo.

O resultado, no que concerne ao primeiro momento da fase participativa da
pesquisa, que trata do conhecimento de quais metodologias projetuais séo aplicadas
em sala, conduziu o grupo na obtencdo de uma visdo geral das metodologias
projetuais. Consequentemente, fundamentada na teoria, a discussédo avancou sobre
a descoberta pratica dos professores das disciplinas de Projeto de Colecao,
resultando em conhecer as etapas de desenvolvimento de projeto adotadas nos

diferentes periodos do CST em Design de Moda (conforme figura 30).
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Figura 6.6 — Atividade do workshop 1
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Fonte: Priméria

Obtido esse panorama, a percepcdo do professor quanto ao uso das
metodologias projetuais aumentou, a medida que, ao identificar as etapas dos
demais periodos de Projeto de Colecao, cada professor se colocou diante de outras
fases e etapas que também estdo disponiveis para serem aplicadas no seu projeto.
Segundo todo o grupo de professores, os métodos projetuais sdo determinantes
para o resultado final, e a visualizacdo desses métodos possibilitaria para o
professor mapear o desenvolvimento do estudante, identificando as metodologias ja
aprendidas e os autores conhecidos.

Ao avancar nos resultados, ainda pensando nas intencionalidades, procurou-
se identificar a teméatica de cada projeto e seu alinhamento com o mercado da moda
atual. Essa discusséo resultou em agéo, prevista para o segundo semestre de 2016,
com a reunido pedagdgica para um novo alinhamento tematico, tratando de temas
para o desenvolvimento de projeto de colecbes que mais atendam as demandas do
mercado.

Na discussdo, que teve maior abrangéncia dado o depoimento de cada
professor em relagdo ao cenario atual do mercado da moda, percebeu-se que, dos
quatro niveis de disciplinas de Projeto de Colecéo do curso (I, Il, lll e 1V), o que se
colocava como favoravel a atender as demandas do mercado era a disciplina Projeto
de Colecéo lll. Nela, o estudante ja tera passado pelas disciplinas I, na qual aprende
as bases metodolégicas para desenvolver produtos de moda, e Il, em que, por meio
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da experimentacdo, sdo abordadas e compreendidas as necessidades do usuario.
Dessa forma, uma das disciplinas de Projeto de Colecdo, ou seja, o Projeto de
Colecao lll, torna-se moldavel e receptiva aos desafios que surgem por meio do
cenario atual, possibilitando a adaptacdo metodoldgica, projetual e tematica as
demandas do mercado da moda.

Considerou-se na discussdo tanto autores de design quanto de moda. O
avanco das discussOes resultou na percepcao de que, embora o design de moda
tenha especificidades acerca do desenvolvimento do seu produto, sédo utilizadas
metodologias do design industrial, adaptadas para a realidade do desenvolvimento
de colecbes. S&o poucos os autores de metodologias destinados ao design de
moda. Na unidade curricular/disciplina os professores trazem outras ferramentas,
decorrentes de sua pratica profissional como designers e em empresas de
confeccdo que, em funcdo da constante préatica, sdo usadas com eficiéncia no
processo educacional. Tais ferramentas, inseridas pelos professores nas disciplinas

de Projeto de Colecéo, constituem etapas e fases projetuais.

4.2 MODELO PROJETUAL PROPOSTO PARA AS DISCIPLINAS DE PROJETO DE
COLECAO DO CST DO SENAI/CURITIBA

A pesquisa encontra seu objetivo final na visualizagcdo da organizacdo das
metodologias das disciplinas de Projeto de Colegcdo, conforme mostra a figura a

seqguir.
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Figura 67 — Organizagédo dos métodos projetuais das disciplinas de Projeto de Coleg&o
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A investigagdo, por fim, permitiu identificar que o desenvolvimento do
estudante, na disciplina Projeto de Colecdo, advém ndo somente da aplicacdo de
métodos projetuais para o desenvolvimento de colecdo de moda, na disciplina.
Desse ponto, a discussdo avancou, e, considerando a metodologia Senai por
formacdo em competéncias (retoma-se aqui a relacdo entre as unidades
curriculares/disciplinas e os eixos de conhecimento), o perfil de saida do aluno esta
condicionado as competéncias e habilidades desenvolvidas durante o curso. Tais
competéncias e habilidades sédo estabelecidas de forma a compor cada unidade
curricular/disciplina do curso, que por sua vez corresponde a um eixo do
conhecimento. Determinantes para adquirir competéncias e desenvolver habilidades,
despontam as capacidades. Caracterizadas na metodologia Senai de formag&o por
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competéncias, as capacidades estdo divididas entre sociais, organizacionais e
metodoldgicas.

Em carater de experimentacdo e no sentido de identificar as capacidades
necessarias para o estudante que melhor o preparem para progredir na teoria e na
pratica do design de moda, foi acrescentada a capacidade mercadolégica, atividade
gue envolveu os demais professores que compdem o quadro docente do CST em

Design de Moda, conforme figura 68.

Figura 68 — Atividade do workshop 3

Fonte: Priméaria

7

Realca-se que a definicho das capacidades é determinante para a
interdisciplinaridade entre todas as unidades curriculares/disciplinas do curso, uma
vez que permite nas unidades curriculares/disciplinas diferentes potencializar
capacidades comuns a todas as demais unidades curriculares/disciplinas do curso.

O resultado da dultima etapa da investigagdo em campo trouxe uma
abrangéncia maior para o estudo, alinhando Projeto de Colecdo com todas as

demais unidades curriculares/disciplinas. Na percepcdo dos professores, o
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alinhamento fica claro no momento em que todas as etapas da investigacao
trouxeram de forma instrutiva e visual a compreensédo do que é realizado em sala de
aula quanto a projetar uma colecédo de moda.

Ao finalizar os procedimentos que conduziram a investigacdo, observaram-se
ja alteragbes no processo do CST em Design de Moda. Essas alteracdes, que dizem
respeito a propostas de atividades e criacdo de desafios conjuntos por parte de
todos os professores, foram sentidas pelo autor, estimulando-o a validar os
resultados finais com a sua equipe de professores.

O objetivo da validacao foi oferecer feedback do resultado a toda a equipe,
consolidando a estrutura projetual desenhada a coletar seus depoimentos e,
principalmente, estimular os insights que promoverdo mudancas em todas as
unidades curriculares/disciplinas do curso, no que se refere a realizacao de trabalhos
conjuntos e a abrangéncia unidade curricular/disciplina das disciplinas de Projeto de

Colecao.

4.3 VALIDACAO DO MODELO PROJETUAL PROPOSTO PARA AS DISCIPLINAS
DE PROJETO DE COLECAO DO CST DO SENAI/CURITIBA

A validacdo dos resultados foi feita em uma reunido conjunta, realizada no
Laboratério de Criatividade, no dia 5 de abril, com a participacdo de todos os
professores do CST em Design de Moda.

Essa etapa trouxe para todos os professores os modelos mentais dispostos
nas figuras do capitulo 4, provenientes da aplicacdo de um questionario e de dois
workshops destinados ao grupo de professores de Projeto de Colecdo e um
workshop final (workshop 3) aplicado a todos os professores do CST em Design de
Moda.

Referindo-se aos modelos mentais propostos no capitulo 4, montou-se um

roteiro, como na figura 69, para a apresentacao da validacao aos professores.
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Figura 69 — Roteiro para validag&do dos professores

14h Chegada dos convidados
14:15h Aquecimento - Pensar no
problema: Apresentacao do
coordenador dos objetivos do
encontro para validagao.
Apresentagado da organizagao da
pesquisa.

14:30h Apresentagao dos
resultados do detalhamento
técnico.

Apresentacao questionario

Apresentacao workshop 1
Apresentagao workshop 2
Apresentacao workshop 3

15:30h Apresentagao dos
resultados finais.

Apresentagao da organizagao
metodolégica.

16:00 Inicio da validagao

17:15h Perguntas aos professores
18:00h Percepgoes finais

Fonte: Priméria

Durante o processo de validacdo, como roteiro foram determinadas as

gquestdes que constam da figura 70.

Figura 70 — Roteiro de perguntas para validacdo dos professores

VALIDACAO

QUAL SUA PERCEPGAO SOBRE O QUE ACONTECE
NA UC DE PROJETO DE COLECAO DE MODA?
QUANTO A ORGANIZAGAO

QUANTO A POSIGAO DA SUA DISCIPLINA

COMO ENXERGA ESSA ORGANIZAGAO NOS
METODOS PROJETUAIS DO CURSO?
AFETA SUA UC?

PODER VERIFICAR VISUALMENTE AS FASES E
ETAPAS DE CADA PROJETO AUXILIA NA
CONDUGAO DE SUA UC?

CAPACIDADES ORGANIZADAS POR PROJETOS
AUXILIA NO DESENVOLVIMENTO DE SUAS
PRATICAS PEDAGOGICAS?

Fonte: Primaria
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Com essas questdes, foi possivel conhecer a visdo de cada professor quanto
a unidade curricular/disciplina Projeto de Colecdo, ao seu funcionamento, as
abordagens tematicas e a organizacao de cada Projeto de Colecéo (I, II, Il e IV).

Na percepcdo dos professores que participaram da validacdo, a unidade
curricular/disciplina Projeto de Colecdo tem sua importancia acerca da mobilizagcéo
do aluno em prol de um objetivo: desenvolver um produto de moda. Assim, 0s
professores consideram que Projeto de Colecdo é a unidade curricular/disciplina
norteadora do curso, contribuindo para o desenvolvimento no estudante da nocao de
processos, 0 que o capacita também para as demais disciplinas do curso de Design
de Moda em uma viséo sistémica e projetual. Isso ocorre com mais facilidade entre
as trocas interdisciplinares que ocorrem com as unidades curriculares/disciplinas de
Modelagem, Costura e Linguagem Visual, que veem sua unidade curricular/disciplina
como base e apoio para Projeto de Colecéao.

Resulta dessa validacdo considerar que todos o0s eixos e suas unidades
curriculares/disciplinas devem procurar integrar-se. A professora Maria Bernadeth
Koteski, da unidade curricular/disciplina Metodologia Cientifica, por exemplo, sente
que sua disciplina esta um pouco isolada do processo.

Durante a validacdo com os professores, discutiu-se sobre a integracao de
Projeto de Colecdo com as demais unidades curriculares/disciplinas do curso.
Entendeu-se que € nas etapas projetuais que a juncao de saberes entre unidades
curriculares/disciplinas deve acontecer, e, para isso, € necessario que todos os
professores tenham acesso ao que acontece em cada Projeto de Colecéao (I, I, Ill e
IV). Ou seja, € com base no conhecimento da estrutura projetual utilizadas nas
disciplinas de Projeto de Colecdo que pode haver interdisciplinaridade e reforco das
capacidades nas demais unidades curriculares/disciplinas. Saber o que ocorre e
como se da a abordagem das fases projetuais € o que vai proporcionar para as
demais unidades curriculares/disciplinas um posicionamento melhor e conjunto ao
Projeto de Colecéo.

Ao aplicar essas questbes no processo de validacéo dos resultados, buscou-
se sensibilizar os professores do curso, fazendo vir a tona a sua percepg¢ao quanto a
relacdo da sua unidade curricular/disciplina com a de Projeto de Colecéo.

Finalizadas as questfes que tratavam sobre a percepg¢ao dos professores do
curso acerca de projeto de colecdo, no segundo momento do processo de validacéo,

dando sequéncia ao roteiro mostrado na figura 68, outras questdes foram aplicadas.



125

Com relacdo aos métodos projetuais e sua organizagdo (palavra-chave que
envolve o objetivo geral deste estudo), os professores reafirmam a sua importancia
guanto a pensar em uma ordem ldgica para a construcado do produto do vestuario.
Consideram ainda que, ao adquirir habilidades, € possivel colocar em prética o
passo a passo (entendido aqui como etapas e fases que compreendem o
desenvolvimento processual) essencial em qualquer disciplina.

Para a professora Malva Ouriques, a organizacao projetual (que traz na sua
esséncia a construcdo de um pensamento logico) afeta a sua unidade
curricular/disciplina Modelagem no que se refere a organizar processos mentais
l6gicos, que ndo € uma habilidade do estudante em desenvolvimento. Para a
professora Daniela Nogueira, que ministra Projeto de Colecéo Il (cuja palavra-chave
€ experimentacdo, o ato de projetar), o conhecimento da sequéncia das etapas
(devidamente organizadas) permite ao estudante experimentar diferentes
ferramentas nas fases projetuais, oportunizando ao seu projeto processos criativos
mais soltos, que pensam além da préatica e teoria, mas seu repertério pessoal
enquanto criador de produtos para o design.

Retomando o processo de validacdo, a estrutura projetual apresentada na
figura 67 foi distribuida para todos os professores, que passaram entdo a dar suas
consideracdes sobre o roteiro preparado para a validacao.

Visualizando o processo, os professores ficaram impressionados com a
extensdo da estrutura projetual para cada Projeto de Colecao. Eles exemplificaram a
extensdo mencionando as estruturas projetuais das disciplinas de Projeto de
Colecao, como a Il e a IV, em que sao realizados dois projetos com resultados
diferentes na mesma unidade curricular/disciplina.

Tal percepcao fez a todos questionarem sobre a carga horaria e a aplicacao
tedrico-pratica. Do questionamento espontaneo surgido nesse momento, emergiu a
possibilidade de utilizacdo de outras unidades curriculares/disciplinas como bracgo de
apoio para Projeto de Colecao, fazendo com que parte das acdes fosse realizada em
outra unidade curricular/disciplina do mesmo periodo — fato que ja ocorre em Projeto
de Colecédo Il, em que a professora trabalha em conjunto com as unidades
curriculares/disciplinas Modelagem Industrial Plana II, Costura Industrial Plana II,
Desenho de Moda Il e Desenho Técnico |l para a concretizagéo do produto.

Sequencialmente, as consideragdes vieram sobre o tema principal do estudo,

a organizacao projetual de Projeto de Colecéao, inserida na Faculdade de Tecnologia
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Senai/Curitiba. A professora de Linguagem Visual, Andrea Shiefedecker, ressaltou a
organizacgdo de forma visual como essencial, no sentido de permitir que as unidades
curriculares/disciplinas do curso e seus respectivos eixos do conhecimento ficassem
conectados e interagissem, perante as demandas do mercado da moda.

Ja a professora Maria Bernadeth Koteski (das disciplinas Metodologia
Cientifica e Projeto Integrador V) salientou que néo tinha dimensédo do tamanho das
fases e etapas e foi com base nessa visdo que ela conseguiu determinar em quais
momentos seus conhecimentos se inseriam, permitindo a sua ligagdo com a
Metodologia Projetual por meio de atividades propostas em Metodologia Cientifica.
Como exemplo, a docente citou o trabalho conjunto na pesquisa de tema e na
transcricdo do conceito do produto.

Verificando visualmente como as fases e etapas de cada projeto auxiliam na
conducdo da sua disciplina, foi relevante o depoimento da professora Patricia
Gaspar (das disciplinas Marketing de Moda | e 1), para a qual ndo se deve saber o
gue acontece nas unidades curriculares/disciplinas de Projeto de Colecédo por
intermédio dos alunos, em conversas paralelas em sala de aula.

Para o professor de Gestdo Empresarial | e Il, Rafael Machado, o quadro
visual das estruturas projetuais das disciplinas, ao dar a nogéo do todo, auxiliou no
atendimento das demandas (dificuldades) do estudante. Igual consideracéo fez a
professora de Modelagem Informatizada, Mariana Mariah, que ao visualizar a figura
apontou a caneta, no mesmo instante, a sua entrada em cada Projeto de Colecéo.

Para o autor (coordenador do curso e também professor de Projeto de
Colecao 1), durante o processo de validacao ficou claro que ao ter conhecimento de
toda a acdo (etapas e fases) que acontece em Projeto de Colecédo, ele se posiciona
com mais seguranca em sala de aula, trazendo o conteudo especifico de sua
unidade curricular/disciplina para contribuir com Projeto de Colegéo.

O estudante necessita do exercicio de saber lidar dentro da empresa com 0s
desafios de setores (modelagem, costura e prototipagem, entre outros) que se ligam
ao desenvolvimento do produto de moda. Nesse sentido, a professora de Costura
Industrial, Roseli Stencel, considera sua unidade curricular/disciplina fundamental,
pois conduz o aluno, nos periodos Il, 1ll e IV, a préatica constante da confeccéo de
suas pecgas para a colecdo. O mesmo acontece com Modelagem e com o professor
de Processos, Rafael Machado. Para ele, ao conhecer os processos para a

confeccéo de sua peca na disciplina de Costura, o estudante chega as etapas finais
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da Metodologia Projetual (precificacdo, distribuicAdo e entrega) com mais
probabilidade de acerto.

Entrando na leitura das capacidades desenvolvidas no workshop 3 e que se
alinham de forma complementar com todas as unidades do curso, os professores
utilizam as capacidades de maneira especifica. Para a professora de Projeto de
Colecéo Ill, Daniele Lugli, elas se tornam essenciais para todas as disciplinas e
permitem a insercdo dos professores em um nivel de complexidade correto. No
mesmo sentido, a professora complementa expressando que uma estrutura em
comum para todos 0s projetos e a percepcédo do que elas tém em comum podem
estipular o nivel de complexidade adequado.

Ao final do processo de validacao, os professores foram estimulados a propor
alteracdes e também a trazer ideias que se somariam a concepcao de aplicacdo do
modelo proposto.

Quanto a organizacdo e estrutura, no momento da validacdo ndo foram
mencionadas alteracfes. No tocante a ideias para a aplicagcdo do modelo no curso, a
professora de Modelagem, Malva Ouriques, prop6s que o quadro visual que sintetiza
as estruturas projetuais de todas as disciplinas deveria ser encaminhado aos
professores do curso no inicio de cada semestre letivo, para que pudessem se
organizar em relacdo ao cronograma e tracar estrategicamente o seu plano de aula,
a fim de entrar no tema proposto pelo respectivo Projeto de Colecdo do periodo.
Complementando a ideia, a professora de Linguagem Visual, Andrea Schiefedecker,
achou interessante transformar o documento visual em um infogréfico, para distribuir
para todos os professores e também coloca-lo em destaque nas salas de aula,
acompanhando a visualizacdo dos eixos de conhecimento do curso de Design de

Moda, atualmente ja dispostos em sala de aula.

4.4 FEEDBACK DOS PROFESSORES ACERCA DA EXPERIENCIA CONDUZIDA

Por fim, os professores tiveram a oportunidade de relatar sua experiéncia
participativa durante a investigacdo. Recortaram-se os trechos mais significativos de
seus depoimentos:

“Projeto enriquecedor para o curso” (Malva Ouriques).

“Vai conectar mais o projeto” (Maria Bernadeth Koteski).

“Dar mais visibilidade para o trabalho do outro” (Mariana Mariah).
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“Sair do individual e dar mais conexao para cada disciplina” (Daniele Lugli).

“Aprimora o processo” (Rafael Machado).

“Trazer os tedricos do design para o curso e disponibilizar faz com que o
professor de Moda se aproprie de conhecimentos de outros autores” (Rosel
Stencel).

‘O design é integrador, e entende-se como agente dessa integracdo as
pessoas que estdo mediando e executando os processos do design. Quando isso é
compartilhado, ja dentro da instituicdo de ensino, a moda fica mais humana, uma vez
gue é desenvolvida por seres que dividiram sua visdo geral com o todo!” (Daniela
Nogueira).

“Traz uma aproximacgdo maior entre as disciplinas. E a conexdo aproximando
o curso!” (Patricia Gaspar).

“A organizacdo nos processos de um curso traz a tona a interdisciplinaridade
tdo procurada!” (Patricia Sabatowich).

“Poder compartilhar conhecimentos através da visualizacdo dos métodos do
curso traz maior organizacgéo para todo o projeto do curso” (Andrea Schiefedecker).

‘Dinamica ao curso! Essa aproximacdo entre disciplinas ao Projeto de

Colecao traz ao estudante maior perspectiva de conhecimento!” (Luciola Pires).



CONSIDERACOES FINAIS

Ao iniciar este estudo, havia uma clara intencdo: contribuir de forma
significativa para a unidade curricular/disciplina Projeto de Colecé&o I, ministrada pelo
autor deste trabalho e professor da disciplinal, que ao longo de 11 anos esta
comprometido profissionalmente com o Senai/Curitiba.

Ser sensivel as necessidades do grupo de professores no que diz respeito a
atuacao profissional e aos rumos da unidade curricular/disciplina Projeto de Colecé&o
foi 0 ponto de partida para questionar-se quanto ao tema a ser tratado no Mestrado
Profissional em Design da Univille. Considerando também as discussfes
preexistentes entre professores, fruto da relacdo diaria e pensante com a profissao
de designer, e a vontade de aprofundar tais discussdes trazendo seu resultado como
um novo sopro as unidades curriculares/disciplinas do CST em Design de Moda,
conduziu-se a escolha do tema, posicionando a instituicdo de ensino (Senai) como
parte do desenvolvimento da industria de moda. Assim, estabeleceu-se a
problematica: como arquitetar de forma participativa uma estrutura projetual
orientada para as disciplinas de Projeto de Colecao?

Os aspectos teoricos e o estudo de campo fizeram parte do caminho
delineado aqui, uma vez que, ao buscar a validagéo para as discussdes propostas,
0s instrumentos de pesquisa traziam bases tedricas que permitiam transformar as
experiéncias em direcionamentos concretos e aplicaveis. Considera-se que cada
uma das quatro fases empregadas (do capitulo 1 ao 5), definidas como analisar,
identificar (1), definir e criar (2) e idealizar e elaborar (3) e validar (4), culminaram no
objetivo geral: organizar as estruturas das metodologias aplicadas nas disciplinas de
Projeto de Colecdo do CST em Design de Moda.

Durante as fases 1, 2 e 3, a teoria levantada permitiu obter conhecimento
sobre as metodologias de projeto (de autores do design) e sua utilizacdo nas
praticas projetuais do professor de Projeto de Colecéo, contudo pensa-se que o0 tom
deste estudo se deu quando o encontro dessa teoria (capitulos 1 e 2) se arquitetou
em como obter as informacgdes sobre as metodologias projetuais praticadas no dia a

dia, em sala de aula, relevando seus processos empiricos, surgidos com base na

1 Edson Korner, formado em Design Industrial pela Pontificia Universidade Catdlica (PUC), p0s-
graduado em Moda e Gestao pelo Senai/Blumenau, designer de moda atuante no mercado de
Curitiba e coordenador do CST em Design de Moda da Faculdade de Tecnologia Senai/Curitiba.
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pratica profissional do professor e também fundamentados por autores do design.
Essa informacgéao tornou-se a fonte de conhecimento para que, de modo participativo,
o0 modelo projetual foco deste estudo se concretizasse.

A ultima fase, Validar (4), tratou entdo de ratificar a organizacdo da estrutura
proposta. Nesse momento se deu a resposta a problematica, pois 0 modelo projetual
que trata da organizacdo das etapas e fases projetuais foi validado pelos
professores oportunizando, para além do seu resultado, insights e desdobramentos
gue comprometem a todos quanto a adequagOes futuras: expor com mais énfase
para os estudantes os autores do design mencionados no estudo e estar aberto a
outros autores que virdo, trazendo uma visdo contemporénea dos autores classicos
ja utilizados.

Com o levantamento tedrico, intenciona-se rever a bibliografia apresentada
nas ementas das disciplinas de Projeto de Colecédo. Quer-se estar atento para que
todos os professores saibam onde estéo inseridos em cada fase e etapa do projeto.
Isso pode ocorrer por meio de reunides pedagodgicas especificas para tratar desses
temas com todos os professores do CST em Design de Moda, para o alinhamento
das propostas de cada professor para o semestre letivo de Projeto de Colecao.
Questionar os temas de projeto de colecao vigentes e abrir-se para a percepcéo do
cenario atual da moda e para as demandas provenientes da industria e do
comportamento de consumo da sociedade também é importante.

Ainda no sentido de atualizar-se no contexto atual, pensa-se em acrescentar
na metodologia projetual ferramentas da inovacao, bem como promover a interagao
de outras unidades curriculares/disciplinas com a disciplina Projeto de Colecéo,
tornando outras disciplinas espaco propicio para o conhecimento e reforco das
capacidades sociais, organizacionais, metodoldgicas e mercadolégicas comuns a
formacdo do estudante. Por fim, entre o presente e o futuro, deve-se olhar com
atencao para um aspecto transversal surgido durante todo o processo que envolveu
o estudo: a mudanca de foco na conducdo da disciplina Projeto de Colecdo de
Moda, que atualmente lida somente com o desenvolvimento de cole¢cbes de moda.

Os capitulos que constituem este estudo e os workshops participativos
trouxeram a tona uma nova discussao para a unidade curricular/disciplina Projeto de
Colecao e que deve estender-se para todo o CST em Design de Moda. Essa
discusséo aponta para a direcdo do ato de projetar e para a preparagdo do aluno

para tal, que tem de ser questionada quanto a apenas preparar o estudante para
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projetar apenas colecdes de moda (vestuario ou acessoérios). Como insight
finalizador, professores e estudantes precisam ampliar os tipos de produtos que
produzem, uma vez que a metodologia projetual pode ser empregada a uma gama
maior de produtos e objetos (téxtil, casa, decoracéo, industria automobilistica etc.).
Em conjunto com as demais disciplinas, as especificidades de cada produto podem
ser aprendidas conjuntamente. As intencionalidades permitiram conduzir o0s
instrumentos de pesquisa para que as discussdes com o grupo de professores
focassem nos aspectos principais deste trabalho ao longo da pesquisa de campo,
propiciando, por intermédio das respostas, alcancar o objetivo geral.

Observar as mudancas que aconteceram durante a aplicacdo deste estudo e,
principalmente, na investigagdo em campo, trouxe a percepcao para o autor de que
cada professor se sente motivado por uma mesma razao, a de acreditar no design
como um provedor da qualidade de vida das pessoas por meio do desenvolvimento
de produtos, considerando-se para isso a relevancia do cenario atual e a atualizacéo
constante dos temas de Projeto de Colecéo.

Portanto, um dos pontos a serem trabalhados, dando continuidade as
questdes levantadas, diz respeito a abrangéncia dos projetos de cole¢cdo de cada
periodo e sua interface com a sustentabilidade, a inovagdo e outros novos aspectos
qgque venham a fazer parte da qualidade de vida das pessoas. No decorrer do
processo, também foi detectada a falta de enfoque em relacdo ao tema
sustentabilidade, e para isso foi realizada a mudanca do tema da disciplina Projeto
de Colecdo | para sustentabilidade em projetos de moda, ja sendo aplicado no
primeiro semestre de 2016.

Para isso, 0 uso do processo participativo, ao qual os professores estiveram
conectados durante a execucéo deste trabalho, € considerado para o autor, também
na sua qualidade de professor da unidade curricular/disciplina Projeto de Colecédo e
coordenador do CST, como essencial para deixar vir a tona as vivéncias do dia a dia,
protagonizadas em sala de aula por professores e alunos. O aspecto participativo da
investigacdo possibilitou a imersdo no tema do estudo e gerou entrosamento entre o
autor, membros da equipe pedagogica e professores do curso.

Como em todo processo, ao se permitir também ser guiado por ele, percebeu-
se que o conhecimento ndo sobrevive isoladamente, e o que faz com que o
conhecimento tenha continuidade é a conexao que se estabelece entre quem ensina

e quem apreende o conhecimento. Assim, ficou claro para o autor que, ao conectar o
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conhecimento, conectaria também para o seu estudo, de maneira participativa, as
pessoas. Nesse sentido, considera-se que, ao unir a sua equipe de professores as
trocas do conhecimento adquirido com a experiéncia em sala, deu-se vida a
investigacdo aqui delineada e, com essa primeira entrada, outras oportunidades de
construgdo conjunta no curso ocorrerao.

Portanto, acredita-se que cada professor da equipe do CST em Design de
Moda € um propagador dos resultados aqui obtidos, e ha nisso também satisfacéo
pessoal enquanto aluno do Mestrado Profissional, que é saber que o que foi
proposto como resultado final deste estudo vai reverberar entre professores e
alunos, uma vez que a implantacdo dos resultados ja comecou.

Ao ser abracado pela equipe de professores do CST em Design de Moda,
uma perspectiva estimulante é considerada para este capitulo final: o bom
desempenho do futuro profissional na industria da moda no desenvolvimento do
produto de moda também se conecta a melhora do contexto econémico e social do
pais, e a instituicdo de ensino ndo permanece em uma ilha, no momento em que se

torna o porto de onde partem seus profissionais.
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GLOSSARIO

COLECAOQ: Conjunto de produtos com harmonia do ponto de vista estético ou
comercial, cuja fabricacdo e entrega sdo previstas para determinadas épocas do

ano.

CONTEUDO FORMATIVO: Conjunto de conhecimentos, habilidades e atitudes
pedagogicamente organizado no interior das unidades curriculares, necessario para

o desenvolvimento das competéncias nas dimensodes tedrica e pratica.

DESIGN: Atividade projetual que consiste em determinar as propriedades formais
dos objetos produzidos industrialmente. Tais propriedades podem ser estéticas,
funcionais e estruturais que fazem com que um produto tenha uma unidade coerente

do ponto de vista, tanto do produto, como do consumidor.

DESIGNER DE MODA: profissional que atua diretamente com o desenvolvimento e
criacdo do produto, como seu design, funcionalidade, estrutura, assim como

desenvolvimento de pesquisas de materiais e de tendéncias de consumo.

DISCIPLINA/UNIDADE CURRICULAR: Unidade pedagogica que compbe o
curriculo, constituida, numa visdo interdisciplinar, por conjuntos coerentes e
significativos de conhecimentos, habilidades e atitudes profissionais, independente

em termos formativos e de avaliagdo durante o processo de aprendizagem.

FAST FASHION: Moda rapida desenvolvida de acordo com tendéncias lancadas nos
mais importantes centros da moda e comercializada por grandes lojas de
departamentos.

INTERDISCIPLINARIEDADE: Caracteriza-se por uma abordagem que articula
diferentes campos do conhecimento e praticas profissionais, possibilitando o
intercambio entre ambos. Uma acéo educativa interdisciplinar favorece a flexibilidade
curricular, pois rompe com a visao fragmentada e contribui com o enriquecimento da

pratica pedagdgica e com o desenvolvimento de pesquisas e projetos integradores.
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METODO: é um termo usado para definir determinada maneira para realizar

determinado objetivo.

METODOLOGIA: é o estudo dos métodos, ou etapas a seguir num determinado
processo. Engloba a estruturacdo sistematica de todos os métodos que poderiam

ser utilizados na configuragéo de produtos.

METODOLOGIA PROJETUAL: estudo dos procedimentos metodologicos para o

desenvolvimento de um projeto.

PLANO DE CURSO: Parte integrante da proposta pedagdgica, que tem por
finalidade garantir a organicidade e continuidade do curso. Deve conter, no minimo,
introducdo (justificativa e objetivos), clientela (requisitos de acesso), perfil
profissional de conclusédo, organizacao curricular, sisteméatica operacional, critérios
para aproveitamento de conhecimentos e experiéncias anteriores, sistematica de

avaliacado (critérios de avaliacdo) e certificacao (certificados e diplomas).

PROCESSO: Caminho em si composto de fases por onde o método percorre. Dificil
perceber método separado do processo, sendo este caracterizado pelas grandes

etapas que aquele deve percorrer.

PROJETO: do latim (projectu), significa o Plano para a realizacdo de um ato;
designio, intencdo. (MICHAELIS, 2014). Pode tratar-se ainda de um esforco

temporario realizado para criar um produto ou servi¢o unico (PMI, 2000)

SLOW FASHION: movimento antagénico a fast fashion, ligado a desaceleracdo da
moda que oferece pecas atemporais, duraveis, respeita as tradicdes locais e sédo
produzidas de maneira ética.

TRANSVERSALIDADE: Termo que, na educacao, é entendido como uma forma de
organizar o trabalho didatico na qual alguns temas sdo integrados nas areas
convencionais de forma a estarem presentes em todas elas. O conceito de
transversalidade surgiu no contexto dos movimentos de renovacao pedagogica,
guando os tedricos conceberam que é necessario redefinir o que se entende por

aprendizagem e repensar também o0s conteldos que se ensinam aos alunos.
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ANEXO 1 — PARECER DO COMITE DE ETICA

= UNIVERSIDADE DA REGIAO £ Plabaforme
mh DE JOINVILLE UNIVILLE asil
UNIVILLE

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: METODOLOGIA DE DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS DE MODA A PARTIR
DOS FUNDAMENTOS DO DESIGN/DESENHO INDUSTRIAL

Pesquisador: Edson Korner

Area Tematica:

Versdo: 2

CAAE: 45303215.3.0000.5366

Instituicdo Proponente: FUNDACAQO EDUCACIONAL DA REGIAQO DE JOINVILLE - UNIVILLE
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Namero do Parecer: 1.147.717
Data da Relatoria: 10/07/2015

Apresentagdo do Projeto:

A presente pesquisa objetiva o desenvolvimento de uma estrutura metodologica para a disciplina de projeto
de produto de moda, que concilie questdes de inovacdo e sustentabilidade para a melhoria do processo
projetual na formacg&o dos alunos do Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda - Senai Curitiba. De
cunho exploratorio, qualitativo e de pesquisa aplicada a metodologia contemplara revisdo de literatura,
levantamento de informagdes, andlise de dados e desenvolvimento da proposta metodoldgica.

Objetivo da Pesquisa:

Objetivo Primario:

Propor uma estrutura metodolégica para a disciplina de projeto de produto de moda, que concilie questdes
de inovacéo e sustentabilidade para a melhoria do processo projetual na formagéo dos alunos do Curso
Superior de Tecnologia em Design de Moda - Senai Curitiba.

Objetivo Secundario:

A. Analisar , a partir de diferentes autores, as metodologias de design com foco na criatividade, para
identificar aquelas que s&o aplicaveis ao processo de desenvolvimento do produto de moda. B. Definir, com
base nas metodologias do desenho industrial/design, uma estrutura metodologica

Enderego: Paulo Malschitzki, n® 10. Bloco B, Sala 17.

Bairro: Zona Industrial CEP: 89.219-710
UF: sC Municipio: JOINVILLE
Telefone: (47)3461-9235 E-mail: comitetica@univille.br

Pégina 01 de 03
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=l UNIVERSIDADE DA REGIAQ £ Plotaforma
| DE JOINVILLE UNIVILLE asi
UNIVILLE

Continuacdo do Parecer: 1.147.717

flexivel e adaptavel ao processo projetual de design de moda para o Curso Superior de Tecnologia em

Design de Moda — Senai Curitiba. Concepgao/ldealizagiolelaboragdo de uma estrutura metodologica a partir
da pratica dos alunos estrutura metodologica proposta na disciplina de

Projeto de Colegao | situada no primeiro periodo | do curso Design de Moda da faculdade de tecnologia
Senai Curitiba.D. Analisar/Discutir o processo metodolégico de forma participativa a aplicagdo desse

procedimento para que possa ser inserido na disciplina de Projeto de Colecao | da Faculdade de Tecnologia
Senai Curitiba.

Avaliagido dos Riscos e Beneficios:

Conforme exposto no parecer consubstanciado n® 1.121.159.

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

Conforme exposto no parecer consubstanciado n® 1.121.159.

Consideragdes sobre os Termos de apresentacdo obrigatéria:

Conforme exposto no parecer consubstanciado n® 1.121.159. A Carta de Anuéncia requerida em parecer
anterior foi anexada ao sistema e esta de acordo com a Resolucdo 466/12 e complementares.

Recomendagoes:

N&o se aplica.

Conclusées ou Pendéncias e Lista de Inadequagdes:

O projeto "METODOLOGIA DE DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS DE MODA A PARTIR DOS
FUNDAMENTOS DO DESIGN/DESENHO INDUSTRIAL", de CAAE 45303215.3.0000.5366 teve sua(s)
pendéncia(s) esclarecida(s) pelo(a) pesquisador(a) Edson Korner, de acordo com a Resolugéo CNS 466/12

e complementares, portanto, encontra-se APROVADO.

Informamos que apos leitura do parecer, & imprescindivel a leitura do item “O Parecer do CEP” na pagina do
Comité no sitio da Univille, pois os procedimentos seguintes, no que se refere ao enquadramento do
protocolo, estéo disponiveis na pagina. Seque o link de acesso (http://fcommunity.univille.edu.br/cep/status-
parecer/577374).

Situacdo do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciacdo da CONEP:
N&o

Enderego: Paulo Malschitzki, n° 10. Bloco B, Sala 17.

Bairro: Zona Industrial CEP: 89.219-710
UF: SC Municipio: JOINVILLE
Telefone: (47)3461-9235 E-mail: comitetica@univille.br

Pagina 02 de 03
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=l UNIVERSIDADE DA REGIAO £ Plataforma
m DE JOINVILLE UNIVILLE %«:ﬂ

UNIVILLE
Continuacdo do Parecer: 1.147.717

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Diante do exposto, o Comité de Etica em Pesquisa da Universidade da Regi&o de Joinville - Univille, de
acordo com as atribui¢Ges definidas na Res. CNS 466/12, manifesta-se pela aprovacéo do projeto de
pesquisa proposto.

JOINVILLE, 13 de Julho de 2015

Assinado por:
Eleide Abril Gordon Findlay

(Coordenador)
Enderego: Paulo Malschitzki, n® 10. Bloco B, Sala 17.
Bairro: Zona Industrial CEP: 89.219-710
UF: 8C Municipio: JOINVILLE
Telefone: (47)3461-9235 E-mail: comitetica@univille.br

Pagina 03 de 03
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ANEXO 2 — PLANO DE ENSINO DA DISCIPLINA PROJETO DE COLECAOQ |

Departamento Regional do Parand — Senai Campus da — —

industria & =SENAI
Faculdade de Tecnologia SENAI /CURITIBA

Plano de Ensino

(RN

Nome do Curso: Tecnélogo em Design de Moda
Unidade Curricular: Projeto de Colegdo | I Carga horaria: 70hs

Periodo: 1° Ano: 1/2016

Ementa: Capacitar o aluno a desenvolver projetos de moda de carater técnico e de baixa complexidade
compreendendo basicamente todas as etapas da metodologia, bem como estimular sua capacidade criativa no
que diz respeito a produgdo criativa de colegdes viaveis, funcionais e com a realidade do seu segmento de
mercado e seu publico-alvo. Vivenciar o processo criativo na moda.
Temas de estudo:

e Introdugdo a metodologia de desenvolvimento de colegdo. Pesquisa, concepgao e defini¢do de critérios

para a realizacdo de colegdes e produtos.

e Execugdo de exercicios projetuais.

e Andlise de briefing para o desenvolvimento de projeto.

e Execucdo de projeto de colegdo de baixa complexidade. Projeto de carater interdisciplinar.

Bibliografia Basica
MATHARU, Gurmit. O que é design de moda? Porto Alegre: Bookman, 2011.

JONES, Sue Jenkyn. Fashion Design: manual do estilista. Sdo Paulo: Cosac Naif, 2007.

BAXTER, M. Projeto do Produto: guia pratico para design de novos produtos. 2 ed. Sdo Paulo: Edgard Bliicher,
1998.

SORGER, Richard; UDALE, Jenny. Fundamentos de Design de Moda. Porto Alegre: Bookman, 2009.

Bibliografia Complementar

SEIVEWRIGHT, Simon. Pesquisa e design. Porto Alegre: Bookman, 2009. (Fundamentos de design de moda).
DISITZER, Mércia; VIEIRA, Silvia. A moda como ela é: bastidores, criagdo e profissionalizagdo. Rio de Janeiro:
Senac Nacional, 2006.

MORRIS, Richard. Fundamentos de design de produto. Porto Alegre: Bookman, 2010.

RENFREW, Elinor; RENFREW, Colin. Desenvolvendo uma colegdo. Porto Alegre: Bookman, 2010.

PIRES, Dorotéia Baduy. Design de moda: olhares diversos. Sdo Paulo: Estagdo das Letras e Cores, 2008.

BURDEK, B.E. Design: histdria, teoria e pratica do design de produtos. Rio de Janeiro: Edgard Bliicher, 2006.
CARDOSO, R. Uma introdugdo a histdria do design. 2. ed. Sdo Paulo: Edgard Bliicher, 2004.

GOMES FILHO, J. Design do objeto: Bases Conceituais. Sdo Paulo: Ed. Escrituras, 2006.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criagdo. 12. ed. Rio de Janeiro: Vozes, 1997.

LIPOVETSKI, Gilles. O Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1991.

VILLACA, Nizia; CASTILHO, Kathia [org.]. Plugados na moda. S&do Paulo: Anhembi Morumbi, 2006.

RODRIGUES, lesa; ACIOLI, Paula. 30 estilistas: a moda do Rio. Rio de Janeiro: Senac, 2001.

Elaborado em 03/07/2013 Atualizado em 09/02/2016
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ANEXO 3 — PLANO DE ENSINO DA DISCIPLINA PROJETO DE COLECAO II

Departamento Regional do Parana — Senai Campus da s
Industria Sewar

Faculdade de Tecnologia SENAI /CURITIBA
Plano de Ensino

SENAI-:

Nome do Curso: Tecndlogo em Design de Moda
Unidade Curricular: Projeto de Colegdo Il 1 Carga horéria: 35hs

Periodo: 2° Ano: 1/2016

Ementa: Aplicagdo de metodologia de pesquisa e projeto para o desenvolvimento de projetos de baixa/média
complexidade, na drea de vestuario contemplando design industrial. Apresentagdo de resultados por meio de
representacdo e desenho técnico, modelo pega piloto e memorial descritivo: book de colegdo.

Temas de estudo:
e Aplicagdo de técnicas de Coolhunter para pesquisa de publico alvo.
Estudo e analise de publico alvo, estilo de vida e necessidade de usuario.
Fungdes do produto — pratica, estética e simbdlica.
Analise Diacronica e Sincronica.
Aplicagdo de técnicas do processo criativo para desenvolvimento do produto —inovagao.
Geragdo, selegdo e concepgdo de pega piloto.
Aplicacdo das etapas de Planejamento de colegdo ( tendéncias —tema — conceito — painel de inspiragdo
— press release — tabela de artigos e modelos — mix de colegdo — cartela de materiais — cartela de cores —
croquis da colegdo — desenhos técnicos.)

Bibliografia Bésica:

VALLE, André Bittencourt do; [ET AL.]. Fundamentos do gerenciamento de projetos. 2. ed. Rio de Janeiro:
FGV, 2011.

JONES, Sue Jenkyn. Fashion Design: Manual do Estilista. Sao Paulo: Cosac Naif, 2007.

NOCERA, Rosaldo de Jesus. Gerenciamento de projetos: teoria e prdtica. Santo André: Ed. do Autor, 2009.

Bibliografia Complementar:

SORGER, Richard & UDALE, Jenny. Fundamentos de Design de Moda. Editora Bookman Porto Alegre, 2009

RENFREW, Elinor; RENFREW, Colin. Desenvolvendo uma colegéo. Porto Alegre: Bookman, 2010.
ERNER, Guillaume. Vitimas da.moda? Como criamos, por que a seguimos. Sdo Paulo: Editora Senac, 2005.
QUELUZ, Marilda Lopes Pinheiro. Design & Consumo. Curitiba: Peregrina, 2010.

QUELUZ, Marilda Lopes Pinheiro. Design & Identidade. Curitiba: Peregrina, 2008.

PIRES, Dorotéia Baduy. Design de moda: olhares diversos. Sdo Paulo: Estagdo das Letras e Cores, 2008.

PALOMINO, Erika.. A moda. 2. ed. Sdo Paulo: Publifolha, 2003. 98 p. ISBN 85-7402-346-9. EX: 106228, 85201
e 101675.

Elaborado em 07/05/2013 Atualizado em 06/02/2016
Professor: Daniele Gomes Nogueira
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ANEXO 4 — PLANO DE ENSINO DA DISCIPLINA PROJETO DE COLECAO Il

Departamento Regional do Parana — Senai Campus da
Industria SEAT

Faculdade de Tecnologia SENAI /CURITIBA
Plano de Ensino

SENAI:=

Nome do Curso: Tecndlogo em Design de Moda
Unidade Curricular: Projeto de Colegdo Il | Carga hordria: 35hs

Periodo: 3° Ano: 1/2016

Ementa:
Conhecer as bases e o funcionamento do sistema fast -fashion.

Simular processos criativos num ambiente de empresa, desenvolvendo colegdes de moda voltadas a
tendéncias.

Aplicar conhecimentos interdisciplinares no desenvolvimento de colegdo de moda.
Temas de Estudo:

e Introdugdo ao sistema fast-fashion;

e Pesquisa de tendéncias aplicada ao fast-fashion;

e Andlise de produtos e concorrentes;

e Desenvolvimento de colegdes de moda voltadas ao fast-fashion;

e Elaboracdo de documentagdo de desenvolvimento de produtos voltada a industria.

Bibliografia Basica

JONES, Sue Jenkyn. Fashion Design: Manual do Estilista. Sdo Paulo: Cosac Naif, 2007.

VALLE, André Bittencourt do; [ET AL.]. Fundamentos do gerenciamento de projetos. 2. ed. Rio de Janeiro: FGV,
2011.

CIETTA, Enrico A revolugdo do fast-fashion: estratégias e modelos organizativos para competir nas industrias

hibridas. Sdo Paulo: Estagdo das letras, 2012.

Bibliografia Complementar

DISITZER, Marcia; VIEIRA, Silvia. A moda como ela é: bastidores, criagdo e profissionalizagdo. Rio de Janeiro:
Senac, 2006.

RENFREW, Elinor; RENFREW, Colin. Desenvolvendo uma colegdo. Porto Alegre: Bookman, 2010.

SORGER, Richard; UDALE, Jenny. Fundamentos de Design de Moda. Porto Alegre: Bookman, 2009.

PIRES, Dorotéia Baduy. Design de moda: olhares diversos. S3o Paulo: Estagdo das Letras e Cores, 2008.

PALOMINO, Erika. A moda. 2.ed. Sdo Paulo: Publifolha, 2003.

Elaborado em 02/07/2013 Atualizado em 09/02/2016
Professor: Daniele Moraes Lugli
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ANEXO 5 — PLANO DE ENSINO DA DISCIPLINA PROJETO DE COLECAO IV

Departamento Regional do Parana — Senai Campus da
Industria Sehal

Faculdade de Tecnologia SENAI /CURITIBA
Plano de Ensino

SENAI

(ARRN

Nome do Curso: Tecndlogo em Design de Moda
Unidade Curricular: Projeto de Colegdo IV Carga horaria: 35hs

Periodo: 4° Ano: 1/2016

Ementa: Aplicagdo de metodologia de pesquisa e projeto para o desenvolvimento de projetos de média/alta
complexidade, na area de vestudrio contemplando design industrial. Apresentagdo de resultados por meio de
representacdo e desenho técnico, modelo pega piloto e memorial descritivo : book de colegao

Temas de estudo:
e Execucgdo de projeto de colecdo autoral de alta complexidade para sistemas de distribui¢do diversos,

considerando pressupostos mercadoldgicos e produtivos de alta complexidade.
e Realizagdo de colecdo autoral com a execugdo de protdtipos.

Bibliografia Basica

JONES, Sue Jenkyn. Fashion Design: Manual do Estilista. Sdo Paulo: Cosac Naif, 2007.

BROWN, Tim; KATZ, Barry. Design thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias. 3.
reimp. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010.

VALLE, André Bittencourt do; [ET AL.]. Fundamentos do gerenciamento de projetos. 2. ed. Rio de Janeiro: FGV,
2011.

MESQUITA, Cristiane. Moda em ziguezague: interages e expansodes. Sdo Paulo: Estagdo das Letras e Cores,

2011

Bibliografia Complementar

DISITZER, Marcia; VIEIRA, Silvia. A moda como ela é: bastidores, criagdo e profissionalizagdo. Rio de Janeiro:
Senac Nacional, 2006.

RENFREW, Elinor; RENFREW, Colin. Desenvolvendo uma colegdo. Porto Alegre: Bookman, 2010.

SORGER, Richard; UDALE, Jenny. Fundamentos de Design de Moda. Porto Alegre: Bookman, 2009.

PIRES, Dorotéia Baduy. Design de moda: olhares diversos. Sdo Paulo.

Elaborado em 04/02/2013 Atualizado em 02/01/2016
Professor: Luciola Z Pires
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APENDICE 1 — MATERIAL 1 DE APOIO AO WORKSHOP 3

CONSIDERE NA EQUIPE O SEU EIXO E SUA DISCIPLINA

of:1):Yel [»).Yo] MY [4:10V:YoTo]NoIc] [ A SER DESENVOLVIDA NO CENARIO ATUAL DO

DESIGN DE MODA:

Integrantes da equipe:

Capacidade nova:
Motivo:
exemplos

Lideranca Design compartilhado

Seguranga Empreendedorismo
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APENDICE 2 — MATERIAL 2 DE APOIO AO WORKSHOP 3

CRUZAR . OPOR . CONFIRMAR . ACRESCENTAR

AS CAPACIDADES ORGANIZACIONAIS E METODOLOGICAS

Motivo torna-se uma proposta de
curso rapido abrangente as demais
Capacidade definida entre o grupo areas (no primeiro momento e

segmentado para as competéncias e

exemplo
habilidades especificas das unidades
curriculares/disciplinas)
Seguranca (social) + identificar Da criatividade a venda: passos iniciais

estratégias (mercadoldgicas) para formalizar seu negocio
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AUTORIZACAO

Nome do autor: Edson Korner

RG: 2/R 1.776.710 SC

Titulo do Projeto Final: DESIGN E DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS DE
MODA: A ORGANIZACAO DE UMA ESTRUTURA PROJETUAL PARA AS
DISCIPLINAS DE PROJETO DE COLECAO DO CURSO SUPERIOR DE
TECNOLOGIA EM DESIGN DE MODA DO SENAI/CURITIBA

Autorizo a Universidade da Regido de Joinville — UNIVILLE, através da Biblioteca
Universitaria, disponibilizar copias do projeto final de minha autoria.

Joinville, 14 de junho de 2016.

Mestrando(a)



