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‘O produto mais verde € aguele que ja existe,
porgue nao depende de novos recursos naturais
para ser feito.”

(Anbnimo)



RESUMO

O presente relatorio técnico apresenta uma investigacdo cujo objetivo é o
desenvolvimento de um protétipo de bolsa, a partir da reutilizacdo de sacos de rafia
descartados por padarias da regido de Blumenau. O desenvolvimento deste trabalho
se justifica pela percepcdo de que muitos materiais nobres sdo descartados de
forma indevida nos aterros sanitérios, os quais poderiam ter sua vida util estendida
em outros produtos. Neste caso, os sacos de rafia ttm um grande potencial no
segmento de acessorios, minimizando os impactos ambientais, tanto do descarte
guanto da obsolescéncia programada dos produtos de moda. O método de pesquisa
utilizado foi o indutivo, dividido em trés fases especificas: (1) pesquisa descritiva,
onde foram realizados estudos em livros, artigos, revistas, ambientes virtuais sobre
0S conceitos pertinentes ao tema; (2) pesquisa exploratoria, onde foram analisados
critérios, métodos e técnicas para o desenvolvimento do produto, bem como
visitagcdes e parcerias para a confeccao do prototipo; e (3) pesquisa aplicada, onde
foi desenvolvida, a partir das analises e dos métodos descritos, uma mini cole¢éo
com 4 modelos de bolsas dentro dos conceitos do ecodesign. Como resultado final
apresenta-se um memorial descritvo com o planejamento da colecdo de
moda/acessérios/bolsas e o desenvolvimento de um prot6tipo com uma proposta
sustentavel baseada na reutilizacdo de sacos de réfia.

Palavras-chave: Sustentabilidade; Ecodesign; Reutilizacdo; Sacos de réfia;
Acessorios; Bolsa.



ABSTRACT

This technical report presents an investigation aimed at the development of a
prototype bag from the reusage of raffia bags discarded by bakeries in the Blumenau
region. The development of this project is justified by the realization that many noble
materials are discarded improperly in landfills, which could have their lives extended
on other products. In this case, the raffia bags have a great potential in the segment
of accessories, minimizing environmental impacts from both the disposal and the
planned obsolescence of fashion products. The research method used was the
inductive method, which was divided into three specific steps: (1) descriptive, where
studies were performed in books, articles, magazines, virtual environments on
relevant concepts related to the theme; (2) exploratory research, which analyzed
criteria, methods and techniques for product development, as well as visitations and
partnerships for prototyping; and (3) applied research, where a mini collection of four
bags of models, which belong to the eco-design concepts, was developed, from the
analysis and the methods described. As a final result a descriptive memorial is
presented with the planning of the Collection of fashion / accessories / bags and the
development of a prototype with a sustainable purpose based on the reusage of
raffia bags.

Keywords: Sustainability; Ecodesign; Reusage; Raffia bags; Accessories; Bag.
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1 INTRODUCAO

A industria da moda pode ser segmentada em Vvarios nichos de mercado,
abrangendo diversas areas de atuacado, entre elas a de acessorios, a qual sera
considerada neste relatorio técnico.

Assim como o vestuario, 0os acessorios estdo sujeitos a obsolescéncia
inerente @ moda, pois sdo desenvolvidos segundo tendéncias e descartados pela
sazonalidade. Da mesma forma, sdo produtos que carregam valor simbolico
consideravel, pois com base apenas na observacdo dos materiais em que séo
fabricados, pode-se analisar, ou até mesmo adivinhar, o estilo de vida do usuéario,
gosto, interesse, crenca, atividade ou mesmo classe social, sendo assim
considerados ‘objetos reveladores’.

O objeto de estudo aqui apresentado, geralmente é planejado e desenvolvido
utiizando a mesma metodologia do vestuario, muitas vezes com 0S mMesmos
materiais (tecidos, aviamentos, couros, estamparia, lavagdes). Por conseguinte, em
termos ambientais, as industrias de acessorios poluem tanto quanto as industrias do
vestuario, devendo também ser alvo dos argumentos que aqui serdo expostos para
fundamentar este trabalho.

O objetivo proposto é o desenvolvimento de uma colecdo de bolsas, com
base no conceito ‘upcycling”, a partir da reutilizacdo de sacos de réfia e que possa
ser praticado por comunidades artesas da regido de Blumenau, Santa Catarina.

Para alcanca-lo serdo inicialmente pesquisados 0s conceitos sobre os temas:
sustentabilidade, comportamento de consumo, moda e design, o acessorio bolsa, as
relacdes de uso de materiais, a rafia e o ciclo de vida do produto; posteriormente
serdo pesquisadas as melhores formas para a reutilizacdo dos sacos de réafia na
fabricacdo de acessorios/bolsas; a partir de uma coleta dos sacos de rafia nas
padarias de Blumenau, sera desenvolvido um protétipo da colecdo de
moda/acessorios/bolsas com base na reutilizacdo deste material.

Refletindo especificadamente sobre o desenvolvimento do acessorio bolsa,
faz-se necessario conhecer o real valor simbdlico que este artefato representa no
universo feminino e, apoiado neste conhecimento, buscar ferramentas de design que

possibilitem o desenvolvimento de produtos com valor emocional e linguagem visual

! Upcycling é o processo de transformar residuos ou produtos inutilizados e/ou descartaveis em
novos materiais ou produtos de maior valor, uso ou qualidade.
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que os diferenciem e que contemplem os valores de sustentabilidade,
indispensaveis para a reducao dos impactos ambientais.

Isto posto, esta pesquisa procura atender a um comportamento de consumo
gue surge com a preocupacdo das causas ambientais urgentes e que questiona a
real necessidade de consumir, a responsabilidade contida neste ato, bem como a
estética do produto e sua durabilidade, além de analisar também os processos de
fabricacéo associados aos conceitos de sustentabilidade.

Considerando esta nova pratica pelo consumidor de acessoérios de moda,
busca-se criar provocagcdes por meio das relacdes de uso dos materiais, utilizando
como base principal para o desenvolvimento de novas bolsas, um material até entdo
considerado inadequado no campo da moda.

Como possiveis respostas as questdes aqui levantadas, as seguintes
hip6teses podem ser consideradas: o reaproveitamento dos sacos de réfia pode
contribuir para minimizar os impactos ambientais provocados pelo descarte deste
material em aterros sanitarios comuns; pode gerar renda e promover novos arranjos
produtivos locais; pode suprir a industria da moda com uma matéria prima de custo
baixo e de valor agregado; a criacdo de acessérios de moda com base na
reutilizacdo podera contribuir para aumentar a vida Gtil dos sacos de rafia e ao
mesmo tempo conscientizar o consumidor de produtos de moda sobre questdes
ambientais; podera possibilitar experimentacbes para novas relacbes de uso na
moda a partir de matérias primas imprevistas. A aplicacdo das ferramentas do
ecodesign no planejamento e desenvolvimento de colecao de acessoérios de moda
com foco no reuso de matérias primas, podera criar objetos inovadores, com valor
simbdlico emocional e ainda prever todo o ciclo de vida deste produto,
principalmente o seu descarte.

A relevancia desta pesquisa parte de uma reflexdo da pesquisadora e de um
desejo pessoal de aprendizado dentro de uma area especifica da moda/acessorios,
cuja experiéncia, curiosidade e uma preocupagdo constante com tantos materiais
gue descartados e esquecidos em aterros sanitarios, espera por um olhar mais
atento e consciente para transforma-los, foram vistos como possibilidades criativas e
uma oportunidade de trabalhar com materiais inusitados, que usualmente estdo fora
do contexto dos tecidos, malhas e fibras comuns utilizados no segmento da moda,
propiciando inovagfes tanto na concepcdo de novos produtos, quanto no estimulo

da economia de matérias primas. Essa percepcéo teve seu inicio no projeto de pos-
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graduacéo lato sensu, o que instigou a desenvolver esta pesquisa mais aprofundada
sobre o tema, possibilitando maior conhecimento sobre o assunto, inclusive o
favorecimento ao desenvolvimento final de um produto como possivel fonte de
renda.

Entendendo o0s conceitos até aqui descritos, espera-se do projeto
desenvolvido, a economia de recursos naturais, a valorizagdo de materiais
descartados, a manutencéo do trabalho artesanal e, no produto final, a identificacédo
dos pilares da sustentabilidade: ecologicamente correto, economicamente viavel,
socialmente justo.

O presente relatério técnico foi estruturado em quatro capitulos, cujos
conteudos possuem a finalidade de fundamentar a pesquisa, abordando o tema na
seguinte sequéncia: (1) Introducédo, a qual delimita o tema, define a problematica a
ser estudada bem como a relevancia do projeto, justificando e analisando hipéteses
relacionadas, além de definir objetivos e metodologias para a realizacdo dos
mesmos; (2) Contextualizacdo, apresenta a pesquisa bibliografica e documental
sobre os acessorios de moda, especificamente das bolsas, abordando os conceitos
gerais para a compreensao do objeto de estudo, bem como, apresenta referéncias
visuais que forneceréo suporte para o desenvolvimento da cole¢cdo a ser proposta.
Reporta também sobre moda, sustentabilidade e consumo, trazendo as questbes
ambientais relacionadas a industria da moda e as possibilidades de mudanca a partir
do conhecimento e da gestdo do ciclo de vida do produto de moda, da mudanca no
comportamento do consumidor, da responsabilidade do design no desenvolvimento
de produtos e das possibilidades de relacdes de uso de diversas matérias primas,
apresentando a rafia, os dados técnicos deste material, o impacto ambiental
causado pelo descarte inadequado, bem como seu ciclo de vida e as vantagens de
se prolongar a vida Gtil deste material através do reuso nos acessorios de moda; (3)
Projeto, o qual aborda todas as etapas relacionadas ao desenvolvimento do produto
final; e por fim (4) Consideracdes Finais, onde sao descritas as observacoes

relacionadas a finalizacdo deste projeto.
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2 CONTEXTUALIZACAO

Para Kazazian (2005), desde 1970 tem havido uma grande preocupagao com
0 consumo humano de recursos naturais, a partir da percepcéo de que a exploracao
destes recursos ultrapassavam as capacidades biologicas da terra de regeneracao,
OuU seja, comecgava-se a perceber a possibilidade de ecossistemas perderem sua
capacidade de resiliéncia. Manzini; Vezolli (2005) e Veiga (2011) descrevem que a
resiliéncia de um ecossistema consiste em sua capacidade de sofrer interferéncias
negativas sem mudar seu estado ecoldgico irreversivelmente e, hoje, a principal
preocupacao ambiental € a de que o0s ecossistemas percam esta capacidade.

A década de 1980 foi marcada por mais degradacdo ao meio ambiente:
superabundancia de residuos, declinio da biodiversidade, aguecimento do planeta,
buracos na camada de 0z6nio causados pelos gases CFCs (clorofluorocarboneto),
degradacdo das florestas, chuvas &cidas, vazamento de materiais radioativos, entre
outros. A partir de 1990 estratégias globais especificas para uma retratacdo
humana com a natureza comecaram a ser postas em praticas. O relatorio Nosso
Futuro Comum (Relatério Brundtland) de 1987, serviu de guia para a conferéncia do
Rio de 1992, introduzindo pela primeira vez o verdadeiro conceito de
sustentabilidade ou desenvolvimento sustentavel: uma relacdo de cooperacao e de
preservacao de uma natureza que integra a humanidade. (KAZAZIAN, 2005).

Conforme Manzini (2008), o que tornou a conferéncia e os documentos ali
elaborados de suma importancia foi o fato de que, pela primeira vez, reconheceu-se
politicamente que o ‘desenvolvimento’ praticado até entdo por paises ricos
(desenvolvidos) e paises menos ricos (em desenvolvimento) ndo poderia se manter,
pois 0s modelos extrapolavam a capacidade de recuperacdo dos ecossistemas,
consumindo rapidamente seu capital natural. Novaes (2002) descreve que até 2050
chegaremos a uma populacdo mundial de 9,3 bilhdes, sabendo que hoje,
consumimos em alimentos, energia e recursos naturais, mais de 42,5% além da
capacidade de reposicdo da biosfera e que este déficit aumenta em 2,5% a cada
ano.

Sendo assim, o desenvolvimento sustentavel procura integrar e harmonizar
as ideias e os conceitos relacionados ao crescimento econdmico, a justica e ao bem

estar social, a conservacao ambiental e a utilizagao racional dos recursos naturais.
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Manzini; Vezolli (2005) descrevem que a sustentabilidade ambiental é um
objetivo a ser atingido e ndo apenas uma direcdo a ser seguida. Nem sempre uma
acao de melhoria em temas ambientais pode ser considerada como uma verdadeira
mudanca rumo a sustentabilidade, e eles apontam alguns requisitos que Ssao
fundamentais a serem considerados, como: utilizar fundamentalmente recursos
renovaveis (garantindo o tempo especifico de renovacao); otimizar o emprego de
recursos nao renovaveis (agua, ar e territorio); ndo acumular lixo que o ecossistema
nao seja capaz de renaturalizar; e atuar de forma que cada individuo e cada
comunidade das sociedades ‘ricas’, se mantenha nos limites de seu espaco
ambiental e, que cada individuo e comunidade das sociedades ‘pobres’ possam de
fato usufruir do espaco ambiental ao qual potencialmente tém direito. Por fim, os
autores sinalizam que o sistema de producdo e de consumo praticado pelas
sociedades industriais contemporaneas estd longe deste contexto e que se faz
necessario um esforco real de cada setor da sociedade e ainda, uma reducéo real
do consumo dos recursos naturais por estas mesmas sociedades industriais.

Sachs (2002) define o objetivo geral do desenvolvimento sustentavel como o
estabelecimento de um aproveitamento racional e ecologicamente sustentavel da
natureza. Veiga (2011, p.26) acrescenta que para se chegar a sustentabilidade se
faz necessaria a constituicdo de “uma macroeconomia que além de reconhecer os
sérios limites naturais a expansao das atividades econdémicas, rompa com a légica
social do consumismo.”.

Neste contexto, o autor Zulauf (2000) defende que os estudos sobre o meio
ambiente podem ser descritos por trés fases distintas: a primeira onde o homem
percebe que precisa modificar atitudes em relacdo ao convivio social e a utilizacéo
dos recursos naturais, mas ainda nao identifica essa mudanca como sua
responsabilidade individual, mas sim a projeta no outro; a segunda onde o meio
ambiente é compreendido como um movimento social politico que o autor descreve
como ‘enforcement’ ou ‘controle politico’ onde nascem as leis especificas para a
protecdo do meio ambiente; e a terceira onde se percebe uma demanda de
necessidades tecnologicas e de consumidores envolvidos pelos discursos propostos
sobre 0 meio ambiente, desenvolvimento sustentavel e preservacdo dos recursos
naturais, fase esta definida como ‘mercado’.

Assim, este relatorio técnico busca abordar o tema da sustentabilidade no

campo da moda, especificamente no acessorio bolsa, pensando no produto de moda
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muito além da aparéncia, ou seja, em todo o processo criativo (design), produtivo,
tecnologico e na obsolescéncia.

O desenvolvimento de produtos baseado na metodologia do ecodesign tende
a minimizar os impactos ambientais, reduzir custos de producdo, possibilitar um
diferencial competitivo as empresas, podendo ainda prever o ciclo de vida do
produto. A adaptacédo das novas bases de concorréncia a partir do desenvolvimento
sustentavel, das alteracdes de politicas comerciais, das novas formas de venda e de
distribuicdo, a valorizacdo da mao de obra e dos materiais utilizados, além da
manutengcdo de um relacionamento aberto e transparente de custos com o
consumidor, sdo alguns dos requisitos importantes para obter o real diferencial neste
mercado, onde a preservacdo do meio ambiente vem em primeiro lugar.

Manzini; Vezzoli (2005) descrevem o ecodesign como um modelo projetual
orientado por critérios ecolédgicos. Os autores indicam que neste conceito a atividade
projetual (de produtos ou servigos) deve ser articulada de tal forma que possa
atender a demandas por produtos limpos baseados em processos produtivos que
respeitam o meio ambiente, minimizem seus impactos, reduzam o uso de recursos
ambientais ndo-renovaveis, estejam inseridos em um ciclo de vida fechado onde
todas as etapas (do berco ao berco) sejam contempladas e que ainda sejam aceitos
pelo mercado e gerem mudanca de cultura e comportamento nos possiveis
usuarios.

Para compreender todos estes itens no desenvolvimento de produtos,
Manzini; Vezzoli (2005) indicam quatro niveis de interferéncias essenciais: (1) O
redesign ambiental do existente, ou seja, considerar para produtos existentes a
melhoria de sua eficiéncia em termos de uso de materiais e de energia, além de
facilitar a desmontagem, a separacdo e reutilizagdo de componentes e por fim a
reciclagem. Neste contexto, o consumidor tem papel fundamental, pois parte dele a
escolha entre produtos analogos que tratem destas questdes; (2) O projeto de novos
produtos ou servigos, ou seja, buscar inovacgdes técnico-produtivas que respondam
positivamente a qualidade ambiental; (3) O projeto de novos produtos-servigos
intrinsecamente sustentaveis, ou seja, que abarguem todos 0s conceitos para o
desenvolvimento sustentavel e obtenham resultados sociais apreciaveis, de modo a
superar a inércia cultural e comportamental dos consumidores e que seja
radicalmente favordvel ao meio ambiente; (4) A proposta de novos cenarios que

correspondam a ‘estilos de vida sustentaveis’, ou seja, neste quesito o designer tem
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participagcédo limitada, mas ndo menos importante, pois se trata da promocao de
novos critérios de qualidade que sejam ao mesmo tempo sustentaveis para o
ambiente, socialmente aceitaveis e culturalmente atraentes, diversos dos de hoje
conhecidos.

Por conseguinte,
propor o desenvolvimento de design para a sustentabilidade significa,
portanto, promover a capacidade do sistema produtivo de responder a
procura social de bem-estar utilizando uma quantidade de recursos
ambientais drasticamente inferior aos niveis atualmente praticados. Isto
requer gerir de maneira coordenada todos os instrumentos de que se possa
dispor (produtos, servicos e comunica¢des) e dar unidade e clareza as
préprias propostas. Em definitivo, o design para a sustentabilidade pode ser
reconhecido como uma espécie de design estratégico, ou seja, 0 projeto de
estratégias aplicadas pelas empresas que se impuseram seriamente a

prospectiva da sustentabilidade ambiental. (MANZINI; VEZZOLI, 2005, p
23).

Dessarte, o desenvolvimento de produtos industriais sustentaveis requer uma
metodologia holistica, que considere o todo, as suas partes e inter-relacdes e que
tenha por objetivo produzir mudangas expressivas de ordem ambiental, social e
econdmica.

Além das novas possibilidades de escolhas mais assertivas que provocam
mudanca nas relagdes de consumo, o consumidor pode, ainda, criar novas relagdes
de uso com os produtos e 0s materiais que tem disponivel ao seu redor.

Na moda percebe-se a tendéncia do consumo autoral, da customizacao, da
valorizacéo do usado, do vintage, da criatividade usada em prol do reaproveitamento
de diversos produtos, servindo como base para o desenvolvimento de outros antes
impensados. Os mais diversos materiais que antes eram simplesmente descartados,
agora sao reaproveitados, reinventados e se tornam autorais e originais, muitas
vezes ganhando caracteristicas de objetos de luxo.

Muitas marcas de moda vém provocando os consumidores com propostas
alternativas para a solucao de residuos e refugos dos mais variados, apresentando
produtos classicos como roupas, bolsas e sapatos desenvolvidos a partir de
materiais extremamente inovadores, ndo como matéria prima tipica de uso nos
produtos de moda, mas como materiais que tinham em sua origem um uso prescrito
especifico e que passam a ter um uso real muito distinto.

Redstrom (2005, SIU, 2003 apud KASPER, 2009, p.18/91) descreve que,

assim como o artefato no design é concebido com a primazia de um uso especifico,
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0s materiais de base sdo também direcionados para a confec¢do de determinados
produtos (exemplo: carpetes para tapetes, borrachas para pneus, sacos de rafia
para 0 armazenamento de grdos, etc.). Os fundamentos de tal abordagem,
edificados sobre a dupla necessidade-funcdo, ndo permitem ultrapassar uma
concepgao essencialmente prescritiva do uso, segundo a qual o uso deve ser
determinado e controlado. Disso resulta que a préatica simplista do design ignore
amplamente a dimenséao inventiva do uso, reduzindo o usuario ao papel de mero
executante de tarefas predeterminadas. Tal parti pris, se explica, pelo menos em
parte, pela formacéo historica da profissao do design, mas que hoje é cada vez mais
contestado.

Portanto, analisando as possibilidades em geral, além da sintese do uso real,
se da o desvio da utilizacdo dos materiais e produtos mais diversos possiveis,
principalmente apos terem servidos a seu uso prescrito, quando seriam descartados,
passam a ter uma nova utilidade, muitas vezes impensada, tanto de produto quanto
de material.

Esta nova maneira de trabalhar os materiais estd gerando um conceito
denominado de ‘upcycling’, que justamente faz o reaproveitamento de materiais e
objetos que seriam descartados e os tornam matéria-prima para novos produtos. O
objetivo do upcycling é evitar o desperdicio de materiais que ainda tém utilidade,
sem ter que criar novas matérias primas, diminuindo assim o consumo de recursos e
de energia, da poluicdo do ar e da agua e das emissdes de gases de efeito estufa.

Grandes marcas nacionais e internacionais estéo trazendo este conceito para
suas cole¢des. A marca carioca Zdbia, que em grego significa ‘vida’, foi fundada em
2006 por Vanessa Wagner com a ideia de trazer alguns conceitos de
sustentabilidade, principalmente a partir da conscientiza¢cdo dos consumidores, sem
perder as no¢des de eficiéncia, economia e parcimbnia. A marca trabalha uma linha
de produtos com base em residuos e outra a partir de novos usos, como mostra a

figura 1.
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Figura 1 - Zéia, acessorios upcycling.
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Fonte: Zéia (web, 2015).

Um outro exemplo, internacional, € da marca londrina Junky Styling, fundada
em 1997 por Annika Sanders e Kerry Seager, que atua sob a vertente upcycling slow
fashion, desenvolvendo roupas que ndo seguem religiosamente as tendéncias de
moda e possuem um estilo Unico, autoral e inexoravel a longo prazo. Além disso, a
Junky Styling confecciona suas pecas a partir do reaproveitamento de roupas
antigas que sdo desconstruidas e transformadas em algo novo, seja vestuario ou

acessorio, conforme figura 2.

Figura 2 - Junky Styling, upcycling slow fashion.

Fonte: Junky Styling (web, 2015).
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Outros exemplos séo os trabalhos de designers autorais, como o projeto de
Flavia Vanelli de Pomerode/Santa Catarina, intitulado Rator6i, reutilizando
embalagens plasticas; ou coletivo, no Brasil e ao redor do mundo, como o projeto
AGT, A Gente Transforma, encabecado pelo arquiteto Marcelo Rosenbaun, que
valoriza os potenciais e saberes urbanos, cuja diferenca esta em pesquisar materiais
descartados ou mesmo materiais com usSO prescrito e propor novas possibilidades
para os mesmos em diversas areas, prolongando sua vida util. Estes exemplos vém
ao encontro da proposta desta pesquisa, apoiando o reuso e o reaproveitamento dos
materiais para a confec¢cao de novos produtos com caracteristicas Unicas, ricas em

detalhes e acabamentos.

2.1 Moda e consumo

Consumo é definido pelo dicionario Priberam (web) como gasto, venda, saida.
Portanto o ato de consumir se d& pelo uso que se faz de bens e servicos produzidos
e comprados.

Mas o ato de consumir ndo é tao simples assim. O consumo envolve desde a
analise de ser um ato essencial, de necessidades basicas até de ser um ato
supérfluo e subjetivo para fins de satisfacdo pessoal. Ele encontra origens nos
primordios da vida e se estabelece como um sistema no surgimento das sociedades
humanas.

Neste sentido é importante questionar qual o significado de consumo para as
sociedades contemporaneas, visto que segundo Barbosa (2004) o mesmo pode
refletir uma necessidade de reproducao fisica e social, a qual pode ser manipulada
através de artefatos e objetos de cultura material para fins simbdlicos de
diferenciacéo, atribuicdo de status, pertencimento e gratificacéo individual.

Barbosa (2004) acrescenta que a sociedade de consumo, para alguns autores
como Baudrillard, pode ser definida como o consumo de signo ou commodity sign, ja
para outros autores como Marx, a sociedade de consumo englobaria questdes além
da commodity sign, como o consumo de massas para as massas, alta taxa de
consumo e de descarte de mercadorias per capita, presenca da moda, sociedade de
mercado, sentimento permanente de insaciabilidade e o consumidor como um dos

Seus principais personagens sociais.
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Intrinsecamente 0 consumo esta interligado com a necessidade e com o

desejo.

“A mercadoria é, antes de mais nada, um objeto externo, uma coisa
gue, por suas propriedades, satisfaz necessidades humanas, seja
qual for a natureza, a origem delas, provenham do estébmago ou da
fantasia”. (MARX, 2011b, p. 57).

Portanto, entender a relacdo de consumo e consumidor e quais sdo as novas
associacfes encontradas a partir desta relacdo, vem ao encontro da tematica aqui
proposta. Todo e qualquer estudo para o desenvolvimento de novos produtos
precisa ter o entendimento do comportamento do consumidor, pois € essencial para
0 sucesso do artefato que esteja de acordo com 0s anseios do usuario.

O sistema da moda € regido pelo consumo, assim ela movimenta um
mercado econdmico integrado que gera renda, empregos, proporciona o
desenvolvimento de industrias, de tecnologias cientificas, sociais e culturais. O
grande desafio da industria da moda é incitar no consumidor o desejo por adquirir
constantemente versfes atualizadas de seus artigos. Portanto, se faz necessario
entender as mudancas de comportamento que geram as necessidades e desejos,
gue orientam as escolhas e preferéncias diante da imensa variedade de produtos e
marcas oferecidas.

Mendes; De La Haye (2003) destacam como parte do surgimento da
sociedade de consumo, os primeiros anos do pés-guerra entre 1957, quando a
Europa emergia das caréncias e privagdes estendidas durante a 22 guerra mundial.

Modas de curta duragdo tornaram-se a norma, as roupas eram
descartadas bem antes de estarem gastas e uma imagem jovial
tornou-se repentinamente desejavel. Ao aproximar o EUA da Europa,
os vdos transatlanticos ininterruptos deram origem ao “jet set’ e

incentivaram a rapida disseminacdo das tendenciais de moda.
(MENDES; De La Haye, 2003, p. 159).

Este novo periodo ficou caracterizado pelo lema ‘American way of life’, ou
seja, “estilo de vida americano, banhado do ideal sedutor da felicidade material”. As
estratégias de negoécios das empresas ndo estavam mais baseadas somente na
producdo, mas também nas expectativas de mercado. Assim, a estrutura da
economia mundial se orientou para o consumo, e o0 marketing e o design tornaram-

se as principais ferramentas de indugao. (KAZAZIAN, 2005, p.17).
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Lipovetsky (1989) expbe que a moda da década de 1950 esteve apoiada
sobre dois pilares fundamentais: a alta costura e a moda prét-a-porter (do francés
prét: pronto; a-porter: para vestir, originario do inglés ready to wear). O primeiro pilar
contempla uma producédo original, de luxo, de grifes e com edicfes limitadas, feitas
sob medida e que servem de inspiracdo para o segundo pilar, que contempla a
reproducdo destes modelos em linhas de producgéo seriadas de massa com custos
barateados.

Neste sentido a moda prét-a-porter passa a ser sindbnimo de democratizagao
da moda, com os mais variados produtos e nos mais variados estilos, sendo
fabricados em série e com precos acessiveis a quase todas as classes sociais.

A facilidade e o aumento da producédo industrial fez surgir a necessidade de
incentivar o consumo, assim o marketing passou a ter papel fundamental na
divulgacao e disseminacao das formas de consumir. De acordo com Caldas (2006),
a midia se tornou ‘porta-voz’ do prét-a-porter, exercendo poder decisivo de
persuasdo. As publicidades através das revistas, dos desfiles de moda, do cinema e
dos astros da TV e do radio, introduziram no consumidor a compulsao pela compra e
a busca constante pelo novo.

Segundo Santos (2004) os meios de comunicacdo passaram a explorar o
espetacular, o prazer no consumo, erotizando o individuo com fantasias e desejos
de posses.

A partir de 1960 a moda passa por um novo movimento comportamental, e a
alta costura perde a sua hegemonia e o foco criativo provém agora da juventude em
geral, designados como ‘contra-cultura’, influenciados por ideais de liberdade, a
exemplo: hippies, punks, new-wave, rasta, entre outras tribos urbanas e bandas
musicais. Lipovetsky (1989, p. 126) retrata estes movimentos como “primeiras
‘antimodas’, marcando o fim de um consenso de aparéncias e alterando também o
comportamento de consumo diante da moda.

A década de 1970 estabelece estes movimentos criando suas proprias
referéncias e interagindo com as mudancgas sociais, culturais e ambientais que
comegam a surgir, decorrentes inclusive da manifestacdo do hiperconsumo. Para
Lipovetsky (2007) o hiperconsumo ndo esta baseado apenas na posse das coisas
por elas mesmas, mas pela multiplicidade de experiéncias, o prazer da experiéncia

pela experiéncia e a embriaguez das sensa¢des emocionais.
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Estes novos movimentos sdo marcados por moda autoral, artesanal, de
resgate dos valores antigos, indo contra o consumo pelo consumo e advindo das
classes populares. Por fim, passaram a inspirar os criadores das marcas e que de
contracultura, passaram a ser também tendéncias em comum. Observa-se que 0S
codigos da moda foram cada vez mais multiplicados, a tal ponto que nédo se pode
reivindicar uma Unica tendéncia. Estes movimentos apresentaram a multiplicidade e
a possibilidade de juncéo dos estilos.

Ja na década de 1980 o consumo da moda € incentivado por meio das midias
como o cinema e a musica. As bandas musicais, os videoclipes, usam da imagem do
CcOorpo como uma vitrine e a moda se populariza com a expresséo ‘sou eu que fago a
minha moda’. Uma expressdo hedonista de separagcdo, de distingdo, de
individualidade, de criatividade e de diversidade. Ela autoriza a pratica da moda
autoral, da mistura de estilos, de diferentes marcas e das formas de mescla-las e
vesti-las, do uso criativo que se faz do mesmo produto por pessoas, grupos e
culturas diferentes. O consumo da moda passa a ter uma conotacao experimental,
fundamentada na emocao e no prazer, no consumo personalizado.

Neste sentido, Sant’/Anna (2007) afirma que a conformidade, a manutencéo
do mesmo, o padrdo de comportamento e expressdo sao incompativeis em uma
relacdo comandada pelo desejo. Erner (2005) complementa que o sentimento
completa a emogao e cria um elo entre o ser humano e o objeto desejado. “A
necessidade da moda se inscreve obviamente entre esses dois polos: a vontade de
nos tornarmos nds mesmos e o desejo de entrarmos em relacdo com o outro.” (Id.
Libd., p. 103).

A partir desta influéncia, surgem nos anos de 1990 mercados alternativos,
onde a moda € ofertada com carater de vanguarda, com estilo pessoal e produtos
diferenciados. O foco destes mercados eram jovens de diversos grupos urbanos e
com estilos diversificados. Um dos primeiros a surgir foi 0 Mercado Mundo Mix em
Sé&o Paulo/SP em 1994, seguido pelo Mix Bazar em Porto Alegre/RS.

O inicio do século XXI é marcado por uma nova contextualizacdo da moda,
fundamentada por movimentos comportamentais voltados para o desenvolvimento
sustentavel, promovidos pela divulgacdo dos diversos problemas ambientais
identificados durante todos os anos de producdo da moda. O uso de materiais

alternativos, o ‘fagca vocé mesmo’, a customizagao, os trabalhos artesanais de luxo,
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a individualizagdo da moda, buscam uma identificacéo e definicdo prépria do parecer
exclusivo.

Neste contexto, o consumo de moda ndo é necessariamente regido por um
sistema imposto que padroniza seus consumidores, jA que O proprio consumo
dispbe das opcdes das varias interpretacdes que a mesma oferece.

Conforme Lipovetsky (1989) € importante destacar a natureza contraditoria da
moda, que sempre se apresenta por angulos antagbnicos entre si. Tanto havera
publico para o autoral, inovador, moderno, criativo, ecologico, extravagante como
havera publico para o conservantismo, o basico, o popular, 0 de massa. Assim pode-
se complementar essa ideia com a afirmacdo de Baudrillard (1995, p. 88) onde o
que “(...) se procura com mais empenho ndo € nem uma maquina, nem uma fortuna,
nem uma obra: é a personalidade.”

Portanto, o consumo de moda contemporanea se percebe por meio de um
consumidor que nao busca fidelizacdo em nenhuma marca especifica, e sim nas
mais diversas expressbes comportamentais, nas tendéncias, nos precos, na
gualidade, nos estilos e na caracterizacao de certa individualidade, o que faz sentido
qguando se prop0e a este consumidor novas experimentagdes de consumo, com 0
qual ele possa interagir socialmente, integrado ao senso comum de participacédo nas
melhorias de seu habitat. Ou seja, a proposta deste trabalho pode garantir ao
consumidor a demonstracdo de uma consciéncia ambiental, e simultaneamente
estar inserido na contextualizacdo da moda de forma Unica e exclusiva, mas ao
mesmo tempo atendendo as expectativas que envolvem os simbolos relacionados

as tendéncias de moda.

2.1.1 Consequéncias do consumismo no mercado de moda

O sistema da moda, como visto anteriormente, € baseado no consumo, na
efemeridade, nas mudancas constantes, nos desapegos em favor do novo.

Miranda (2008) descreve que estudos sobre o comportamento de consumo na
atualidade revelaram que as pessoas consomem como forma de comunicagéo, uma
troca possibilitada além da aquisicAo de novos produtos, onde se compartilha
valores, ideais, estilos e até filosofia de vida, que determina como se estabelece a

sua relagdo com o entorno, com seus pares e com a hatureza.
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Portanto, a moda como sistema, a cada mudanca de estacdo, forca a
obsolescéncia de seus artefatos, oferecendo ao consumidor novas formas, cores,
materiais, 0 que acarreta um ciclo de vida curto, que impde o descarte rapido e
precoce, quando ainda em excelentes condi¢cdes de uso. A moda de consumo passa
a consumismo e é neste ato que reside os problemas aqui dispostos.

O modelo da industria de moda que trabalha sobre estes termos € conhecido
como fast fashion. Segundo Enrico Cietta (apud Anicet et. al., 2011), fast fashion é a
moda que dura pouco, possui troca quinzenal e € produzida por grandes magazines,
como Zara, H&M, Renner, Riachuelo. O termo se refere a “um modelo industrial e
mercadoldgico do varejo de moda que une o encurtamento do tempo de criacdo e
producdo com um sistema de distribuicdo eficiente e rapido”. (SEBRAE, Boletim Fast
fashion, web, 2015).

Durante as décadas de 1950 a 1970 a producdo e o consumo foram
designados como ideal de vida, bem estar, indicador de felicidade, status social,
manipulado pelo marketing e trabalhado pelo design, mas até entdo, ndo haviam
sidos contabilizados os prejuizos causados para a estrutura ambiental, como se 0s
recursos naturais fossem infinitos.

A partir da década de 1970 e 1980 essa percepcdo comecga a mudar, as
analises ambientais passam a identificar uma baixa de grande importancia dos
recursos naturais renovaveis e nao renovaveis, como falta de agua, de energia,
declinio da diversidade bioldgica, extincdo de espécies, degradacdo ambiental com
intoxicacdo por agrotoxicos, tanto por animais quanto por humanos, poluicdo de rios
e oceanos, vazamentos de petroleo, gas. Sdo tantos os problemas ambientais a
serem listados além do acumulo de residuos em aterros sanitarios, nos rios e
oceanos. (KAZAZIAN, 2005).

Neste contexto, a inddstria do vestuario estd entre as empresas que mais
poluem, considerando desde o momento do cultivo do algodéo até o uso especifico
do artefato, quando em seu ciclo de vida ainda continua colaborando para o
aumento no nivel de poluicdo, observando 0s processos necessérios para o
mantimento da peca em bom estado de uso, como a lavacdo e a passadoria,
guando esta etapa passa a ser de responsabilidade do consumidor final.

Para os produtos de moda em geral, pode-se considerar dois aspectos
contrastantes em sua concepgao: o fato de serem produtos de primeira necessidade

(exemplo: vestuario por literalmente proteger o corpo humano; bolsas por permitirem
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a transposicao segura dos objetos), como também um produto efémero, quando
tratado por sua idealizacdo na distincdo de classes sociais, e mesmo de insergcéo
dos individuos em grupos de hierarquia ou de pensamentos similares, o que faz
incisivamente com que a moda seja um produto de pouca duracdo, mesmo tendo
em sua materialidade a opcéo de ser um bem duravel e de pouca frequéncia (uso),
pois as estacbes e novas tendéncias alteram sua configuracdo rapidamente,
fazendo com que o usuéario deseje um novo produto, tornando este indesejavel e
descartavel.

Sendo assim, o maior desafio no campo da moda é desenvolver artefatos que
tenham um ciclo de vida mais longo ou aproveitavel, desfrutando de um uso
maximizado, além de produzir com menos impacto ambiental, reduzindo residuos,
agua e energia na sua fabricacao.

Manzini; Vezzoli (2005) expdem que a transicao para a sustentabilidade pode
acontecer por caminhos traumaticos, forcada por efeitos catastréficos, que de fato
obrigam a uma reorganizacao do sistema ou pelo caminho da escolha, como efeitos
de mudancas culturais, econémicas e politicas voluntarias que reorientem as
atividades de producdo e consumo. O ato da mudanca é algo desafiador que requer
adaptacdo tanto pelos consumidores quanto pelas industrias. Os autores ainda
indicam que parte da responsabilidade sobre os efeitos ambientais causados por
produtos adquiridos e utilizados cabe a cada individuo social, mesmo que estas
escolhas muitas vezes ndo sejam feitas de forma totalmente consciente das causas
provocadas.

Estas percepgbes pelos consumidores vém alterando as relagdes de
consumo e de uso. Conforme dados originados pela pesquisa do Instituto Akatu?
2012, Rumo a Sociedade do Bem Estar, os consumidores estdo mais conscientes e
buscam por produtos ndo somente funcionais ou estéticos, mas que tenham o
comprometimento das marcas com o equilibrio do meio ambiente e que divulgam em
seus produtos de forma correta e sincera os impactos e melhorias produzidos. Ter

esta possibilidade de escolha cria no consumidor um sentimento de participagéo e

% |nstituto Akatu: organizacdo brasileira, ndo governamental sem fins lucrativos que trabalha pela
conscientizacdo e mobilizacdo da sociedade para o Consumo Consciente. Defende o ato de consumo
consciente como um instrumento fundamental de transformacdo do mundo, ja que qualquer
consumidor pode contribuir para a sustentabilidade da vida no planeta: por meio do consumo de
recursos naturais, de produtos e de servicos e pela valorizacdo da responsabilidade social das
empresas. (web)
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colaboracdo nos cuidados ambientais, pois ele est4d ‘fazendo a sua parte’
consumindo produtos com apelo sustentavel.

O campo da moda, apesar de ser regido pelas mudancas constantes, possui
um caminho de contravencéo, identificado como slow fashion. Este termo surge do
slow design criado pelo autor Fuad-Luke (apud Anicet et. al., 2011), e se baseia no
processo lento e reflexivo com foco no desenvolvimento dos resultados do projeto,
na valorizacdo humana, nos arranjos locais para a produgcédo, com preocupacao nos
beneficios socio-culturais e ambientais, deixando o lucro em segundo plano.

Da mesma forma, o slow fashion procura suscitar no consumidor uma
consciéncia ecoldgica, pois tem suas bases estabelecidas na preservacdo dos
recursos haturais. Enfoca a atitude sem pressa, trabalhando com a melhoria dos
processos e produtividade através da qualidade, criatividade e durabilidade,
preservacao dos recursos ecoldgicos e valorizacdo do extrato humano (ANICET et.
al., 2011).

Berlim (2012, p. 54) descreve que o processo slow determina “que designers,
comerciantes, varejistas e consumidores considerem a velocidade da natureza para
produzir os recursos usados na producao téxtil e comparem com a velocidade com
gue sao consumidos e descartados.”.

O movimento slow fashion propde uma mudan¢a no comportamento € nos
signos estabelecidos pelos consumidores, inclusive nos modelos econdémicos, e vem
ao encontro das propostas de autores como Manzini e Vezolli (2005), Kazazian
(2005) e McDonough; Braungart (2013), apontando que as maiores mudancas
devam ser identificadas desde o inicio da cadeia produtiva, na producdo das
matérias primas que alimentam as industrias, seguido pelo gerenciamento destes
recursos pelas empresas de manufaturas por meio do bom desenvolvimento de
produtos, que preveja o ciclo de vida e por fim, da educacdo do consumidor, pois
sera ele quem decidird por consumir ou ndo, produtos baseados nos pilares da
sustentabilidade: ecologicamente correto, economicamente viavel, socialmente justo
e culturalmente diverso.

Sendo assim pode-se ainda, agregar um valor interessante ao produto de
moda slow, ou seja, a contacdo da sua historia através do seu processo de
fabricacdo, que geralmente € obtida pela manufatura manual em alguma das etapas
produtivas, suscitando o envolvimento pessoal que transparece nos cuidados de

acabamentos, estética, durabilidade, resgate memorial que o consumidor repassa a
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peca, criando assim uma relagdo de maior cuidado e retardamento do seu ciclo de
vida. Berlim (2012, p. 34) afirma que “quanto mais significagdo possui um objeto,
maior o seu prazo de durabilidade, menor a sua obsolescéncia.”.

Algumas marcas brasileiras ja estdo trabalhando dentro desta proposta, a
exemplo da marca Catarina Mina (FIGURA 3) que desenvolve bolsas de croché. O
projeto é desenvolvido por uma designer, os entrelacamentos de croché por um
grupo de artesas, costureiras fazem os acabamentos, revisam e embalam os
produtos. Além de ser uma marca que valoriza o trabalho artesanal, ainda expde ao
consumidor todos os processos de desenvolvimento do produto e custos de cada

etapa.

Figura 3 - Catarina Mina, bolsas artesanais em croché.

Fonte: Catarina Mina (web, 2015).

Outro fator importante € aproximar a moda como sistema de comunicacao,
aparéncia e consumo com 0s processos industriais de fabricacdo dos mais variados
mix de produtos, pois conforme Berlim (2012, p. 13) em publicacdo para o Giro
Moda Grupo de Estudos, a moda se relaciona subjetivamente com o consumo e

(...) passa a pertencer a um universo que parece oposto ao da “producao’,
logo, parece ndo englobar matérias-primas, processos, cadeias produtivas,

trabalhadores, tributos e gestores, e sim compras, marcas, top models,
lancamentos, desfiles de alta-costura etc.
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Esta etapa é decisiva quanto a mudancas reais neste meio, para que as
acOes ligadas a sustentabilidade na moda sejam eficientes e perpétuas e nao
apenas fruto do marketing verde.

A mudanca de comportamento do consumidor para um consumo consciente e
sustentével, podera forcar o setor produtivo a um processo de mudanca por meio de
uma maior especializacdo das equipes de criacdo e inovacdo tecnoldgica,
treinamento dos gestores, etc, para o desenvolvimento de produtos verdadeiramente
sustentaveis. Contudo, ainda existem grandes entraves para estas mudancas, pois
os consumidores ainda estdo desinformados. Muitos pesquisadores também
guestionam alguns conceitos, formas, processos e principalmente custos, tornando o
consumo sustentavel lento, sendo mais um argumento para 0 empresariado nao
adequar seus produtos.

A partir destes apontamentos é possivel levantar algumas questdes: a
valorizacdo de materiais descartados que nao estejam na cartela usual de matéria
prima de produtos de moda (sacos de rafia), utilizados para o desenvolvimento de
uma colecdo de bolsas poderd despertar a consciéncia do consumidor para as
questbes ambientais? E viavel, a partir das ferramentas do design, criar um produto
que estenda o ciclo de vida dos materiais, evitando que seja rapidamente
descartado nos aterros sanitérios?

De acordo com os conceitos estudados, leva-se inicialmente a busca pelo
entendimento de alguns aspectos comportamentais do consumidor frente ao
acessorio ‘bolsa’, cujas particularidades e relagdes de uso no universo feminino
apresentam diversos cddigos, 0s quais permeiam os valores simbdlicos, e que no

presente projeto estdo associados também aos conceitos de sustentabilidade.

2.2 Moda e Design - conceito e origem

A conceituacao do termo moda é complexa, pois esta ligada aos multicenarios
que constituem a sociedade humana desde o econbémico, social, cultural, artistico,
histdrico, literario, visual, ambiental, tecnolégico, etc.

Para esta pesquisa se faz necessario entender a contribuicdo da moda como
mudanca social e psicologica, que influencia comportamentos e modos de consumo

e cria identidade e organizacdes sociais, que se estabelecem a partir das linguagens
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visuais. Importante conhecer os ciclos de moda, como eles iniciam, se determinam,
caem em desuso e voltam ao topo do ciclo novamente. Entender as causas que
regem as mudancas no entorno e o interesse do consumidor, podendo antever uma
necessidade, antecipando a criacdo dos objetos que desejam.

De acordo com Rigueiral; Rigueiral (2002) a moda € definida por um
fenbmeno social de carater temporario e que registra a aceitagdo e a comunicacao
de um padréo de estilos a partir de um mercado consumidor. Os artefatos de moda
sdo massificados e rapidamente entram em desuso, perfazendo um ciclo de vida
que se repete e se renova a cada estacao.

Na definicdo de Dorfles (1988) a moda ndo é tdo somente um movimento
efémero e inconstante, superficial, € também um espelho de habitos que apresenta
o0 comportamento psicologico do individuo, da profissdo, da orientacdo politica, do
gosto. Para o autor, a moda é compreendida como uma extensdo intima do ser,
representada materialmente por meio do corpo e que revela o estado de espirito,
estilos de vida e ambi¢cdes. Entdo moda € modo, € maneira, € comportamento.
Braga; Nunes (2005) descrevem que ela tem por natureza ser autodestrutiva, pois
uma proposta vigente € sempre anulada em privilégio de uma nova, e que sem este
ciclo a moda nao poderia existir. Lipovetsky (1989, p. 29) complementa que “néo
pode haver sistema de moda sem o gosto constante pela novidade”.

Esta € a concepcdo mais basica da moda: criacdo-divulgacdo-massificacao-
desuso, um ciclo vicioso e sem fim. Mas por traz deste conceito existem os motivos
reais ou subjetivos que permitem que o0 sistema da moda mantenha essa
rotatividade, estabilizada e programada por agentes criativos e produtivos.
Lipovetsky (1989) ja havia reconhecido a moda dentro deste padrdo antes mesmo
dela ser instaurada, afirmando que o sistema da moda como conhecemos hoje,
passou a existir a partir da Idade Média e exclusivamente no Ocidente Moderno.

A percepcao da moda como um fendmeno temporal das civilizagbes do
Ocidente Moderno, se deu atraveés das constantes mudancas das classes sociais
superiores, que como condi¢cao de distingdo mudavam seus estilos de vestimenta e
de ornamentacdo tdo logo eram copiados pelas classes inferiores. Sempre que a
primeira representacdo era estabelecida, uma nova surgia, e assim repetidamente
para que sempre houvesse o real afastamento da aparéncia, o qual gerava um novo

ciclo de mudancas.
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Neste contexto, Rainho (2011) tras a andlise de Simmel que define a moda
através do bindmio imitacdo-distingdo, ou seja, enquanto alguns buscam imitar
agueles a quem admiram, outros buscam satisfazer a necessidade de se
distinguirem e de se individualizar. A autora complementa que neste paradigma
sempre existirdo pessoas mais criativas, capazes de lancar tendéncias e outras que
por caracteristica natural serdo seguidoras.

Lipovetsky (1989) concorda com Simmel ratificando que as classes menos
favorecidas tendem a imitar as classes mais favorecidas como forma de
conquistarem respeitabilidade e posicionamento social. Portanto, o sistema da moda
acontece sob o juizo do outro, sob um sistema de regulamentacédo social e pressao
social.

Existe uma légica de ligacdo entre o prazer de ver e também o prazer de ser
visto, de exibir-se ao olhar do outro. A moda cria sob as pessoas uma aura de
individualizac&o, de prazer narcisista que encoraja a busca pela sua representagcéo
social, sua apresentacao pessoal, sua originalidade.

Parece contraditorio quando analisado sob o ponto de vista do produto moda
vestuario especificamente, ja que ela tende a formatar os estilos, mas conforme
Mendes; De La Haye (2003) o que torna a moda algo tdo desejavel é justamente o
acesso democratico que ela possibilita em relagcdo as escolhas do vestir e do
adornar, onde cada um pode fazer suas proprias experimentacoes.

Neste contexto Braga; Nunes (2005) delatam a moda como dissimuladora,
como um meio pelo qual se pode revelar ou esconder o que se quer ou ndo mostrar.
Sendo assim, passa a ser um meio de comunicagao e expressdo da liberdade dos
sujeitos, passa a ser um ato de escolha.

Lipovetsky (1989) descreve esta liberdade como relativa, pois a pratica da
moda, referindo-se ao prazer de ser visto, tem por si sO 0 desejo de agradar, de
surpreender, de ofuscar. Uma pratica hedonista, mas que tem o outro como objeto
central, pois ele parte do desejo de ser observado, apreciado e aceito. Isto se
confere no argumento de Jauss (19792, apud Sant'/Anna, 2007, p. 76) “o prazer
estético realiza-se sempre na relacéo dialética do prazer de si no prazer do outro”.

Entdo, por este ambito social, a moda nasce com o intuito de proporcionar
uma distincdo de identidade, de caracterizar uma classe social, um grupo, um
género sexual, de posicionar o individuo como pertencente de um lugar e espaco, e

suas constantes mudancas revelam a evolucdo do pensamento humano, das
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tecnologias, do comportamento diante da sociedade. A representacado de si mesmo
sempre sera pelo outro. Neste sistema, as distincdes de pessoas e de classes
sociais criam ciclos de efemeridade, obsolescéncia e de curta duracdo, que séo
explicados pela necessidade de diferenciacdo dos lideres de opinido que
determinam seus préprios estilos e passam a ser seguidos pelas massas, renovando
0s ciclos constantemente.

O século XX foi um marco na histdria da moda e das sociedades
contemporaneas. Ao longo de um século pode-se notar transformacdes distintas em
todas as é&reas humanas, sociais, culturais, artisticas, politicas, econbmicas,
ambientais. A evolugdo humana deu um salto impressionante entre as décadas e a
sociedade configurada no comeco do século quase ndo se reconhece ao final do
mesmo.

O principio do século XX se destaca pela consolidagdo da revolucdo
industrial. Todas as discussdes sobre as qualidades dos produtos feitos
industrialmente, comparados com o0s produtos feitos artesanalmente, sao
substituidas por acdes inovadoras que auxiliam na evolucdo das industrias,
momento que marca o comecgo da era do design.

Lipovetsky (1989) descreve que apds 1920-1930, depois da grande
Depresséao nos Estados Unidos, as industrias descobriram que poderiam aumentar o
namero de vendas, melhorando o aspecto externo dos bens de consumo. Da
mesma maneira que a aparéncia se ordena na moda, também se ordena agora nos
objetos como forma de embelezar, harmonizar as formas, de seduzir os olhos.

A metade do século XX marca o periodo pdés-industrial e também o periodo
em que o design se desenvolve como estética industrial, voltando a criacdo de
produtos para uma aparéncia sedutora, tendo o valor estético como parte inerente
de sua funcéo. “O design se torna para o objeto aquilo que a alta costura foi para a
moda: ponto de referéncia para o luxo e para a gratuidade das formas.”
(LIPOVETSKY, 1989, p. 169).

Portanto, entende-se que o design surge no contexto industrial como um fator
diferencial, considerando seu carater estratégico de desenvolvimento como forma
competitiva, e visando o atendimento de todas as necessidades de mercado, porém,
continuando a ter sua base na gestdo dos processos e métodos industriais
contemplando a funcionalidade, mas apto também a atender conjuntamente e

plenamente os requisitos e necessidades subjetivas do consumidor.
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Neste contexto, o design passou a ter na sua concepc¢ao, além da forma e da
funcdo, um terceiro elemento: o significado. Para fins de esclarecimento a ‘Forma’ €
a aparéncia geométrica do artefato, sob o ponto de vista estrutural, a qual deve ser
reconhecida dentro de um arquétipo especifico, considerando ainda, que em alguns
detalhes, pode sugerir interpretacdes carregadas de significados; a ‘Funcdo’ é o
objetivo do artefato, onde devem ser consideradas as questdes de usabilidade; e o
‘Significado’ é a interpretacdo comunicada, frequentemente inconsciente e
completamente néo relacionada as funcdes, capaz de levar consigo emocdes.
(MAIOCCHI; PILLAR, 2013, p. 27).

Considera-se que os métodos de desenvolvimento de produto fundamentados
nas metodologias do design, tém tanto a capacidade de atender as demandas
tecnolégicas e produtivas, quanto as demandas psicoldgicas instituidas como
resposta final a esta pesquisa. O que se faz necesséario é atentar-se para as
percepcbes cuidadosas das nuances que implicam nas interpretacdes de
significados gerados, para que assim possa se estabelecer um apontamento
assertivo na concepcéao do produto de acordo com o anseio do usuario.

Desta forma a metodologia de design fundamenta o processo, auxiliando nas
guestdes objetivas e subjetivas que envolvem um projeto de artefato de moda, quais
sejam o desejo provocado pelas tendéncias, a aparéncia estética do luxo, o
pertencimento social em um grupo preocupado com as questbes ambientais e a

sensacdao e certeza do agir de acordo com as bases da sustentabilidade.

2.2.1 Acessorios de moda - conceito e origem

Como visto até aqui, tanto os conceitos de moda quando o0s conceitos de
design culminam prontamente nas questdes psicolégicas dos individuos e nos
valores simbdélicos que os definem.

N&o sera diferente com os elementos componentes dos acessorios de moda,
ja que estes sdo comumente tidos como complementos para as mais distintas
indumentarias.

Nesta pesquisa a énfase se dara especificamente para bolsas, mas se faz
necessario compreender a importancia dos acessoérios em geral no contexto da

moda.
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Ao longo da histéria humana, na construcdo das sociedades, verifica-se a
ornamentacdo como um elemento narrativo das hierarquias. Braga; Nunes (2006)
apontam o homem primitivo como um usurpador da natureza, pois diferente dela
percebe-se nu e desprovido de beleza e encanto. Os autores identificam como um
ato de inveja e vaidade o uso pelo homem, de peles, penas, couro, 0SS0sS, cores,
fibras, folhas e minérios para, a partir deles criar enfeites, pinturas e ornamentos.
Neste ato se pode notar um desejo de pertencimento do homem que observa a
natureza e posteriormente se apropria dela, por conseguinte, 0 mesmo ja estava
transferindo valores simbolicos aos ornamentos por ele construidos.

E assim ainda hoje em muitas tribos indigenas, como por exemplo, a tribo
Xavante no Planalto Central do Brasil, onde o uso de enfeites corporais obedece a
regras precisas de um sistema de significacdo que distingue grupos e marcam
categorias e status sociais. Nesta tribo, diferentes pinturas corporais identificam
grupos de idades, grupos cerimoniais e clas. A linguagem visual dos enfeites
transmitem prestigio e transgressao, puni¢do, direito e dever. As regras sao
seguidas a consenso e qualquer indio xavante que faca uso de enfeites e que néo
pertenca a sua linhagem é punido publicamente e o enfeite é cortado e retirado de
seu corpo. (MULLER, 2007, p.133).

E relevante notar a simbologia prestada aos adornos, cujo estudo mais
aprofundado do uso dos mesmos na evolucdo das civilizagBes, certamente poderia
se conjecturar que os valores simbdlicos dos diferentes acessorios e ornamentos
modificam seus significados, submetendo-se o lugar, as necessidades e a forma
como as sociedades se constituem.

Braga; Nunes (2006) apontam que a evolucdo dos adornos na sociedade
contemporanea possa ter partido de um valor simbdlico (sobrenatural, fé, forca,
fertilidade), posteriormente para um valor estético (decorativo) e por fim para um
valor material (de posse, classe social, de poder e pertencimento). Os autores
acrescentam que o valor material € a consequente somatoria dos valores simbdlicos
e estético que transformam o objeto estimado em objeto precioso.

Em termos de moda, Feyrabend (2012, p.4 apud Santos, 2012, p. 6) define o
acessorio como “um item que complementa o visual de um look”.

Considerando os acessorios de moda a partir da Idade Média, observa-se que
contribuiram extraordinariamente para a percepc¢do dos ciclos da moda. Lipovetsky

(1989, p. 31-32) denota que neste periodo as estruturas dos vestuarios e as formas
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gerais das indumentarias eram muito estavel, o que mudava incessantemente e de
forma répida, eram “os ornamentos e acessorios e as sutilezas dos enfeites e
amplitudes.”. Sdo estas pequenas modificagdes que o autor denomina de “torrentes
de ‘pequenos nadas’ que classificavam ou desclassificavam as pessoas que os
ostentavam ou ndo, e que tornava um modelo obsoleto em fungéo daquele que o
precedia. (LIPOVETSKY, 1989, p. 32). Lipovetsky (1989) ainda cita uma expressao
de Sapir (apud Lipovetsky, 1989, p. 32) que define a moda como uma “variagdo no
interior de uma série conhecida”, deixando explicito que as alteragdes nas formas
dos vestuarios eram irrelevantes, contudo eram 0s seus acessorios, adornos e
decoracdes que ritmavam as trocas da moda.

Outra questao importante a se destacar é relatada por Mendes; De La Haye
(2003) que descrevem que em 1900 era simbolo de status o uso de penas, plumas e
até passaros inteiros na composicdo de chapéus, tanto que este ato obrigou os
governos da Gra Bretanha e Estados Unidos a criarem politicas que proibissem o
uso destes materiais. Kazazian (2005) aponta esta opuléncia como um ato
impensado, pois a perseguicdo das aves que forneciam as penas (ibis, ave pernalta
do Nilo) causou um grande desequilibrio no meio ambiente da época. Nota-se que o
homem néo estava atento a estas questdes e como hoje, muitas vezes € necessario
que se mudem leis e politicas relacionadas ao meio ambiente para que o mesmo
mude suas atitudes.

A ldade Média foi uma época de extrema excentricidade e ostentacdo no uso
dos acessorios, confundindo muitas vezes o belo com o bizarro. Geralmente seu uso
provocava desconforto e até problemas graves de salde, mas eram tdo somente
eles que ditavam o ritmo efémero da moda.

Portanto, pode se dizer que durante os séculos advindos as mudancas nos
moldes e formas da indumentéria foram lentos, o que caracterizava a efemeridade
da moda eram as mudancas nos detalhes, acabamentos e acessorios que
compunham o vestuario.

Ja no final do século XIX, apresenta-se uma mudanca drastica, todos os
codigos do vestir se alteraram de forma muito mais rapida (pode-se perceber esta
mudanca através das décadas® conforme descrevem Mendes e De la Haya, no livro

A Moda do Século XX (2003)) onde a dimensao de novos estilos e estruturas que

® para mais informacao ver Mendes e De La Haye, A Moda do Século XX. (2003).
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acompanharam estes codigos alteraram também os acessoérios que os compunham.
Agora a énfase nao estava mais somente neles, mas sim nas formas estruturais das
roupas, e 0s acessorios passaram a ser complementos que conferiam atualizacéo e
distincao a trajes simples ou mesmos sofisticados, além de criarem possibilidades de
variagdes em guarda-roupas reduzidos. (MENDES; DE LA HAYE, 2003). Neste
ponto, a bolsa acompanhou as alteracdes de formatos também a partir destas
mudancas. Até entdo, eram usadas presas e penduras as cinturas, mescladas aos
volumes das saias ou escondidas sob as mesmas. Ja no século XX, passaram a ser
carregadas nas maos ou ombros e a cada década sua estrutura modificou conforme
as alteracbes dos comportamentos sociais ou mesmo das necessidades do
momento.

Portanto, independente da época até os dias atuais, 0s acessorios possuem
lugar de destaque como valor simbdlico, de referéncia, de diferenciagédo, de gosto,
de pertencimento, de aparéncia. S&o eles que transmitem informacdes que se
revelam no contexto do tempo e das tendéncias da moda. Sdo componentes
importantes dos codigos do vestir e fazem parte da linguagem das roupas. Podem
ser compreendidos como uma metafora, como palavras isoladas na complexa
linguagem da moda, que comunica a singularidade da pessoa que 0 usa e que

arrematam seu carater de individualizagéo.

2.2.2 Bolsas

Produto da moda definido como acessoério, ou seja, um complemento da
composicdo visual de um conjunto de pecas do vestuario e que carrega em Si
grande carga de valor simbdlico, conforme descrito no topico anterior.

A definicdo deste acessorio geralmente estd ligada ao estilo, modelo,
desenho ou até mesmo a marca, que associada a descricdo pode ter uma defini¢cdo
diferente. Bolsa, mala, mochila, carteira, pasta, saco, maleta, sdo algumas das
nomenclaturas que definem as funcbes e utilidades. Porém, independente do
modelo, a funcdo principal da bolsa é a de ser um suporte para carregar objetos de
uso particular ou profissional indispenséaveis no dia a dia.

A bolsa pode ser considerada de carater simples pela sua funcédo: carregar e

proteger seu conteudo, mas de carater complexo quanto a sua representacao
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dialética. Quando a mulher percebeu que podia, ela mesma, carregar consigo aquilo
que |he era indispensavel e precioso, tornou-se mais segura, mais confiante e
independente.

Um bom exemplo de como a bolsa faz parte do universo feminino e de suas
representacbes é a descricdo de Nunes; Nery (2011) em seu livro “A Bolsa
Amarela”. As autoras narram a histéria de uma menina chamada Raquel que em
meio a seus conflitos, ganha uma bolsa, de inusitada cor amarela, grande e cheia de
bolsos, onde ela passa a esconder todas as suas vontades, seus sonhos e conflitos.
A bolsa passa a fazer parte do cotidiano da menina, numa aventura para a sua
afirmacdo como pessoa. Chama aten¢ao o objeto utilizado para guardar os anseios
da menina, pois 0 mesmo, em conotacdo ao mundo real, se revela na mesma
intensidade no mundo das mulheres adultas.

Cheguei em casa e arrumei tudo que eu queria na bolsa amarela. Peguei os
nomes que eu vinha juntando e botei no bolso sanfona. O bolso comprido
eu deixei vazio, esperando uma coisa bem magra pra esconder la dentro.
No bolso bebé eu guardei um alfinete de fralda que eu tinha achado na rua,
e no bolso de botdo escondi uns retratos do quintal da minha casa, uns
desenhos que eu tinha feito e umas coisas que eu andava pensando. Abri
um zipe; escondi fundo minha vontade de crescer; fechei. Abri outro zipe;
escondi mais fundo a minha vontade de escrever; fechei. No outro bolso de

botdo espremi a vontade de ter nascido garoto (ela andava muito grande, foi
um custo pro botdo fechar). (NUNES; NERY, 2011, p. 30-31).

As bolsas sdo objetos de desejo que revelam por fora, parte da identidade
feminina, com seus modelos, cores e decoracdes. Revelam ainda, o gosto da sua
proprietaria, o requinte, o apreco pela qualidade, pelo conceito, pela historia que o
modelo carrega, pela marca que a fabrica, além de acompanhar as tendéncias
contemporaneas da moda, contemplando em seus diversos moldes, todo o contexto
social em que esté inserida.

Geralmente em uma bolsa a mulher carrega muito mais do que o necessario.
Segundo estudo do socidlogo francés Jean-Claude Kaufmann (2011), este
acessorio representa a parte mais intima da mulher e esta ligado a constituicao da
sua identidade, porque contém objetos carregados de afetividade, itens preciosos
situados além da andlise racional. Outra observacdo do soci6logo € a de que o
interior da bolsa é um mundo a parte, fora da vista e do julgamento alheio, e 0 seu

exterior exibe e define o poder social da usuaria.
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A escritora Rosy Feros (web, 1993) em Mulheres, Bolsas e Mistérios,
descreve a bolsa como uma extensao do ‘ser feminino’, de forma “que a mulher
muito raramente deixa alguém entrever o conteudo da mesma. E, mesmo quando
deixa, ndo o faz sem expressar aquela sensacdo desconfortavel de estar sendo
‘revelada’, ‘despida’, diante de olhos estranhos.”.

Certamente que este acessorio representou a emancipag¢do da mulher, pois o
modo como ela transporta seus pertences esta intimamente relacionado com a
forma como ela dirige sua vida.

As bolsas possuem varias nomenclaturas diferentes e cada uma delas
descreve um modelo distinto. Durante o século XX, tanto o vestuario quanto as
bolsas sofreram varias transformacdes decorrentes da evolucao social humana, das
inovacdes tecnoldgicas, da popularizacdo da arte e da valorizacdo pelo consumo
das grandes marcas de moda. Em cada uma das décadas deste século pode-se
perceber estas mudancas através dos modelos, formas, cores, ornamentos e dos
materiais utilizados. Conhecer e identificar os principais modelos que participaram
desta evolucdo pode apresentar uma visdo mais abrangente da relacdo psicologica
que a mulher tem com este artefato e possibilitara um design mais assertivo no
desenvolvimento de uma cole¢ao de bolsas.

A figura 4 apresenta em uma linha do tempo alguns modelos mais

significativos de cada década do século XX e inicio do século XXI.
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Figura 4 - Infografico: A histéria das bolsas. (arquivo anexo em A2).
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Fonte: Priméria (2015).

Por meio da analise diacronica das bolsas, percebe-se o contexto social
representado através dos modelos e dos materiais utilizados nestes artefatos em
cada década especifica. Observa-se que nas primeiras décadas do século XXI, os
designers comecam a apresentar uma preocupacdo com o0 meio ambiente,
resgatando materiais e processos mais adequados. A mudanca para a
sustentabilidade na moda comeca a dar seus primeiros passos, reavaliando os
produtos disponiveis e concebendo-os de forma ambientalmente correta, e ainda
valorizando o extrato humano nestas novas concepcgoes.

Os conceitos de moda sustentavel que envolvem o cuidado com o meio
ambiente, o reuso de materiais, a preocupagdo com o ciclo de vida do produto, a
valorizacdo da mao de obra e mercado justo, tem provocado questionamentos que
influenciam tanto os designers como os consumidores. A ideia da customizacao, do
produto Unico, original, artesanal de luxo, da co-criagdo do usuario no processo de
desenvolvimento, tem influenciado a moda, justamente para causar o impacto no

consumidor, despertando a consciéncia e participacdo nos cuidados ambientais.
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Sabe-se que a manutengcdo dos mais variados produtos causam tanto ou mais
impacto ao meio ambiente do que propriamente a sua fabricacdo, portanto é
necessario que o produto informe sobre estas questdes para gerar o desejo por
mudancas.

A vantagem de se reutilizar materiais na fabricagdo de novos produtos esta na
economia de energia e agua gerada na reciclagem do mesmo, além do
prolongamento da vida util, que pode ser percebido por meio de uma nova estética,
de um novo design ou mesmo de um produto similar ao de sua origem, como € o
caso do produto que aqui se pretende construir: bolsas a partir do reuso dos sacos
de réafia, utilizados primeiramente para o transporte de alimentos e que serdo
transformados em um artigo de luxo. A rafia vem sendo utilizada por algumas
empresas, como o0 caso da marca brasileira de segmento moda praia, Cia Maritima,
apresentado na figura 5, que desenvolveu em 2011 uma colecéo de bolsas (clutchs)

com a rafia tramada colorida.

Figura 5 - Clutch de réfia de polipropileno, Cia Maritima, 2011.

Fonte: Portais da Moda (web, 2014).

Neste caso, a réafia utilizada ndo é de reuso, mas representa o potencial de

s

um material que comumente ndo é utilizado no campo da moda. A rafia de
polipropileno é um material de baixo custo, pode ser 100% reciclada e quando
concebida e trabalhada sob a 6tica do design, passa a ser um produto distinto, com

valor simbalico, percebido pelo mercado como um produto diferenciado.
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2.2.3 O mercado de bolsas no Brasil

Conforme dados de estudo realizado pela Associacdo Brasileira das
Industrias de Artefatos de Couro e Artigos de Viagem (Abiacav), o Brasil consome
por ano cerca de 550 milhdes de pecas como bolsas, carteiras, mochilas, malas,
maletas e artefatos promocionais, com faturamento avaliado em R$ 13,6 bilhdes. O
setor conta com 3,290 mil industrias que geram cerca de 100 mil empregos. A figura

6 discrimina a quantidade de artefatos, deste segmento, consumidos no Brasil.

Figura 6 - Tabela: Consumo de acessoérios de moda no Brasil.

ARTEFATO CONSUMO/UNIDADE

Bolsas e carteiras femininas; 62 milhdes
Mochilas escolares e sacolas,

) o 65 milhdes

bolsas e mochilas esportivas;
Cintos masculinos e femininos; 80 milhdes
Malas e artigos de viagem; 3 milhdes
Carteiras masculinas; 30 milhdes

Sacolas, estojos, nécessaires,
produtos promocionais, produtos 300 milhbes
de selaria, luvas e outros.

Fonte: Diario da Franca (web, 2015).

Conforme dados apresentados pelo Sebrae, pesquisados pela Couromoda e
pela Associacao Brasileira de Lojistas de Artefatos e Calcados (Ablac), em outubro
de 2012 existiam 3.331 pontos de venda em 200 cidades de todas as unidades da
federacdo. A figura 7 identifica o percentual de estabelecimentos por regido no

Brasil:
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Figura 7 - Gréfico: Distribuicdo de Pontos de Venda de Acessorios de Moda - Territorio Brasileiro.
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Fonte: Sebrae (web, 2015).

Segundo dados desta mesma pesquisa, a figura 8 demonstra através do

gréafico o faturamento mensal destas empresas.

Figura 8 - Gréfico: Faturamento mensal das lojas de acessorios de moda.

18%

M Até RS 200 mil
47%
M Entre RS 200 mil e RS
400 mil
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13%

M Qutros

Fonte: Sebrae (web, 2015).

Outra importante referéncia para este segmento sdo 0s negocios
internacionais. A Abiacav em parceria com a Apex-Brasil (Agéncia Brasileira de
Exportacdes e Investimentos-Brasil) desenvolveram em 2013 um projeto de
exportacdo comercial, Brasil by Bags, para facilitar a insercdo dos produtos
nacionais nos mercados externos. Os primeiros polos comerciais foram Colémbia,
Itdlia e EUA, sendo este ultimo o mais importante em termos de importacéo para o
setor (70% dos produtos exportados). (COMEX DO BRASIL, web, 2013). Ao final de
2015 o projeto representava 16% das exportacdes do setor, gerando US$ (FOB) 539
mil em exportacdes (até outubro de 2015). (BRASIL BY BAGS, web)
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7

Os dados revelam que o segmento de acessorios/bolsas € um mercado
prospero e vantajoso. Vale ressaltar que este trabalho refere-se a artefatos feitos
artesanalmente, de forma singular, voltado a um nicho especifico deste segmento
denominado ‘luxo’.

O luxo é formado pelo conceito de qualidade que envolve perfeicdo, beleza,
originalidade e, sobretudo, desejo. A real definicAo de luxo é subjetiva e esta
inserida no olhar do observador e em seus grupos de valores. Para os aficionados
em moda, o luxo esta fortemente voltado para a alta costura e para os admiradores
da estética, da forma, da beleza, o luxo refere-se a design.

Para Bertoncini et al. (2007) o luxo atende a quatro principios basicos: a
qualidade superior de seus bens e servicos (muitas vezes artesanal ou de alta
tecnologia); o preco (muito acima dos praticados por produtos semelhantes); a
raridade (tanto para o niumero de objetos disponiveis, quanto em sua distribuicéo
exclusiva e seletiva) e a apresentacao esteticamente elaborada.

A partir dos anos 2000, o consumidor de luxo passou a se questionar antes
de realizar sua escolha de compra. Existe a necessidade da identificacdo de um
valor simbdlico agregado, afetivo e emocional que possa justificar o diferencial de
preco das marcas de maior prestigio.

Segundo Bill Amberg, presidente da Bill Amberg Design Studio®, os
consumidores de luxo estdo buscando o diferencial através de produtos que tenham
um cuidado com as questdes ambientais, com o verdadeiro desempenho
sustentavel, com materiais inovadores, que ‘contam histérias’ e sejam artesanais em
sua esséncia. O preco do produto para estes consumidores € um fator secundario
na hora da compra, pois buscam o que é ético e sustentavel, além da
personalizagao considerada como o ‘novo luxo’. Luciana Saad, diretora de marketing
da marca de luxo Saad, que produz e comercializa roupas e acessoérios, como
bolsas e sapatos, em debate sobre o tema ‘Brazilian Bags - desafios e
oportunidades™, reforca estes argumentos: “O produto ndo pode ser igual, copiado
ou massificado. E preciso ter exclusividade e originalidade”. (COUROMODA, web,
2015).

* Palestra ministrada durante o 3° Férum CICB (Centro das indistrias de Curtumes do Brasil) de
Sustentabilidade, em agosto de 2015, na cidade de Novo Hamburgo/RS.

® Ciclo de palestra IED — Instituto Europeu de Design, em fevereiro de 2015, na cidade de S&o
Paulo/SP.
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Sobre os dados do mercado de luxo no Brasil, Diniz (2012) aponta que em
2025 a estimativa de faturamento é de US$ 48 bilhdes, ou seja, 5% do mercado de
luxo no mundo; 165 mil brasileiros em 2012 eram milionarios; 34 milhdes de pessoas
migraram para as classes A, B e C entre 2003 e 2008 e até 2015 a estimativa € de
que mais de 30 milhbes migrem para essas classes econdmicas; 45% dos
consumidores ganham mais de R$ 10 mil/més e R$ 4.710,00 € o gasto médio do
brasileiro, sendo que 58% dos consumidores de luxo sdo mulheres.

Esta estimativa se confirma em parte, pois em 2015 o pais apresenta uma
crise politica e econdmica, mas ainda assim o mercado de luxo aspira por um
crescimento entre 1% a 3% a mais que no ano anterior, 2014. Claudio Goldberg,
professor dos MBAs® da FGV’, descreve que o mercado de luxo tende a passar por
um periodo de diminuicdo de consumo, mas que 0 momento pode ser uma
oportunidade para o mercado de luxo nacional, pois com a alta do ddlar os
consumidores passam a buscar no proprio mercado nacional, produtos que antes
eram adquiridos em viagens ao exterior, 0s quais se tornam mais acessiveis,
inclusive com a possibilidade de parcelamentos. (JORNAL DO BRASIL -
ECONOMIA, web, 2015).

Neste sentido, o produto proposto nesta pesquisa aplicada pode ser inserido
e aceito por um mercado de luxo, que valoriza artefatos que apresentem materiais
inovadores, com estética artesanal de qualidade e durabilidade, que seja
diferenciado, individualizado e que atenda aos requisitos da sustentabilidade e que

ainda, tenha um preco justo e adequado.

2.3 Aréafia

Aréfiaé uma resina que tem sua origem no polipropileno, um dos
subprodutos do petréleo. O principal valor esta no fato de ser 100% reciclavel, além
de poder ser reaproveitada ou reutilizada para outros fins. As embalagens de réafia
sdo utilizadas para o embalo de diversos produtos da economia brasileira,
principalmente para o acondicionamento e transporte de produtos granulosos, tais

como farinha, gréos, sementes, adubos, cereais, farelos, ra¢gbes, acucar, etc. Além

® MBAs - Master of Business Administration.
" FGV - Fundacao Getulio Vargas.



41

de proporcionar a seguranga e garantir a integridade dos produtos, a embalagem
representa a imagem do fabricante, como instrumento de identidade e publicidade.
Em 2005 foi sancionada a Lei n? 13.549, de 11 de novembro de 2005, pelo
Caodigo Ambiental Estadual de SC (web), que dispbe sobre a coleta, armazenagem e
destino final das embalagens flexiveis de rafia. A lei € discriminada em 13 artigos
distintos, cujo o artigo primeiro evidencia que:
Art. 1° As embalagens flexiveis de rafia usadas para acondicionar produtos
utilizados nas atividades agricolas, comerciais e industriais deverdo ser
coletadas pelos consumidores destes produtos e devolvidas aos

estabelecimentos comerciais, representantes ou distribuidores, vendedores
destes produtos.

A lei é clara quanto a coleta deste material, mas a ineficiente fiscalizagéo faz
com que comerciantes ndo a respeitem e descartem os sacos de rafia no lixo
comum. Considerando que a rafia faz parte de um grupo de residuos considerado
como material nobre e que pode ser 100% reciclada, a Associacédo Brasileira da
Industria do Plastico (Abiplast), informa que o indice de reciclagem de sacolas
plasticas no pais € de apenas 10%. Ja para a Fundacdo Verde, esse indice nao
chega a 1%. Por serem muito leves, ndo compensa, para os catadores, recolher
sacos para recicla-los. Para obter um quilo de rafia € preciso juntar 800 unidades. A
producdo do plastico virgem é de baixo custo, o que desestimula o processo
industrial para reciclar.

Sendo assim, a opcao da reutilizacdo deste material, criando novas relacdes
de uso, transformando-o em um novo produto que possa proporcionar uma maior
vida util, possibilitando, ainda, a geracdo de renda e de novos postos de trabalho

apresenta-se como uma proposta sustentavel no propdsito deste projeto.

2.3.1 Analise do ciclo de vida dos sacos de rafia

A industria da réfia esta situada entre um grupo de terceira geracdo dentro da
cadeia produtiva dos petroquimicos, as industrias de transformacdo. A principal
matéria prima dos sacos de réfia € o Polipropileno (PP), um polimero termoplastico
derivado do propeno ou propileno, advindo do refino do petrdleo e € reciclavel,
conforme figura 9. E um dos polimeros mais importantes usados nas industrias de
plasticos e de maior taxa de crescimento anual no mundo, em funcdo do seu baixo

custo e versatilidade de utilizagao.



Figura 9 - Ciclo de vida da embalagem de polipropileno.
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Fonte: Braskem (web, 2015).

42

Conforme Holzschuh et al (2008) o processo de manufatura dos sacos de

rafia inicia com a extrusdo do polipropileno, o qual formard um filme tubular que

posteriormente sera cortado em diversas partes resultando em fitas com largura

entre 3 mm a 6 mm, as quais serao orientadas, tracionadas e enroladas em tubetes

de fios para depois serem tecidas em teares tubulares formando uma malha

tramada. A partir desta fase, o material estara pronto para o setor de acabamento

onde podera ser impresso, cortado, costurado e enfardado, para entdo ser

direcionado ao cliente final como embalagem, conforme fluxograma apresentado na

figura 10.

Figura 10 - Fluxograma dos macros processos da industria de réfia.
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Fonte: Holzschuh et al (2008).
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E importante destacar que nas diversas fases do processo de producio e
acabamento, a embalagem de rafia tem como resultados residuos e aparas, sendo
este o grande problema das industrias de embalagens, pois sdo sobras que
precisam ser recicladas para voltarem ao processo inicial do produto.

Os sacos de rafia sdo adquiridos pelas padarias na compra da matéria-prima
utiizada na producdo dos produtos comercializados pelo segmento. Apos a
utilizacao do trigo, aclcar, entre outros, 0os sacos de rafia sdo descartados de forma
inadequada pelos estabelecimentos, ou seja, sdo utilizados como recipientes para o
descarte do lixo gerado, como mostra a figura 10. Neste caso, vao parar nos aterros
sanitarios misturados ao lixo comum, tornando-se um desperdicio, além do grande
impacto para o meio ambiente. Quando devidamente separadas, podem ser 100%

recicladas como ja citado anteriormente.

Figura 11 - Descarte inadequado dos sacos de réfia.

Fonte: Arquivo pessoal (2014).

Os sacos de rafia possuem materiais de alta resisténcia e durabilidade,
comparada a outros tipos de embalagens como o papelédo, por exemplo. Assim séo
reutilizados também para diversos fins, como nos canteiros de obras civis para
guardar os residuos das construcdes.

O processo de reciclagem dos sacos de rafia se inicia pela coleta, seguida
pela separagdo, revalorizagdo e transformacdo. Para garantir a sustentacdo
econdbmica da reciclagem, deve-se levar em consideracdo o custo da separacao,
coleta, transporte, armazenamento e preparacdo do residuo antes do
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processamento; quantidade de  material  disponivel e  condicbes de
limpeza; proximidade da fonte geradora ao local onde o material sera reciclado;
custo do processamento do produto; caracteristicas e aplicacbes do produto
resultante; demanda do mercado para o material reciclado.

As embalagens de rafia quando transformadas em residuos podem ser
valorizadas através do processo de reciclagem. Estes processos podem ser
separados em quatro tipos distintos: compostagem, reciclagem mecanica,
reciclagem quimica, reciclagem energética e aterro.

A reciclagem mecéanica é um dos processos mais difundidos e consiste na
conversao dos descartes plasticos pés-industriais ou pés-consumo em granulos que
podem ser reutilizados na producdo de outros produtos, como sacos de lixo,
solados, pisos, conduites, mangueiras, componentes de automoveis, fibras,
embalagens ndo alimenticias e muitos outros. Essa reciclagem possibilita a
obtencdo de produtos compostos por um unico tipo de plastico, ou produtos a partir
de misturas de diferentes plasticos em determinadas propor¢des. Conforme indica a
Abiplast, estima-se que no Brasil sejam reciclados mecanicamente 15% dos
residuos plasticos pés-consumo.

O processo de reciclagem mecanica passa por um conjunto de etapas como
trituracdo, lavagem, secagem, aglomeragcdo, extrusdo e granulacdo conforme

apresenta a figura 12.

Figura 12 - Processo de reciclagem mecénica da réfia.
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Fonte: Plastval (web, 2015).

O processo de reciclagem além de dispender mao de obra, espaco para
armazenamento, logistica de transporte e recebimento, ainda demanda gasto de

energia e agua para o reprocesso. Neste sentido percebe-se que o conceito
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proposto nesta pesquisa é relevante, pois prolonga o ciclo de vida util dos sacos de
rafia, possibilitando novas formas de uso e minimizando os impactos ambientais

provocados pela fase de reciclagem.

2.3.2 Reuso da rafia na criacdo de uma linha de bolsas

A proposta em transpor e transformar este material tdo importante para a
cadeia industrial e de servicos em um artigo de moda, traz a tona a busca pela
percepcdo do mercado de que todo e qualquer produto pode ter seu uso prescrito
ampliado.

A proposta de reuso deste material apoiado por esta pesquisa € 0
desenvolvimento de uma colecao de bolsas, utilizando a recuperacéo dos sacos de
rafia recebidos das padarias da regido de Blumenau.

A partir da coleta deste material, serad realizada a limpeza necesséria e
desenvolvida a modelagem das bolsas observando o maximo aproveitamento do
material.

Para o desenvolvimento do projeto serdo utilizadas as metodologias do
campo do design e da moda, que contemplam as andlises necesséarias para a
criacdo de um produto a partir das tendéncias da moda contemporanea, das
necessidades e desejos do consumidor, utilizando as ferramentas do ecodesign que
trardo 0s conceitos necessarios para o desenvolvimento de um produto sustentavel,
como a escolha por materiais com menor impacto para compor 0os acabamentos do
artefato, o reaproveitamento, a diminuicdo de residuos, a analise das variaveis
ambientais que irdo compor o produto, assim como prever a desmontagem, a

manutencdo e o ciclo de vida.
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3 PROJETO

Segundo Baxter (2005) o processo de desenvolvimento de projeto de
produtos fundamenta-se sob a definicdo de um conjunto de acdes ou métodos, o0s
quais visam atender a demandas de mercados sob 0s aspectos funcionais e visuais,
além de identificar os melhores processos tecnoldgicos levando em conta inovagdes,
processos produtivos e preocupagcao ambiental.

Portanto, para o desenvolvimento da colecdo aqui proposta foram mescladas
as metodologias de desenvolvimento de produto elaboradas por Platcheck (2012)
que aborda os aspectos sustentaveis e o ciclo de vida do produto, e de Treptow
(2013) direcionada a produtos de moda.

A metodologia de Platcheck (2012) propde a divisdo das etapas de
desenvolvimento em 4 (quatro) fases: (1) Proposta; (2) Desenvolvimento/Estado da
Arte/Analises; (3) Detalhamento/Projetacdo/Geracdo de ideias; e (4) Teste e
Otimizacao do projeto. Ja a metodologia proposta por Treptow (2013) as etapas para
o desenvolvimento de produto correspondem a 7 (sete) fases: (1) Planejamento; (2)
Cronograma; (3) Parametros; (4) Dimensédo; (5) Pesquisa de Tendéncias; (6)
Desenvolvimento; e (7) Realizac&o.

Com base nestas metodologias foi desenvolvida uma sequéncia de 10 (dez)
etapas que pudesse satisfazer da melhor forma os requisitos para se chegar ao

objetivo inicialmente proposto neste relatério, conforme descreve a figura 13.

Figura 13 - Metodologia para o desenvolvimento de produtos

ETAPA O QUE COMO
Respondendo as questdes: o
Identificac&o e definicdo de uma qué?; para quem?; como?;
1 Proposta necessidade/oportunidade de onde?; quando?; por qué?

projeto. (Platcheck, 2012)

Levantamento da atual situagéo
2 Andlise do produto no mercado.
(Platcheck, 2012)

Analisando: estrutura, funcéo,
morfologia e técnicas,

ApOs a andlise de similares,

3 Requisitos do Especificacbes detalhadas do listam-se os requisitos que
projeto projeto. (Platcheck, 2012) deverdo ser agraciados na
proxima atividade.
4 c tuacs Painel seméntico com Colagem de imagens, textos e
onceituacao informacdes visuais e textuais amostras de materiais,

gue definirdo os conceitos que referéncias de cores, temas,
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permeiam o desenvolvimento do
produto. (Treptow, 2013)

formas, que servirdo de
inspiracdo para a geracao de
ideias.

Registro e amostras dos
materiais que seréo utilizados na

Cartelas especificando
fornecedores, composicao,

Matriz de decisao

requisitos do projeto. (Platcheck,
2012)

5 Materiais confecgio dos produtos. refgrenmas, custgs dos
materiais a serem utilizados na
(Treptow, 2013) ~
confeccao dos produtos.
A partir de desenhos baseados
6 Geracao de Concepcao de ideias. (Platcheck, nos conceitos pré-definidos
alternativas 2012) através dos materiais, mood
board e lista de requisitos.
Selecéo de Andlise e selecao da peca que _ .
. atenda de forma adequada os Aplicando a ferramenta matriz
7 alternativas —

de decisao.

8 | Ficha de protétipo

Conjunto de informagfes que
define o produto. Ela é composta
por especificagdes técnicas ou
recursos (equipamento), lista de
materiais e processos utilizados
em sua fabricacdo, entre outras
informacdes. (Treptow, 2013)

Descrevendo todos os
recursos técnicos, manuais e
materiais, bem como a
sequencia operacional
necesséria para a producao do
produto final.

Moldes que servirdo para o corte
das partes componentes de

Modelando em papel as partes
componentes de tecido do

projeto. (Treptow, 2013)

9 Modelagem tecido do produto. (Treptow, produto de forma que possa
2013) ser reprodu_2|do na quapt_ldade
que se fizer necessario.
Produto de trabalho da fase de I Prgduzmdq confprme
- . indicacdes da ficha técnica um
10 Prototipo testes e/ou planejamento de um

produto para ser testado antes
da produgéo final.

Fonte: Primaria (2016).

Partindo das etapas acima descritas foi possivel iniciar o processo de

desenvolvimento de produto.

3.1 Proposta

A fase da proposta consiste na definicdo dos requisitos que norteardo o

projeto, considerada também como a fase de construgdo do ‘briefing’. Conforme

Platcheck (2012) esta fase responde as questdes: ‘0 que?’; ‘para quem?’; ‘como?’,

‘guando?’, ‘onde?’ e ‘por qué?’ serd projetado tal produto.
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O quadro abaixo (FIGURA 14) define as respostas para estas questbes
direcionadas a esta colecdo, possibilitando um melhor entendimento do que se

pretende projetar.

Figura 14 - Proposta do projeto.

Desenvolvimento de uma colecdo de bolsas sustentaveis para o
segmento feminino, tendo como base de matéria prima os sacos de

? . . . . o
O QUE? rafia de polipropileno descartados por padarias da regido de
Blumenau, Santa Catarina.
PARA Destinado a consumidoras conscientes, preocupadas com as questdes
QUEM? ambientais e que buscam por produtos inovadores, criativos,

exclusivos e de alta qualidade.

Identificando por meio do ecodesign, a melhor proposta para a
COMO? reutilizacéo dos sacos de rafia no desenvolvimento de uma bolsa que
atenda aos requisitos do projeto.

ONDE? Inicialmente na Regiéo do Vale do Itajai, Blumenau, Santa Catarina.

A partir da confeccdo do prot6tipo serdo lancadas no Verédo

QUANDO 2016/2017.

Justifica-se pela necessidade de reaproveitar residuos nobres; pela
POR QUE valorizag&do da méo de obra artesanal; e pela demanda por produtos
diferenciados no segmento de moda sustentével.

Fonte: Priméria (2016).

Importante compreender a relevancia da identificagdo de ‘para quem’ este
projeto esta destinado, pois para que um novo produto possa ser aceito no mercado
€ necessario que exista demanda, e que se perceba um nicho de mercado que
esteja apto para recebé-lo, entendé-lo e adquiri-lo.

Weinstein (1995, p. 222) define nicho de mercado como “pequenos
segmentos que oferecem oportunidades de negdcios incrementais” e possui, como
complementam Kotler e Keller (2014), as seguintes caracteristicas: clientes com um
conjunto de necessidades especificas; clientes que concordam em pagar mais para
terem suas necessidades atendidas; os nichos n&o costumam atrair muitos
concorrentes; 0os nichos geram receitas por meio de especializagdo e tém potencial
de crescer e gerar lucros maiores.

A base de dados utilizada para identificacdo do publico-alvo desta colecéo foi
a Pesquisa Akatu (web) realizada no final de 2012 e divulgada no primeiro semestre
de 2013. A pesquisa faz um comparativo entre 0 comportamento de consumo no

Brasil de 2006, 2010 e 2012. Foram entrevistados 800 brasileiros e brasileiras das
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classes A, B, C e D, com idade acima de 16 anos, moradores em areas urbanas de
12 capitais e/ou regides metropolitanas de todo o pais.

Nesta pesquisa foi identificado que ndo houve aumento no percentual de
consumidores conscientes (5%), mas sim no aumento de consumidores engajados
que aderem, mesmo que eventualmente, a praticas sustentaveis de consumo.
Comparativamente a pesquisa apontou um aumento de 20% na quantidade de
pessoas que ‘j@ ouviram falar do termo sustentabilidade e 10% a mais de
consumidores interessados em buscar informacdes sobre o assunto. Geralmente o
termo sustentabilidade foi associado ao meio ambiente e poucos (7%) tiveram um
entendimento esclarecido sobre o tema. A real quantidade de consumidores
conscientes ainda € pequena, mas existe uma perspectiva de consumidores
interessados e que comecam a agir em favor de mudancas de atitudes e de
comportamento capaz de gerar transformacdes significativas no campo industrial e
pessoal.

Comprovando a existéncia e atuacdo deste nicho de mercado na Regido do
Vale do Itajai, Santa Catarina, podem ser citados dois eventos: a Feira da Servidao
Wostein, em Blumenau e o Inconsciente Coletivo, em Joinville. Os dois eventos
relinem produtores de design, moda, arte, musica e gastronomia, onde o diferencial
esta na valorizacdo do trabalho artesanal, criativo e sustentavel. Muitos dos
expositores exibem trabalhos de altissima qualidade, com caracteristicas de luxo,
trabalhados com o reaproveitamento e reuso de materiais.

O publico que frequenta estes eventos busca nos produtos ofertados a
singularidade, a criatividade, a inovacao e o prazer de adquiri-los diretamente do
fabricante, podendo reconhecer nestes artefatos sua histéria, a origem dos materiais
utilizados e uma identidade que cria um valor emocional, o qual justifica também, a
valorizacdo pelo consumidor, cuja compra proporciona uma experiéncia de
participacdo, interacdo, integracdo e bem estar, além da introducédo explicita de
todos o0s conceitos que motivam mudangas comportamentais positivas e
contemporéneas, conforme descrito na contextualizacdo deste relatorio técnico.
Estas pessoas estao interligadas pelos mesmos valores, ideais, estilos e filosofia de
vida. Portanto, de fato, este consumidor existe e gera uma demanda por produtos
inovadores, sustentaveis, de alta qualidade e carregados de conceitos e

originalidade.
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Analisando o material que sera utilizado como base para a confeccdo das
bolsas, os sacos de réfia de polipropileno, percebeu-se sua potencialidade para a
criacao de produtos. Hoje, muitas sacolas neste material sdo vendidas nos caixas de
supermercados como uma alternativa as sacolas plasticas, podendo ser retornaveis
a cada compra. O material da réfia € extremamente resistente e trabalhado dentro
dos conceitos do design poderd ser uma excelente opcdo na confeccdo deste
acessorio feminino.

Como ja citado anteriormente, os sacos de rafia sdo muito utilizados como
embalagem dos insumos para panificadoras. Conforme dados do Sindipan
(Sindicado da Industria de Panificacdo), a regido de Blumenau possui 112 padarias
cadastradas no inicio de 2016, ndo incluindo as confeitarias, supermercados e
outros estabelecimentos que oferecem alguns produtos similares, o que se
pressupde uma geracdo significativa de residuos de sacos de réfia, ja que estes
estabelecimentos recebem farinhas e agucares armazenados neste tipo de material.
Conforme constatado pela pesquisadora em conversa informal com os donos de
alguns estabelecimentos, estes mesmos sacos, ap0s serem esvaziados, Ss&o
descartados no lixo comum servindo como recipientes dos residuos produzidos
pelas cozinhas e servicos oferecidos, sendo posteriormente recolhidos pela coleta
do lixo comum municipal e descarregados em aterros sanitarios, sem nenhum tipo
de preocupacdo com a separacao e reciclagem dos mesmos.

Para a realizacdo deste projeto foi contatada uma padaria localizada em
Blumenau, especificamente no bairro Garcia e solicitou-se a separacado deste
material para posterior coleta. Semanalmente, em cada coleta, foram retirados cerca
de 10 sacos de réfia brancos com a estampa do logotipo do produtor e dados do

produto armazenado, geralmente estampado na cor azul, vermelho e amarelo.
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Figura 15 - Tipo de saco de rafia coletados na padaria.

Fonte: Primaria (2016)

Outro material que se considerou interessante aproveitar para possibilitar
acabamentos estéticos na confeccdo das bolsas, foram os residuos de couro
sintético descartados na confec¢do de sapatos.

Assim como os sacos de rafia, o couro sintético é feito a partir do petroleo,
composto de 50% de PVC e 50% de poliéster, podendo apresentar diversas cores e
texturas, substituindo o uso do couro natural de forma bastante satisfatoria. Estes
residuos sdo parte de um grande problema para as industrias calcadistas, pois sao
produzidos em grandes quantidades e ainda n&do existe uma solucédo adequada para
eles. Muitas empresas optam pela disposicdo em aterros industriais ou incineram,
mas o ideal é reaproveitar o material, incluindo-o de volta no ciclo de producéo.

Os residuos de couro sintéticos aqui utilizados foram doados e coletados em
uma das industrias cal¢cadistas de Sdo Joaquim em Santa Catarina.
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Figura 16 - Residuos de material sintético.

Fonte: Priméria (2016)

O material para o forro das bolsas e as ferragens seré reutilizado a partir de
bolsas usadas e descartadas, as quais ainda estejam em condi¢cdes de uso. Foram
selecionadas pecas de brechdé e de uso pessoal cujas ferragens (argolas, ziper,

fivelas, fechos, mosquetdes) pudessem ser reaproveitadas.

Figura 17 - Bolsas usadas.

Fonte: Priméria (2016)

Ainda como parte da proposta tem-se o requisito indispensavel de especificar
a melhor forma de descarte deste produto ao final do seu ciclo de vida, identificando

a reciclagem de seus materiais ou mesmo uma nova opg¢ao de reuso.
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Como parametro de projeto foi definido que a bolsa sera de tamanho médio,
que possa fazer parte do dia a dia da usuaria, facilitando assim o prosseguimento da

préoxima etapa onde foram analisados produtos similares ao que sera desenvolvido.

3.2 Anélises

Conforme Platcheck (2012) a fase de andlises busca informacao a respeito de
produtos similares existentes no mercado, desde processos produtivos, andlise
histérica (evolucdo do produto), analise estrutural, andlise funcional, analise
ergondmica, analise morfolégica, analise de mercado e andlise técnica, gerando
assim base de dados suficientes para uma lista de requisitos indispensaveis na
concepc¢ao do novo produto.

Nesta fase, foram definidos como itens essenciais a serem analisados: a
estrutura da bolsa, sua funcionalidade, morfologia e usabilidade para que, a partir
destes conhecimentos, fosse possivel criar um novo produto, levando em
consideracdo o uso minimo de recortes e ferragens e o aproveitamento maximo dos

materiais disponibilizados.

3.2.1 Anélise estrutural

Para Ldébach (2007 p.147) “o objetivo da andlise estrutural é tornar
transparente a estrutura de um produto, mostrar sua complexidade estrutural”, ou
seja, € uma ferramenta que serve para reconhecer e compreender os tipos e
nameros de componentes, suas necessidades, subsistemas, principios de
montagem, tipos de conexfes de um produto, materiais, matérias-primas, ciclo de
vida do todo e suas partes.

Portanto foi definida para a analise estrutural, uma bolsa de tamanho médio
(40 cm de largura, 12 cm de profundidade, 25 cm de altura, e 18 cm de altura de
alca), conforme requisitado na proposta da colecdo, com um numero consideravel
de componentes para ter uma nocao geral dos materiais comumente utilizados na
construcdo de uma bolsa e sua real necessidade, conforme apresentado na Figura
18:



Figura 18 - Analise estrutural de uma boI:;. Ef

[r—
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Ne° Componentes Quantidade Material Funcéo
1 Pinos de fundo 4 Metal Suporte para o fundo (base).
Couro dublado x .
~ Sustentacdo e apoio para o fundo da
2 Base - fundo 1+1 com papeldo
bolsa.
cartonado
3 Lateral ou fole 2 Couro Formacao do volume da bolsa.
Forro integrado
4 (laterais, frente e 1 Couro Proteger o interior.
Verso)
5 Bolso interno com 141 Couro e ziper de Guardar objetos particulares que
ziper embutido metal precisem de maior seguranca.
. Abertura interna no forro da bolsa.
Ziper de abertura 9
6 1 Metal Conexao entre a parte externa e
do forro ;
interna.
7 | Bolso interno aberto 1 Couro Guardar objetos que precisem de facil
acesso.
8 Alcinha com meia 1+1 Couro e metal Pendurar chaves.
argola
Frente e Verso Fechamento do volume da bolsa e
9 2 Couro o -
externo estética visual.
10 Algas cuNrtas (de 2 Couro Carregar manualmente.
mao)
Plastico com Suporte e rigidez para o volume
11 Vivos 2 revestimento em P 9 b
lateral.
couro
12 Porta alga tiracolo 5 Couro Sustentacéo e fixacdo (ne_as laterais da
lateral bolsa) para a alca tiracolo.
13 | Porta alca de méo 4 Couro Sustentacéo e fixacdo (na frente e no

verso da bolsa) para a alca de méo.
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Etiqueta interna da

14 1 Metal Identidade da marca.
marca
Conexao entre o porta alca tiracolo e
15 Mosquetdo e meia 242 Metal a alca tlrac_olo. Meia argola f|3<ad_a ao
argola porta al¢a tiracolo e mosquetéo fixado
a alca tiracolo.
16 Rebites 4 Metal Fixacdo do porta alca de méo na
frente e no verso da bolsa
17 Meia argola 4 Metal Conexao entre o porta glga de méo e
a alca de méo.
18 Puxadpres 2+2 Metal e couro Identidade da marca.
personalizados
19 Fivela 5 Metal Ajuste do co.mprlmento da alca
tiracolo.
Carregar nos ombros ou no
Alca tiracolo antebraco. Alca tiracolo subdividida
20 o 3 Couro .
ajustavel (longa) em 3 partes para melhor ajuste de
comprimento.
21 Passante 2 Couro Prender o excedente da alc¢a tiracolo.

Fonte: Primaria, pesquisa no Pinterest (2016)

Nesta andlise foram identificados 26 tipos de componentes, alguns essenciais

e outros que poderiam ser reduzidos, sendo estes destacados em quantidade final:

14 itens em material couro; 1 base de papeldo cartonado (material ndo aparente

servindo como sustentacdo para a base ou fundo da bolsa); 14 itens de metal

(ferragens); 1 item em plastico e linhas para costura.

3.2.2 Anélise funcional

A analise funcional serve para reconhecer e compreender as caracteristicas

de uso do produto e as funcbes de cada um de seus componentes, mecanismos,

etc.

De acordo com Platcheck (2012) essa acao pode ser feita em conjunto com a

analise estrutural,

por isso decidiu-se analisar a funcdo dos componentes

identificados na bolsa e destaca-los no mesmo quadro representativo da analise

estrutural (FIGURA 18).

Para Maiocchi e Pillar (2013) a ‘Fungao’ é o objetivo do artefato, portanto

devem ser consideradas também, as questdes de usabilidade do produto.
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Para que cada funcdo analisada pudesse ser claramente identificada no

acessorio bolsa, foram criados painéis ou quadros com a identificacdo visual de

cada funcéo e as respectivas relacdes de uso.

A figura 19 apresenta a funcdo de carregar ou transportar, ou seja, as

diversas maneiras de se levar uma bolsa e a usabilidade entre a usuaria e o artefato.

Existem muitos modelos diferentes de bolsas, assim como diversas maneiras de

carrega-las: levadas sob o antebraco, sob o pulso, nas maos, interligadas nos

dedos, sob um ombro rente ao corpo ou cruzada no peito, presas a cintura, presas

as pernas ou pendurada nas costas.

Figura 19 - Funcéo de transportar a bolsa

Transportar

Como

Modelo

Dedos

Alcinhas e
alcas em
formato de
anéis

Palma das
Maos

Sem algas
ou com
suportes
similares a
luvas

Maos

Sem algas
ou com
alcas de

comprimento
curto

Punhos

Alcas no
saco frontal
da bolsa ou

alca
unilateral




57

Alcas de
largura
média ou
ajustaveis
ao
antebraco

Antebraco

Alcas longas

Ombros AT
ajustaveis

Alcas duplas
no verso do
saco da
bolsa

Costas

Por meio de

Cintura .
um cinto

Por meio de
cintos
ajustaveis
para a
cintura e
ajustaveis
para a coxa
da perna

Pernas

Fonte: Priméria, pesquisa no Pinterest (2016)

A figura 20 apresenta a funcéao de guardar, ou seja, durante o ciclo de vida da
bolsa a mesma precisara ser guardada. Para que esta funcdo seja atendida de
forma satisfatéria e a integridade do artefato seja mantida é necessario que a bolsa
tenha na sua composicéo, componentes que facilitem este procedimento. De acordo
com as imagens pesquisadas, geralmente as bolsas sdo guardadas penduradas em
ganchos ou cabideiros, dispostas em gavetas, caixas organizadoras ou
prateleiras/estantes, sendo estes ultimos considerados os mais adequados. Uma
das formas de proteger as bolsas durante o periodo em gque ela ndo esta sendo
utilizada é guarda-la dentro de sacos de algodao ou flanela, protegendo-as da acao
do tempo, da poeira e do atrito com outros produtos.
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Figura 20 - Funcao de guardar a bolsa.

Guardar Como Modelo
Ganchos Ganchos ou
argolas
Cabideiros Penduranas
pelas alcas
Apoiadas
sob o fundo
Gavetas ou sob a
frente ou
verso
Caixas Apoiadas
organizadoras sob o fundo
da bolsa
Apoiadas
Prateleiras sob o fundo

da bolsa
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Penduradas
. Penduradas
em cadeiras
pelas alcas
ou mesas

Fonte: Primaria, pesquisa no Pinterest (2016)

A figura 21 apresenta a fungcdo de proteger, ou seja, a bolsa tem por
finalidade proteger objetos de uso particular ou profissional indispensaveis para sua
usuaria e para isso é necessario que no saco interno e externo da bolsa existam
compartimentos adequados e de facil acesso para satisfazer esta funcdo. Muitas
mulheres ndo gostam de divisdes em suas bolsas, mas como em tudo na moda
existe a contravencdo, algumas dao preferéncias para modelos onde cada um de
seus objetos tenha um lugar especifico e apropriado. Existem variados modelos de
bolsas, algumas com caracteristicas préprias para cada evento social. Nesta andlise,
seguindo a proposta original do projeto, foi analisada a funcao de proteger para uma
bolsa de tamanho médio e de uso casual, utilizada no dia a dia da usuaria entre os
eventos de trabalho, estudo e laser. Foi considerado que os objetos guardados na
bolsa seriam: documentos pessoais, chaves (casa e carro), agenda, canetas,
produtos de higiene pessoal, produtos de beleza (maquiagens e cremes) e suporte
para garrafa de agua.

Figura 21 - Funcéo de proteger os objetos inseridos na bolsa.

Proteger Como Modelo
Bolsos
abertos ou
Aparelhos | €M alcas, de
Bni tamanhos
eletrénicos
adequados
(celular,
) aos aparelhos
tablet’s, :
carregadores) (podera ser a
g média do
tamanho
usual)
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Chaves

profundidade

para pendura-
las no interior
ou exterior da

Bolsos
abertos de

rasa para
facilitar o
acesso as
chaves ou
mosquetdes

bolsa.

Documentos

Bolsos
internos ou
externos
fechados por
ziper, botbes
ou lapelas.

Agenda

Bolsos largos
abertos ou

com alcas de
fechamento.

Canetas e
cadernetas

Elasticos,
passantes ou
bolsos de
tamanhos
adequados
para segurar
canetas.

Produtos de
higiene
pessoal e de
beleza

Bolsos
grandes
fechados ou
nécessaire
embutida ou

avulsa.

garrafas ou

Suporte para

sombrinhas

Bolsos
abertos de
tamanho
especifico
para uma
garrafa de
600 ml,

elasticos.

passantes ou

Fonte: Priméria, pesquisa no Pinterest (2016)
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Como visto durante a contextualizacdo deste relatério técnico, a bolsa € um

acessorio que carrega grande carga de valor simbdlico. Estes valores geralmente

estdo associados a estética, ao modelo (forma), aos materiais, texturas, cores,

acabamentos e a marca do produto, revelando parte da identidade de quem as

transporta. Assim a analise da funcdo dos elementos estéticos identificados nos

mais variados modelos é fundamental para interpretar a identidade do perfil do

consumidor no desenvolvimento do produto, conforme revela a figura 22.

Figura 22 - Funcéo dos elementos estéticos da bolsa.

Elementos
Estéticos

Funcao

Puxadores
de ziper
(guias)

Abre e fecha

0 recipiente.

Reforcam o
estilo da

bolsa, podem
conter o
nome da
marca.

Ziper
(caminhos)

Encontrados
em varios
materiais

lacram
aberturas
como bolsos.
Servem
como
acabamentos
limiares.

Fivelas

Fecham e
ajustam
tamanhos.

Argolas e %
argolas,
ilhds.

Conectam
alcas.
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Mosquetbes

Conectam
alcas
permitindo a
remocao

Botdes
imantados
ou
aparentes

Fecham
bolsos,
lapelas.

Torniquetes

Alternativas
de
fechamento

Rebites

Acabamento
e fixacdo

Ilhés

Acabamento
e como
passantes
para
cadarcos e
alcas

Vivos e
filetes

Acabamento
entre
costuras dos
sacos frente
€ verso com
o fole -
Estrutura e
acabamento

Cadarcos

Alcas e
sistema de
fechamento
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Acabamento
. para
Ponteiras cadarcos ou
cantos
Detalhes de
. estilo, podem
Pingentes levar o nome
da marca
Lacos,
franzidos, Estilo
recortes
Texturas Estilo
Costuras Estilo
aparentes
Apoio de Reforgcam a
estrutura da
fundo
bolsa

Fonte: Priméria, pesquisa no Pinterest (2016)

Os elementos de estilo aqui identificados possuem tanto a funcdo de manter a

estrutura da bolsa como a de conferir caracteristica e originalidade ao produto.

Geralmente estes itens sao alterados conforme as tendéncias de moda, vinculados a

efemeridade do ciclo de vida do produto, os quais caem em desuso constantemente

de acordo com as mudancas de estacoes.
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3.2.3 Analise morfoldgica

Platcheck (2012) descreve que a analise morfolégica trata da aparéncia,
estabilidade visual e elementos formais de produtos similares através de critérios de
forma e estética, nos quais devem ser identificados os elementos da linguagem
visual constituidos no objeto como: ritmo, repeticdo, contraste, cores, texturas,
acabamentos, simplicidade da forma, harmonia.

A figura 23 apresenta a analise de alguns modelos de bolsas considerando

diferentes morfologias.

Figura 23 - Analise morfolégica da bolsa.

Morfologia Como

Possui o
minimo de
informacao

na sua
composicao.

Formas
minimalistas

Representam
coisas
naturais,
curvas e
tracos
presentes na
natureza.

Formas
orgéanicas

Representam
formas
geométricas.

Formas
geométricas
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v
Representam b & \‘?’
Formas formas y ¥, /i
irreverentes criativas e | ‘
(VAR YR 24
provocantes. Sutogoe’
Mistura de
Formas .
o materiais e
Hibridas
formas.

Fonte: Primaria, pesquisa no Pinterest (2016)

A partir das imagens apresentadas na figura 23 percebe-se que a morfologia
da bolsa corresponde tanto ao design da forma quanto aos materiais utilizados, os
quais criam a atmosfera correspondente ao sentido visual de cada produto. E
essencial utilizar os elementos da linguagem visual para caracterizar um estilo que
corresponda exatamente ao esperado pelo consumidor alvo, portanto reconhecer as
técnicas utilizadas nas composic¢des visuais € fundamental ao designer de produtos
bem como entender a representatividade ligada a cada linha, volume, ritmo, cores
gue correspondem ao estilo estético que favoreca as decisdes de seu consumidor

final.

3.2.4 Andlise dos processos técnicos

A analise dos processos técnicos conforme Platcheck (2012) consiste em
pesquisar materiais e suas fontes, impacto ambiental causado pela extracdo, reuso
e/ou reciclagem das matérias primas, impacto ambiental dos sistemas (mecanicos
e/ou eletrbnicos), processos de fabricagédo e transformacgéo durante a confeccdo do
produto. Nesta pesquisa foi importante analisar os processos técnicos envolvidos na
confeccdo de uma bolsa para conhecer as tecnologias utilizadas para a juncao dos
componentes e fixacdo das ferragens, bem como o0s possiveis acabamentos

manuais de costura. A figura 24 apresenta o resultado desta analise.
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Figura 24 - Analise dos processos técnicos da bolsa.

Processos Instrumento Modelo
Costura_s Agulhas
manuais
Unido de

componentes Maquina de
com 1 (uma) costura reta com 1
costura reta agulha
aparente.
Unido de
componentes Maquina de
com 2 (duas) Cobertura com 2
costuras retas agulhas
aparentes
Colagem de Me}nual, pincel ou
rolinhos e cola de
componentes
contato

Fixagao de Méquina de rebites

rebites

Perfuracio Perfuradores

¢ manuais
Tesouras

Corte dos tecidos

automaticas ou
manuais e estiletes

Medicéo e corte
reto

Régua de metal
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Resisténcia e
reforco as
juncdes de couro Fita de reforco

Acabamento
lateral no couro Borda italiana
sintético

Fonte: Primaria, pesquisa no Pinterest (2016)

Analisando os itens acima descritos, foi possivel elaborar uma lista de
requisitos, os quais deverdo ser considerados para o desenvolvimento do novo

produto.

3.3 Lista de Requisitos

Platcheck (2012) descreve que o0s requisitos sdo as especificacdes
detalhadas do projeto, as quais determinam as funcdes, objetivos, propriedades e
restricbes que um produto deve possuir para satisfazer o objetivo proposto.

O desenvolvimento da lista de requisitos inicia a partir da analise das
informacBes obtidas na proposta do projeto, seguindo para a andlise do mercado
(similares) e fundamenta-se como alternativas de conducdo do projeto. Bons
requisitos devem atender as necessidades especificas existentes ou futuras, devem
ser claros e compreensiveis, devem ser alcancaveis (dentro do orgcamento,
cronograma e processos técnicos) e devem ser verificaveis (por inspecdao,
analise, teste ou demonstracéo).

ApoOs a analise de produtos similares e seguindo as restricbes impostas pela
proposta deste projeto, a figura 25 apresenta a lista de requisitos que servira de guia

para o desenvolvimento das alternativas de produtos para a cole¢ao.

Figura 25 - Lista de requisitos para o desenvolvimento de uma bolsa sustentavel.

Classificacao
Requisitos Objetivos
Necessario | Desejavel
Sacos de Réfia de : : X
. X Material de maior uso no saco externo
polipropileno descartados




68

por padarias

da bolsa

Residuos de sintéticos

Material de detalhe e acabamento

Ferragens

Reuso de bolsas

Forros

Reuso de bolsas ou de roupas

Cores, texturas, estampas,
harmonias

Restricdo através do disponibilizado
pelos materiais coletados

Pouco uso de ferragens

Economia de materiais

Formas simplificadas

Economia de materiais, energia e
processos

Costuras manuais

Caracteristica artesanal, valor
emocional

Tamanho médio para o
saco, maximo de 40 cm x
40 cm

Manter a proposta inicial de uma bolsa
de uso diario e de melhor
aproveitamento do material base

Bolsos internos abertos

Guardar objetos pessoais

Bolsos externos abertos

Guardar objetos e proporcionar facil
acesso

Bolsos internos fechados

Guardar em seguranga objetos
pessoais

Bolsos externos fechados

Guardar em seguranga objetos
pessoais e proporcionar facil acesso

Mosquetbes para chaves

Proporcionar facil acesso a chaves

Passantes para canetas e
garrafas

Facilitar o transporte deste tipo de
objeto

Alcas longas

Transporte por meio dos ombros

Alcas curtas

Transporte por meio das maos e
antebrago

Alcas no saco da bolsa

Transporte por meio das maos,
punhos e antebraco

Alcas em forma de
passantes ou anéis

Transporte por meio dos dedos

Alcas unilaterais

Transporte por meio do punho

Alcas duplas em uma das
faces do saco externo

Transporte por meio das costas

Alcas transversais

Transporte por meio das costas

Alca para guardar

Possibilidade de guardar a bolsa em
ganchos ou cabideiros

Fundo reforgado ou com

Possibilidade de apoiar a bolsa em
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pé de base superficies

Fonte: Primaria (2016)

Definidos os requisitos do projeto, seguiu-se para a pesquisa das tendéncias
de moda. Esta pesquisa influencia a fase de criagcdo contextualizando as propostas
de acordo com os desejos do mercado. A moda tem como uma de suas
caracteristicas a identificacdo de grupos sociais similares, de mesmo interesse e
gostos, portanto a etapa de pesquisas de tendéncias é imprescindiveis para o
resgate de referéncias as quais atualizam os costumes do publico-alvo e identificam
conceitos advindos do inconsciente coletivo.

Mesmo gue se faca pesquisa de moda e se utilize de conceitos similares aos
apresentados por designers de renome, € importante que ndo sejam feitas copias
idénticas dos produtos apresentados em feiras, desfiles ou vitrines. Estas pesquisas
devem servir como referencial de inspiracdo, mas os produtos desenvolvidos a partir

destes conceitos devem ser originais, auténticos e Unicos.

3.4 Conceituagao

A fase de conceituacao do projeto refere-se as ideias tangiveis e intangiveis
relacionadas ao produto. Nesta etapa o designer € o responsavel pela criacdo da
linguagem visual relacionada a estética do artefato. Este € o momento onde
materiais, cores, volumes, linhas e texturas serdo harmonizados para criar o
contexto visual ligado a esséncia ou caracterizacdo do produto que devera estar
adequada ao estilo do consumidor.

Neste sentido faz-se uso da semantica visual que esta diretamente ligada ao
estudo do significado no desenvolvimento do design de produto, ou seja, além da
funcdo pratica e da estética, a simbologia coloca o objeto dentro de um contexto
simbalico cultural, como algo que tem um significado, que traduz os conceitos e as
ideias relacionadas ao projeto.

Para o entendimento destas simbologias Baxter (2005) defende a criagao de
um painel semantico que corresponda ao conceito, ao significado, a emoc¢éao que o
produto devera transmitir. Este painel tem por objetivo guiar o desenvolvimento do

produto considerando os elementos de estilo, cores, texturas, formas. Geralmente
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estes conceitos sdo coletados a partir de pesquisa de tendéncias que monitora o
comportamento social e reflete os desejos dos usuarios.

Erner (2005, p. 104) coloca que o nome ‘tendéncia’ € usualmente designado
para “qualquer fenbmeno de polarizagdo pelo qual um mesmo objeto — no sentido
mais amplo da palavra — seduz simultaneamente um grande numero de pessoas.” O
autor complementa que o usuario € quem na verdade se deixa seduzir, pois a moda
encontra sua forca no arbitrario das escolhas pessoais. Estas ‘tendéncias’
apontadas sdo reflexos de comportamentos sociais, econdmicos, ambientais
traduzidos em expectativas envolventes para os mais diversos publicos, podendo
ser aplicadas também nos mais diversos setores industriais e de servigos.

Importante destacar que a apresentacdo constante e programada de novas
tendéncias é o que movimenta a cadeia produtiva da moda, o que torna um produto
obsoleto e outro desejavel. Outra funcdo incontestavel das tendéncias é o de
redefinir estilos, os quais definem personalidades e caracterizam grupos sociais
similares.

A forma mais eficaz de pesquisar tendéncias de moda é buscando as
informagdes nas fontes, ou seja, onde elas sao estudadas, analisadas e lancadas de
forma profissional para o meio industrial. As feiras internacionais de moda, desfiles
de lancamentos de colecéo e viagens de pesquisa para centros importantes como
Londres, Mildo, Nova lorque, Toquio, entre outros, sdo meios de pesquisar 0
comportamento humano, tanto os programados (como as tendéncias apresentadas
em desfiles e feiras) como os espontaneos (identificados nas ruas e nas exposi¢oes
de vitrines de marcas de referéncia). Nesta atividade de pesquisa, o profissional
mais indicado é o Coolhunter (cacador de tendéncias), o qual esta capacitado para
coletar, armazenar e codificar as informacdes de forma que possa ser utilizada
posteriormente para o desenvolvimento de colegdes.

Atualmente o fendbmeno da internet popularizou e acelerou a divulgacédo das
informacdes em ambito global e a geracdo de tendéncias muitas vezes, também é
definida por personagens que dominam redes sociais (blogueiras, por exemplo) e
estéo interligadas a todos os acontecimentos possiveis e, cada um destes agentes,
despertam interesses especificos em seus seguidores. Fato real e contemporaneo
gue nao pode ser ignorado.

Os cadernos de tendéncias também devem ser considerados. Normalmente

sdo lancados por grandes empresas de pesquisa como Nelly Rodi, Peclers, Box
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1824 e Inova Moda, além de sites especializados como o Use Fashion, WGSN,
entre outros.

Para a fundamentacdo da pesquisa e desenvolvimento do painel semantico
ou mood board, optou-se pelo uso do caderno de tendéncias Inova Moda® Verao
2016/2017. Uma das tendéncias apresentadas neste caderno e que esta de acordo
com o conceito desta colecdo é a Tendéncia Linhas Puras e Poesia Rustica, que
traz um novo olhar para o minimalismo, onde o processo € considerado antes do
conceito, para se entender como o0 simples pode ser destaque e fazer a diferenca
tanto visualmente quanto nos processos de desenvolvimento. Desta forma, seguindo
as orientacbes da pesquisa de tendéncias em conjunto com as restricbes
encontradas neste projeto, apresenta-se na figura 26 o conceito simbdlico e estético

visual dos produtos a serem projetados.

Figura 26 - Painel Semantico - Mood board

=
r—_—

B r————
e -
L e

Fonte: Priméria, pesquisa no Pinterest e Caderno Inova Moda Verdo 2016/2017 (2016)

Nesta tendéncia observa-se as misturas de materiais de aparéncia

contrastantes, criando objetos hibridos que estimulam a consciéncia para a

® Caderno Inova Moda: caderno de tendéncias de moda lancado pelo Instituto SENAI (Servigco
Nacional de Aprendizagem Industrial) em parceria com o SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas) a cada estacdo, com informacéo de texturas, cores, materiais € novos
conceitos.
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valorizagcdo dos materiais, além de explorar linhas puras, geométricas, novas
composicbes entre materiais, encaixe de pequenas partes (residuos) e
monocromia®, em ocorréncias sobrepostas e outras contrastantes.

As alternativas geradas partiram dos conceitos identificados nas tendéncias,
nas andlises de produtos similares e nos requisitos de projeto. A técnica utilizada
para a apresentacdo das ideias foi o desenho manual dos tracos com posterior
rendering (ilustracdo digital), utilizando como ferramenta o software (aplicativo)
CorelDraw™.

As figuras 27, 28, 29, 30 apresentam as alternativas desenvolvidas para esta
colecéo.

Figura 27 - Bolsa 1
EXTERNO - FRENTE E VERSO IGUAIS

Ferragens de reuso
(ilhés/argola/mosquetéo)

Recortes com reuso
de sintético

Alca dupla de rafia

Saco de rafia

Recortes com reuso
de sintético

FORRO FRENTE E VERSO Botao imantado - reuso.
[
F 3
Bolso interno sobreposto Bolso interno com ziper embutido e
de tamanhos diferentes sobreposi¢éo de anéis em tecido.

Forro em tecido 100% algodao - reuso

Fonte: Primaria (2016)

° Monocromia: varios tons de uma mesma cor. (Nota priméaria)
1% CorelDraw: software de processamento de imagens vetoriais. (nota primaria).
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Nesta proposta (FIGURA 27) foram valorizadas as formas geomeétricas em
angulos diagonais, utilizando o sintético recortado e costurado de forma manual no
fundo da bolsa e na abertura, sendo frente e versos iguais. O tamanho final desta
bolsa é de 35 cm de largura por 32 cm de altura, sendo o fundo do saco mais largo
que sua abertura de 23 cm. As al¢cas sdo curtas, duplas, feitas de sacos de réfia
reforcadas por quatro camadas deste material, podendo ser carregadas nas méaos,
antebracos ou ombros. O interior possui forro com dois bolsos laterais, sendo um
aberto, de formato grande e sobreposto por um bolso menor capaz de suportar um
objeto de tamanho similar a um celular comum, j& o segundo bolso é fechado por um
ziper embutido e sobreposicédo de algcas em anéis para anexar objetos de tamanho
similar a uma caneta. O fechamento da abertura da bolsa é feito por meio de um
botdo imantado. Todos os aviamentos sdo disponibilizados a partir das bolsas de
reuso. Os Unicos materiais ndo reaproveitados séo as linhas de costura e as linhas
de acabamento manual.

A estética visual combina a racionalidade das linhas retas e a espiritualidade
dos cantos arredondados, reforcando a harmonia entre o conceito hibrido e o
minimalista. O encaixe das ferragens nas algas proporcionam uma sensacdo de
equilibrio entre a juncdo dos materiais. Esta bolsa possui alcas curtas, para serem
preferencialmente carregadas nas maos ou no antebraco, o que favorece um estilo

elegante e formal, geralmente causando a impresséo de poder e sucesso.
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Figura 28 - Bolsa 2
EXTERNO - FRENTE E VERSO IGUAIS

Saco de rafia Ferragens de reuso
' A (meia argola/mosquetao)

Usando a al¢a longa
a peca pode ser dobrada
= >

Recortes com reuso de sintético

FORRO FRENTE E VERSO
Lot masa [t osaeE ol de
rafia com
botao
imantado
(reuso)

«

Bolso interno com
ziper embutido.

Alga para chave. Bolso interno com duas
divisorias e sobreposi¢ao
de bolso para canetas.

Fonte: Priméria (2016)

Nesta segunda proposta (FIGURA 28), o tamanho final do corpo da bolsa é
de 40 cm de largura por 40 cm de altura, tendo a abertura do saco 35 cm. Todo o
corpo externo da bolsa reaproveita o saco de réfia. Os detalhes externos, de formato
geomeétrico, além de decorar, culminam na construcdo da alca de mao, os quais séo
feitos por meio da reutilizagdo do sintético em recortes com acabamento de costura
manual. Frente e verso sdo iguais. Este modelo possui alga longa ajustavel para
carregar nos ombros. O forro é composto por dois bolsos laterais, sendo um
retangular, aberto, dividido por costura reta que separa o tamanho menor para

guardar objetos similares a um celular e outro maior capaz de suportar objetos como
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uma pequena agenda, sendo este sobreposto por anéis de tecido com tamanho
ideal para anexar objetos como canetas. Ja o segundo bolso, também retangular, é
fechado por um ziper embutido. No primeiro bolso foi desenhado lateralmente um
alca em tecido para pendurar mosquetdo para chaves. Todos 0s aviamentos e o
forro sdo materiais de reuso.

O desenho dos cantos arredondados proporcionam um visual organico e
suave, ja as linhas retas verticais e 0s objetos triangulares sobrepostos estruturam a
bolsa com forca e dinamismo, criando um contraste emocional que equilibra com o
conceito proposto. Esta bolsa tem a proposta de ser carregada tanto manualmente
como sobre os ombros, o qual simboliza relativamente tanto a ideia formal e

elegante quanto a informalidade e juventude.

Figura 29 - Bolsa 3

EXTERNO - FRENTE

Recortes com reuso
de sintético (alga, abertura
e fundo)

Cm)e—> Ferragens de reuso
(meia argola/mosquetéo)

Saco de rafia

Ferragens de reuso
(fecho geometrico)

FORRO - 1 lado com bolsos
—_

e Bolso interno aberto:

1° com duas divisorias;
2° liso.

‘ by, Bolso interno com
A A% ! | ziper embutido.

Fonte: Priméria (2016)
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Na terceira proposta (FIGURA 29) foi criada uma bolsa retangular de 35 cm
de largura por 40 cm de altura. Esta proposta tem o maior reuso de sintético, um
terco do saco externo neste material. A frente e o verso do saco sao diferenciados.
O fechamento frontal se da por meio de aba em rafia e de fecho de metal, ja o verso
possui bolso embutido com fechamento de ziper. As alcas curtas, para serem
carregadas na mao, sdo de material sintético e costuradas pelo lado interno,
diretamente no recorte de sintético da abertura da bolsa. Lateralmente possui duas
pequenas algcas com argolas de metal as quais fixam mosquetdes que levam alcas
longas ajustaveis para serem carregadas no ombro. O forro possui um lado liso (sem
bolso) e outro lado com dois bolsos abertos de mesmo tamanho (um acima do
outro). O bolso superior possui costura reta divisoria que separa um tamanho menor
para guardar objetos similares ao celular e outro maior capaz de suportar objetos
similares a uma pequena agenda.

Esta bolsa apresenta uma simbologia estética minimalista por ter tracos
essencialmente geométricos com linhas retas verticais, horizontais e diagonais. As
linhas verticais e horizontais representam forcas estaveis e equilibradas, ja as linhas
diagonais representam tenséo e instabilidade, criando o contraste desejado para o
conceito desta colecdo. Da mesma forma a usabilidade das algcas (manuais ou a
tiracolo) podem representar a elegancia e a casualidade da usuéaria.
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Figura 30 - Bolsa 4

EXTERNO - FRENTE E VERSO IGUAIS

Recortes com reuso

de sintético (alga, abertura
e fundo)

Ferragens de reuso
(meia argola/mosquetéo)

¥ Saco de rafia

FORRO FRENTE E VERSO

\\ 2
] <
Bolso interno liso. Bolso interno com ziper.

Fonte: Priméria (2016)

A quarta e ultima proposta (FIGURA 30) é de uma bolsa assimétrica na
abertura com revel (recorte da abertura) de sintético. Sua medida é de 40 cm de
largura por 38 cm de altura com abertura de 34 cm. Frente e verso diferem apenas
pelo uso de uma pequena alga possivel de fixar um mosquetao para chaves. O saco
externo possui um grande bolso aberto feito de rafia, costurado na lateral (tanto
frente quanto verso). Esta bolsa possui 0 melhor reaproveitamento do saco de rafia.
O forro interno possui dois bolsos laterais de mesmo tamanho, sendo um aberto e 0
outro fechado por ziper embutido. Este modelo ndo possui alga curta podendo ser
apenas carregado por algcas longas ajustaveis.

Sua estética visual representada pela assimetria e pela curvatura dos cantos
proporciona a harmonia entre o sentido inclinado a mudancas e o circulo estavel da
espiritualidade, indicando que sua usuaria pode ser uma pessoa em fase de

transformacao, identidade que liga aos conceitos originais desta colecdo. Esta
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proposta ndo possui algas para ser carregada manualmente, o que traduz uma
simbologia jovial e informal, além de essencialmente pratica.

Ao final da geracdo de alternativas foi possivel escolher qual dos modelos
melhor atende aos requisitos projetuais. A figura 31 mostra a matriz de amarracao
utilizada na tomada de deciséo para a escolha do modelo prototipado. Foi estipulado
pesos de 0 a 5 para identificar de forma mais assertiva qual modelo atende aos

requisitos propostos.

Figura 31 - Matriz de decisao.

Requisitos

Medida do saco

(média) L x A 35x32cm 40x 40 cm 35x 40 cm 40 x 38cm

Sacos de Réfia de
polipropileno
descartados de
padarias — maior
quantidade no saco
frente e verso.

Residuos de
sintéticos — menor 4 4 3 5
uso melhor
pontuacéo.

Ferragens de 5 5 5 5
reuso.

Forros. 5 5 5 5

Cores, texturas,
estampas,
harmonias de S 5 S 3
acordo com a
inspiracao.

EElEs V56 6 (11 pecas) (5 pecas) (6 pecas) (6 pecas)

ferragens. 1 5 4 4

Formas 4 4 5 5
simplificadas.

Costuras manuais. 0 0 0 0

Tamanho médio 3 5 4 5
para o saco,
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méaximo de 40 cm X

40 cm.
Bolsos internos 5 5 5 5
abertos.
Bolsos externos 0 0 0 5
abertos.
Bolsos internos 5 5 0 5
fechados.
Bolsos externos 0 0 5 0
fechados.
MosquetBes para 0 5 5 5
chaves.
Passantes para 5 5 0 0

canetas e garrafas.

Alcas longas. 0 5 5 5

Alcas curtas. 5 5 5 0

Algas no saco da 5 5 5 5

bolsa.

Alcas em forma de 0 0 0 0
passantes ou anéis.

Alcas unilaterais. 0 0 0 0

Alcas duplas em 0 0 0 0

uma das faces do
saco externo.

Alcas transversais. 0 0 0 0
Alca para guardar. 0 0 0 0
Fundo reforcado ou 0 0 0 0

com pé de base.

TOTAL 56 72 64 67

Fonte: Priméria (2016)

Através da andlise da matriz de decisdo a proposta que melhor atende aos

requisitos do projeto foi a bolsa 2, seguida da bolsa 4, bolsa 3 e por fim a bolsa 1.

3.5 Prototipagem

O prototipo € um produto que néo foi comercializado, estando ainda em fase

de testes e de planejamento. ApGs a fase de testes, 0 protétipo passa a ser uma
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amostra de inicio ou modelo construido para se reproduzir na quantidade desejada.
Também chamada de peca-piloto serve de orientacdo para todos os setores de
producao: corte, costura, acabamentos, aviamentos, etiquetas, entre outros.

Toda peca piloto acompanha uma ficha técnica, ou seja, um documento que
deve conter todas as informagfes necessarias para o desenvolvimento ou producao
do produto, sendo um referencial na integracdo dos setores produtivos.

Treptow (2013) especifica a ficha técnica como um instrumento de gestdo do
design de moda, pois a mesma apresenta 0s processos envolvidos nos estagios de
modelagem, produgcdo e acabamentos, ressaltando a importancia do desenho
técnico (um de seus componentes) para a execu¢do do produto téxtil, pois quando
este é representado adequadamente, aponta todos os detalhes necesséarios a
confeccdo do modelo, possibilitando a andlise da viabilidade de producao: tempos,
métodos, materiais primas, méo de obra, maquinario, etc.

Treptow (2013) lembra que, normalmente o modelo dessas fichas varia de
empresa para empresa, mas algumas regras devem ser seguidas. Neste sentido,
deve conter o0 nome da colecao, a referéncia e descricdo do modelo, a grade de
tamanhos, o nome da modelista responsavel, a data de aprovacdo, o desenho
técnico frente e costas, o codigo do molde, o nome do designer responsavel, o plano
de corte, 0 nome ou referéncia do tecido, a metragem consumida, os elementos
decorativos como estampas e bordados e os elementos de embalagem.

Seguindo um modelo baseado na teoria apresentada por Treptow (2013) foi
preenchida a ficha de prot6tipo de acordo com a proposta selecionada por meio da
andlise da matriz de deciséo, conforme figura 32.
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Figura 32 - Ficha de proto6tipo.

FICHA DE PROTOTIPO

DESIGNER Edna Regina Steinhauser
DESCRIpAO DO MODELO| Bolsa feminina ecodesign REF: [002
COLECAO Verdo 2016/2017 DATA:| 04/02/2016

EXTERNO - FRENTE E VERSO IGUAIS
Saco de rafia

30cm
2,5cm 7cm 2,5cm

Alcinha de rafia

Alca longa:

2,5 cm de largura x 140 cm
Material: sintético
Ferragens: 2 mosquetdes
e 1 regulador para a alga.

Usando a alga longa
: 5cm a peca pode ser dobrada
n e 2,5¢cm §

40 cm

()

7 cm
2,5¢cm
. 5cm

Recortes com reuso

5cm o
40 cm de sintético \G

35cm »
FORRO FRENTE E VERSO T Revel de rafia com
33 cm J/ botdo imantado

s e = e J 8 cm

ad

30 cm

v b |
Alga para chave.  Bolso interno com duas \ Bolso interno com
Tam.: 2cm x 2 cm  divisérias e sobreposigao ziper embutido.
de aneéis em tecido. Tam.: 23 cm x 15,5 cm
Tam.: 23 cm x 11,5 cm
Divis&o para o celular: 8,5 cm

Fonte: Priméria (2016)

Nesta ficha de protétipo estdo indicados os tamanhos e os materiais que
serdo utilizados em cada parte da bolsa. Estas informagfes servirdo de guia para o
desenvolvimento dos moldes componentes do produto.

Os moldes foram desenvolvidos por um profissional especializado na area de

modelagem, chamado de ‘modelista’.
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De acordo com Araujo (1996, p. 92), “os modelistas sao intérpretes de uma
linguagem muito especial, baseada em desenhos e anotagbes de estilistas” com o
objetivo de produzir moldes que depois de montados reproduzam esses desenhos e
possuam medidas adequadas. O modelista faz a mediacdo entre a criacdo e a
producdo das pegas por meio das informacdes registradas na ficha técnica do
produto.

A modelagem em carater industrial pode ser interpretada, basicamente,
através de dois métodos geométricos: a técnica bidimensional, que é a modelagem
plana (mais utilizada nas indastrias, em larga escala), podendo ser desenvolvida
manualmente ou através do uso do sistema digital CAD - Computer-Aided Design™*;
e a técnica tridimensional, ou moulage (mais utilizada em producdes artesanais, em
pequena escala), em que a construcdo da modelagem do protétipo é feita
diretamente sobre o busto de costura, que possui as formas e medidas anatémicas
do corpo humano.

Borbas e Bruscagim (2007) descrevem que a modelagem plana
(bidimensional) € um trabalho de precisdo que exige medidas e calculo apurado, uso
de proporgéo e habilidade para imaginar o efeito em trés dimensfes, ainda tem
como caracteristica ser um método de rapida construcdo e economicamente viavel.

Portanto, para o desenvolvimento da modelagem do protétipo da peca
selecionada, foi utilizado o método da modelagem plana bidimensional executada
manualmente. Os moldes foram desenvolvidos em papel Kraft® natural 200 gramas,
proprio para modelagem, constando todos os componentes materiais (tecidos: réfia,
sintético e forro) da bolsa conforme figura 33.

1 CAD - Computer-Aided Design: Computer-Aided Design tem como definicéo o uso de sistemas de
computador para auxiliar na criacdo, modificacdo e otimizacéo de projetos. (web)
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Figura 33 - Moldes das pecas componentes do protétipo.

Fonte: Primaria (2016)

3.6 Protétipo

A primeira fase para o desenvolvimento do prototipo foi trabalhar a limpeza
dos sacos de rafia. Para isso os sacos de réfia foram abertos, separando a parte lisa
(que foi utilizada no corpo da bolsa) da parte estampada. Conforme mostra a figura
34, o material foi disposto lado a lado sobre uma superficie limpa, lisa e plana,
aplicado sabéo liquido neutro, esfregado com malha de algod&o e limpo com jato de
agua para retirada de todo residuo de farinha existente nos entremeio da réafia. Apos
a limpeza, os sacos foram pendurados ao tempo para esperar sua completa

secagem.
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Figura 34 - Limpeza dos sacos de réfia.

\

Fonte: Primaria (2016)

O molde externo foi posicionado sobre a rafia limpa e cortado de acordo com
o melhor aproveitamento deste material. Das partes brancas lisas da réafia foram
cortados frente e verso duplos para o corpo da bolsa totalizando 4 componentes e
mais 4 componentes de revel que propiciou melhor acabamento para a abertura da
bolsa e melhor encaixe do forro (FIGURA 35). Optou-se pelo corte duplo em rafia
para que a estrutura da bolsa ficasse mais firme. As partes duplas foram costuradas
juntas, com a maquina reta, formando os componentes: saco frente, saco verso e

duas partes de revel, uma para o saco frente e o outra para o saco verso da bolsa.
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Figura 35 - Corte do corpo externo da bolsa.

Fonte: Primaria (2016)

Grande parte do prototipo foi desenvolvido em parceria com o atelier Elisa
Marchi*?, onde todas as etapas relacionadas aos sintéticos da bolsa foi executada.

Os materiais sintéticos utilizados como elementos visuais na caracterizacéo
do estilo das bolsas eram partes pequenas vindas de residuos da induastria
calcadista, portanto cada pedaco teve que ser avaliado, recortado, fixado suas
jungbes com fita de refor¢o, costuradas na maquina reta, recortada sobre os moldes
e costurada manualmente com linha encerada.

Para a costura manual foi usado fio encerado, na cor branca, agulha para
bordado e ponto em ‘S’ intercalado com as linhas de costura reta, conforme figura
36.

2 Atelier Elisa Marchi, localizado em Blumenau, Santa Catarina. Site: www.elisamarchi.com/
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Figura 36 - Costura manual.

Fonte: Priméria (2016)

As alcas curtas manuais sao partes componentes da estética frontal da bolsa,
as quais, fixadas no saco externo nao precisavam ser duplas, sendo assim, apenas
as partes fora do saco externo foram reforcadas com a duplicidade do sintético

assim como, também as algas tiracolo. (FIGURA 37)

Figura 37 - Reforgo das alcas.

Fonte: Priméria (2016)

Para o acabamento lateral das partes de couro sintético foi passado um
produto chamado ‘borda italiana’ que pinta as bordas de couro e produz um efeito
emborrachado, melhorando o acabamento estético deste material, conforme figura
38.
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Figura 38 - Acabamento nas bordas do couro sintético.

Fonte: Priméria (2016)

Logo apOs a secagem das bordas, foram pregadas as alcinhas laterais no
corpo da bolsa, juntamente com as meia argolas para a juncdo da alca tiracolo. A
algca tiracolo foi finalizada com a unido dos mosquetdes no final de cada lado da
alca. Para a fixacdo dos mosquetdes foram diminuidas as larguras do final da alca,
pois as pecas de reuso possuiam tamanho menor do que a largura estipulada no
projeto do protétipo. Os componentes visuais em sintético foram posicionados e pré-
colados ao saco externo da bolsa e costurado cada um a sua vez, finalizando o

externo frente e verso, conforme figura 39.

Figura 39 - Montagem do saco externo da bolsa.

Fonte: Priméria (2016)
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Para o fechamento da boca da bolsa foi fixado manualmente ao centro do
revel (interno), um bot&o imantado, também de reuso.

Com a parte externa pronta, foi preparado o forro interno da bolsa. Utilizando
uma peca de linho (saia), adquirida em breché, o molde do forro e dos bolsos foram
posicionados de forma a obter o melhor aproveitamento do tecido, cortando assim 5
componentes em tecido de reaproveitamento para o saco interno. O ziper foi tirado
de uma das bolsas descartadas. (FIGURA 40)

Figura 40 - Componentes do saco interno da bolsa.

Fonte: Priméria (2016)

Primeiramente o bolso aberto foi preparado com a dobra e costura da bainha
da abertura do bolso. Foi preparado também o bolso sobreposto com bainha na
abertura e logo depois posicionado e pregado sobre o bolso maior, subdividindo os
espagos para a contengdo de canetas. ApOs esta preparacdo, o bolso foi
posicionado e pregado sobre um dos lados do forro juntamente com a alcinha e a
argola para fixacdo de chaves.

O segundo bolso teve o ziper embutido posicionado e logo ap6s costurado
sobre a segunda parte do forro.

A figura 41 mostra as duas partes finalizadas do forro.
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Figura 41 - Forro interno.

P

Q

Fonte: Priméria (2016)

Com as duas partes finalizadas do forro, o seu contorno foi unido por meio de
costura com maquina reta e preso ao saco externo da bolsa através do revel em

rafia, finalizando o processo de desenvolvimento do protétipo, conforme figura 42.

Figura 42 - Prototipo finalizado.

Fonte: Priméria (2016)
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3.7 Apresentacéo do produto final

O protétipo aqui finalizado representa um produto que tem como maior
objetivo a revalorizacédo de materiais nobres descartados.

O desenvolvimento deste produto evidenciou que é possivel olhar com mais
cuidado para os materiais considerados residuos por simplesmente serem
descartados, e recriar objetos funcionais e estéticos. Para tanto se faz necessario
ter, além desta sensibilidade e preocupacdo, o0 conhecimento dos métodos
envolvidos na criacdo de produtos, os quais estejam alinhados ao design.

A bolsa aqui apresentada refere-se a um produto desenvolvido por meio de
processos artesanais. Suas etapas nao podem entrar em processo de escala
industrial, pois como se faz o reuso de materiais, estes devem ser avaliados cada
um de forma individual, e o produto resultado final, também, necessariamente tera
esta mesma caracteristica, ja& que € muito dificil encontrar duas pecgas, em igual
condicdo de uso, descartadas em mesmo tempo e lugar. Outra questdo € o
reaproveitamento maximo do material utilizado, para que o descarte seja 0 minimo
possivel, além disso, 0 que ndo puder ser aproveitado devera ter um destino final
correto, ou seja, 0 envio para a reciclagem.

A escolha pelo complemento visual do couro sintético juntamente com o saco
de réfia de polipropileno se deu por serem produtos de materiais sintéticos similares,
portanto serem destinados ao mesmo modelo de reciclagem, facilitando este
procedimento. Ja a escolha pelo forro de linho, se deu por ser uma fibra natural,
rustica, de qualidade superior e com caracteristica de luxo, além de ser 100%
biodegradavel. A juncdo dos trés materiais correspondeu ao conceito temético do
projeto, onde o minimalismo das formas representa a economia dos materiais e a
mistura deles equivale ao efeito hibrido desejado.

Os acabamentos em costura manual resgataram os valores artesanais o que
propiciou o apelo emocional e a identidade do produto favorecendo, conforme
contextualizado no corpo deste projeto, o prolongamento de seu uso pelo
consumidor final.

Por fim, defende-se os conceitos relacionado a sustentabilidade do projeto: é
um produto ecologicamente correto, pois faz o reuso de materiais prolongando o seu
ciclo de vida, economiza materiais naturais, pois faz uso apenas de poucos materiais

novos como linhas, colas e fitas de refor¢o e prevé o direcionamento dos materiais
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para a adequada reciclagem unindo materiais de composicao similares no projeto; €
um produto economicamente viavel, pois os materiais reutilizados sdo de baixo
custo (muitos sdo doados) e geram um produto de potencial valor agregado; € um
produto socialmente justo, pois esta preocupado com as causas ambientais (reuso e
economia de materiais novos), com o valor humano (valorizagdo do trabalho
artesanal) e finalmente, € um produto capaz de gerar renda por meio de capacitacao

pessoal e de economia de matérias primas.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

O tema abordado nesta pesquisa vai muito além da concepc¢ao de um produto
de uso diario feminino: a bolsa, trata também de conceitos relacionados a mudanca
do comportamento contemporaneo, que se faz urgente, cujo envolvimento
responsavel da sociedade ¢é fundamental para proporcionar as mudancas
necessarias nas relacdes de consumo. Entende-se que buscar a compreenséo das
atitudes do consumidor, que opta pela compra de produtos realmente engajados nas
guestdes aqui levantadas sobre os conceitos de sustentabilidade, podem estimular a
criacdo e o desenvolvimento de produtos por empresas, ou mesmo por designers
empreendedores.

Esta pesquisa trouxe como problematica a reutilizacdo de materiais
descartados para a fabricacdo de produtos voltados ao mercado de luxo, cujo o
objetivo foi criar uma bolsa feminina com o reuso de materiais, otimizando as
matérias primas e baseando-se nos critérios de desenvolvimento de produtos
ecologicamente corretos. Neste sentido foram estudados contextos histéricos sobre
a moda e o design como forma de compreender as diferentes abordagens de cada
termo, e buscar fundamentos indispensaveis para a confec¢cdo do produto aqui
proposto.

Dessa forma foram utilizados métodos advindos do campo do design e
conceitos advindos do campo da moda, criando uma metodologia adequada ao
desafio proposto. A partir do entendimento do problema de forma holistica e
abrangente, e por meio das ferramentas do design, foi possivel compreender e
analisar a complexidade que envolve o produto em seu todo e em suas partes, as
relacbes de uso, componentes, elementos visuais e estéticos, processos técnicos e
industriais, aspectos muitas vezes desconsiderados no desenvolvimento do produto
de moda, cujo processo de criacado tem outra abordagem, partindo diretamente das
pesquisas de tendéncias e analises de marcas em mercados concorrentes. Portanto,
entende-se que a juncao das metodologias foi fundamental para a compreenséo do
produto desenvolvido a partir das necessidades do usuério, além dos requisitos
fisicos e subjetivos que foram priorizados na criacéo.

Todos os critérios para o desenvolvimento da bolsa aqui apresentada foram
pensados de forma a provocar reflexbes capazes de propiciar mudangas de ordem

ambiental, social e econémica. Neste sentido a utilizagdo das ferramentas peculiares
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do ecodesign para o planejamento e desenvolvimento desta cole¢do focaram no
reuso de matérias primas, atingindo-se com exceléncia o objetivo proposto, o qual
era criar objetos inovadores, com valor simbdlico emocional, prevendo o ciclo de
vida, principalmente o seu descarte.

Sendo assim, em termos ambientais, a confeccdo desta bolsa revelou grande
economia de recursos naturais, pois foram utilizados apenas agua e sab&o neutro na
fase de limpeza dos sacos de rafia e energia elétrica na passadoria do forro e uso de
maquinas de costura. A maior parte dos acabamentos foram finalizados
manualmente, totalizando 20 horas de trabalho de trés profissionais, além da
pesquisadora como designer deste projeto. Todos os materiais utilizados para a
confeccdo da bolsa foram de reuso, apenas as linhas, a cola, as fitas de reforco e a
borda italiana foram de primeiro uso.

Quanto ao ciclo de vida do produto, espera-se que por ser um pProcesso
artesanal e Unico, 0 mesmo seja valorizado e tenha um longo periodo de uso, mas
em sua fase final, a reciclagem pode ser facilitada pela composicdo dos materiais
utilizados (réfia, linhas e sintético) terem a mesma composi¢ao quimica, podendo ser
descartados juntos. Ja o forro, 100% natural (linho cru), é biodegradavel, nédo
agredindo o meio ambiente. Quanto as ferragens, foram utilizadas o minimo
necessario sendo facilmente destacaveis na separacao do restante dos materiais.

Dessa forma a criagdo de acessorios de moda com base na reutilizagdo pode
contribuir para aumentar a vida util dos sacos de rafia, evitando um processo de
reciclagem precoce, e a0 mesmo tempo conscientizar os consumidores sobre
questdes ambientais, pois esta tematica € extremamente contemporénea e esta
sendo praticada, tanto por grandes marcas como também por empreendedores
individuais, além de fazer parte do conceito de um novo movimento no campo da
moda, criado em 2013 por um conselho global de lideres da industria da moda
sustentavel, ativistas, imprensa e académicos, chamado ‘Fashion Revolution’, o
gual tem como objetivos: aumentar a conscientizagao sobre o verdadeiro custo da
moda e seu impacto em todas as fases do processo de produc¢cdo e consumo;
mostrar ao mundo que a mudanca é possivel através da valorizagcdo dos
envolvidos na criacdo de um futuro mais sustentavel; criar conexdes e trabalhar
rumo a mudancas de longo prazo, exigindo transparéncia na inddstria e nos

negocios.
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Acredita-se que produtos como O aqui proposto terdo cada vez mais
demanda, tanto pela necessidade de economizar 0s recursos naturais, como de
reaproveitar a abundancia de materiais descartados e que tem ainda potencial de
uso e reuso. Os novos conceitos de moda associados a crescente conscientizacao
dos consumidores, tem provocado mudang¢as no comportamento de consumo, assim
como nas producBes de grandes industrias e grandes marcas, que comecam a
explorar essa tematica em suas colecées ou mesmo em seus processos industriais.
Este tema também € uma oportunidade de negdcio para designers empreendedores
que buscam parcerias com comunidades artesds para a confeccdo de seus
produtos.

Neste sentido encontra-se a ocasido para promover arranjos produtivos
locais, valorizando a méao de obra e o conhecimento de profissionais nas
associacOes artesanais, capazes de produzir com experiéncia e qualidade, os
processos manuais contidos neste artefato, e ainda, promover a capacitacao
profissional como também a geracdo de renda. Novamente aqui se atende, neste
projeto, aos pilares da sustentabilidade: socialmente justo e economicamente viavel.

Conclui-se que o0s objetivos propostos inicialmente neste relatdrio técnico
foram atingidos com o projeto e o protétipo confeccionado, o qual sintetiza e
expressa 0s conceitos abordados na contextualizacdo desta pesquisa, quais sejam:
0s critérios relacionados ao ecodesign, a sustentabilidade, ao consumidor final, aos
valores tangiveis e intangiveis, tendo como resultado um acessorio feminino — a
bolsa.

Como experiéncia profissional, a finalizagdo do mestrado em design teve um
papel fundamental para o esclarecimento de teorias e praticas que antes eram
ignoradas. A pesquisadora passou a ter com mais clareza e uma visao de contetdos
interdisciplinares do design que levou a concluséo do projeto com grande satisfacao
profissional e pessoal. Esta experiéncia sera levada adiante, principalmente nos
contetdos de formacédo académica, j& que a mesma é professora em curso superior
de moda.

Como consideracdes para a continuacdo desta pesquisa, propbe-se a
implementacdo da producdo dos artefatos aqui propostos em parceria com
comunidades artesds na Regidao de Blumenau, Santa Catarina, a partir de

capacitacdo profissional para a geragao de renda, bem como a pesquisa de outros
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materiais descartados para criacdo de outros artefatos de moda, abordando os
mesmos conceitos aqui analisados e propostos.
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Figura 4 — Infografico: A histéria das bolsas.

Fonte: Priméria (2015).

AHISTORIA
DASBOLSAS

ANEXO

/'\\ Os primeiros anos do século XX ficaram caracterizados pela
ascensdo da Belle Epoque, a chamada ‘Era da Opuléncia'.

Nesta época a moda deveria ser rigidamente seguida e
posicao, classe e idade eram representadas através da
vestimenta.

Em 1908 a empresa americana Whiting and Davis criou o
processo mecanizado de fabricagdo de malha de metal,
resgatando e popularizando um modelo do inicio do século
XIX feito apenas por ourives e de extremo luxo.

Essas pequenas bolsas foram utilizadas durante toda a
decada de 1910.

P Yuup ¢

A década de 1920 foi uma era de elegancia excepcional em
que a prosperidade do pés-guerra impulsionou o crescimento
da América. A moda era influenciada pela glamour das festas
ao som do jazz-bands'’ no ritmo do ‘charleston’, pelo visual
‘melindrosa’, pela Art Deco e pelos filmes exibidos em
cinematografos como ‘Great Catsby'. Para acompanhar os
movimentos da época, as bolsas continuaram pequenas e
eram carregadas nos pulsos cabendo apenas a maquiagem
essencial, outras receberam decoragdes com os motivos
geométricos da Art Deco, das influencias das escavacgoes
egipicias e também da cultura chinesa. A descoberta de novos
materiais como o cromo e o plastico Rhodophane (derivado do
petréleo) também foram usados para a criagdo de bolsas.

fcone dﬁ% - Clara Bow

Apesar da grande crise econdmica de 1930 o glamour e
o~ riqueza da moda se mantiveram através da ‘ldade do Ouro’
da cinematografia com filmes épicos como ‘E o Vento Levou'.

’ As atrizes definiram a estética feminina e delicada que
surgiram também nos modelos e materiais dos acessorios

como a bolsa Camélia de couro dourado. A crise econémica

forgou a utilizagdo de materiais mais baratos como

lantejoulas em substituicdo das migangas de vidro e o

movimento de arte Surrealismo inspirava bolsas figurativas

fcone de E - Ginger Rogers representando objetos como um vasos, telefones, bandolim.

— G
g

Os anos 1960 s&o identificados como a ‘Era Espacial', pois pela |

primeira vez o homem deixa sua marca na lua. As descobertas ~P
cientificas e tecnologicas provocam a tendéncia do ‘futurismo’,

representado através de materiais plastificados brilhantes, de 8
metais e dos novos estilos idealizados por uma juventude avida .

pela liberdade de expressdo. O movimento artistico Pop Art ' >
também deixa seus desenhos na decorag&o das bolsas assim AA
como estes novos materiais. A

fcone de Estilo - Twiggy

Enquanto o mundo se recuperava da guerra, a moda voltava a ser
exuberante e feminina. As revistas estimulavam as mulheres a
largarem seus empregos e voltarem a ser donas de casa. Os
acessorios voltaram a ser pequenos, delicados. Era regra o uso de
combinagdes com sapato, bolsa e luvas (indispensaveis).

Chanel langa em 1955 a bolsa 2.55, icone de sua marca. A bolsa
Kelly da Hérmes, criada em 1930, ganha fama apés ser usada por
~Brace Kelly em 1956. A produgdo comercial do plastico estimula a
criagao de bolsas a partir de um material similar, porém mais
Bsistente e translicido, o Lucite (acrilico) divulgado por Will Hard
\através de pegas icones da década representando a feminilidade

N
Icone de Estilo - Bettie Page decorativa desta nova mulher.

A Segunda Guerra Mundial forgou as pessoas a
repensarem os estilos, reaproveitarem os materiais e
concertar o que ja possuiam. As bolsas ficaram m:

retas e praticas para auxiliar as mulheres que agora
ocupavam os lugares dos homens nas fabricas, alg

até possuiam compartimentos para guardar as mascal
gas. O uso das bicicletas como meio de transporte frouxe 0
retorno de bolsas tipo alforges, e as restrigées de materiais
provocaram a criatividade para o uso de decoragbes mais.

baratas como migangas de madeira e ceramica ou mesmo
toda a pega feitas em materiais como ripas de cana.

fcone de Estilo - Ingrid Bergman

d il £

A década de 1970 é marcada pelo clima ‘vale tudo na
moda'. Mudangas e manifestagdes de comportamento
dividem grupos que se rotulam e se definem a partir de
pestilos proprios. Os que mais se destacam sao os hippies
identificados por posturas liberais diante do sexo e das
drogas, caracterizados pelo uso de acessorios rusticos,
étnicos, indo contra valores corporativos e resgatando os
valores artesanais manuais como o croché, o macramé e
a customizagdo; e os Glam Rock identificados através do
gosto pela discoteca, marcados pela androgenia, pelo
excesso, pela teatralidade refletida através do uso de
brilhos, metais, lantejoulas e muitas cores.

Icone de Estilo - David Bowie - Ziggy Stardust

Os avangos tecnologicos e a economia ‘aissez-faire'
significavam grandes negdcios e muito dinheiro na década
de 1980. O poder financeiro era representado através da
‘logomania’, uso das grandes marcas da moda com suas
etiquetas em destaque. Chanel relanga o modelo 2.55

agora com a logomarca em relevo destacada do lado

externo da pega. As algas de corrente se tornam icones da
década. A bolsa pochete masculina, usada presa a cintuga®
passa a ser usada também pelas mulheres. Surgem novas - 3
manifestagdes de comportamento que passam a inﬂuerlvciar R 4 /7

da
as tendéncias de bolsas como: punks, goticos, darks. fcone de Estilo - Sue Ellen
Seriado Dallas

A década de 1990 comecga a refletir sobre os problemas
ambientais causados pelo consumismo e a moda
transpassa essa tendéncia a partir da busca por
iracao em culturas que n&o estao sob o seu dominio,
Btnias chinesa e africana aparecem em formas, cores
e estampas. Um novo olhar é proposto através da
tomizagdo e do reaproveitamento de materiais. Jean
'aul Gaultier cria uma bolsa carteira a partir de uma
casaco usado de pele e de uma pulseira antiga.
Novos comportamentos surgem através de bandas
musicais apostando em um estilo mais urbano e
esportivo, destacando o uso de materiais como o
fene e a borracha. A simplicidade e a funcionalidade
das formas s&o destaques para esta década.

ovacdo de formas, texturas, a preocupagao com o ciclo de
a do produto, sao icones de referéncia para a construgao
dos acessorios contemporaneos. Rogério Lima, designer
leiro, a cada colecédo explora o conceito de materiais de
so e de reaproveitamento como bolsas feitas a partir de
sacos de cimento, rafia ou cobertor.
o Atender a demanda de um novo consumidor consciente e

“ preocupado com as causas ambientais € o ponto forte da
ul onsciente

contemporaneidade.

Nos dias de hoje, a moda, o design, a cultura, a
tecnologia, trabalham juntas para buscar solugbes
inovadoras para amenizar os impactos ambientais

causados por décadas de consumismo. Mesclagem de
técnicas artesanais com alta tecnologia, criam
estruturas arquitetdnicas nos acessérios. A exemplo a
empresa Nike criou bolsas esportivas fabricadas em
partes de couro e nailon e encaixadas em uma base
plastica feita a partir de impressado em 3D.

fcone de Estilo - Lady Gaga

O século XXl inicia afirmando a moda ‘be your self’ (seja vocé
mesmo), onde a customizagdo, a valorizagdo de pegas de
brechds e a mistura de estilos sdo apoiadas por novos
movimentos comportamentais como: hip hop, kidults, nerds,
cultura japonesa e outros. Bolsas sa@o desenvolvidas para
atender a tematica de cada estilo. As questdes ambientais voltam 7
a ser discutidas e a moda passa a buscar solugdes relevantes . o
para o problema. A marca britanica Bottletop desenvolveu uma * )
colecdo de bolsas através de couro ecolégico produzido por
seringueiros da Amazoénia brasileira e lacres de latinha de
aluminio e finalizadas com croché por artesas de S&do Paulo.

icone de Estilo - Sienna Miller
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