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Apresentacao

Em 2018, no ano de realizacao da sétima edicao do Workshop Catarinense de
Indicacéo Geogréafica, mudamos de ares pela segunda vez. Apds duas edicoes realizadas
em Blumenau e quatro em Joinville, fomos até Corupé.

Prestigiamos esse povo alegre e trabalhador que estd em ano de festa pela
concessao da indicacao geogréafica, na modalidade denominacao de origem, para a
banana da regiao de Corupa, que também compreende Jaragua do Sul, Sao Bento do
Sul e Schroeder.

Como sempre, nossa agenda contou com importantes nomes e instituicoes do
Brasil e do exterior. Tivemos, entre muitas, a oportunidade de conhecer sistemas como
0 alemao e aprofundarmos o intercambio com os sistemas francés e portugués.

Além disso, a programacao contou com palestras e oficinas especialmente
dedicadas a indicacao geogréafica da banana da regido de Corupa.

E, como acontece desde a terceira edicao, nosso espaco de apresentacao de
trabalhos foi bastante movimentado e palco para discussoes de alto nivel. O resultado
disso tudo esté aqui, nesses anais onde compartilhamos os textos para que sirvam de
referéncia e inspiragao para a sua pesquisa, o seu trabalho, a sua curiosidade.

Esperamos que essa coletanea cumpra sua fungao e que as indicagbes geogréficas
sejam espalhadas aos quatro ventos como uma importante ferramenta de protecéo da
propriedade intelectual e do patriménio cultural e como uma importante ferramenta de
protecao da propriedade intelectual e do patrimdnio cultural e, também, como ferramenta
de desenvolvimento regional.

Boa leitural

Suelen Carls
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ESTUDO DO SISTEMA DE PRODUCAO UTILIZADO
PELOS PRODUTORES DE QUEIJO ARTESANAL SERRANO
COMO SUBSIDIO PARA INDICACAO GEOGRAFICA

Ulisses de A. Cordova'

Andréia de M. de F. B. F. Schlickmann?
Luiz T. de Souza’®

Nilton N. de Jesus*

Severiano P. Neto®

1. INTRODUCAO

O Queijo Artesanal Serrano (QAS) é um produto vinculado ao territério da Serra
Catarinense, especialmente aos municipios que compreendem a Associacdo dos
Municipios da Regiao Serrana (Amures) e aos Campos de Cima da Serra no Rio Grande
do Sul. E um produto artesanal, de pequena escala, fabricado com o leite cru integral
da propriedade, em sua maioria de vacas de corte, tendo como base de alimentacéo as
pastagens nativas. Apesar de ser produzido e comercializado, em sua quase totalidade,
na informalidade é um produto diferenciado com grande aceitacao pelos consumidores
de diversas regides de SC e RS.

O sistema de producéo utilizado nas propriedades que produzem o Queijo Artesanal
Serrano (QAS) é tipico de um ambiente diferenciado do restante dos ecossistemas
de Santa Catarina (CORDOVA et. al., 2010), pois esta fortemente influenciado pelo
clima e pela vegetacao, além da etnia dos pecuaristas familiares ser predominante
de origem portuguesa, mantém uma tradicao centenaria no manejo do rebanho, com
poucas alteracoes, com excecao daquelas de ordem sanitaria e genética do rebanho,
pois originalmente o gado utilizado era o Crioulo Lageano, que tem descendéncia
dos rebanhos ibéricos introduzidos na regido pelos jesuftas (COSTA, 1982; VIEIRA;
DORTZBACH, 2017) e atualmente existem diversas racas na regidao, sendo a maioria
de corte, mas também com presenca de mista ou de aptidao leiteira.

Esse estudo teve como objetivo caracterizar o sistema de producéo utilizado no
manejo do rebanho para posteriormente subsidiar definicbes do regulamento de uso
da indicacao geogréafica Campos de Cima da Serra, na modalidade denominacéao de
origem, para queijo artesanal serrano.

! Engenheiro agronomo. M.Sc, Epagri, ulisses@epagri.sc.gov.br.
* Pedagoga, Esp., Epagri, andreiameira@epagri.sc.gov.br.

> Téc.-agric., Epagri, luiztadeu@epagri.sc.gov.br.

* Engenheira agronomo, Epagri, nunes@epagri.sc.gov.br.

® Técnico agricola, Epagri, severiano@epagri.sc.gov.br



VIl Workshop Catarinense de Indicacdo Geogréfica ISBN 978-85-8209-094-7

2. METODOLOGIA

Para descrever e caracterizar o sistema de producéao do QAS foram utilizados dados
de 727 entrevistas com produtores de todos os municipios da regido de abrangéncia de
producao do QAS, através de um questionario pré-elaborado (PEREIRA NETO; 2011). Apds
a obtencao dos dados a campo, foram sistematizados em programa de computacao
elaborado para essa finalidade, gerando um cadastro para cada produtor. Alguns dados
foram obtidos através de entrevistas com 18 produtores tradicionais de QAS indicados
pelos extensionistas da Epagri. Estes produtores, além de descenderem de familias
que produzem QAS h& muitas décadas, séo reconhecidos em suas comunidades pela
qualidade de seus queijos e normalmente, fabricam o ano todo. (CORDOVA et. al., 2011:
CORDOVA et. al., 2013).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O sistema de producéao do rebanho utilizado para producao do queijo artesanal
serrano apresenta caracteristicas peculiares quanto a racas, alimentagao, ordenha e
manejo.

Sao utilizadas diversas ragas bovinas para produzir o leite usado na fabricacao
do QAS. Sendo que 75% do rebanho é composto por racas de corte ou mista e seus
cruzamentos (Devon, Charolés, Simental, Hereford, Limousine, entre outras), 8,5% séo
racas de corte ou mista cruzadas com racas leiteiras e 16,56% ¢é de aptidao leiteira
(Jersey ou Holandés).

Outro ponto caracteristico € a alimentacao do rebanho com base em pastagens
naturais. Sendo que no inverno a alimentacao dos bovinos € sustentada por pastagens
naturais melhoradas e cultivadas de clima temperado. Em proporcao bem menor, a
dieta inclui também silagem de milho e uso de milho em espigas moidas. Todos 0s
produtores fornecem sal mineral e/ou sal comum e, em poucas propriedades, se usa
racao concentrada.

Quanto ao sistema de ordenha, 86,6% dos produtores utilizam a ordenha manual
e somente 13,4% a ordenha mecénica. Apesar de que este Unico sistema vem sendo
adotado de forma mais intensiva nos ultimos anos.

Quanto ao manejo do gado, na maioria das propriedades os terneiros ficam com
as vacas durante o dia e séo apartados no fim da tarde. Sao criados de duas maneiras:
a) nos rebanhos de aptidao leiteira sao separados das vacas e amamentados em baldes
ou mamadeiras, com o desmame realizado entre 60 e 90 dias, sendo suplementados
com racéao feita na propriedade; b) nos rebanhos de corte os terneiros séo criados ao
pé da vaca e amamentados por cerca de 7 a 10 meses, sendo depois vendidos para
serem recriados para abate.

Quanto ao manejo reprodutivo, 63,1% dos produtores usam monta natural o ano
todo e 36,9% usam inseminacéao artificial; somente 21% (principalmente as propriedades
maiores) usam a estacdo de monta definida para concentrar a paricdo na primavera-
veréo, quando a oferta de alimentos é maior devido a composicao floristica dos campos
naturais ser de espécies predominantemente estivais. Na maioria dos pecuaristas
familiares o touro permanece o tempo todo com as matrizes.

Devido a importancia da renda para a familia, atualmente a maioria dos pequenos
produtores de QAS, 71,3%, produzem durante o ano todo, e 28,7% produzem o queijo
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somente na primavera-verao quando ha maior oferta de pastagens naturais e ou
naturalizadas.

Para aproximadamente 89% dos produtores o QAS representa a primeira ou
segunda fonte de renda. Estima-se que na Serra Catarinense existem em torno de
2.000 produtores que comercializam o QAS, gerando uma renda bruta, em média, de
um salario minimo mensal. A maioria das familias permanecem em suas atividades no
meio rural, devido essa receita advinda da producado de queijo serrano.

Os produtores em sua maioria utilizam produtos convencionais (alopaticos) para
o controle dos ecto e endoparasitos, mas cerca de 14% optam pela homeopatia e
14,4 % usam algumas plantas medicinais para combater essas pragas, conhecimento
tradicional gerado ao longo de décadas ou mesmo séculos e repassados de geracao
em geracao.

Referente a comercializacao 53% dos queijos produzidos séo vendidos diretamente
para 0s consumidores, enquanto 47% para varejistas. Fato importante que toda a
producao encontra mercado, embora ocorra uma grande oscilacao de precos, quando
na primavera-verao o preco &€ menor devido a grande oferta.

4. CONSIDERACOES FINAIS

O sistema de producéao utilizado pelos produtores de QAS estd diretamente
correlacionado com as condicoes ambientais (clima, solo e vegetacédo) da Serra
Catarinense, bem como com a identidade social, histérica da cultura serrana.
Com excecéao da sanidade e racas, pouco tem se modificado nas Ultimas décadas,
especialmente no que diz respeito a alimentacédo e manejo. O estudo do sistema de
producéo e manejo do rebanho foi de extrema importancia para definicao das normas
e regulamento de uso da indicacdo geogréafica Campos de Cima da Serra, solicitada ao
Instituto Nacional de Propriedade Industrial, na modalidade denominacao de origem,
para queijo artesanal serrano.

REFERENCIAS

CORDOVA, U. de A.; SANTOS, A. P. dos; PUCCI, A. A.; NUNES, I. R.; SOUZA, L.
T. de; PEREIRA NETO, S.; JESUS, N. N. de. Queijo artesanal serrano: séculos de
travessia de mares, serras e vales - A historia nos campos da Serra Catarinense. 12
ed. Florianépolis, SC: Epagri, 2010.

CORDOVA, U. A. O queijo artesanal serrano dos campos do Planalto das Araucarias
catarinense. 12 ed. Florianopolis, SC: Epagri, 2011.

CORDOVA, U. A.; M. B. F. SCHLICKMANN, A. E; PUCCI, A. A.; SCHLICHTING, A. P,
COUTO, C. A. L; NUNES, I. R;; SOUZA, L. T,; SOUZA, N. G, JESUS, N. N.; PEREIRA
NETO, S. Queijo artesanal serrano - Historia, cultura e geracdo de renda nos campos
de altitude do Sul do Brasil. 12 ed. Florianopolis, SC: Epagri, 2013. 8 p.

11



VIl Workshop Catarinense de Indicacdo Geogréfica SBN 978-85-8209-094-7

COSTA, L. O continente das Lagens - sua historia e influéncia no sertao da terra
firme. 1[ ed. Florianopolis: Fundagao Catarinense de Cultura, 1982.

PEREIRA NETO, S.; SOUZA, L. T., CORDOVA, U. A.; SCHLICHTING, A. P. Sistema
de producgao utilizado pelos produtores. In: CORDOVA, Ulisses de Arruda (Org) O
queijo artesanal serrano nos campos do Planalto das Araucarias catarinense. 1?2
ed. Florianopolis, SC: Epagri, 2011.

VIEIRA, V. E;; DORTZBACH, D. Caracterizacao ambiental e delimitacao geografica dos
Campos de Cima da Serra. 12 ed. Florianopolis, SC: Epagri, 2017.

12
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1. INTRODUCAO

Na Serra Catarinense as praticas e os saberes relacionados a producao do queijo
artesanal serrano (QAS) ultrapassa séculos e perpassa por geracoes, conferindo a
condicao de um produto tipico da regiéo, apreciado e valorizado além dos limites da
sua area de fabricacao. O queijo serrano, mais que um produto, representa um modo
de vida, reconhecido por sua identidade territorial de relevancia histérica, social, cultural
e econdmica para milhares de pecuaristas familiares.

O presente artigo tem como objetivo apresentar o estagio atual de estudos e
pesquisas, a evolucao histérica e a influéncia cultural do queijo artesanal serrano (QAS)
no sul do Brasil. Também caracterizar o sistema de producéo, os processos envolvidos
em sua fabricacao, definindo a identidade territorial do QAS nos campos do Planalto
das Araucérias. Apresentar principais resultados de pesquisas de campo do Projeto
Queijo Artesanal Serrano, apontando as potencialidades, limitacoes e desafios como
signo distinto para o desenvolvimento territorial por meio da valorizagédo do produto,
capacitacao de produtores e legalizacao do QAS.

2. METODOLOGIA

A metodologia incluiu pesquisa de campo com produtores, para resgate da historia,
descricao dos processos de producao e comercializacao, além da determinacdo da
importancia historica, cultural e social.

Desde 2009 a Empresa de Pesquisa Agropecuaria e Extensao Rural de Santa
Catarina (Epagri) em conjunto com a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensao Rural
do Rio Grande do Sul (Emater-RS), mantém uma equipe de extensionistas e pesquisadores
atuando no Projeto Queijo Artesanal Serrano, que abrange os 18 municipios da Serra
Catarinense e em 16 municipios nos Campos de Cima da Serra do no Rio Grande do Sul.

! Engenheiro agronomo, M.Sc, Epagri, ulisses@epagri.sc.gov.br.
? Pedagoga, Esp., Epagri, andreiameira@epagri.sc.gov.br.

> Engenheira agronoma, Epagri, anapaula@rpagri.sc.gov.br.

* Engenheira agronoma, Epagri, elenferreira@epagri.sc.gov.br.
> Pedagoga, Epagri, crislopes@epagri.sc.gov.br.
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Nesse perfodo, diversas pesquisas de campo e dezenas de publicacoes foram feias,
como os livros Quejjo artesanal serrano: séculos de travessia de mares, serras e vales — A
historia nos campos da Serra Catarinense e O Queijo artesanal serrano nos campos do
Planalto das Araucarias Catarinense, além de outros meios de divulgacéao.

O Projeto Queijo Artesanal Serrano, formado por uma rede de parcerias com
entidades, poder publico, sociedade civil, associacoes e produtores, promoveu nesse
perfodo o resgate histérico e cultural desse saber fazer, a delimitacao da regiao produtora,
a descricao do sistema e do processo de producao, a capacitacdo de produtores e
busca da caracterizacao do QAS através de diversos tipos de analises laboratoriais em
parceria com a Universidade do Estado de Santa Catarina (Udesc).

Alicercado num tripé composto pela valorizacdo do produto, capacitacdo de
produtores e legalizacéao do QAS, o Projeto possui como objetivo final a concessao de
uma indicacéo geogréfica e o registro do produto no Livro dos Saberes do Instituto do
Patrimonio Histoérico Artistico Nacional (Iphan), como patrimdnio cultural de natureza
imaterial do Brasil, além da legalizacdo da producéo e comercializacédo em toda a regiao
produtora.

3. RESULTADO E DISCUSSAO

O QAS € um produto vinculado aos altiplanos do Sul do Brasil, onde ocorrem as
maiores altitudes ndo andinas da América Meridional, especialmente os municipios que
compreendem a Serra Catarinense e os Campos de Cima da Serra no Rio Grande do Sul.

Ressalta-se que nao por acaso a producao do queijo artesanal serrano abrange
as areas limitrofes dos dois estados, pois devido as semelhantes caracteristicas de
clima, relevo, povoamento e cultura o “Continente das Lagens”, por muito tempo, foi
considerado um prolongamento dos campos sul brasileiros-uruguaios e sendo assim,
pertencente ao estado do Rio Grande do Sul como descreve Pires & Correa (1997).

A histéria do QAS nos campos do Planalto das Araucarias do Sul do Brasil se
inicia quando os portugueses vieram ocupar essa vasta regiao. Entre 1728 a 1730 foi
aberto o Caminho dos Conventos ligando o Cone Sul da América a provincia de Séo
Paulo e, alguns anos mais tarde quando o tracado foi retificado por Cristévao Pereira
de Abreu, ficando conhecido como Caminho das Tropas ou Caminho Real de Viamao
(Vieira & Dortzach, 2017). A partir desse periodo tem inicio um dos mais importantes
ciclos da economia brasileira, o tropeirismo e assim, o futuro povoamento das Lagens
passa a ser um dos locais de pouso, onde “fazia-se sempre uma parada prolongada
nos campos de Lages’, conforme Deffontaines, citado por Costa 1982,

Na mesma época chegam ao Planalto Sul Catarinense familias de acorianos que
vieram ocupar as imensiddoes de campos naturais; nos quais se encontravam milhares
de bovinos xucros. Com a intensificacao do tropeirismo e a chegada dos acorianos
comecam a se formar as primeiras propriedades no “Continente das Lagens”, que
tinham na pecudria a Unica fonte de renda. E bastante provéavel que nessa época se
tenha iniciado a fabricacéo de QAS, por pessoas que vieram formar péatria e queréncia
no amanhecer da formacao do Sul. Pois no processo de “domesticacao” dos bovinos
xucros a ordenha era das praticas utilizadas.

Especialmente os acorianos ja tinham tradicéo secular na fabricacéo de queijos,
aperfeicoada com a ajuda dos flamengos nas ilhas dos Acores e, provavelmente, esse
saber fazer foi decisivo para o surgimento do QAS ha mais de dois séculos. Porém,
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pode-se presumir que os tropeiros paulistas que igualmente se fixaram na regiao também
ja tivessem conhecimento do processo fabricacdo de queijo, pois muitos eram oriundos
da regido da Serra da Estrela ou de suas proximidades, onde h& séculos se produz
um queijo de leite de ovelha muito semelhante. Assim, a origem do QAS ¢ portuguesa,
sendo ainda a principal etnia que o produz. Por aproximadamente dois séculos o QAS foi
transportado em lombo de muares para comercializacao, servindo como moeda de troca
por mercadorias que nao podiam ser produzidas na Serra Catarinense, como acucar,
farinha, café, sal, entre outros. Esse comércio era intenso com as regides litoraneas,
transpondo serras, que somente os cascos afiados e firmes das mulas conseguiam
vencer. Segundo Krone (2006), citando produtores entrevistados em seus diversos
trabalhos “o queijo descia e 0 mantimento subia” (...) “eram duas viagens, para abastecer
no inverno e no verao”. O que evidencia o queijo serrano como moeda basica utilizada
na troca de produtos com ‘Serra Abaixo”.

A alimentacao tipica de um povo vai além do objetivo de nutricao e envolve
diversos fatores que o tornam Unico e demarcam fronteiras de identidade. O queijo
serrano € um produto que independente de receita inclui outros fatores fundamentais para
sua producao como clima, temperatura, solo, altitude, vegetacao, enfim, caracteristicas
que tornam a regiao os campos do Planalto das Araucarias, ambientes singulares na
fabricacao do queijo artesanal serrano.

S&o poucas as regides do mundo que apresentam uma diversidade de espécies
campestres naturais como as encontradas no subtréopico brasileiro. Essa rigueza
floristica traz um fato pouco comum ao registrado no restante do mundo, que é a
associacao de espécies C4, de crescimento estival, com espécies C3, de crescimento
hibernal (Cérdova & Schilickmann, 2012).

O sistema de producdo do queijo artesanal serrano apresenta caracteristicas
peculiares quanto a racas, alimentacao, ordenha e manejo. Sao utilizadas diversas racas
bovinas para produzir o leite usado na fabricacao do QAS. Sendo que 75% do rebanho
€ composto por ragas de corte e seus cruzamentos, 8,5% séo racas de corte cruzadas
com racas leiteiras e 16,5%¢é de aptidao leiteira.

Outro ponto caracteristico € a alimentacao do rebanho com base em pastagens
naturais. Sendo que no inverno a alimentacao dos bovinos € sustentada por pastagens
naturais melhoradas e cultivadas de clima temperado. Em proporcao bem menor, a
dieta inclui também silagem de milho e uso de milho em espigas mofdas. Todos 0s
produtores fornecem sal mineral e/ou sal comum e, em poucas propriedades, se usa
racao concentrada.

Quanto ao manejo do gado, na maioria das propriedades os terneiros ficam com
as vacas durante o dia e séo apartados no fim da tarde. Sao criados de duas maneiras:
nos rebanhos de aptidao leiteira séo separados das vacas e amamentados em baldes
ou mamadeiras, com o desmame realizado entre 60 e 90 dias, sendo suplementados
com racao feita na propriedade; nos rebanhos de corte os terneiros sao criados ao pé
da vaca e amamentados por cerca de sete a 10 meses, sendo depois vendidos para
serem recriados. Nesse caso “a ordenha das vacas néo tem como finalidade Unica a
obtencao da matéria-prima para a fabricacéo do queijo serrano, mas sim o manejo do
gado” (Krone, 2000).

Devido a importancia da renda para a familia, atualmente a maioria dos produtores
de QAS, 71,3%, produzem durante o ano todo, e 28,7% produzem o queijo somente
na primavera-verao quando ha maior oferta de pastagens naturais e ou naturalizadas.
Para 89% dos produtores o QAS representa a principal ou segunda fonte de renda.
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Estima-se que na Serra Catarinense existem aproximadamente 2.000 produtores que
comercializam o QAS (Cérdova, 2011).

De acordo com dados histéricos e os relatos obtidos em pesquisa de campo, o
saber envolvido na préatica de fazer o QAS € secular, repassado de geracao a geracao
e sua receita segue praticamente inalterada e influenciada sempre pelo ambiente, a
alimentacao do gado e o trabalho artesanal do manipulador e, por isso nao é um
alimento padronizado apesar de poder ser identificado pelo seu sabor particular. Sendo
0 queijo serrano um produto artesanal, de pequena escala, fabricado com o leite cru
integral da propriedade, em sua maioria de vacas de corte ou mista, tendo como base
de alimentacéo as pastagens nativas, € um alimento regional considerado identitario de
um determinado grupo, pois, conforme Maciel & Menasche, 2003, apud Krone, 2006,
“sao quase desconhecidos pelas demais regides, muitas vezes pelo simples fato de que
os ingredientes necessarios séo exclusivos do lugar de origem, mas também por razoes
de ordem cultural, que determinam certos habitos alimentares”.

A tradicao de producéo e comercializacao do QAS reporta-se além dos aspectos
econdmicos; remete também a um simbolismo e identidade que por mais de dois séculos
vém perpetuando uma cultura notoriamente reconhecida, mas que precisa ser valorizada
e principalmente o produto definitivamente regulamentado, sob risco de se perder uma
tradicao secular. E com isso, 0s serranos, deixarem de exercer uma atividade na qual
estd a sua vocacéao histérica, o trabalho com pecuéria, especialmente a bovinocultura
de corte.

Os Campos de Araucaria foram ocupados por bandeirantes paulistas e acorianos.
Esses pioneiros, por séculos viveram em permanente dessemelhancas e até mesmo
contrastes com os habitantes do litoral.

“Disto tudo (..) ocupando o planalto, resultou o serrano. Tipo fisico
definido. Atividades econdmicas semelhantes, em toda a Serra
Catarinense. Uma linguagem propria nas suas corruptelas (...). Até em
seus costumes e sua cultura, um mundo préprio..." (Martorano, 1982,
p. 173).

E a identidade serrana é vivenciada em todo o processo de trabalho nas
propriedades rurais que inclui a familia e influencia a rotina diaria dos envolvidos com
papéis definidos, dependendo da idade e sexo. Entretanto, as pesquisas evidenciaram
o papel da mulher no contexto do QAS como a principal envolvida, especialmente no
processamento do leite. Conforme Menasche & Belem (1996) citado por Krone (2006)
“de um modo geral, pode-se perceber claramente uma divisao do trabalho na execucao
e planejamento das atividades que ao longo do ano envolvem a produgao de leite numa
unidade familiar”. Mesmo que na maioria dos casos seja 0 marido que & reconhecido
pela comercializacdo do produto, o desenvolvimento dessa atividade pelas mulheres
representa a importancia do seu trabalho, sua profisséo e sua contribuicdo na geracao
de renda familiar.

Portanto, produzir o queijo esté intimamente ligado a afirmacao de sua identidade
de trabalhadora. “Mais do que produtor de alimentos, o pecuarista familiar € um produtor
de significados” (Krone & Menasche, 2007). E “além de produzir cultivos, o trabalho
produz cultura” (Woortmann & Woortmann, 1997).

Por todas as razdbes mencionadas, a importancia histérica e sociocultural e a forte
ligacdo com o ambiente dos altiplanos do Sul do Brasil, a Epagri, Emater, organizacoes
dos produtores e diversas instituicoes parceiras entraram em 2017 junto ao Instituto
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Nacional de Propriedade Industrial (INPI) com a solicitacao de registro de uma indicacao
geografica (IG), na modalidade de denominacéo de origem (DO), para o queijo artesanal
serrano. A area de abrangéncia da IG/DO foi reconhecida pelo Ministério da Agricultura,
Pecuéria e Abastecimento como Campos de Cima da Serra.

4. CONSIDERACOES FINAIS

E inegével a necessidade da legalizacado do Queijo Artesanal Serrano pela sua
importancia histérica, social e econbmica, mas, precisa de um trabalho educativo, que
requer tempo, persisténcia, unido e parceria com produtor, consumidor, comerciantes,
instituicoes de pesquisa e extensao rural, bem como com os érgaos fiscalizadores.
Para isso é fundamental trabalhar na légica territorial, num processo que vincula as
pessoas a um lugar, o seu lugar. E, nessa perspectiva, o queijo artesanal serrano &€ um
produto tipico de terroir, ou seja, suas caracteristicas particulares sao determinadas por
influéncias do ambiente mas também do ser humano, (saber fazer tradicional, origem
historica, caracteristicas tipicas), assim passa a exprimir a interagao entre o meio natural
e os fatores humanos.
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Giseli de Lorena?
Patricia de Oliveira Areas’®
Felipe Borborema Cunha Lima*

1. INTRODUCAO

A proposta visa apresentar o projeto de pesquisa desenvolvido no Mestrado em
Patrimonio Cultural e Sociedade, cuja problematica é: Quais os impactos que o processo
de candidatura da Denominacéo de Origem: “Banana da Regiao de Corupa” provocou
para o patriménio cultural da regiao e sua relagao com o desenvolvimento em escala
humana da sua populagao?

Tal proposta se justifica pelo fato de a bananicultura ser uma importante atividade
econdmica do municipio de Corup4, aléem de ser desenvolvida historicamente por meio
da agricultura familiar e ter grande representacéo cultural para o municipio, sendo
passada ao longo do tempo através de tradicbes que constituem um importante
patrimonio cultural imaterial do municipio.

Além disso, Corupa é a capital catarinense da banana, conforme Lei n° 12.472 de
11 de dezembro de 2002 e solicitou em 2016 o registro de Indicacao Geogréfica (IG), na
categoria de Denominacao de Origem, como a banana mais doce do Brasil, para as
frutas produzidas na regiao, que engloba os municipios de Schroeder, Corupa, Jaragua
do Sul e Séo Bento do Sul, apoés a realizacao de diversos estudos técnicos acerca das
condicoes da producao da fruta e dos fatores fisicos em seu sabor.

Deste modo o objetivo central do trabalho é averiguar quais os impactos das
atividades desenvolvidas pela Associacdo de Bananicultores de Corupa (ASBANCO)
para a solicitacdo da Indicacao Geografica na populacao local através da escala de
necessidades humanas, conforme modelo proposto por Max-Neef (1992), bem como
verificar a relacao desta Indicacdo Geografica com o patrimonio imaterial da atividade
na regiao.

! Trabalho desenvolvido no Mestrado de Patrimonio Cultural e Sociedade, Univille

> Bacharel e Licenciada em Historia pela Universidade do Contestado (UnC), Licenciada em Geografia pela
Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG). Mestranda em Patrimoénio Cultural e Sociedade, Univille,
e-mail: giselidelorena@gmail.com.

> Bacharel em Direito. Mestre e Doutora em Direito pela Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC).
Doutoranda em Direito pela Universidad de Valéncia - Espanha. Realizou pesquisa pos-doutoral pelo
Programa CAPES PCTI/2014, junto a Universidad de Barcelona na area de inovagao, transferéncia de
tecnologia e parques tecnologicos. Docente do Programa de Mestrado em Patrimonio Cultural e Sociedade
da Universidade da Regiao de Joinville (UNIVILLE). e-mail: patricia.areas@univille.br.

“Turismologo, Mestre e Doutor em Turismo e Hotelaria pela Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI).
Docente Colaborador do Programa de Mestrado em Patrimoénio Cultural e Sociedade da Universidade
da Regiao de Joinville (UNIVILLE), vinculado ao Programa Nacional de Pos Doutorado da CAPES (PNPD/
CAPES). e-mail: felipebcl2@hotmail.com.
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2. METODOLOGIA

Inicialmente sera utilizada pesquisa bibliogréafica por meio de analise sistematica,
utilizando autores classicos, bem como estudos recentes sobre a temética, com o intuito
de verificar o estado da arte sobre a tematica em estudo, sustentando a pesquisa.

Todavia, a metodologia principal a ser utilizada sera a Histéria Oral, ou seja, as
principais fontes de estudo seréo entrevistas semiestruturadas cujo intuito sera o de
verificar como o processo de Indicagao Geogréafica impactou na populacao de Corupéa.
Sendo assim, serao entrevistadas representantes da administracao publica, da sociedade
civil, bem como agricultores e membros de associacoes ligadas a bananicultura. Apds
a realizacao das entrevistas, estas serdo transcritas e analisadas para dar seguimento
a escritura da pesquisa e de seus resultados.

Os impactos culturais e sociais da Denominacao de Origem para as bananas
da Regiao de Corupa serdo estudados a partir da escala de necessidades humanas
desenvolvidas por Max-Neef (1992), relacionando-se os aspectos das necessidades
axioldgicas (subsisténcia, protecao, afeto, entendimento, participacéao, ¢cio, criacao,
identidade e liberdade) e os aspectos das necessidades existenciais (ser, estar, fazer e ter).

Portanto, a pesquisa sera composta primeiramente pela analise do processo de
Indicacao Geogréafica de Corupé, por meio da Denominacéo de Origem: “Banana mais
doce do Brasil", verificando a composicao do territério e sua relacdo com a bananicultura.
Posteriormente serdo analisados os impactos deste registro para o patrimdnio cultural
e por fim os impactos para a populacao da cidade de Corupé.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Conforme a Lei 12.472 de 11 de dezembro de 2002, a cidade de Corupa — SC € a
capital catarinense da banana, devido a forte relacdo do municipio com esta atividade
qgue permeia nao apenas 0 ambito econdmico, mas também o cultural. Por esta grande
representatividade, em 2016 foi solicitada para a chamada Regidao de Corupa, que
compreende 0os municipios de Corupa, Jaragua do Sul, Schroeder e Sao Bento do
Sul, conforme producao da fruta, a Indicacédo Geogréfica (IG) para a Denominacéao de
Origem, como “banana mais doce do Brasil”.

Historicamente, aponta-se que o inicio da bananicultura na cidade remete ao ano de
1897, desde quando a atividade ganhou espaco e foi crescendo cada vez mais, tornando-
se fonte de renda para muitas familias, que com a agricultura familiar trabalham na
producéo da fruta, mesmo em meio aos terrenos de morros e ao clima subtropical frio,
que nem sempre é favoravel a esta atividade. (REBOLAR, 2016)

Na cidade destaca-se a Associacao de Bananicultores de Corupa (ASBANCO),
que desde 1994 auxilia os produtores a obterem melhores resultados em suas
atividades, através de representatividade juridica, compras coletivas, assessoria técnica e
principalmente atividades que levem ao reconhecimento e a valorizacao da bananicultura,
qgue cada vez mais ganha importancia cultural. (REBOLAR, 2016)

Conforme Silva (2016, p. 9)

A banana é emblema na regiéo e esté presente ndo sé na agricultura,
mas nas festas e eventos locais, na arquitetura, no artesanato e no
lazer. A banana da regido de Corupéd potencia os recursos humanos
existentes, gerando postos de trabalho, contribuindo para a subsisténcia
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de inUmeras familias que véem na bananicultura uma importante fonte
de rendimento, melhorando a qualidade de vida das populagbes e
fixando-as no meio rural. [..]

A atividade vem sendo repassada através das geracoes e conforme ja mencionado
tem importante funcéao econbmica para a cidade. Esta tradicao e histéria fizeram
surgir o interesse pelo processo da Indicacdo Geogréfica, com vistas a trazer ainda
mais melhorias aos bananicultores, valorizando os ativos culturais que envolvem esta
producéo, além de levar o sucesso da banana de Corupa cada vez mais longe.

De acordo com o Artigo 176 da Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1976, a Indicacao
Geogréfica se divide em Indicacao de Procedéncia ou Denominacao de Origem, sendo
esta Ultima compreendida como “o nome geogréafico de pais, cidade, regiao ou localidade
de seu territério, que designe produto ou servico cujas qualidades ou caracteristicas
se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluidos fatores naturais e
humanos” (BRASIL, 2017, p. 1).

Deste modo, com o slogan “Banana de Corupé, doce por natureza’, criado em
2008, a bananicultura de Corupa busca com o selo de Denominacao de Origem, da
‘banana mais doce do Brasil”, inaugurar uma nova fase da producéo local, trazendo
uma vantagem competitiva frente as frutas produzidas em outras regides do Brasil ou
mesmo do mundo. Para tanto, foram ja realizados estudos técnicos que permitiram
identificar que gracas as condicoes fisicas do territdério onde € produzida, a banana da
Regiao de Corupé leva mais tempo para se desenvolver, acumulando mais potassio, 0
que a torna mais doce e saborosa. (SILVA, 2016)

Ao abordar as razbes pelas quais se solicitou o selo de Denominagao de Origem,
Rebolar (2016, p. 61) aponta que

Em primeiro lugar é importante destacar que a bananicultura na regiéo
de Corupé é secular e envolve um complexo cultural de agricultores
familiares especifico que sé pode ser encontrado na regido. Além disso,
a producao de bananas é realizada com sucesso em clima subtropical,
fato surpreendente para um cultivo agricola reconhecidamente tropical.

Além dos fatores fisicos, h& ainda que se considerar a tradicdo que permeia
a bananicultura na cidade e que esta diretamente ligada ao processo de Indicacao
Geografica da fruta, a qual se relaciona com o patriménio cultural, que é definido pela
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil em seu Artigo 2016, conforme consta

Art. 216. Constituem patrimdnio cultural brasileiro os bens de natureza
material e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores
de referéncia a identidade, a acao, a memoria dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira, nos quais se incluem:

| - as formas de expresséao;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

Il - as criacoes cientificas, artisticas e tecnolégicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificacdbes e demais espacos
destinados as manifestacoes artistico-culturais;

V - 0s conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico,
artistico, arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cientifico.

(BRASIL, 2017, p. 62)
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Portanto, os modos de fazer e viver que se relacionam com a bananicultura apresentam
relacédo com o patrimonio cultural imaterial e também merecem atencao quando se trata
desta atividade econdmica, por representarem memorias de diversas familias e geracoes
e uma grande identificacao dos produtores para com a atividade. Assim, a questao da
tradicao também merece destaque no cenario da bananicultura de Corupa.

No que tange a questao das memorias sobre a bananicultura em Corupé, vale
utilizar-se do conceito de memoria coletiva, onde Halbwachs (2006, p. 30) aponta que

Nossas lembrancas permanecem coletivas e nos séo lembradas por
outros, ainda que se trate de eventos em que somente nds estivemos
envolvidos e objetos que somente nds vimos. Isso acontece porque
jamais estamos soés. N&o € preciso que outros estejam presentes,
materialmente distintos de ndés, porque sempre levamos conosco e em
nds certa quantidade de pessoas que nao se confundem. [...]

Tais memorias coletivas contribuem para a questéao da tradicéao, a qual se relaciona
com trés fatores principais, sendo eles a histéria, a repeticao e a coletividade. Neste
sentido, Hobsbawm; Terence (1997, p. 9) apresentam o conceito de tradigao inventada,

ou seja,

um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras téacita
ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbdlica,
visam inculcar certos valores e normas de comportamento através
da repeticao, o que implica, automaticamente, uma continuidade em
relacao ao passado. [..]

Se o conceito de tradicao se torna importante para analisar a bananicultura em
Corupa, tambéem é importante recorrer a Thompson (1998), o qual aborda o conceito de
costumes e a sua relacéo com o trabalhador, com a populacao e suas préaticas cotidianas.
Neste sentido, costumes seriam entendidos como praticas que embora possuam uma
histéria s&o repensadas e aprimoradas com as experiéncias vividas e que s6 podem
ser entendidas a partir da contextualizacao de tempo e espaco.

Assim, a bananicultura de Corupéa pode ser vista como uma tradicao, ja que vem
passando por geragoes e repetida ao longo da histéria do municipio, ligada também a
estes costumes vividos que possuem estreita relagao com a cultura do municipio e que
se transformam com o tempo, sem no entanto perder a sua esséncia. Assim, quando
se fala do modo de viver a bananicultura em Corupé, se estd ao mesmo tempo falando
de um patrimdnio cultural imaterial de suma importancia.

Tanto estes aspectos econdmicos quanto aqueles culturais que se fazem presentes
no processo de Denominacao de Origem das bananas de Corupa formam um importante
contexto a ser estudado, principalmente no que se refere a comunidade e as implicacoes
sociais que a Indicacao Geografica traz desde o inicio de seu processo e isso é 0 que
se pretende verificar nos resultados desta pesquisa.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Conforme o que foi até aqui apresentado € possivel considerar que a pesquisa em
andamento trara discussoes sobre a tematica, relacionando os impactos da Indicacéo
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Geogréfica da Denominacao de Origem para as bananas de Corupd, como as mais
doces do Brasil.

Os impactos a serem analisados nesta pesquisa néo enfatizam o viés econdmico,
em especial por se buscar atingir o entendimento de desenvolvimento local como um
processo mais complexo e abrangente capaz de impulsionar mudancas de ordem
politica, humana, social e cultural a ponto de promover a satisfacédo das necessidades
humanas e consequentemente viabilizar o bem-estar e melhoria na qualidade de vida
da populagao.

Esta analise traz contribuicoes aos estudos da bananicultura em Corupéd, utilizando
como fontes principais entrevistas e o método da Historia Oral, com vistas a compreender
as implicacoes do processo de |G, desde seu inicio, nos diferentes setores da cidade,
n&o apenas aos produtores que estao diretamente envolvidos, mas também a membros
da sociedade civil e de 6rgaos publicos.

Utilizando-se da escala de necessidades humanas de Max-Neef (1992) o estudo
busca compreender como as indicacoes geograficas se relacionam com as necessidades
axiolégicas e existenciais do ser humano, considerando ainda neste processo o patriménio
cultural, especificamente o imaterial, no que se refere a bananicultura em Corupé.
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REPRE}SENTA(;()ES SOCIAIS DA POPULACAO DE
CORUPA (SC) SOBRE PATRIMONIO CULTURAL: A
BANANA E UM PATRIMONIO?

Joice Leticia Jablonski'

1. INTRODUCAO

O debate conceitual e préatico sobre patriménio cultural é algo que n&o permeia
o cotidiano da cidade de Corupé, aos poucos, esse termo vem a tona mesmo que
intrinsicamente aos debates que circundam a indicacao geografica da banana. Assim,
mais assiduamente desde 2016 o termo patrimbnio cultural passou a aparecer nos
noticiarios corupaenses, isso porque Corupa é a capital catarinense da banana e possuli
boa parte de sua economia em torno dessa fruta, mas, para além da pratica agricola, a
bananicultura, que esta presente na cidade ha mais de 100 anos, definiu muitos modos
de fazer e préticas culturais da populagao envolta neste processo de cultivo, € como se
em torno dessa fruta se criasse um jeito muito especifico de se viver.

Mas, esse recente olhar de valorizacdo para a cultura da banana é movido,
principalmente, pela busca que a Associacao de Bananicultores do Municipio esta
fazendo para conseguir a Indicacdo Geogréfica (IG) da banana mais doce do Brasil. O
processo da |G por denominacéao de origem é um reconhecimento legal, por meio de
registro de procedéncia do produto, de uma caracteristica Unica, conferindo autenticidade,
reconhecimento e valorizacao do produto. O processo da |G sé é fornecido apoés diversos
estudos e comprovacao. No caso de Corupa, busca-se uma |G que reconheca a banana
de Corupa como a mais doce do pals, e essa dogura s6 pode ser alcancada devido
a combinacao de relevo, clima e técnica de producao que s6 existem em Corupa. A
Indicacédo Geogréafica leva varios aspectos em consideracdo, um deles € também o
historico e cultural.

Historicamente e economicamente a bananicultura tem um peso muito grande
para o desenvolvimento do municipio, mas, por vezes, o tipo, a forma e os meios proprios
de se produzir banana em Corupd, ndo séo percebidos de forma unanime pelo viés
da cultura, ou seja, a populacao ainda nao compreende a vinculagao da indicacao
geogréfica da banana com os bens e praticas de valor patrimonial.

O objetivo desta pesquisa foi o de identificar e analisar as representacoes sociais
da populacédo de Corupa sobre patriménio cultural, discutindo a partir das analises,
que ainda nao existe pela maioria da populacdo de Corupéa o entendimento do cultivo
da banana como uma pratica cultural, ou como um bem que possa ser considerado
patriménio cultural. Isso porque, na cidade ainda vigora uma representacdao social
tradicional do que seria patriménio cultural.

As referéncias para este trabalho partem da compilacao e aprofundamento de
dados pesquisados e discutidos para a dissertacdo de mestrado da autora, que teve
como centro a relacdo entre patriménio cultural, museus e o municipio de Corupa.

! Historiadora e professora de Historia, Mestra em Patrimonio Cultural e Sociedade e Licenciada em
Historia pela Universidade da Regido de Joinville — UNIVILLE, joicejablonski@gmail.com.
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Pautada na Teoria das Representacdes Sociais, durante a pesquisa foram encontrados
dados relativos ao entendimento da populacéo sobre patriménio cultural e dos bens e
praticas que compreendem a lista de patrimonios da cidade, e durante a anélise desses
dados percebeu-se que a banana em nenhum momento se quer ¢ citada.

2. METODOLOGIA

Esta pesquisa estéd baseada na Teoria das Representacoes Sociais (TRS), criada
pelo psicélogo Serge Moscovici na Europa, na década de 1960. Pode-se dizer que a TRS
criada por Moscovici € uma continuidade mais moderna do estudo das representacoes
coletivas de Durkheim (FARR, 2012). A Psicologia Social, onde a TRS esta enraizada,
€ uma disciplina mista, interligada no cruzamento entre as ciéncias psicoldgicas e as
ciéncias sociais, mas, a TRS tem um laco mais profundo com as ciéncias sociais, uma
vez que Moscovici procurou trazer a dimensao do social para os fendémenos psicoldgicos
(FARR, 2012).

ATRS é uma teoria que se constréi em dilemas, sendo um deles a relacao individuo
sociedade e a construcéo dessa relacao (JOVCHELOVITCH, 2012). Antes da TRS, em
geral, os fenbmenos psicolégicos eram considerados fendbmenos individuais, nao se
relacionavam com a vida social e cultural. Moscovici (2009) afirma que as representacoes
sociais sao construfdas histérica e socialmente.

Existem diferentes metodologias empregadas para a pesquisa em representacoes
sociais, em geral, ndo se faz uso de apenas uma perspectiva de analise, as metodologias
utilizadas sao moldadas, também, pelo objetivo da pesquisa, 0 grupo e o contexto
estudado.

Para identificar as representacoes sociais da populacao de Corupa sobre patriménio
cultural, optou-se pelo levantamento de dados através de formulério estruturado, utilizado
para conhecer e mensurar opinides, representacoes, atitudes e relagdes de um grupo de
pessoas, representativo da populacéo de Corupa, com relacéo ao conceito em questao. A
populacao de Corupé é de, aproximadamente, 15.337 habitantes (IBGE, 2016), mas foram
aplicados os formularios somente com os individuos maiores de dezoito anos, divididos
em dois grupos principais — de 18 a 30 anos, de 31 a 60 anos —, que correspondem a
aproximadamente 8.050 habitantes. Considerando este percentual da populacéo, através
de determinacoes estatisticas de amostragem, se estabeleceu a quantidade de 200
formularios.

Para a aplicacdo dos formularios foram escolhidos pontos de concentracéo
da populacdo, como pracas, ruas principais e supermercados, nos diversos bairros
da cidade, buscando maior diversidade na amostra. As pessoas foram abordadas
e convidadas a participar da pesquisa, atraves do Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido. As perguntas eram lidas pela pesquisadora aos entrevistados e as respostas
anotadas como foram ditas pelo mesmo, utilizando suas préprias palavras, sendo
posteriormente, encaixadas, pela pesquisadora, conforme os niveis pré definidos na
confeccao do formulario e a partir da reviséao bibliogréafica. Apds a coleta, os dados
foram tabulados no programa Excel, onde foram tratados e distribuidos em tabelas
para proceder a anélise. O processo de analise e interpretacao das fontes obtidas foi
sempre comparado com bases de referéncia. Foi empregada a estratégia de comparacéao
contextualizada dos dados sempre considerando a revisao de literatura, o problema e
0s objetivos do projeto de pesquisa definidos, bem como as demais fontes pesquisadas.
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Para além dos formularios, considerando que as representacdes sociais sao
construidas histérica e socialmente se procedeu a anélise de documentos que
contextualizassem a realidade do municipio.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A primeira etapa da analise, correspondente a primeira série de perguntas foi
a identificacao do perfil dos entrevistados. O reconhecimento deste perfil &€ essencial
para a analise dos fatores sociais que influenciam a origem das representacoes. Os
entrevistados foram divididos por idade, género, escolaridade, religido, ocupacao, renda
familiar e naturalidade (Tabela 1).

Tabela 1 — Perfil dos entrevistados

Genero: Escolaridade: Ocupagao:
Mulheres: 40% Nenhuma: 1% Estudante: 21%
Homens: 60% 1° Grau incompleto: 19% Empresario: 7%

ldade: 1° Grau Completo: 7% Aposentado: 10%
18 a 24 anos: 30% 2° Grau Incompleto: 32% Dona de casa: 5%
95 a 34 anos: 25% 2° Grau Completo: 26% Desempregado: 5%
35 a 44 anos: 9% Ensino Superior incompleto: 4% Funcionério Publico: 5%
45 a 54 anos: 14% Superior completo: 7% Autdbnomo: 10%
Acima de 55: 29% Pos-graduacéo: 4% Outros: 37%

Fonte: Da autora, 2017

Na segunda série de questdes do formulério pode-se perceber a importancia que
¢ dada pelos entrevistados a um patriménio, quais sao as referéncias de preservacao
patrimonial que possuem e quais sao 0s bens considerados patriménio cultural da
cidade. A primeira pergunta da série foi feita em relacao ao significado de patrimonio
cultural. Essa questéao foi dividida em quatro niveis de respostas definidos a partir do
referencial bibliografico. Pode-se observar que, 38% dos entrevistados consideram que
patrimdnio cultural séo bens que possuem valor e significado para determinado grupo
de pessoas, 16% consideram que sao museus e 18% nao souberam dizer o que é
patrimdnio cultural. Apesar de 38% dos entrevistados considerarem o significado de
patrimonio cultural muito proximo de uma definicao que o campo preconiza, 18% dos
entrevistados ndo souberam responder o que € patriménio cultural, talvez porque, esse
nao seja um contexto, um debate e um campo que tenha relacdo com o cotidiano do
Municipio.

Procurou-se identificar de quem os entrevistados acreditam ser a responsabilidade
pela preservacao do Patrimonio Cultural. As respostas apresentadas pelo grupo para
esta pergunta foram: 45% dos entrevistados acreditam ser um dever da Comunidade,
seguidos de 29% que afirmaram que é a Prefeitura Municipal quem deve se responsabilizar
pela preservacado. O Governo Estadual foi mencionado por 4% dos entrevistados,
0s proprietarios foram considerados por 3%. O Iphan foi considerado por apenas
1% dos entrevistados, isso talvez se deva, ao fato de que o Iphan nao teve qualquer
caso ou atuacao direta em Corupa, deste modo foi citado por poucos moradores. Os
entrevistados ainda citaram 6% que se enquadraram em diferentes respostas e que
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acoplamos na categoria “outros” e 12% nao souberam responder. Essas respostas estao
dentro de um consenso quando se pensa no ambito de preservacao, uma vez que ja
se tem esclarecido que a concretizacdo da preservacao sé sera possivel na existéncia
de um processo participativo entre poder publico e comunidade, sendo que o poder
publico tem o papel declaratério, e a responsabilidade de protecao, em colaboracao
com quem da valor e atribui sentido: a comunidade (MENESES, 20009).

Considerando o que é patriménio e quem deve preserva-lo, foi necessario conhecer
quais os valores que os entrevistados dao a um patrimdnio. As categorias organizadas a
partir das respostas dos entrevistados foram: 51% dos entrevistados consideram que se
deve preservar o patrimoénio cultural por seu valor histérico, 15% pelo valor sentimental,
4% pelo turismo, 3% pelo valor estético, 1% pelo valor financeiro, ainda, 18% responderam
nao saber e 8% outros.

Foi perguntado aos entrevistados se havia um patrimdnio cultural em Corupé e, as
respostas foram as seguintes: o Seminario SCJ é considerado por 60% dos entrevistados
como um patriménio do municipio, 6% consideram que nao hé patriménio cultural em
Corupé, 6% nao sabem, 4% citaram a Praca Arthur Muller, 4% a Rota das Cachoeiras,
4% as Igrejas, 3% as Casas Enxaimel, 3% o antigo hospital (que é hoje sede da Secretaria
de Educacao e Cultura, e o primeiro imével tombado no municipio), 1% o Museu, 1%
a Antiga Fabrica Bauemle (que é o complexo adquirido pela prefeitura para ser a nova
sede da administracdo municipal e é também um imoével tombado) e 1% a Estacao
Ferroviaria. £ importante ressaltar que nesta questdo em nenhum momento foi feita a
relacéo entre o banana/bananicultura e patriménio cultural. Estas respostas nao foram
influenciadas por um fator especifico do perfil dos entrevistados, mas, pelo contexto
histérico, cultural, social em que o campo do patrimdnio cultural esta envolto em Corupa.

E possivel observar que, todos os bens mencionados pelos entrevistados, séo
bens arquitetdnicos, o que leva ao entendimento que os mesmos tenham, na maioria,
uma ideia material de bens culturais, vinculados a uma narrativa de histéria oficial da
cidade e ainda da nocéo de patriménio associada ao antigo. Isso fica evidente quando
analisamos que depois do Seminario, os bens considerados patrimbnios, e assim,
passiveis de preservacao sao Igrejas, Casas Enxaimel, Estacao Ferroviaria, imoveis de
arquitetura histérica, ou seja, ainda, em Corupa, patriménio cultural esta vinculado a
ideia de antiguidade e arquitetura.

Considerando toda a série de perguntas sobre patriménio cultural fica nitido que
a representacao social da populacao de Corupa sobre patrimbdnio € ancorada na ideia
de patriménio de “pedra e cal’, objetivada na monumentalidade arquitetonica de um
bem especifico em Corupa: o Seminério, deste modo, dentro dessa ideia de patriménio
nao ha como olhar para o cotidiano envolto na producéo de banana e perceber ai
um valor cultural. Para a populacao de Corupé, o patriménio cultural sdo bens que
possuem valor e significado para uma pessoa ou grupo, a comunidade € a responséavel
por sua preservacao e devem ser preservados por seu valor histérico. Por mais que
o entendimento de patrimbnio cultural e da responsabilidade de preservacao seja
muito préximo daquilo que se debate no campo, e daquilo que se espera que uma
populacao entenda e identifique como patriménio, as demais respostas demonstram a
visdo tradicional que ainda se tem sobre esse termo. Sabemos que o entendimento de
patrimonio cultural € vinculado a definicéo de valores e sentidos que se da a determinado
bem ou préatica, quando consideramos o aspecto valor do bem para preservacéo,
devemos perceber que a comunidade ainda ndo atribui esse valor a banana em Corupa.
O valor € uma problemética no campo do patriménio cultural, uma vez que nessa
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problemética ha uma “questado nuclear: a matriz do valor. Se o valor é sempre uma
atribuicao, quem o atribui? Quem cria valor?” (MENESES, 2009, p. 33).

Tendo em vista as opinides expressas nas questdoes do formulario, bem como a
analise a partir da TRS, se reforca que o nlcleo central das representacoes relacionadas
ao patriménio cultural, identificado no municipio de Corupé, esté relacionado ao
entendimento do termo patriménio vinculado a arquitetura. Todas as acoes desenvolvidas
em relagao a énfase do Seminéario como patriménio da cidade, em relacéo a difuséao
de informacoes, a preservacao e a utilizagao como recurso turfstico, possivelmente, ao
longo dos anos, influenciaram nos processos de ancoragem e objetivacao da populacéo,
trazendo essa nocao de patriménio para seu cotidiano, onde o Seminario € o Unico bem
que integra as caracteristicas de monumento. Entender a visao patrimonial da cidade e
a relacao desta com um Unico bem é essencial para entender porque a bananicultura
nao ¢é dotada de tal representacéao.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Indo ao encontro dafundamentacéo tedrica, seja ela relacionada as representacoes
sociais ou ao campo do patriménio cultural, se confirmou em diversos momentos que
a memoria fundamenta a producéao de representacoes sociais, no caso, a memoria
utilizada nos processos de ancoragem e objetivacdao. Acredita-se que as ideias
difundidas sobre o campo do patrimbnio cultural, associadas a quase auséncia de
debates e situacoes préaticas dessa teméatica na cidade, foram essenciais para se
construir representacdes sociais sobre patriménio cultural tao vinculados a uma ideia
tradicional, relacionada a monumentalidade, materialidade e excepcionalidade de bens.
Com os dados analisados foi possivel o reconhecimento de diferentes aspectos ligados
ao patrimdnio cultural do municipio, que confirmaram que a bananicultura ainda nao
€ considerada um patriménio cultural.

Foi possivel identificar que as representacoes da populacao de Corupa sobre
o patrimbnio cultural sdo construidas através do boca a boca, com ideias e visoes,
passadas nas mais diversas rodas de conversas, nos mais diversos espacos, resultado
dos processos de relacoes sociais, o patrimoénio cultural € um tema pouco conhecidos
na cidade, muitas vezes a informacédo que aqui chega sobre isso se refere a realidade
de outras cidades, e sdo essas informacdes baseadas naquilo que se ficou sabendo
sobre o tema que vai ser o referencial para construcao das representacoes. Esse é um
dos motivos que as visdes de patrimdnio se apresentem de forma tao estatica para a
populacao, elas vem baseadas em um referencial distante do cotidiano da cidade. A
populacdo tem a compreensao do que é patriménio cultural, Ihe atribui sentidos que
garantem sua preservacao e determinam quais sao os patrimoénios da cidade. Essa
relacédo entre o que &, porque é e qual é, define o nlcleo central das representacoes
da populacao de Corupé sobre o patrimdnio cultural, ancoradas nas representacoes
do histérico, do material e do monumento, convergem para o distanciamento de uma
possivel relacao com o cultivo da banana.

Essa pesquisa permitiu adentrar no campo do pensamento social, para entender o
que a cidade pensa sobre o patrimdnio cultural, mas, ndo sé o que ela pensa, a teoria
das representacdes sociais permite entender porque ela pensa desse jeito, quais sao 0s
fatores, os acontecimentos e os contextos que influenciam determinadas representacoes.
Para uma cidade tradicional como Corupé, fazer-se uma cidade que reconhece o cultivo
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da banana também pelo viés cultural, requer primeiramente uma retomada na relacao
com sua comunidade, através de novas narrativas e novas praticas. Esta claro que,
para a bananicultura ser valorizada como um patrimdnio precisa seriamente iniciar um
processo de modificacéo de todas essas representacoes sociais, ndo podemos esquecer
que as representacoes sao construidas histérica e socialmente e que, desconstrui-las,
requer oS Mesmos processos, esse estudo, objetivando a identificacéo e anélise das
representacoes foi uma primeira ferramenta para modificar essas estruturas.
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MERCADO PUBLICO MUNICIPAL DE CORUPA
E MUSEU DA BANANA: CONEXAO ENTRE PESSOAS,
CULTURA E A CIDADE
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1. INTRODUCAO

A vida do homem constréi-se a partir de encontros, e muitas vezes o cenario
desses encontros sdo as cidades, desta forma ressalta-se a importancia de espacos
que incentivem e permitam que eles acontecam. Espacos pubicos tornam as cidades
mais vivas, consequentemente mais seguras e sustentaveis. Por isso, a necessidade de
pensarmos em ambientes para pessoas, sejam eles simples espacos para conversa e
convivio ou para realizacao de atividades.

Desde os primoérdios a atividade mercantil acompanha a vida do homem, ela se
desenvolveu juntamente com as cidades. Cada vez mais esta atividade se desenvolve
tecnologicamente, supermercados possuem tudo que se pode necessitar, mas uma
forma primitiva de mercado resiste a modernizacao, os mercados publicos, eles
muitas vezes representam a histéria da cidade, e vao muito além de um ponto de
comercializacao, sdo um espaco de convivio, de realizacao de atividades culturais e
valorizagao da producao local.

Cada cidade e local carrega consigo sua histéria de desenvolvimento ao longo dos
anos, juntamente com as conquistas do seu povo. Por essa razao, € necessario prever-se
formas de valorizar esta histéria de modo a permitir que as préximas geracoes possam
conhecé-la e compreende-la. Resgatar a identidade e cultura de um povo permite que
através do conhecimento do passado possa-se educar-se para o futuro. Preservar a
identidade cultural de um povo reforca o sentimento de pertencimento. Sendo assim,
aponta-se a importancia dos museus como meio de resgate e preservacao historica.

O presente trabalho visa propor a insercao de um Mercado Publico para o municipio
de Corupa/SC, um local para exposicao e venda de produtos locais, da agricultura e
de arteséaos, sendo um ponto de encontro e convivio, buscando atender a populacao
e local e também os turistas. Em anexo ao mercado sugere-se um museu que retrate
a histéria da banana, a cultura geradora da maior fonte econdmica do municipio, de
forma a resgatar a identidade e memoria da cidade e enaltecer o cultivo da fruta e
aqueles que sobrevivem através da bananicultura, dando oportunidade ao publico leigo
de conhece-la, preservando a memdria e identidade da cidade conhecida como a Capital
Catarinense da Banana, e local do “Cultivo da Banana Mais Doce do Brasil” segundo
indicacao geogréfica.

Segundo a Lei Estadual n® 12.472 de 11 de dezembro de 2002, Corupa é a Capital
Catarinense da Banana e possui um grande potencial a ser explorado, visto que existem
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inUmeras iniciativas relacionadas a bananicultura, porém ha uma grande lacuna quando
se trata de um espaco voltado para a promocao e enaltecimento dessa cultura. A
bananicultura € um patriménio imaterial do municipio, desta forma torna-se necessario
a preservacao histérica e valorizacdo da cultura local, estimulando um maior nimero
de pessoas a conhecé-la. Tendo isso em vista a proposta consiste em um Mercado
Publico, com o objetivo de oferecer oportunidades de exposicao e venda dos produtos
locais, agregando ao desenvolvimento econémico, juntamente ao espaco um museu da
Banana que cumprira o papel de valorizacao histérica da cultura e do povo Corupaense,
fomentando uma reflexao sobre as raizes culturais, buscando a afirmacéo da identidade
local.

2. METODOLOGIA

Na elaboracao do presente trabalho, serdo observados o0s seguintes procedimentos
metodolégicos: revisao bibliografica e definicao da area de intervencéao da proposta. A
Revisao Bibliogréfica se dara através da pesquisa em livros, artigos e sites relacionados
ao tema.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Os mercados publicos constituem-se como uma das primeiras formas que marcam
a separacao do homem/natureza, ou seja, delimitam o momento em que o homem
deixa de produzir apenas para sua sobrevivéncia, constituindo-se uma nova configuracao
social caracterizada pela troca de produtos (PINTAUDI, 2006). Os mercados publicos
sao partes vivas da histéria e da cultura da cidade, sdo produtores da sociabilidade e
vitalidade nos lugares onde eles se inserem (LOPES, 2010). Eles sao espacos publicos
por exceléncia, sao lugares acessiveis a toda a populacdo independentemente da
posicao social (VARGAS, 2001). O mercado publico representa muito mais que um
ponto comercial, visto que existem muitos estabelecimentos que cumprem este papel,
ele € em sintese um espaco de encontro, de valorizacao da cultura e producao local.

O mercado é o “centro natural da vida social” (BRAUDEL, 1985), além da
funcédo de abastecimento das cidades, os mercados publicos tendem a combinar
outras atividades sociais. A diversidade de usos e de produtos propicia a procura
por diversos publicos, resultando em encontros e interacdes cotidianas (LOPES,
2010), tornando o mercado um espaco publico de grande importancia para o
desenvolvimento sociocultural do local onde se insere.

Para Segre (2005), o “lugar publico deve ser concebido como um espaco urbano
acessivel onde se produz o encontro da diversidade”. A cidade necessita de “uma vida
urbana variada e complexa, onde as atividades sociais e de lazer estejam combinadas”
(GEHL, 2014).

Considerando as informagoes supracitadas que definem o mercado publico como
um espaco publico e catalizador urbano, propde-se a insercao do mesmo no municipio
de Corupa, propiciando aos municipes nao somente um espaco publico de qualidade,
mas a oportunidade de divulgar e comercializar os produtos municipais, principalmente
os derivados da banana, fruta que caracteriza o municipio e é emblema regional,
oportunizando a divulgacao da cultura bananicultura e fomentando a economia local.
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Uma cidade carrega consigo a histéria de seu povo e a memoria de sua trajetoria
ao longo do tempo, desta forma, & necesséria que a mesma seja valorizada, de forma
a permitir que todas as geracbes possam acessa-las, de tal modo a possibilitar o
encontro com as raizes daquele local, resgatando sua identidade. Segundo Batista
(2005) identidade cultural é o que define o que cada grupo é, e o que nos diferencia
uns dos outros e que para isso se faz necessario que néo deixemos de rememorar,
ir a busca das raizes, das origens. Para que essa memoria seja preservada, € preciso
conservar fotos, documentos, objetos e organizar os registros dos fatos. Apontamos
nesse caso 0S museus, como meio de “recolher, tratar, transferir, difundir informacoes”
(PADILHA, 2014), os mesmos cumprem o papel social de “propiciar a compreensao
sobre patriménio/ heranca e o exercicio da cidadania”. (BRUNO, 1998).

A bananicultura no municipio de Corupa € uma cultura secular, ndo se sabe
exatamente quando o cultivo da banana comecou em Corupa, contudo acredita-se que
logo no inicio da colonizacéo foi introduzida em terras Corupaense (KORMANN, 1985).
Esta cultura que vem passando de geracao em geracao, esta intrinsecamente ligada a
histéria da cidade. Pode-se desta forma afirmar que a bananicultura € um patriménio
cultural da cidade de Corup4, visto que, segundo a Constituicdo Federal de 1988 no
Art.216:

Constituem patrimdnio cultural brasileiro os bens de natureza material
e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de
referéncia a identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira, nos quais se incluem:

| — as formas de expressao;

Il — os modos de criar, fazer e viver;

Il — as criacdes cientificas, artisticas e tecnologicas;

IV — as obras, objetos, documentos, edificacbes e demais espacos
destinados as manifestacoes artistico-culturais;

V' — os conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico,
artistico, arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cientifico.

Sendo assim, propde-se em anexo ao mercado publico, um museu destinado a
divulgacao e preservacao da bananicultura municipal, permitindo que todas geracoes
tenham acesso a histéria da mesma e permitindo a continuidade desta cultura local,
portadora de uma relacao histérica e interativa com o territério Corupaense.

Através do Mercado Publico e do museu da banana busca-se oferecer aos usuéarios
um espaco publico de qualidade, que conecte pessoas, incentive a cultura e promova
a economia local. Permitir aos turistas um local de convivio e contato com a culinéria
e o artesanato municipal.

A bananicultura municipal e regional ganha destaque na atualidade através do
processo de Indicacédo Geogréfica, na qual o reconhecimento da fruta produzida na
regiao como a mais doce do Brasil. O registro de Indicacao Geogréfica (IG) é conferido
a produtos ou servicos caracteristicos de uma regido, o que lhes atribui reputacéao,
valor intrinseco e identidade prépria, além de os distinguir de similares. Sendo assim, a
proposta apresentada neste trabalho pode trabalhar como aliada e difusora da “Banana
Doce por Natureza”.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho buscou informacodes e levantamento de dados objetivando
a fundamentacao do desenvolvimento da proposta de Mercado Publico Municipal e
Museu da Banana para o municipio de Corupa/SC. A presente analise abordou aspectos
acerca do tema mercado publico e museu, apontando principalmente a importancia dos
mesmos como incentivadores da vitalidade urbana, destacando seu carater de espaco
publico.

Visto o potencial econémico e turistico do municipio de Corupé que leva o titulo
de Capital Catarinense da Banana, diagnosticou-se a necessidade de oferecer um local
destinado a comercializacao de produtos agricolas, bem como a caréncia de um espaco
voltado ao resgate e valorizacao histérica da bananicultura.

O mercado publico e o museu por tratarem-se de um espaco publico, devem
permitir que as pessoas facam parte deles e vice-versa, sendo assim, deve-se prever a
acessibilidade, e o incentivo a apropriacdo do local. Humanos sao seres sociais, portanto,
necessitam relacionar-se com outros seres humanos, tendo isso em mente, objetivou-
se uma proposta que estimule a conexao entre pessoas e o espaco, fomentando a
economia local, resgatando e incentivando a identidade cultural, e oferecer um espaco
publico de qualidade. Um mercado para pessoas, um museu para pessoas, uma cidade
para pessoas. Integrar, esta € a premissa do projeto.
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NOME GEOGRAFICO: IG “ERVA-MATE DO PLANALTO
NORTE CATARINENSE™!

Denilson Dortzbach?
Valci Francisco Vieira®
Kleber Trabaquini*
Everton Vieira®
Gilberto Neppel®

Leo Teobaldo Kroth’

1. INTRODUCAO

A nominacao de lugares acompanha a atividade humana e isso permite sua
individualizacao e a consequente identificacao univoca. Quando um lugar adquire um
determinado significado para o homem, surge a necessidade de identifica-lo, aplicando-
se entdo uma identificacao, com a qual devera ser conhecido (Santos, 2008).

De acordo com Santos (2008) lugar € o mundo de onde vem o condicionante e
a ordem, onde se instala a espontaneidade e a criatividade, onde existe um cotidiano
compartido entre as mais diversas pessoas, empresas e instituicoes. Assim o nome
de um lugar ou feicdo sobre a superficie da Terra é definido como Nome Geogréafico
que é basicamente entendido como o topdnimo (do grego topos = lugar + onimo =
nome) padronizado.

Segundo Barbosa (2004), ¢ aceito internacionalmente o topénimo composto por
duas partes: a primeira referida ao termo genérico, representando a denominacgao do
tipo de acidente geografico natural ou construido pelo homem, e a segunda, fixando a
denominacéo proépria e especifica, singularizando a feicao geogréafica nominada.

O Nome Geografico pode ser utilizado em diversas situacdes como estratégias
para o alcance de diferentes objetivos. Eles conferem identidade aos locais, sendo
assim de grande importancia, entender as motivacoes que levaram a nomeacao e as
origens da denominacao escolhida, como uma das formas de evidenciar a histéria de
ocupagao, 0s aspectos econémicos, culturais e naturais de determinada area. Assim,
percebe-se que os nomes geograficos extrapolam o simples ato de nomear. Entre os
aspectos relevantes dos nomes geogréaficos podemos destacar:

- Os Nomes Geogréficos na Legitimacéao do Poder Politico;

- Os Nomes Geogréaficos como Marcos Histéricos Através da Cartografia;

- Os Nomes Geogréficos e os Aspectos Culturais dos Lugares;

- O Aspecto Econbmico dos Nomes Geogréaficos — A Indicacao Geogréfica.

" Projeto Mapa 763642/2011
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Assim, o Nome Geogréfico para uma |G, é caracterizado como uma determinada
porcao territorial, devidamente delimitada e conhecida, produtora de determinado bem,
que possua influéncias singulares das caracteristicas geogréficas locais, assim como
dos fatores culturais da comunidade, envolvida na producao daquele determinado
produto. Entende-se assim, que a denominacao de origem possui caracteristicas Unicas
e especificas de um determinado local (IBGE, 2011).

Uma das etapas para registro de uma |G junto ao INPI é a necessidade de definir e
comprovar o nome geografico que tenha se tornado conhecido. Neste sentido, o presente
estudo comprova o Planalto Norte Catarinense como nome geografico amplamente
conhecido.

2. METODOLOGIA

O presente estudo é parte integrante do dossié a ser encaminhado ao INPI. Apds
a delimitacao da area, foi realizada na regiao a Reambulagao, no sentido de percorrer a
porcao territorial com o objetivo de coletar, confirmar ou descartar, a partir de entrevistas
com a populacdo que habita a regiao delimitada, os nomes mais destacados no local,
para entao definir o nome geogréfico que a identifique de forma singular.

Para comprovar a forca do Planalto Norte Catarinense e sua relacdo com a erva-
mate e a IG, neste artigo serao listados o simpdsio, teses de doutorado, dissertacoes de
mestrado, TCC, artigos técnico cientificos, em que seus titulos contenham pelo menos
2 destas 3 palavras e suas variacoes: ERVA-MATE, PLANALTO NORTE CATARINENSE,
INDICACAO GEOGRAFICA. Destaca-se ainda que neste estudo ndo foram utilizados
notas em jornais e outros meios devido a grande quantidade de informacdes que levam
o nome PLANALTO NORTE CATARINENSE.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na pesquisa inicial dos possiveis nomes, surgiram algumas indicacoes, entre os
quais se destaca Regido do Contestado, Planalto de Canoinhas, Canoinhas, Planalto
Norte, Planalto Norte de Santa Catarina, Vale do Iguacu, entretanto, o0 nome conhecido,
identificado e mais utilizado por todos foi PLANALTO NORTE CATARINENSE.

Segundo Marques (2014) torna-se dificil dizer se o Planalto Norte Catarinense faz
parte da histéria da erva-mate ou a erva-mate faz parte da histéria do Planalto Norte
Catarinense. No ano de 2017, por exemplo, foi realizada a 21# Fesmate - Festa da Erva-
mate que sediou também o Museu da Erva-mate em Canoinhas. Destaca-se também
o Plano Territorial de Desenvolvimento Rural Sustentavel do Planalto Norte Catarinense
(Hanisch et al., 2006) e o Plano Territorial de Desenvolvimento Rural Sustentavel do
Planalto Norte Catarinense 2011 — 2016. (Gartner & Hanisch, 2013).

O nome geografico Planalto Norte Catarinense, € amplamente conhecido nao sé
no estado assim como no Brasil. Em consulta no Google — regides de SC, o primeiro
resultado que aparece no Wikipédia séo as regides do estado, entre elas o Planalto
Norte (Wikipédia, 2018).

Em 2004, a regiao compreendida pelo Planalto Norte Catarinense figurava como
um dos oito Territérios Rurais do Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA), com
o nome Territério Planalto Norte, que resultou a publicacéao Territérios da Cidadania em
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Santa Catarina: uma andlise das acdes de Politicas Publicas e de estruturas realizadas

nos Territérios do Meio Oeste do Contestado e do Planalto Norte Catarinense (Loch, 2014).
Destaca-se ainda que na regiao encontra-se a AMPLANORTE, Associacao dos

municipios de Planalto Norte Catarinense, fundada em 06 de agosto de 1966.

Para registro no INPI, de acordo com os artigos 177 e 178 da LPI e a Nota Técnica
INPI/CPAPD n° 04/2017 (INPI, 2018), sera adicionado o produto (ERVA-MATE) ao nome
Geogréfico, resultando na IG "ERVA-MATE DO PLANALTO NORTE CATARINENSE”, sem
direito exclusivo do termo “erva-mate”.

Simposio: Anais do Simpoésio da Indicacao Geografica do Planalto Norte
Catarinense — Erva-Mate, realizado em Canoinhas (SC) em novembro de 2017 (Epagri,
2017).

Livros: Sistemas de producéo tradicionais e agroflorestais no Centro-Sul do Parana
e Norte Catarinense: Contribuicoes para a construcdo do processo de Indicagao
Geografica (Chaimsohn & Souza, 2012); As paisagens dos ervais no Planalto Norte
Catarinense e a conservacao dos remanescentes florestais. (Marques et al., 2014).

Tese de Doutorado: As paisagens do mate e a conservacdo socioambiental:
um estudo junto aos agricultores familiares do Planalto Norte Catarinense (Marques,
2014).

Dissertacoes de Mestrado: A indicacao geografica como forma de valorizagao
da biodiversidade no Planalto Norte Catarinense (Lopes, 2011). Dos ervais ao mate:
possibilidades de revalorizagao dos tradicionais processos de producéo e de transformacao
de erva-mate no Planalto Norte Catarinense (Souza, 1998). Caracterizacéo quimica e
climéatica de populacoes naturais de erva-mate (//ex paraguariensis) no Planalto Norte
Catarinense (Meurer, 2012). Caracterizacao das préaticas de manejo e das populacoes
de erva-mate (/lex paraguariensis A. Sant. Hil) nativa em exploracao no Planalto Norte
Catarinense (Mattos, 2012). Caracterizacao e avaliacao da erva-mate (//ex paraguariensis
St. Hil.), beneficiada no estado de Santa Catarina (Mendes, 2005). Fésforo e enxofre no
estabelecimento de clones de erva-mate no Planalto Norte Catarinense (Vendruscolo,
2016). Ecologia de /lex paraguariensis A. St. Hil. em um fragmento de floresta ombréfila
mista na regido do Planalto Catarinense (Pires, 2012). Possibilidades e desafios quanto
a inovacao em produtos a base de erva-mate: um estudo focado no setor industrial
ervateiro do Planalto Norte Catarinense (Furini, 2016).

TCC - Graduacao: Indicacao geografica - panorama do Planalto Norte
Catarinense para produtos da erva-mate (/lex paraguariensis St Hill.) e produtos da
ltalia (Simon, 2011). Estudo da regeneracéo florestal de uma area de calva com extracao
de erva-mate e pastejo animal no Planalto Norte Catarinense (Grein et al., 2011). A
cadeia produtiva da erva-mate no Planalto Norte Catarinense, Brasil: um setor a
redinamizar (Astruc, 2010).

Artigos Cientificos: A atividade ervateira no Planalto Norte Catarinense: a
Indicacao Geogréafica como alternativa para a (re)valorizacdo do produto erva-mate
(Vogt et al., 2016). A erva-mate no Planalto Norte Catarinense; os compostos bioativos
como variavel na determinacao das especificidades necessarias ao reconhecimento
como Indicacao Geogréfica (Pires et al., 2016). Territorio e desenvolvimento sustentavel:
indicacao geografica da erva-mate de ervais nativos no Brasil (Dallabrida, 2012).
Aspectos da multifuncionalidade no Planalto Norte Catarinense: adubacao organica
no incremente da producdo de erva-mate (Benedetti & Dallabrida, 2016). |dentidade
sociocultural do Planalto Norte Catarinense: uma realidade (in)visivel. (Milani, 2013).
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Cabe destacar a publicacao Indicacoes Geograficas Catarinenses (Pimentel et al.,
2015) lancado no IV Workshop Catarinense de Indicacédo Geogréfica, que destacou os
produtos com diferencial de origem nas diferentes regides do estado de Santa Catarina
e, como resultado, apresentaram 6 regidoes com os respectivos produtos, destacando
“Norte: Erva-Mate da regiao do Planalto Norte Catarinense”.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A definicao do nome geogréfico Planalto Norte Catarinense contemplou a identidade
local da regido, com a qual a populacédo que nela reside se identifica e desta forma
é a designacao da IG. Além disso, a partir da oficializacao da IG, este territorio passa
a ser reconhecido em publicacoes, noticias, eventos, etc., o que engrandece o local.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho visa levantar alguns indicadores referentes a notoriedade dos vinhos
de altitude catarinense para registro de indicacao geogréfica (IG). Por notoriedade se
entende “um produto ou servico que tenha se tornado conhecido como centro de
producéo, fabricacao ou extracdo de determinado produto ou servico” (BRASIL, 2014).

As primeiras tentativas de produzir vinhos em Santa Catarina aconteceram com a
vinda dos colonizadores acorianos no seculo XVIII. No entanto, por motivos ambientais ou
politicos, a atividade ndo evoluiu muito nesta época, sendo preferidas as uvas americanas
e hibridas que apresentavam melhor adaptacao ao clima de Santa Catarina. (CORDEIRO,
2006).

Experimentos realizados com sucesso pela Epagri no municipio de Séo Joaguim
a partir de 1991 apontaram condicdes de clima e solo propicia ao desenvolvimento
da espécie Vitis vinifera, permitindo a elaboracéo de vinhos com coloracao e aromas
intensos, com destaque para a Cabernet Sauvignon (ROSIER et al., 2004, CORDEIRO
2006).

Segundo Freitas (2010), os vinhos finos catarinenses tém tipicidade propria e se
inserem entre os grandes rétulos da América do Sul. “Eles séo distintos, apresentam
coloracao intensa, aromas varietais, forca em élcool, equilibrio e taninos préprios de
uvas que atingem uma maturagao completa, portanto, tintos aptos ao envelhecimento
e brancos frescos e equilibrados”.

A partir dos resultados das pesquisas, a noticia se espalhou motivando interesse
por parte de empresarios, mesmo sem tradicéo na cultura a diversificarem sua producao
e também a atrair novos empreendedores pela vitivinicultura no Planalto Serrano e
em outras regides de altitude como em Agua Doce. Por volta do ano 2000 surgem os
primeiros empreendedores como € o caso de Francisco Brito da Quinta Sao Francisco,
Adolar Hermann, Edson Hermann e Acari Amorim da Vinicola Quinta da Neve, Manoel
Dilor de Freitas da Villa Francionni, Wander Weege da Vinicola Peric6, José Eduardo
Pioli da Vinicola Bassetti, Emilio Binotto da Santo Emilio e Mauricio Grando da Vinicola
Vilaggio Grando .

'l Gedgrafo, Msc., Epagri, valci@epagri.sc.gov.br.

*2 Engenheiro Agronomo, Dr., Epagri, denilson@epagri.sc.gov.br.

3 Engenheiro Agronomo, Dr., Epagri, klebertrabaquini@epagri.sc.gov.br.
‘4 Geografo, Msc., Epagri, evertonvieira@epagri.sc.gov.br.
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2. METODOLOGIA

O estudo foi embasado em pesquisa bibliografica, em premiacdes de concursos
de qualidade, materias de revistas, jornais, trabalhos cientificos de universidades, no
cadastro georreferenciado dos vinhedos realizados pela Epagri, 2008 e 2013 e também
nas caracteristicas ambientais do territorio. Desta forma, foi possivel caracterizar a
notoriedade dos vinhos finos de altitude.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

As caracteristicas histéricas culturais e geogréficas de uma regiao como solo,
clima e relevo, sao elementos naturais que influenciam as caracteristicas de um produto.

Diante de caracteristicas ambientais, tecnoldgicas e econdmicas, ha quase
duas décadas, na regiao de altitude catarinense acima dos 900 metros, estédo sendo
produzidos vinhos de alta qualidade com boa reputacao sobre o produto e a altitude
catarinense. Esta notoriedade ligada ao nome geogréafico e suas qualidades, tem se
tornado conhecido como centro de extracdo e producao de vinhos. Requisito chave
para ser requerido junto ao Instituto da Propriedade Industrial - INPI uma Indicacao
Geogréfica.

A notoriedade dos vinhos finos de altitude pode ser também comprovada através
das premiacdes dos produtos recebidos e através das vindimas (Celebracéo da colheita
das uvas) realizadas em todos os anos como em 2015, 2016 e 2017, e opinides valorosas
pela sociedade.

Em 2007, a Villa Francioni, foi premiada com seu Chardonnay com o prémio Top
Tem, (PERFEITO, 2010). Na Expovinis Brasil, 12° Salao Internacional do Vinho o tinto
Cabernet Sauvignon 2007, Pinot Noir 2006 e Sauvignon Blanc 2008 foram premiados
(MAGALHAES, S/D). Em 2010 os vinhos de altitude catarinenses levaram 14 das 50
medalhas concedidas a vinhos brasileiros no 7° Concurso Nacional de Vinhos Finos e
Destilados do Concurso Mundial de Bruxelas, edicao Brasil ocorrida no ano de 2010.
Foram quatro medalhas de prata, sete de ouro e trés gran Ouro recebidas pelas empresas
Sanjo, Suzin, Quinta Santa Maria, Panceri, Kranz, Quinta da Neve, Pericé e Santo Emilio
(FREITAS, 2010).

No Concurso Mundial de Bruxelas de 2011, as vinicolas catarinenses foram
premiadas com Grande Medalha de Ouro para Suzin-Zelindo 2008, Perico-lcewine.
Medalha de QOuro para Casa Pisani Cabernet Sauvignon/Merlot 2009, Kranz Merlot
2008, Suzin Merlot 2009, Perico-Cave Pericd Espumante Brut 2010, Kranz Cabernet
Sauvignon 2008. Medalha de Prata para Monte Agudo-Sinfonia Rosé Brut, Pericé- Cave
Rosé Espumante Brut 2010, Monte Agudo Cabernet Sauvignon/Merlot 2009 (VINHO
MAGAZINE, 2018; CORDEIRO E VINHO, 2018).

De acordo com Amorim (2017), A regiao dos vinhos de altitude de Santa Catarina
acaba de bater uma marca imaginavel a menos de 15 anos: ser reconhecida como a
regiao que produz os vinhos com a melhor qualidade em todo o Pais, ao alcancar 89,
72 pontos, a meédia mais alta entre todas as regides do pals. Esse reconhecimento
consta do Guia de Vinhos do Brasil (2017/2018), da Inner, a mais importante editora
brasileira focada na producao de vinhos nacionais e internacionais, que estéa sendo
lancado para o todo pais.
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Vindimas

Objetivando divulgar a colheita das uvas e a producdo do vinho, com visitas,
piguenique, degustacoes, além de almocos e jantares harmonizados, a Associacao dos
Vinhos de Altitude, tem realizado todos os anos a Vindima de Altitude. Em 2016, segundo
a organizacao, 50.000 pessoas passaram pelas vinicolas e estiveram no evento. (GLOBO,
2017a).

Figura 1 — Vindima de Altitude em 2014

b N (i ; i
Noticias na imprensa escrita e falada sdo comuns referentes aos vinhos de altitude
como, por exemplo:
1. Vinhos da altitude catarinense séo reconhecidos como os melhores do pals (AMORIM,
2017):;
2. Vinhos e espumantes produzidos em SC ganham destaque no pais (GLOBO, 2017b);
3. Produtores de SC esperam colher 1,5 milhdo de quilos de uva para vinhos finos de
altitude (GLOBO, 2018);
4. Vinhos da altitude catarinense sao reconhecidos como “os melhores do Brasil”
(EXPOLAGES, 2018);
5. Vinho de altitude é protagonista no desenvolvimento turistico na Serra (SEBRAE,2017)
6. 42 Vindima de Altitude abre as portas da Serra Catarinense para o0 mundo dos
vinhos. (REINERT, 2017).

A reputacao dos vinhos de altitude, também pode ser comprovada através das
pesquisas académicas, diversos trabalhos cientificos sédo produzidos todos os anos,
citando alguns:

1. A vitivinicultura de altitude em Santa Catarina: desafios para o desenvolvimento do
enoturismo (LOSSO, 2016).

2. Caracterizacéo analitica e sensorial de vinhos Cabernet Sauvignon de diferentes
altitudes de Santa Catarina (FALCAQ, 2007).

3. Sistemas de conducdo na producao de uvas viniferas e composicdo quimica e
aromatica de vinhos da regido de altitude de Santa Catarina (MARCAQO FILHO, 2016).

4. CONSIDERACOES FINAIS

Apesar do cultivo de Uvas Vitis vinifera na Regido de Altitude Catarinense ter
uma histoéria recente e o clima nao ser o mais adequado, o surgimento e emprego de
sofisticadas técnicas enolégicas, modernas instalagcoes produtivas e pesquisas divulgadas
pela Epagri por volta de 1991, motivaram pequenos, médios e grandes empresarios a
investirem na regiao.
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As pesquisas apontaram que o clima, o solo, a colheita no outono, noites frias,
amplitude térmica, investimentos em uma vitivinicultura tecnificada, conseguem produzir
vinhos de alta qualidade. Esta qualidade pode ser verificada também pelos diversos
prémios internacionais e nacionais recebidos por produtores, em diversas pesquisas
sobre o vinho catarinense em academias e instituicdbes publicas, dando uma 6tima
notoriedade ao vinho de altitude catarinense.
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NOVOS OLHARES SOBRE O TRADICIONAL E O
MODERNO NAS PAGINAS DA REVISTA AGRICOLA DO
IMPERIAL INSTITUTO FLUMINENSE DE AGRICULTURA!

Lucas Cortez da Silva Tapajoz de Arruda?
Roberta Barros Meira’

1. INTRODUCAO

Este trabalho busca analisar os projetos de “modernizacao” da producéo agricola
brasileira, propostos através do Imperial Instituto Fluminense de Agricultura (IIFA),
notadamente em seu periédico oficial Revista Agricola (1869-1891). Projetos estes que
ascenderam como solucdes as demandas do século XIX, propondo alternativas viaveis as
praticas e técnicas tradicionais - vistas nesse contexto como “atrasadas e improdutivas”
(BEDIAGA, 2011).

Dessa maneira, 0os associados ao Imperial Instituto Fluminense de Agricultura,
0os chamados *homens da ciéncia’ — que englobavam desde técnicos e agricultores
até estadistas — defendiam a modernizacao da agricultura nacional, por meio da
ciéncia aplicada a producao agricola. A Revista do Instituto “Expressava ali as ideias
de intelectuais que condenavam a falta de conhecimentos e de informacodes ‘corretas’
sobre a lavoura, a serem fornecidos pelas ciéncias” (BEDIAGA, 2011, p.111). Ao mesmo
tempo, o discurso desses autores construia uma visdo “‘com criticas a escravidéao,
coivara, derrubada de florestas, uso do machado e enxada, empobrecimento do solo,
‘extravagante ideia do cansaco das terras’ e, por fim, monocultura” (BEDIAGA, 2011,
p.111).

A ciéncia e a pesquisa cientifica, entendida como atividade complexa, enquanto
processo a ser compreendido e descrito, relaciona-se com o contexto em que é
produzida. Dessa forma interage com a sociedade e suas mais diversas esferas, “[...] uma
atividade humana ligada a todas as demais, que com elas se entrelaga continuamente.”
(BEDIAGA, 2011, p.14).

Essas referéncias séo feitas dentro de um recorte cronolégico marcado pela criacao
em 1860, do primeiro Ministério da Agricultura do Brasil, denominado Ministério da
Agricultura, Comércio e Obras Publicas (Macop) e do Imperial Instituto Fluminense de
Agricultura, que teve na Revista Agricola um forte material de divulgacao da agricultura
cientifica.

Portanto, o trabalho busca identificar importantes elementos da construcao do
projeto defendido pelo IIFA, assim como as discussdes e debates envolvendo seus
membros, que influenciam a agricultura até os dias atuais.

E importante destacar que, o estudo e a andlise dos discursos de um projeto de
modernizacao da agricultura, do século XIX, nao diz respeito apenas aos processos de

! Pesquisa de iniciacao cientifica desenvolvida na Universidade da Regido de Joinville - Univille - financiada
através do programa UniEdu artigo 170.

2 Graduando em Historia, Univille, lucas.c.arruda@hotmail.com.
> Docente, Doutora em Historia Economica, Univille, rbmeira@gmail.com.
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construcao do poderoso “agronegécio” do presente. Antes, revela o processo dinamico
pelo qual os pequenos agricultores também passaram. Afinal, se em determinado
momento novas tecnologias destacaram-se como potentes substitutos para as tecnologias
tradicionais, no presente, o tradicional ganha forca e reconhecimento pelos seus valores
e peculiaridades.

Pensar o novo e o tradicional possui ainda maior valor quando associado a
agricultura familiar, aos seus produtos e técnicas tradicionais, e de igual forma as
indicacbes geogréficas.

2. METODOLOGIA

Para atingir o objetivo proposto, a partir das questdes de interesse utilizou-se o
método de anélise do discurso. Dessa forma, foram selecionadas determinadas fontes
documentais agricolas, tendo como principal fonte a Revista Agricola do IIFA — Imperial
Instituto Fluminense de Agricultura. O periédico analisado foi publicado trimestralmente
entre os anos de 1869 a 1891. Foram consultados os trés primeiros nimeros publicados
entre os anos de 1869 e 1870.

A Revista Agricola foi escrita e publicada pelos ditos “agricultores progressistas”,
partidarios da modernizacéo da lavoura pela ciéncia. Nesse empreendimento, a revista
cumpre um papel importante: articula-se como palco de discussao em defesa de uma
agricultura mais racional e produtiva; e como espaco de divulgacdo de novas técnicas,
analises, estudos, implementos e ferramentas disponiveis.

No entanto, quando se procura a presenca do pequeno produtor, detentor das
técnicas e saberes tradicionais, nota-se apenas o siléncio. Uma anélise da revista sem
um dialogo com outras fontes nao se mostra suficiente para identificar esses e outros
protagonistas, bem como para dimensionar os alcances e impactos das transformacoes
propostas.

Buscou-se entao, igualmente, trazer o discurso dos agricultores em si, privilegiando
analise do livro “Estudos Agricolas”, de Joao José Carneiro da Silva, o Bardo de Monte
de Cedro. Ademais, foram realizadas leituras de relatérios institucionais do Macop —
Ministério da Agricultura, Comércio e Obras Publicas e do préprio IIFA, ambos criados
em 1860, pois discutem projetos importantes, tais como a Fazenda Normal — localizada
no Jardim Botanico — e o Asilo Agricola.

A analise aqui proposta tem em vista um didlogo entre a revista e outras fontes
documentais. Propde-se dessa maneira a identificacdo e anélise dos discursos que
construiram as bases desse movimento, estudo este que se revela pertinente e importante
para a compreensao dos processos de [trans]formacao da agricultura brasileira.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

O lIFA atuou em mais de uma frente para atingir suas finalidades, mantendo e
administrando a Fazenda Normal, a Revista Agricola e o Asilo Agricola. O trabalho
desenvolvido pelo Imperial Instituto abrangia a pesquisa experimental, a educacao e
capacitacao dos trabalhadores e a divulgacao dos resultados das pesquisas desenvolvidas,
apresentacédo de novos maquinarios, de cultivos e de técnicas agricolas. A Revista
Agricola divulgava as iniciativas de caréater cientifico do IIFA e de seus parceiros, bem
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como de outros temas relacionados a agricultura. Durante vinte e dois anos consecutivos
— 1869 a 1891 — as edicbes foram trimestrais. E relevante notar gue nos exemplares
da Revista Agricola, publicados no perfodo imperial, salta aos olhos a vinculagao da
agricultura e do Estado, marcada pela constante presenca da frase mencionada logo
abaixo do titulo “Publicada trimensalmente debaixo da immediata proteccao de sua
magestade imperial o senhor D. Pedro II".

Além do sentido simbdlico que acompanhava o periédico, o Imperial Instituto
Fluminense de Agricultura contava com a protecéo e influéncia do monarca brasileiro,
apoiador da criacdo e continuacao do IIFA. Bediaga (2011) destaca em sua tese a
assidua participacao de D. Pedro Il nas reunides da instituicao, conferindo legitimidade
imperial ao lIFA.

A Fazenda Normal, implantada em 1864, nos terrenos adjacentes ao Jardim
Boténico, promovia o plantio de novas variedades e o desenvolvimento de plantas mais
resistentes, o emprego de novas técnicas de cultivo e a utilizacdo de novos implementos
agricolas. A Fazenda possufa oficina de serralheria, marcenaria e, posteriormente,
laboratério quimico. Além disso, o Asilo Agricola promovia a formacéao de trabalhadores
agricolas. Bediaga (2011) destaca em sua tese:

Chama atencao o consenso, entre as elites da época, acerca da
necessidade de fundar escolas tedricas e préaticas de agricultura,
manifestada desde as primeiras discussdes acerca da agronomia
no Brasil. Concordavam que era imperioso investir na melhoria da
agricultura no pafs. ‘Vicios da rotina’ e ‘ignorancia’ do homem do
campo deviam ser eliminados; para tanto era imprescindivel capacita-
lo com conhecimentos de técnicas ‘modernas’ e habilita-lo ao uso de
equipamentos e instrumentos agricolas (p.88).

A atividade cientifica e sua institucionalizacao no Brasil envolvem motivacoes e
objetivos especificos, podendo os mesmos serem analisados sob a luz de grupos e
motivacoes presentes no século XIX. Portanto, a significativa contribuicao do Imperial
Instituto Fluminense de Agricultura para a realizacao e empreendimento de atividades
de caréater cientifico no Brasil deve ser pesquisada e compreendida.

Apesar de sua notavel importancia existe escassa pesquisa historiografica sobre o
tema (BEDIAGA, 2011) (MARTINS, 2017). “[...] certamente cabem estudos que analisem
seu papel na producao de conhecimento cientifico e sua influéncia no estabelecimento,
no pais, de instituicoes publicas no campo das ciéncias agronémicas.” (BEDIAGA, 2011,
p.2).

4. CONSIDERACOES FINAIS

A partir do reconhecimento e da importancia do Imperial Instituto Fluminense de
Agricultura, instituicao criada na segunda metade do século XIX, o presente trabalho
investiga os elementos de construcéo da ciéncia agricola brasileira. Nesse sentido, esse
movimento em prol de uma vocacao agricola no Ultimo quartel do Império fazia parte
de um movimento especifico, ou seja, o ideario que se formou em torno da nocéao
de progresso da agricultura escorou-se em grande parte no saber cientifico. Alguns
destes produtores rurais conheciam muito bem os avancos que ocorriam em outros
paises, buscavam informacoes em livros e manuais estrangeiros, tentando de certa
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forma, aplicar os avangos nas suas lavouras. A Revista do lIFA seria um importante
instrumento para a difuséo desses ideais, que se tornaram profundamente enraizados
na lavoura brasileira.
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O LEGADO DOS MILAGRES DE SANTA PAULINA:
A INTERRELACAO E CONEXAO RELIGIOSA DOS
MUNICIPIOS CATARINENSES DE NOVA TRENTO E
IMBITUBA

Natalia Carolina de Oliveira Vaz!
Sylvio Fausto Gil Filho?

1. INTRODUCAO

Atualmente Santa Paulina é um dos simbolos do catolicismo no Estado de Santa
Catarina. O reconhecimento dos seus dois milagres pela Igreja Catélica Apostdlica
Romana teve grande repercussao. O seu legado conta com milhares de fiéis, devotos
e peregrinos. Ela também ficou conhecida como Madre Paulina ou Irma Paulina do
Coragéo Agonizante de Jesus. O nome de Santa Paulina era Amabile Lucia Visintainer.
E importante ressaltar, inicialmente, o fato de que Santa Paulina viveu em territorio
catarinense - parte em Nova Trento/SC - entre outros lugares - e 0 seu primeiro milagre
reconhecido pela Igreja Catélica Romana ocorreu em Imbituba/SC. No municipio de
Nova Trento esta localizado o Santuario de Santa Paulina e em Imbituba esta sendo
construido um complexo turistico religioso em homenagem a Santa Paulina, com
previsao para a inauguragao no ano de 2018. A partir desse contexto é possivel observar
as transformacodes ensejadas pela institucionalidade do carisma de Santa Paulina e da
pratica religiosa.

Este artigo tem o objetivo de demonstrar a interrelagéao e conexao religiosa dos
municipios catarinenses de Nova Trento e Imbituba. Isso para que seja possivel fazer
apontamentos ao observar a influéncia dos milagres de Santa Paulina na transformagéao
do espaco por meio da fenomenologia. Destaca-se que o recorte dos municipios
catarinenses tem relacéo direta com a Santa, pois respectivamente viveu e teve seu
primeiro milagre reconhecido pela Igreja Catélica Romana, respectivamente, nos dois
municipios. O resumo é oriundo da pesquisa que esta sendo desenvolvida pelos autores
no Programa de Pdés-graduacao em Geografia da Universidade Federal do Parand, a
qual pretende proporcionar novos conhecimentos no campo da geografia.

2. METODOLOGIA

Utiliza-se a metodologia qualitativa devido a complexidade que possui, vez que “a
interpretacao dos fenémenos e a atribuicao de significados séo basicas no processo de

' Doutoranda no Programa de Pos-graduacdo em Geografia da Universidade Federal do Parana - UFPR. E
membro associado da Academia Nacional de Estudos Transnacionais - ANET e da Associagao Brasileira de
Historia das Religioes - ABHR. Integrante do Nucleo Paranaense de Pesquisa em Religido (NUPPER) e do
Nucleo de Estudos em Espaco e Representacoes (NEER) E- mail de contato: natihvaz@gmail.com.

2 Docente Associado do Departamento de Geografia da Universidade Federal do Parand - UFPR,
pesquisador do Nucleo Paranaense de Pesquisa em Religiao (NUPPER) e do Nucleo de Estudos em Espaco
e Representacoes(NEER). E-mail de contato: faustogil@ufpr.br.
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pesquisa qualitativa” (PRODANOV; DE FREITAS, 2013, p. 70). Conforme Minayo (2004,
p.21) a pesquisa qualitativa “[...] trabalha com o universo de significados, dos motivos,
das aspiracoes, das crencas, dos valores e das atitudes.”

3. FUNDAMENTACAO TEORICA: INTERRELACAO
DAS ESPACIALIDADES RELIGIOSAS DE
NOVA TRENTO E IMBITUBA

Ao descrever o significado de interrelagao, Vieira (2003, p. 388) conceitua que ela
‘e a relacao mutua entre duas ou mais consciéncias e/ou coisas, objetos inanimados,
fatos, fenémenos, realidades e assuntos, nesta ou em varias dimensoes, consciéncias
[.]". Fundamentando a afirmacéo, aduz que é “porque existe o elo de causalidade real
entre alguns dos elementos ou porque dependem de causas comuns” (VIEIRA, 2003,
p. 338). A interrelacdo pode ser notada por: () o fendmeno religioso, considerando
a experiéncia de vida de Santa Paulina em Nova Trento/SC e a primeira atribuicao
milagrosa reconhecida pela Igreja Catélica Romana em Imbituba/SC; e, (i) a edificacao
do Santuario Santa Paulina em Nova Trento/SC e Monumento a Santa Paulina que esta
em Imbituba/SC. Ja no que se refere a conexéo, a casualidade dos fendmenos tem
relacéo direta com o simbolo religioso. Diz-se que Santa Paulina € um sfimbolo religioso
em decorréncia de sua representacéo, um exemplo de conexao € a peregrinacao.

No ano de 1991, posteriormente a Beatificacdo de Madre Paulina, o turismo e a
busca religiosa no municipio de Nova Trento/SC intensificou-se. Em 19 de marco de 1997
Dom Eusébio Oscar Sheid, a época arcebispo metropolitano, assinou o Decreto para
que a Capela de Nossa Senhora de Lourdes, da Pardquia de Séao Virgilio, ficasse aos
cuidados da Congregacao das Irmazinhas da Imaculada Conceicao em Nova Trento/SC.
Mencionou no referido decreto o fluxo crescente de peregrinos que buscavam a regiao
onde Amabile LUcia Visintainer iniciou a sua obra e viveu - Registrado na Chancelaria por
Pe. Henrique Hernesto Cervi, Chanceler, reg. sob o n® 046/97 L. Prot. n° 16. (DECRETO
BISPADO n° 046/97).

Em 7 de novembro de 1997 foi assinada e publicada pelo Governador Paulo Afonso
Evangelista Vieira a Lei Estadual n® 10.568/97, reconhecendo o municipio de Nova Trento
como “Estancia Turistico-Religiosa” no Estado de Santa Catarina (SANTA CATARINA,
1997). Levando em consideracao o fluxo de fiéis, a declaracao do Municipio de Nova
Trento como “Estancia Turistico-Religiosa’, emergem novas perspectivas de crescimento
religioso e desenvolvimento local. No ano de 1998 houve a criacdo e construcao do
Santuario Madre Paulina, decretada por Dom Eusébio Oscar Sheid — Decreto Registrado
na Chancelaria por Dr. Enio de Oliveira Matos, Vice-Chanceler, reg. sob o n° 152/98 L.
Prot. n® 17 (DECRETO BISPADO n° 152/98). O Decreto Bispado também promoveu outras
determinacdes em relacdo a organizacao e atribuicoes para o Santuario Madre Paulina.

No ano de 2002 houve a canonizacdo de Madre Paulina pela Igreja Catélica
Apostélica Romana, o que deu reconhecimento global de seus santificados e dos seus
milagres que ocorreram no Brasil (o primeiro milagre ocorreu no Estado de Santa Catarina
e 0 segundo milagre ocorreu no Estado do Acre) - aumentando consideravelmente a
busca pelo turismo religioso e por peregrinos religiosos em Nova Trento/SC (BESSEN,
2016). No ano de 2003, iniciaram-se as obras do Templo de Santa Paulina no municipio
de Nova Trento/SC, as quais perduraram por 926 dias. Em 22 de janeiro de 2006, o
Templo é inaugurado, transformando-se primeiramente em um local onde se professa
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a fé catdlica diante do simbolo mitico de Paulina, mas também um centro turistico
referéncia em nivel nacional e internacional (SANTOS, PERES-NETO, 2016). Ainda, no
ano de 2010 houve alteracao da Lei Estadual n® 10.568/97, alterando o artigo 1° “Fica o
Municipio de Nova Trento reconhecido como estancia turistico religiosa”, para “Fica o
Municipio de Nova Trento reconhecido como a Capital Catarinense do Turismo Religioso”,
conforme a Lei Estadual 15.184/10. (SANTA CATARINA, 2010).

Em 2015 foram consolidadas as leis que conferiam denominacao adjetiva aos
Municipios catarinenses, na qual o municipio de Nova Trento passou a cumular duas
adjetivacoes de cunho religioso, conforme a Lei Estadual n° 16.722/15, sendo 1) “Estancia
turistico-religiosa* (Lei Estadual n° 10.568/97) e Il) “Capital Catarinense do Turismo
Religioso* (Lei Estadual n° 15.184/10), conforme seu anexo | (SANTA CATARINA, 2015).
O municipio de Nova Trento/SC acumula adjetivacoes religiosas, quais sejam “Estancia
turistico-religiosa” e “Capital Catarinense do Turismo Religioso” por conta da expresséao
de fé e préaticas de devocao imateriais em seu territério. Muitas sao as formas materiais
de representacao de fé em seu territorio (SANTA CATARINA, 2015).

Ja o municipio de Imbituba/SC pretende entrar na rota do turismo religioso
(GIOVANAZ, 2016). Entretanto, até o momento ainda nao possui nenhuma adjetivacao
religiosa conferida pelo Estado de Santa Catarina. Tendo em vista que la ocorreu o
primeiro milagre reconhecido de Santa Paulina, o municipio esta construindo um
monumento de Santa Paulina em seu territério, com a pretensao de incluir o municipio
na rota do turismo religioso. O monumento em forma de estatua teré 46,5 metros de
altura - maior que o Cristo Redentor do Rio de Janeiro — e ficara localizado no topo
do morro Mirim, que tem aproximadamente 280 metros de altura. O lancamento do
projeto ocorreu em abril de 2014 e prevé também a construcao de um grande complexo
turistico que contaréa com cerca 17.000 m2. Nele haverd um museu que demonstrara a
trajetéria da Santa Paulina (GIOVANAZ, 2016). A previsado de abertura para a visitacao
do complexo turfstico ocorrera no ano de 2018. Quando concluido, 0 monumento de
Santa Paulina serd um dos maiores monumentos religiosos do Brasil.

4. CONSIDERACOES FINAIS

O legado da apropriacao do carisma de Santa Paulina na institucionalizacao do
Santuéario é a base de articulacédo de espacialidades religiosas de transformacao da
regiao de Nova Trento/SC e Imbituba/SC. Assim também, a repercussao dos milagres
de Santa Paulina extrapola o local para o global. E necessério ser cauteloso, com um
olhar sensivel e criterioso dos fenbmenos que ocorrem no espaco. E possivel dizer
que os milagres de Santa Paulina teriam influenciado e continuam a influenciar na
transformacao do espaco do estado de Santa Catarina.

Diante do exposto, podemos notar a interrelacdo entre os municipios de Nova
Trento e Imbituba na espacialidade religiosa no ambito da devogcao a Santa Paulina,
levando em consideracao: (i) o fendbmeno religioso, considerando a experiéncia de vida
de Santa Paulina em Nova Trento/SC e a primeira atribuicdo milagrosa reconhecida
pela Igreja Catdlica Romana em Imbituba/SC; e, (ii) a edificacdo do Santuéario Santa
Paulina em Nova Trento/SC e Monumento a Santa Paulina que estéd sendo construido
em Imbituba/SC. J& a conexao entre Nova Trento e Imbituba é oriunda da casualidade
dos fenbmenos e tem relacao direta com o simbolo religioso de Santa Paulina de
representacao e expressao de fé.
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UM FREIO AO DESENVOLVIMENTO
DAS INDICACOES GEOGRAFICAS:
O DESCONHECIMENTO DOS CONSUMIDORES

Jean-Louis Le Guerroué'

1. INTRODUCAO

As indicacoes geograficas (IG) tornaram-se reconhecidas no mundo inteiro como
uma excelente estratégia de desenvolvimento rural. NUmeros artigos vem comprovar os
fortes impactos que propiciem o reconhecimento de um IG e de seu desenvolvimento
(Valceschini e Torre, 2002; CIHEAM, 2009; Barjolle, 2009; Esteve et a/; 2011, Cerdan. 2018).

Muitos paises do mundo, inclusivo o Brasil, definiram politicas publicas para
favorecer o desenvolvimento das IG. Em palses da Unido Europeia, regiao tradicional
de |G, observe-se um continuo crescimento do niumero de IG registradas e entrada de
diversos palses da Europa de leste. Outras regides do mundo demostrem também uma
forte dindmica de reconhecimento como na Asia, Africa e América do sul e central.

Reconhecer uma |G, porém nao garante o sucesso e crescimento das IG. Certos
fatores sao essenciais para garantir este sucesso. (Barjolle e Sylvander, 2003; ITC,
2009). Esses autores citem a necessidade de o produto apresentar especificidade,
de ser pertinente, /.e. 0 produto deve corresponder a uma demanda, motivacao dos
atores, coordenacao entre os atores, legitimidade... Para alcancar esses mercados, 0s
consumidores devem ter interesse a pagar para tais produtos e, portanto, ja ter ciéncia
do conceito, da mensagem que carreguem as |G.

O Brasil possua em 2018 58 |G nacionais registradas no INPI. Este nimero continua
crescente e o Brasil apresenta nos Ultimos 5 anos uma taxa de registro de |IG de 35%
(dados do autor). Porém, observa-se fortes dificuldades nas suas fases pds registro
de varias 1G, algumas novas e outras ja antigas. Esses fatos podem, conforme citado
anteriormente, ser decorrentes do nao atendimento aos fatores chaves como dificuldades
de organizacao, conflitos internos, dificuldades financeiras, abertura de mercado...

Nossa comunicacao se baseia na hipétese que um forte desconhecimento do
conceito de Indicacédo geogréafica junto aos consumidores brasileiros represente um
freio ao crescimento das I1G.

2. METODOLOGIA

A presente comunicacao é parte de um trabalho em desenvolvido no Nucleo de
Estudo dos Signos de Identificacdo da Qualidade e Origem (NESIO) da Faculdade UnB
Planaltina FUP/UnB.

Esse trabalho se caracteriza como pesquisa exploratéria e descritiva. Na pesquisa
exploratéria utilizou-se os levantamentos em fontes secundarias, neste caso por consultas

' Professor Doutor. Faculdade UnB Planaltina FUP/UnB. jlig.bsb@gmail.com
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bibliograficas, coleta de dados estatisticos e levantamento de experiéncias, por meio de
conversas regulares com a Coordenacao das Indicacoes Geogréficas (CIG) do MAPA e
informacdes obtidas junto as associacoes de IG.

A pesquisa descritiva € caracterizada por possuir objetivos bem definidos,
procedimentos estruturados e dirigidos para a avaliacdo de alternativas em torno das
perguntas da pesquisa (MATTAR, 1996). Um questionéario fechado foi aplicado entre
os dias 15 e 19 de maio de 2018 durante a realizacao da feira AGROBRASILIA 2018
que acontece anualmente no Distrito Federal. Essa feira que reldnem as principais
representacoes do setor de maquinario agricola e sementes, além de oferecer espacao
para agricultura familiar e Agronegécio, recebem cerca de 100 000 visitantes durante
0s cinco dias do evento. Neste evento foi aplicado 485 questionéarios sobre 1G°

A amostra se caracteriza por uma distribuicao de género de 57% de homem e
43% de mulher. 27% dos entrevistados tem menos de 20 anos e cerca de 31% tem
idade entre 20 e 30 anos. A faixa etaria de 30 a 50 anos representa 26%. Entrevistado
acima de 50 anos representa 11% dos entrevistados. Essa distribuicdo com cerca de 50%
abaixo dos 30 anos pode ser uma das caracteristicas do publico da feira onde muitas
escolas e estabelecimento de ensino superior vem visitar o evento durante a semana.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados do questionario aplicado em 486 visitantes da feira Agrobrasilia
corroborem os poucos dados encontrados na literatura. Existe um forte desconhecimento
da parte do publico da nocao de Indicacdo Geografica: 64,9% dos entrevistados
desconhecem esse conceito contra 35,1% que conhecem.

Um trabalho mais especifico realizado por Coan et al. (2017) no setor do vinho aponta
um desconhecimento das IG da ordem de 75% dos consumidores de Criciuma (SC).

Brandao (2009) no seu trabalho de mestrado realizado sobre o consumo de carne
|G encontra dados semelhante. Nessa pesquisa realizada via internet, 60% da amostra
avaliada (272 entrevistados) desconheca as Indicacboes geograficas. Nessa mesma
pesquisa, registra-se que 64,4% das pessoas entrevistadas nunca havia consumida
carne com IG.

O trabalho de Nunes e Melo (2012) realizado sobre a IP queijo do Serro (MG)
apresenta resultados um pouco diferente onde 56% dos consumidores possuem
conhecimento e sabem o que representa o conceito 1G. 19"% desconheca e 25% mesmo
tendo ouvindo falar de I1G ndo conhega o conceito.

Em 2013, Moraes et al, num trabalho sobre consumo de carne bovina com
indicacao geografica no MS em Campo Grande, constata que 81% nunca ouviram
falar de Indicacao geografico e dos 19% que conheciam produtos com 1G, s6 45% ja
consumiram

O trabalho de Moraes A.S et al (2016) novamente encontra uma percentagem
significativo do desconhecimento das IG. Numa amostra de 417 pessoas, 51,5% nunca
ouviram falar em 1G, mas dos 48,5% que ja conheciam produtos com IG, 66% j& haviam
consumido.

O trabalho de Almeida em 2014 realizado na regiao de pelotas sobre a Indicacao
geogréfica dos doces de Pelotas indica que 57,7% de um universo de 137 entrevistados

2 Agradecimento a turma de gestdo da qualidade 1 sem 2018 do curso de gestdo do Agronegécio da FUP
e aos estagiarios do NESIQO que aplicaram o questionario durante o evento.
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durante a FENADOCE (feira dos doces de Pelotas) afirma conhecer o nome |G, cerca
de 78,5% nao sabem definir o conceito

Ja uma pesquisa desenvolvida por Sousa et al (2017) no Portugal, constata que
80,2% dos inquiridos reconhece pelo menos um dos simbolos relativos aos regimes de
qualidade da Uniao Europeia, e 36% afirma conhecer 1 a 5 produtos DOP, IGP e/ou ETG.?

Um relatério da “Association suisse des AOP-IGP" de 2013 indica um conhecimento
das “appelation d’origine protégée” (equivalente das Denominacdes de Origem-DO no
Brasil) da ordem de 84% na Suica Romana com um conhecimento do conceito da
ordem de 70%. Interessante notar que o conhecimento das “/ndications geographiques
protégées” (IGP), o equivalente as Indicacao de Procedéncia (IP) no Brasil, € s6 de 40%.
Dados da assembleia francesa (2015) observa igualmente um desconhecimento maior
dos consumidores franceses sobre as IGP que sobre as AOP. A Apelacéao de Origem
Controlada (AOC), antigo signo da Franca é ainda muito mais conhecido que 0s novos
signos da UE.

Esse relatério da assembleia francesa (2015) indica que os signos de identificacao
da qualidade e origem (SIQO) cujos as |G fazem parte, beneficiem de um verdadeiro
capital de credibilidade da parte dos consumidores quando estes conhecem realmente
o significado destes. Esses signos inspiram confianca em 70% dos consumidores. Além
disso a garantia do estado envolvido nesses SIQO pareca para o consumidor uma melhor
garantia que as marcas privadas. o0 mesmo relatério indica que 91% dos consumidores
declarem-se pronto a pagar mais para um produto sob SIQQO.

Essa propenséo a aceitar para um produto com diferencial qualitativa aparece no
resultado de nosso trabalho de pesquisa. 92% dos entrevistados aceitaria desembolsar
um aquantia mais elevada por um produto de qualidade superior.

Os resultados observados junto aos visitantes da feira AGROBRASILIA 2018 séao
reveladores desse importante desconhecimento da parte dos consumidores do que
sao as Indicacbes geograficas. Como demostramos esses resultados corroborem os
poucos resultados de pesquisa ja publicados anteriormente. Dentre de uma politica
de desenvolvimento das |G, portanto, torna-se necessario considerar esse ponto como
uma das prioridades estratégicas desse segmento. Essa prioridade € tanto mais urgente
quando se considerar que a grande maioria (92%) estaria pronto a pagar um valor mais
elevado por um produto com garantia de qualidade.

Portanto deve-se perguntar por que meios seria possivel aumentar a notoriedade
das Indicacoes geogréaficas junto aos consumidores. No momento de nosso trabalho
de pesquisa em andamento ainda, s6 podemos apontar os principais fatores chaves a
desenvolver. Um dos primeiros pontos importantes sem dlvida nenhuma diz respeito
ao trabalho de promocao das IG das préprias associacoes e comités reguladores, um
segundo refira-se a uma Politica publica de promocéao das IG.

A imagem da Uniao europeia uma legislacao publica em prol do desenvolvimento
das |G torna-se necessaria. A Unido europeia estabeleceu, por meio do seu Regulamento
(787/2013), um programa que inclui acdes de informacao e promocao de indicacoes
geogréaficas no mercado interno e em paises terceiros (EUROPEAN UNION, 2013).
Esse programa visa a realizacdo de campanhas através das quais as denominacoes,
0s produtos que beneficiam de denominacdes protegidas e as mencoes de qualidade
facultativas sejam divulgados junto de todos os potenciais envolvidos na cadeia de
producao, preparacao, comercializacdo e consumo desses produtos. Dentro desse

> DOP, Denominacgdo de Origem Protegida; IGP Indicacdo Geogréfica Protegida; ETG, Especialidade
Tradicional Garantida.
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programa destaquem-se como principais instrumentos de desenvolvimento e promocao:
Internet e outros meios eletronicos, Relacdes-publicas publicas com os meios de
informacao (imprensa especializada, imprensa feminina, imprensa culinaria), Contatos
com as associacdes de consumidores,

— informacéao E demonstragao nos locais de venda,

— Meios de informacao audiovisuais (nomeadamente, spots televisivos),

— Documentacéao escrita (prospetos, brochuras, etc),

— Participacao em feiras e exposicoes,

— Seminarios E acdes de informacao e formacao sobre o funcionamento dos
regimes da Unido relativos as DOP, IGP, ETG e mencoes de qualidade facultativas

Obviamente tal politica embasa-se num forte envolvimento do setor das IG na sua
propria promocao. 1sso inicia-se na capacidade das préprias associacoes a desenvolver
estratégias de promocéao de sua IG como promocao na internet, participacao em feira
e exposicao, desenvolvimento de acdes de promocdo no local como turismo rural,
venda direta, etc. Nao se pode também descartar as acoes de promocéo junto aos
supermercados que hoje representem os principais locais de compra de alimento da
populacao. Estudo feito pela Nielsen 2016, sobre a estrutura do varejo no Brasil informa
que 65% da populacdo se abastece nos supermercados e 35% em outros canais. No
Brasil, os supermercados sdo a principal instituicao de distribuicdo de alimentos e
bebidas, com sua participagao no total de vendas passando de 30% para 75% entre
1990 e 2000 (PRIEL, 2004). Portanto a promocao das IG nos supermercados representa
um eixo importante de desenvolvimento.

Um dado interessante obtido na nossa pesquisa refere-se a fonte de conhecimento
das |IG. Observe-se que 67% dos entrevistados numa faixa etéaria de 20 a 30 anos
tomou conhecimento das IG através do sistema educacional (escola/universidade). Isto
pode demostrar a importancia de desenvolver agdes de promogao junto as escolas e
universidades. A participacao de nosso nucleo NESISO na AGROBRASILIA 2018 buscava
esse objetivo de divulgacao do conceito |G junto a populacéo. Essa via de promocgao,
nao identificada em outras publicacdes, poderia ser um futuro eixo de investigacao da
parte do setor das IG.

Na mesma pesquisa apontou-se como segunda fonte de conhecimento sobre
as 1G, a midia, reforcando a importancia para as associacoes de buscar fonte de
divulgacéo junto a midia escrita, audiovisual. Dados apresentados das pela APROVALE
(comunicacao pessoal) informa que a associagao alcangou em 2017 um valor estimado
de midia espontanea da ordem de 9 melhores de reais comprovando a importancia da
divulgacéao das IG na midia.

Por fim, considera-se importante o desenvolvimento de um selo Unico das IG ao
por exemplo dos selos Unicos usados na Uniéo Europeia para AOP e IGP, selos Unicos
que permitem destacar facilmente os produtos com Indicacdo Geografica dos que nao
possuem. Atualmente cada IG possuia um logo personalizado de identificagéo da IG que
dificilmente se destaca de um logo de marca que seja coletiva ou comercial. E reconhecido

4. CONSIDERACOES FINAIS

O desconhecimento das Indicacoes Geogréficas junto aos consumidores é muito
importante no Brasil. Os nimeros encontrados na nossa pesquisa e na literatura
comprova claramente isto. Esse desconhecimento é tanto mais negativo quando se sabe
gue os consumidores estao prontos a pagar mais por produtos alimenticios diferenciados
pela sua qualidade e origem.
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Meios por mudar isso, existem. Ao exemplo da EU, uma politica de incentivo ao
desenvolvimento das |G, suas promocoes, seria de grande importancia par mudar esse
panorama de desconhecimento. O engajamento das associacdes numa forte politica de
promocéao das suas |G é o outro ponto estratégico p. ara reverter esse contexto atual. As
|G com forte dindmica de crescimento apresentem todas uma forte politica de promocao.
Nessas estratégias de promocéo, a interacao com as midias releve-se extremamente
sucedida. A criacao de um selo Unico deveria igualmente facilitar a identificacéo pelos
consumidores dos produtos com IG. Enfim nosso estudo aponta que um trabalho de
divulgacao junto ao sistema educativo poderia ser uma excelente alternativa para mudar
esse cenario.

Esta pesquisa ainda estd em desenvolvimento e dados complementarios futuros
permitirdo melhor cercar essa situacdo e sua resolucao.
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ANALISE DOS CRITERIOS DE CARACTERIZACAO DE
DENOMINACOES DE ORIGEM RELACIONADAS AO
SETOR AGROPECUARIO

Marcelo Borghezan'

1. INTRODUCAO

Os agricultores possuem instrumentos de valiosa importancia para a protecéo,
diferenciacao e promocao de seus produtos, empreendimentos e regides, caracterizados
dentro das normas de propriedade industrial. Esses mecanismos sao adotados em
muitos palses e tém sido utilizados recentemente em diversas areas agropecuarias no
Brasil. A organizacao coletiva é requisito fundamental para usufruir destes mecanismos,
desde a busca pelo registro até a obtencao dos beneficios sociais, culturais e econémicos
associados.

A protecao dos direitos relativos a propriedade industrial foi estabelecida pela Lei
Federal n® 9.279, de 14 de maio de 1996. As indicacoes geograficas (IG) compreendem
uma forma de signos distintivos de uso coletivo, que identificam um produto como
originario de um determinado territério. As indicacoes geograficas podem ser a indicacao
de procedéncia ou a denominacéao de origem (art. 176). A indicacéo de procedéncia (IP)
refere-se ao “nome geogréfico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territério,
que se tenha tornado conhecido como centro de extracao, producéo ou fabricacao de
determinado produto ou de prestacao de determinado servico” (art. 177). A denominacao
de origem (DO) refere-se ao “nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de
seu territério, que designe produto ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se
devam exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluidos fatores naturais e
humanos” (art. 178) (Brasil, 1996).

Neste sentido, a DO ¢é instituida ao nome do local cujos produtos ou servicos
possuam caracteristicas proprias e identificaveis, atribuidas ao territério.

O objetivo deste trabalho foi analisar os critérios de caracterizacao e que constituem
os aspectos distintivos relacionados com o registro de algumas indicacoes geogréficas
(IGs) brasileiras, relativas as Denominacoes de Origem do setor agropecuéario.

2. METODOLOGIA

O trabalho esté caracterizado como uma reviséao de literatura sobre os termos e o0s
critérios de caracterizacao das Denominacoes de Origem registradas no Brasil, relativas
ao setor agropecuério. Inicialmente identificou-se, junto ao INPI, as denominacoes de
origem registradas até julho de 2018. A partir destas informacdes buscou-se analisar
as caracteristicas relativas ao reconhecimento das DOs e que constituem os critérios
identificados para estas categorias de indicacoes geograficas brasileiras.

"Eng. Agr., Dr., Frutifica Treinamento, Rodeio/SC. mborghezan@hotmail.com
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os mecanismos de protecéo a partir das indicacoes geogréaficas sao adotados em
muitos palses e tém sido utilizados, recentemente, em diversas éreas agropecuarias
brasileiras. A organizacao coletiva € um requisito fundamental para usufruir destes
mecanismos, desde a busca pelo registro até a obtencdo dos beneficios sociais,
culturais, ambientais e econdmicos associados (CERDAN et al., 2014).

Das 10 DOs brasileiras registradas, 7 referem-se ao setor agropecuario. O quadro
1 apresenta as denominacoes de origem brasileiras registradas no INPI até junho de
2018. Entre as sete DOs brasileiras, observa-se que existe uma grande diversidade,
sendo quase a totalidade delas relacionadas a segmentos muito distintos dentro do
agronegocio.

A primeira regido brasileira a receber o registro de Denominacao de Origem , foi
aquela que representa as areas de cultivo do Arroz do Litoral Norte Galcho, e caracteriza
a producao agricola de graos. O cultivo de camardes marinhos da espécie Litopenaeus
vannamei, refere-se as atividades de producao da aquicultura, mais precisamente
relacionada a carcinocultura. A DO referente a producéo de propolis vermelha e extrato
de propolis vermelha esté relacionada tanto a producéo de um recurso apicola, quanto
ao seu processamento. A produgao de vinhos e espumantes no Vale dos Vinhedos/
RS caracteriza a producéo de frutas, definida pela utilizacdo das uvas viniferas, além
dos processos de elaboracdo dos vinhos. A producdo de café verde em grao e de
café industrializado torrado em gréao ou moido esta localizada na tradicional regiao do
Cerrado Mineiro. A primeira DO para a producao de mel no Brasil refere-se a regiao de
Ortigueira, na regiao central do Parana. E o Ultimo registro de DO relacionado ao setor
agropecuario brasileiro refere-se a uma segunda area produtora de prépolis, a regiéo
da prépolis verde no estado de Minas Gerais. (Quadro 1).

Quadro 1 — Denominacoes de origem brasileiras registradas no INPI até junho de 2018.
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Numero Requerente Produto Nome, . Dat_a do
geografico registro
16200801 Associacéo dos Arroz Litoral Norte 24/08/2010
Produtores de Arroz do Gaucho, no
Litoral Norte Galicho — Estado do Rio
APROARROZ Grande do Sul.
1G200907 Associacéo dos Camardes marinhos | Costa Negra, no | 16/08/2011
Carcinicultores da cultivados da Estado do Cearé.
Costa Negra espécie Litopenaeus
vannamei
1G201101 Unido dos Produtores | Prépolis vermelha e | Manguezais de 17/07/2012
de Prépolis Vermelha extrato de prépolis Alagoas, no
do Estado de Alagoas | vermelha Estado de
Alagoas.
1G201008 Associagao Produtores | Vinho e espumantes | Vale dos 25/09/2012
de Vinhos Finos do Vinhedos, no
Vale dos Vinhedos - Estado do Rio
APOVALE Grande do Sul.
1G201011 Federacao dos Café verde em gréo e | Regiao do 31/12/2013
Cafeicultores do café industrializado | Cerrado Mineiro
Cerrado torrado em gréao ou
moido
Continua...
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Continuacao do quadro 1

Numero Requerente Produto Nome, . Dat_a do
geografico registro
BR412013000002-0 | Associacéo Mel de abelha — Apis [ Ortigueira 01/09/2015
dos Produtores mellifera
Ortigueirenses de Mel -
APOMEL
BR412013000005-4 | Federagao Mineirade | Prépolis verde Regido da 06/09/2016
Apicultura - FEMAP Prépolis Verde de
Minas Gerais

Fonte: Elaborado pelo autor (M. Borghezan), a partir dos dados do INPI (2018).

Fazendo uma anélise mais precisa das condicbes e critérios que caracterizam
cada uma das DOs brasileiras, podemos inferir:

Arroz do Litoral Norte Gaticho

Essa éarea de producao esta situada na planicie costeira do Rio Grande do Sul,
abrangendo 12 municipios localizados em uma peninsula com aproximadamente 300
km de extensao, limitadas pelo Oceano Atlantico e a Lagoa dos Patos. Esta estreita
faixa de terras, apresenta caracteristicas climaticas particulares, caracterizada por ventos
constantes (da direcao nordeste). Essas condigbes proporcionam um comportamento
térmico (baixa amplitude térmica) e condicoes do meio muito especificas, determinando
caracteristicas muito particulares de qualidade do arroz (aroma, sabor e estrutura do
grao) produzido na regiao (SNA, 2015a). As condicdes climaticas sao o fator determinante
das caracteristicas dos graos, como o alto rendimento de graos inteiros, translucidez
(baixa taxa de gessamento) e vitricidade (Bechert, 2010).

Camaroes marinhos, da espécie Litopenaeus vannamei, cultivados em Costa
Negra/CE

A producéo dos camardes marinhos nesta regiao do litoral oeste do Ceara foi o
primeiro registro de DO no mundo feito para o cultivo de crustaceos. As areas banhadas
pelo Rio Aracaju, que apresentam aguas escuras e ricas em matéria organica, produzem
muitos sedimentos submersos. O litoral desta regiao, particularmente as praias da Costa
Negra apresentam acumulo destes sedimentos de coloracéo cinza-escura, ao longo de
grandes extensoes. O cultivo, mesmo sendo feito em cativeiro a partir de tanques, recebe
as aguas marinhas com estas condicoes, que proporcionam recurso rico em nutrientes.
Essas condicdes proporcionam caracteristicas de sabor muito parecidas aos camaroes
que vivem em ambiente natural, obtidos a partir da pesca. Esses produtos possuem
textura consistente e sabor mais acentuado, além de elevado teor proteico (SNA, 2015b).

Propolis vermelha e extrato de prépolis vermelha de Alagoas

Os produtos relacionados com a DO Prépolis Vermelha possuem como peculiaridade
a acao das abelhas africanizadas (Apis mellifera) que retiram uma resina da planta “Rabo
de Bugio” (Dalbergia ecastophyllum). Esta planta cresce nos manguezais alagoanos e
possibilita a obtencao de um recurso apicola (propolis) como caracteristicas quimicas
muito complexas e Unicas. Essa IG tem um papel importante, além dos aspectos sociais
e econdmicos, associados ao registro da DO. A conservacao dos recursos naturais
(manguezal) é parte integrante da continuidade e implementacao da IG, auxiliando na
protecao da biodiversidade da regiao (Agéncia Alagoas, 2016).
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Vinhos e espumantes no Vale dos Vinhedos/RS

O Vale dos vinhedos possui o registro, junto ao INPI, da IP — Indicacdo de
Procedéncia e da Marca Coletiva — Vinhateiros do Vale. A denominacdo de origem
foi mais uma conquista que valorizou as condicoes e as caracteristicas desta regiao
tradicional de cultivo de uvas e elaboracao de vinhos e espumantes. As uvas autorizadas
sao de origem vinifera (Vitis vinifera), podendo ser elaborados tanto vinhos brancos
como tintos, varietais ou assemblages (cortes de diferentes cultivares). Os limites de
produtividade e de composicao dos vinhos sao definidos e controlados (Vale dos
Vinhedos, 2018).

Café verde em grao e café industrializado torrado em grao ou moido da Regiao
do Cerrado Mineiro

A regiao do Cerrado Mineiro, desenvolvida por meio da diversidade e do pioneirismo,
constitui uma nova area de producao de café, distinta das demais regides tradicionais.
O produto apresenta-se singular, pois € produzido em uma condicao de altitude que
varia de 800 a 1300 metros, em uma regiao que apresenta duas estacoes climéticas
bem definidas, com verdo quente e Umido e inverno ameno e seco. Essas condicoes
possibilitam alta qualidade e identidade Unica do café produzido, caracterizada pelo
aroma intenso (notas de caramelo a nozes), acidez delicada, estrutura moderada a
encorpada, sabor adocicado, com aspecto de chocolate e sensacao de longa duracao
na boca (Café do Cerrado, 2018).

Mel de abelhas de Ortigueira, no Parana

O mel de Ortigueira, localizada na regido central do Parana ja é tradicionalmente
conhecido no Brasil. O municipio é o maior produtor de mel do Parana e o segundo em
nivel nacional, segundo dados do IBGE. Destacam-se as caracteristicas fisico-quimicas
do mel da regido, que apresenta coloracao clara e sabor suave. Essas condicdes sao
propiciadas pelas caracteristicas botanicas particulares, que derivam de floras ou
pastos apicolas diferenciados, com possibilitam inclusive a producao de mel monofloral.
As caracteristicas particulares do mel de Ortigueira se devem a presenca de flores
de capixingui (arvore nativa) e de assa-peixe (arbusto nativo), espécies comuns nas
paisagens da regiao (Bonde, 2013).

Propolis Verde dos municipios de Minas Gerais

O Instituto Mineiro de Agropecuaria (IMA), ja havia reconhecido e registrado a
importancia e particularidade da prépolis verde através da Portaria n® 1138 de 2011 (IMA,
2011). A prépolis verde mineira apresenta caracteristicas de aroma, sabor, coloracéo,
aspectos microbiolégicos, indicacoes terapéuticas e origem botanica muito particulares,
associados ao meio geogréafico onde é produzida e as condicoes de coleta, transporte e
armazenamento. O registro da DO se estende por uma area que abrange 132 municipios.
A propolis verde é produzida pelas abelhas que coletam a resina da espécie Baccharis
dracunculifolia, conhecida como alecrim ou vassourinha do campo, sendo uma planta
invasora em muitas areas. A producao de resina pela planta é estimulada pela presenca
dos insetos da espécie Baccharopelma baccharidis, ao completar seu ciclo de vida (Diario
do Comércio, 2016).
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4. CONSIDERACOES FINAIS

As denominacoes de origem brasileiras, relativas ao setor agropecuario, apresentam
caracteristicas muito diversas, organizadas em diferentes segmentos do agronegécio.
As caracteristicas de Terroir e tipicidade remetem a um caréater distintivo e Unico de
cada DO, associados a dinamica entre as condicdes do meio e o modo de fazer. Outro
aspecto importante, € que as DOs estudadas se relacionam com beneficios sociais,
culturais, ambientais e econémicos aos produtores. As condicoes edafoclimaticas e
socioculturais brasileiras possibilitam que uma diversidade enorme de produtos Unicos
possam ser identificados, reconhecidos e estudados, contribuindo para a ampliacao
significativa deste importante instrumento de valorizacdo dos produtos e de organizacao
dos produtores.
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SIGNOS DISTINTIVOS E DESENVOLVIMENTO
TERRITORIAL: UMA APROXIMACAO TEORICA E
INDICATIVOS METODOLOGICOS

Valdir Roque Dallabrida'

1. INTRODUCAO

O tema proposto neste ensaio tedrico-metodoldgico tem como motivacao inicial
uma reflexado feita em Dallabrida, Covas e Covas (2017), cujos autores, dentre outras
questdes, sustentam que a transicao paradigmatica da sociedade dos objetos para a (/)
conomia, em especial, representa a transicao para a sociedade dos icones, ou signos,
0 que remete a discussao sobre signos distintivos territoriais.

Com isso, propugna-se a revalorizacao dos territérios (PECQUEUR, 2009), mesmo
admitindo a possibilidade de transicao dos atuais territérios-zona, mais tradicionais e
associados a contiguidade espacial de éareas e fronteiras demarcadas e com grupos
enraizados, para territérios-rede, combinacao articulada de redes, na forma de malha
(HAESBAERT, 2011). O territério-rede constitui-se num contexto socioecondmico com
inteligéncia coletiva propria. Esse processo cognitivo e criativo de construcado do
territorio-rede trata-se do que se convencionou denominar smartificacdo do territorio
(COVAS, 2018).

Mas do que se trata o que se refere a smartificacado do territério e quais 0s
principais impactos territoriais? Resumidamente, refere-se ao processo de intensificacao
de processos cognitivos e criativos em contextos socioeconémico-culturais localizados,
via aparatos digitais ou inovagbes sociais, conectando em rede, pessoas, objetos
e acoes. A questdo sobre a qual precisamos refletir é: quais os impactos dessas
mudangas na dinamica territorial do desenvolvimento e quais as estratégias de reacdo
sao recomendadas, em especial, quando se trata de experiéncias de signos distintivos
territoriais, como o caso das Indicacoes Geogréficas (1G)?

O desafio de dar respostas a esta questédo nao é uma tarefa possivel de dar
conta num Unico momento. No presente texto propde-se fazer uma reflexao inicial sobre
as questdes enunciadas, por meio do aprofundamento tedrico de temas conexos a
valorizacao do territério, atendendo a estratégia de reconhecimento, revalorizacdo e
insercao dos signos distintivos, entendida como uma alternativa possivel de contribuir
no processo de desenvolvimento territorial.

2. METODOLGIA

Metodologicamente, o texto resulta de uma revisao da literatura sobre o tema
em questdo, desde a abordagem estritamente tedrica até as questdes de ordem
metodoldgica. Para n&o ficar apenas na discussao tedrica, recorre-se a alguns autores
que abordam questdes de ordem metodoldgica, com vistas a, num momento seguinte,

' Geografo, Doutor em Desenvolvimento Regional, com atuacdo no Programa de Mestrado em
Desenvolvimento Regional da Universidade do Contestado (Santa Catarina - Brasil). Contato:
valdirdallabrida@gmail.com.
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propor indicativos metodolégicos para a investigacao sobre o tema?, relacionando as
abordagens tedricas com praticas recentes em anélise®.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA E DISCUSSOES METODOLOGICAS
PROPOSTAS

3.1 Dos signos em geral, aos signos distintivos territoriais

Na lingua portuguesa, nos principais dicionérios, consta que signo € sindbnimo de
sinal. Ja a referéncia ao termo distintivo, refere-se a um sinal ou signo que sirva para
estabelecer distincéo ou diferenca, de algo em relacdo aos seus assemelhados. Assim,
no presente texto utiliza-se o termo signos distintivos. Como os signos ou sinais aos quais
se quer fazer referéncia sao os que tém relacao com a dinamica socioeconémico-cultural
dos territérios, passa a se utilizar o termo signos distintivos territoriais.

Na da legislacéao brasileira, os signos distintivos séo considerados sinais usados no
mercado para identificar e distinguir produtos ou servicos, empresas, estabelecimentos,
regides ou localidades. Séo eles: () marca; (i) nome empresarial; (i) titulos de
estabelecimento; (iv) indicacdes geograficas; (v) nomes de dominio (GONCALVES, 2007).
Assim, signos distintivos que representam a cultura, a tradigéo ou o terroir, de um territério,
distinguivel dos demais, referem-se ao que se convencionou chamar de signos distintivos
territoriais (DALLABRIDA, RUIZ e PLAZA, 2018), ou seja, signos que distinguem produtos
que tém origem em um territério especifico.

Ao propor uma teoria geral dos signos distintivos, Martinez-Villalba (2014) classifica-os
segundo cinco critérios: (i) causa do signo; (i) forma do signo; (i) objetos que protege; (iv)
capacidade distintiva, e, (v) outros critérios. Os sinais distintivos de produtos e servicos,
dentre os quais estéao os signos distintivos territoriais séo classificados por Martinez-Villalba
(2014), quanto a causa, como signos convencionais. Estes se constituem por razdes de
conveniéncia, cultura, convencao ou puro acaso. Dentre 0s signos convencionais encontra-
se tudo o que é acordado pelo ser humano, que é produto de sua inteligéncia. O caso
das IG refere-se a signos de origem convencionais.

Portanto, é importante refletir sobre a importéncia dos signos distintivos. Em primeiro
lugar, ressalte-se que alguns territérios, nao todos, poderédo vir destacarem-se no cenario
mundial por meio de seus signos distintivos. Isso faz a diferenca, pois, num mundo cada
vez mais globalizado e que tende a homogeneizagao, a distingao de territorios por meio
de seus signos aportara mais possibilidades de avancos em termos de desenvolvimento
territorial®.

Saliente-se que, atualmente proliferam diferentes sistemas de garantia da qualidade,
competindo entre si, 0 que tem gerado uma verdadeira “banalizacao dos signos” (GARRIDO
y RAMOS, 2013). Outro desafio é a percepcao sobre o pouco conhecimento que existe por
parte do consumidor acerca do que certifica cada tipo de selo que representa um signo
(PAVON e GOMEZ MUNHOZ, 2009). Decorrente dessas constatacoes, alguns autores tém
defendido que a implantacéao de selos que certificam a qualidade e/ou origem de produtos
por si s6 nao é garantia de éxito, mesmo que se cumpram 0s requisitos exigidos pela

2 O interesse quanto a investigacao esta relacionado ao Projeto de Pesquisa Signos Distintivos Territoriais,
Indicagao Geogrdfica, Governanga e Desenvolvimento Territorial: estudos sobre os desafios e perspectivas com
base em experiéncias do Brasil, de paises latinoamericanos e europeus, com financiamento do CNPq, sendo
que o debate aqui introduzido trarad aportes teoricos € metodoldgicos para a execu¢ao do mesmo.

> Em especial, refere-se a estudos relatados em Dallabrida, Plaza e Ruiz (2018).

+ O tema desenvolvimento (local, regional, territorial) ndo serd aqui abordado. Recomendam-se publicagoes
recentes que abordam o tema, tedrica e metodologicamente: Dallabrida (2015; 2016; 2017).
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legislagao vigente sobre o tema, a exemplo das |G (CHAMPREDONDE e CASIOROVSKI,
2016; PAVON e GOMEZ MUNQOZ, 2009).

No entanto, apesar da extensa literatura sobre o tema, permanece um desafio; quais
parametros e critérios sao referenciais para prospecgao ou avaliacdo de experiéncias
de signos distintivos territoriais? Pretende-se contribuir na resposta desta interrogacéao,
sistematizando abordagens recentes, em especial, de dois autores, Martinez-Villalba
(2014) e Aranda Camacho (2015), assim, avancando na proposicao de indicativos
metodoldgicos, partindo dos indicativos tedrico-metodoldgicos propostos em Dallabrida
(2016). Portanto, neste texto assume-se o desafio de avangar em relacéo as contribuicoes
do referido autor.

3.2 Reflexdes metodoldgicas sobre signos distintivos ou distintivos de origem

O foco neste item é selecionar contribuicbes de autores que possam servir
como referéncia quando da proposicao de indicativos metodolégicos para a selecao e
analise de signos distintivos territoriais. Pretende-se, com as contribuicoes dos autores
mencionados, num momento seguinte, elaborar uma proposta metodolégica que, ao
mesmo tempo, atenda aos objetivos de projeto de pesquisa em andamento® e seja
exequivel em investigagcdes, sem que o instrumento tenha alto grau de complexidade.

3.2.1 Sugestdes com base em Vandecandelaere et al. (2011) e Dallabrida (2016)
Sugerem-se, no Quadro 1, indicativos de parametros e critérios para a prospecgao
e avaliacao da eficacia de signos distintivos territoriais.

Quadro 1 — Parametro e critérios para prospeccao e avaliagao da eficacia de signos distintivos
territoriais

Parametro Critérios para a analise

-(i) o produto precisa apresentar caracteristicas especificas vinculadas a
origem geografica;

-(ii) sobre seu vinculo com o territério, as caracteristicas especiais de
qualidade precisam resultar de sua vinculagado com os recursos humanos
e/ou naturais da &rea de producéao;

-(iii) sobre as pessoas, 0s produtores locais que herdaram tradicoes e saber
fazer préprios devem estar motivados e capacitados para desencadear
praticas de criacdo de valor e de sua preservacao.

Vinculos do produto
com seu territério e sua
especificidade

-(i) manutencdo e/ou ampliagdo dos rendimentos familiares e da
empregabilidade das pessoas envolvidas nas diferentes fases do processo
de producéo;

-(ii) criacdo de condicbes para permanéncia da populacdo na é&rea de
producao;

-(iii) preservacao do meio ambiente e da biodiversidade;

-(iv) manutencéao de formas tradicionais de produgéao e processamento,
agricola ou artesanal;

-(v) expectativa de criar um valor agregado ao produto;

-(vi) ser uma estratégia integradora e sustentével de desenvolvimento
territorial.

Atendimento ao principio
da sustentabilidade
(social, econbdmica e
ambiental)

Efetivagéo e qualificagéo
da acéo coletiva no

processo de consignagao
e reconhecimento de um
signo distintivo territorial

-(i) construir relagdes com atores internos e externos ao territorio;

-(ii) possibilidade de praticar um padrao de governanca territorial ativa;

(iii) efetivacao de vinculos territoriais e com redes externas, integrando
produtores, processadores, comerciantes e consumidores.

Fonte: Elaboragao prépria, com base em Vandecandelaere et al. (2011) e Dallabrida (2016)

® Conforme ja mencionado na nota n. 5.
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3.2.2 A contribuicdo de Martinez-Villalba

Martinez-Villalba (2014) traz a tona o debate sobre os principios gerais aplicaveis aos
signos distintivos, mencionando onze deles: da veracidade, da nao confusao, da unidade,
da boa fé, da legitima defesa, da temporalidade, da territorialidade, da especialidade,
da livre opgao, do minimo uso e da registrabilidade, conforme resumido no Quadro 2.

Quadro 2 - Principios apliciveis aos signos distintivos

Principio

Descricao

Indicativo Metodolégico para propor
Indicadores

Veracidade e
|dentidade

Refere-se ao fim em si mesmo das
comunicacbes, que é transmitir a
verdade.

Neste caso, a verdade comunicada precisa
ser sobre uma determinada realidade.

Nao Confusao

Um signo distintivo ndo pode
causar confuséo de nenhum tipo.

Sua existéncia o condiciona a ter forga
distintiva.

A condicao é que o signo se

As pessoas vinculam o signo distintivo com

Unidade relacione as pessoas ao seu saber . ) S,
P a identidade do individuo.
fazer.
Bog fé Entendido como honesta Implica em ser observada a honestidade em

convicgao sobre algo.

todos os aspectos e processos.

Legitima Defesa

Quem tem direito sobre o uso de
algo tem também direito a legitima
defesa.

O direito a defesa é em relacdo ao que o
signo pretende distinguir, atendendo a
norma legal.

Temporalidade

Os signos s6 distinguem enquanto
existam seres humanos que 0s
reconhecam.

O direito ao seu uso subsiste enquanto
efetivamente sirva para identificar algo.

Territorialidade

Os signos s6 distinguem onde
existam seres humanos que 0s
reconhegcam

O espaco é um limite natural do signo, seja
isso em qualquer ambito.

Especialidade

O signo convencional é distintivo
somente em um determinado
contexto comunicativo.

E permitido que diferentes agentes registrem
signos iguais em diferentes classes de
produtos ou servicos, respeitando o risco de
confuséo e atenda a setores ou mercados
distintos.

As pessoas sao livres de distinguir

Tal direito estéd limitado pelos direitos alheios,
atendendo ao principio da ndo confuséo,

Livre opcéo suas coisas com signos que . S
. as normas de ordem publica e aos bons
desejem usar.
costumes.
Signos que ndo sao usados, sao . . e
. . . Um signo n&o usado nao distingue nada,
Minimo uso esquecidos e com 0 esguecimento

perdem sua forga.

frente a nada, exigindo um uso mfnimo.

Registrabilidade

A plenitude dos direitos e efeitos
juridicos do signo somente surge
com seu registro.

O registro esté condicionado & existéncia
prévia do dispositivo legal.

Fonte: Adaptado de Martinez-Villalba (2014).

3.2.3 A contribuicdo de Aranda Camacho em relacdo a um modelo de decisdo
para orientar a selecdo de selos de origem

Aranda Camacho (2015) propde um modelo de deciséo para orientar a selecdo de
selos de origem, que contemple as aptidoes que existem nos territérios por parte dos
atores, capazes de gerar as dinamicas internas necessérias, com base em dimensoes,
critérios e subcritérios, conforme descrito no Quadro 3.
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Quadro 3 - Estrutura de modelo para orientar a selecdo de signos distintivos territoriais

Sugestao de

Vinculo territorial
da producéao

Dimensoes Critérios Subcritérios Lo
indicador
Conce/n'tragao Concentracéo da producéao primaria (%) presente no
geografica da 5 5 territério
oroducao Concentracéo da transformacéo

Diferenciacéo
produtiva

Caracteristica do processo

Caracteristica do produto

Variedades ou ragas autéctones

Grau de similaridade
ou diferenciacéo

Enraizamento
territorial

Fixacdo temporal ou histérica da
atividade no territério

Temporalidade quanto
a ocorréncia

Reconhecimento

Notoriedade

Local/regional

Regional/nacional

Internacional

Nivel abrangido pelo
reconhecimento

do produto Associada a exceléncia Afericao do grau de
Reputacao Associada a singularidade reputacdo em cada um
Associada a imagem do territério dos aspectos
Integracao horizontal
Pertencimento - , Afericdo do grau de
. L Integracéao vertical . -
as organizagoes . - integracdo em cada
e redes Pertencimento a redes escala ou aspecto
socioinstitucionais
Por dimenséo econbmica Afericdo do grau de
Homogeneidade . ~ .
Dinamica empresarial Por tipo de exploracao homogeneidade em
Territorial Por atitude pessoal cada um dos aspectos

Capacidade de
iniciativa

Valorizar recursos territoriais

Compartilhar conhecimentos

Articular-se em cestas territoriais de

produtos

Busca de apoio institucional

Quantidade de
iniciativas a respeito
de cada um dos fins
enunciados, bem
como sua qualdiade e
consisténcia

Fonte: Adaptado de Aranda Camacho (2015, p. 138). As sugestdes de indicador sédo do autor deste texto.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Comparativamente ao que propdem Martinez-Villalba (2014) e os parametros e
critérios para prospeccao e avaliacao da eficacia de experiéncias propostos com base
em Vandecandelaere et al. (2011) e Dallabrida (2016), a proposta metodolégica de Aranda
Camacho (2015) é a que parece apresentar maiores aportes ao se pensar indicativos
metodoldgicos para prospeccado e avaliagdo de experiéncias de signos distintivos
territoriais.

Como primeiro passo, considera-se o presente texto uma contribuicao importante.
Assume-se 0 compromisso de avangar, no sentido de propor instrumentos de investigagao,
com base nas sugestoes de autores aqui mencionados, testando-os em realidades
presentes tanto no Brasil, guanto em Portugal, na Espanha e paises da América Latina.
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1. INTRODUCAO

O uso de Signos Distintivos, como as Marcas Coletivas (MC) e as Indicacoes
Geogréficas (IG), pode se transformar no eixo principal de valorizacao, fortalecimento
de praticas associativistas e desenvolvimento de um dado lugar ou regiao a partir de
produtos ou servicos diferenciados, seja por sua origem territorial, histérica e outras
caracteristicas especificas vinculadas (FAO, 2010).

No sentido de colaborar na difusédo e ampliacdo dos conhecimentos relacionados a
esses Signos Distintivos, 1Gs e MCs, sejam eles registrados ou potenciais presentes no
territorio brasileiro, o Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA), por
meio da Coordenacao de Indicacdo Geogréafica de Produtos Agropecuarios (CIG/SMC)
em parceria com a Coordenacéao Geral de Controle Operacional (CGCO/SE), lancou no
ano de 2018 o mapa interativo de Indicacoes Geogréaficas e Marcas Coletivas registradas
e potenciais, dos lugares associados a produtos ou servicos tipicos (MAPA, 2018).

No presente texto serao apresentadas a motivacdo, metodologia, finalidade e
expectativa que compdem a elaboracao e divulgacdo desse mapa com o intuito de
fortalecer as acoes relacionadas ao uso de Signos Distintivos no pais, especialmente
IGs e MCs, e contribuir com as iniciativas de transparéncia por parte das instituicoes
publicas.

2. METODOLOGIA

A elaboracao dessa ferramenta esta prevista no Plano Plurianual (PPA) da
CIG/MAPA, para o periodo 2016-2019, como uma iniciativa que tem como objetivo
disponibilizar as informacdes do mapa das origens de produtos tradicionais ou com
qualidade vinculada ao territorio para os clientes do MAPA e a sociedade.

Sua construcao teve como partida um banco de dados interno da CIG/SMC
composto a partir de diferentes fontes, no qual as informacoes foram organizadas sob

! Biologa, MAPA, luisa.goncalves@agricultura.gov.br.

> Geografo, MAPA, wellington.gomes@agricultura.gov.br.

> Geografo, Mestre em Engenharia Ambiental Urbana, MAPA, eudoxio.junior@agricultura.gov.br.
+ Economista, MAPA, tomas.barcellos@agricultura.gov.br.
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duas matrizes de dados relacionados. A primeira matriz foi estruturada a partir do Nome
Geografico, ou Tipico ou de Marca Coletiva do Signo Distintivo, seja ele registrado ou
potencial. A segunda foi estruturada a partir dos Geocddigos dos municipios conforme
dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), cujas éareas estéo
relacionadas aos produtos ou servicos que compdem ou integram a area atribufda aos
nomes da matriz anterior. A sintese informativa resultante dessas duas matrizes forma
o conjunto de dados que permite identificar o Signo Distintivo, Nome Geografico, ou
Tipico ou de Marca Coletiva, ou municipio, vinculado a informacdes complementares tais
como nome do produto, classificacéo, tipificacao (agropecuéria ou nao agropecuaria),
contexto (registrado ou potencial), natureza do signo distintivo (indefinido [], IG ou MC),
sua espécie (indefinido [-], ou Indicacao de Procedéncia, ou Denominacéo de Origem
ou Marca Coletiva), ano de registro, e outras informacoes territoriais.

Consideram-se Signos Distintivos registrados aqueles que apresentam registro
concedido pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI). J& os considerados
potenciais, reportam-se aos produtos agropecuarios, identificados em um levantamento
feito pela CIG/SMC junto as instituicoes parceiras e as Divisdes de Politica, Producéao
e Desenvolvimento Agropecuéario (DPDAG) nas Superintendéncias Federais de
Agricultura (SFA), unidades descentralizadas do MAPA. Estes, portanto, retratam Unica
e exclusivamente a possibilidade de se constituirem em IGs ou MCs registradas e, por
essa razao, suas areas sao apenas representacoes aproximadas e, por isso, passiveis
de alteracoes.

Para a confeccao do mapa interativo foi utilizado o conjunto dos dados da diviséao
politico-administrativa municipal do Brasil de 2014, composto de planilhas eletronicas
e de malhas vetoriais georreferenciadas em SIRGAS 2000, e em escala operacional
1:250.000, disponibilizadas pelo IBGE em seu portal eletronico (IBGE, 2017). Os poligonos
resultantes das representacoes geogréficas informados no mapa foram criados em
programa de Sistema de Informacao Geografica com cédigo aberto e com Licenca
Publica Geral, que o qualifica como software livre e gratuito, denominado Quantum
GIS (QGIS, 2018).

A adequacéao das informacodes para publicacao em internet foi desenvolvida pela
CGCO/SE por meio de codigos de programacao baseados nas linguagens e bibliotecas
de dados (livres e gratuitas), Leaflet, jQuery, OpenStreetMap, Python, JavaScript e HTML.
Sua disponibilizacdo ao publico é realizada pelo portal eletrénico do MAPA (Figura 01)
através do seguinte endereco: http://www.agricultura.gov.br/assuntos/sustentabilidade/
indicacao-geografica/mapa-interativo.

Por conveniéncias cartografica e informacional, alinhadas a finalidade do mapa,
optou-se por representar as areas dos lugares associados a produtos ou servicos tipicos,
relacionados ao uso de Signos Distintivos, a partir dos limites territoriais dos municipios
envolvidos, para ambos os contextos: potencial e registrada (MAPA, 2018).
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Figura 01 — Imagem do mapa interativo (MAPA, 2018)
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Além de cumprir com a funcéao da perspectiva legal de proteger a relacdo entre
produtores e consumidores contra préaticas relativas a concorréncia desleal, sejam elas
por meio de usurpacao ou falsificacao, o uso dos Signos Distintivos, principalmente
IGs e MCs, implicam em um reconhecimento social importante e de relevancia
econdmica destacada (MAPA, 2014). Em especial acerca dos produtos agropecuarios, ou
agroalimentares, isso se evidencia em saber-fazer diferenciados, tradicoes, qualidades,
tipicidades e credibilidade para populacdes cujos lugares de existéncia no mundo
sao notadamente pautados e influenciados, de modo bastante intimo, pelo trabalho
associado a constituicdo de dado produto.

Num pais como o Brasil, relevante na producédo e exportagcéao de commodities
agricolas, séo essenciais as acbes que busquem valorizar a enorme diversidade
que o seu territdrio possui no tocante aos produtos locais e regionais vinculados a
origem. Notadamente, porque estes produtos agroalimentares tradicionais tendem a se
enquadrarem noutra l6gica de agregacao de valor e conservam em si possibilidades
de desenvolvimento local a partir de estratégias de valorizacao voltadas aos mercados
de qualidade (NIEDERLE, 2013).

Nessa perspectiva, & importante que a sociedade brasileira tome conhecimento do
conceito e papel que exercem os Signos Distintivos, com destaque as 1Gs, bem como
tenha condicoes de identificar geograficamente a origem desses produtos. No mapa
interativo constam mais de 309 Signos Distintivos identificados, sendo 248 potenciais
e 61 registrados como IG ou MC. Pertencentes ao grupo dos produtos agropecuarios
sao 292 no total. Para fins de comparagao com o contexto europeu, a Franca sozinha
possui 246 IGs registradas para produtos agroalimentares e 454 para vinhos (COMISSAO
EUROPEIA, 2018).

Na aplicacdo estao disponiveis como filtros os campos, conforme a estrutura de
organizacao do banco de dados, que permitem a visualizacéo das informacoes de modo
coordenado ou isolado. Além disso, cada poligono no mapa traz consigo um quadro
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sintese informativo atribuido ao Signo Distintivo em visualizacédo que surge na tela ao
clicar sobre o desenho da éarea (Figura 02). Cumpre informar que, ao passo que novos
Signos Distintivos sejam registrados pelo INPI ou outros potencias identificados, o mapa
seréa atualizado.

Figura 02 — Imagem de parte dos campos para filtros disponiveis e quadro informativo no mapa
interativo (MAPA, 2018).
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E em um contexto social na qual a transparéncia institucional estd cada vez
mais em evidéncia como um importante elemento da ampliacéo e do fortalecimento
da cidadania e da democracia, a publicacdo desse mapa esta em consonancia com a
politica de Acesso a Informacao do Estado brasileiro, estabelecida pela Lei n°® 12.527/2011
— Lei de Acesso a Informacao (BRASIL, 2018).

4. CONSIDERACOES FINAIS

Almeja-se que a disponibilizacao desse mapa interativo se caracterize em
importante ferramenta de divulgacéao e acesso as informacdes sobre produtos ou
servicos diferenciados por sua origem. Especialmente, considerando a grandeza e
diversidade cultural e territorial que o pais possui e que necessita ser amplamente
divulgado e conhecido por toda a sociedade brasileira.

Ademais, essa aplicacédo € um exemplo de transparéncia ativa, por se tratar da
divulgacéo e publicidade de dados e informacodes por iniciativa do préprio setor publico,
independente de requerimento, sobretudo, via internet (BRASIL, 2018).
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1. INTRODUCAO

O sistema agroalimentar tem passado por modificacbes nas Ultimas décadas,
principalmente na diferenciacdo de um produto agricola. A Indicacao Geogréfica (IG) é
um dos instrumentos de valorizagao dos produtos com especificidade territorial e que
pode ainda contribuir para o desenvolvimento das regides ou territorios, principalmente
nas dimensodes social, cultural e ambiental. Com esta diferenciacao de mercado, os
produtos e produtores estao cada vez mais sendo valorizados e se aproximando de
uma forma mais refinada do consumidor final. Para Sauvee & Valceschini (2003), no
atual mercado competitivo, quem demonstra um cuidado com a qualidade e a origem
do produto, acaba por ter uma vantagem dos demais neste mundo de estratégias
econdmicas.

Atualmente, observa-se um grande aumento pela procura por produtos
agroalimentares com certificacdo relacionada a origem geografica, com identidades
locais e regionais garantidas, sendo essas certificacoes apropriadas para assegurar
maior qualidade e seguranca (Pacciani et al., 2001). A demanda por produtos de
qualidade é resultado de um amplo espectro de fatores, dentre os quais se destacam
a consciéncia por produtos saudéaveis, o status de estar consumindo um produto local
e de herancas culturais, além de estar associado a uma regiao, em que o consumidor
se relaciona, nao apenas fisicamente, mas culturalmente (Ilberry & Kneafsey, 2000).

Os produtos rotulados como origem é o melhor exemplo do que vém acontecendo
nas Ultimas décadas no setor de alimentos e indicam que os consumidores estéo
cada vez mais valorizando os produtos por se associar a um determinado local (llberry
& Kneafsey, 1998). Esta diferenciacdo e agregacao de valor ao produto incorporam
ao mesmo tempo, a histéria da regido, a cultura, o saber fazer e a identidade local,
oferecendo ao consumidor um sinal de sua tipicidade e qualidade.

Apos esta identificacao tem-se uma questao crucial, que é o associativismo, 0
envolvimento dos atores do territério. A associacdo deve animar o processo, sendo
necessaria a sensibilizacao dos envolvidos no apoderamento da futura 1G. Cabe a
associacao, entre outras atribuicoes, a elaboracao do regulamento de uso, o caderno
de normas para obtencao do produto a ser reconhecido, encaminhamento do dossié
ao INPI, assim como fazer a gestao da |G e participar do conselho regulador.

' Eng. Agronomo, Dr., Epagri, klebertrabaquini@epagri.sc.gov.br.
> Eng. Agronomo, Dr., Epagri, denilson@epagri.sc.gov.br.

> Geografo, Me., Epagri, valci@epagri.sc.gov.br.

* Geografo, Ms., Epagri, evertonvieira@epagri.sc.gov.br
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O estado de Santa Catarina tem amplo espectro neste tema, pois possui um
sistema fundiario com aptiddo ao reconhecimento de diversos padroes do sistema
alimentar. Produtos como o queijo, mel, vinhos, entre outros, sao advindos de um sistema
de producao antigo e que por meio de um reconhecimento da populacao, faz estes
produtos serem valorizados, principalmente nos dias atuais, onde produtos diferenciados
no sentido de serem menos industrializados, ganham forca no mercado.

A partir do contexto abordado, este trabalho tem como objetivo demonstrar o atual
status das IGs e sua localizagao no estado de Santa Catarina. Pelo fato da Epagri estar
participando significativamente de todas as IGs do estado até o presente momento, este
artigo tenta mostrar de forma objetiva como se apresentam cada IG no estado.

2. METODOLOGIA

Através de levantamento de dados no estado de Santa Catarina, foi possivel
espacializar e entender onde as |Gs estdo localizadas e qual o status atual das mesmas.
Cada produto esté relacionado ao seu ambiente e assim é condizente ao seu surgimento
e isso explica sua distribuicdo no espaco.

No presente documento os produtos foram espacializados diante de uma prévia
classificacao, 1Gs ja concluidas, IGs em estruturacéo e as futuras IGs.

O foco do trabalho também é mostrar o potencial que o estado representa diante
das IGs ja que diversos produtos se apresentam aptos ao sistema para implementacao
e requerimento dentro de um padrao exigido pelo INPI.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Santa Catarina se destaca na producao agricola, alcancando a 92 posicéao no
ranking nacional em 2016. O estado tem um perfil fundiario que se diferencia dos
demais, pois no passado teve suas terras divididas em minifindios, o que reflete num
sistema atual de pequenas propriedades e consequentemente numa agricultura familiar
com uma grande diversidade de produtos agricolas.

Em consonancia com a atual realidade, a Epagri tem desenvolvido junto com as
associacoes de produtores e outras instituicoes, estudos edafocliméticos, econdmicos,
trabalhos de extensao rural que alavanquem a criacao das IGs no estado. A Figura
1 mostra de forma geral, as IGs que atualmente a Epagri tem auxiliando em sua
estruturacao.

A primeira IG no estado foi a dos Vales da Uva Goethe, localizada na regiéo de
Urussanga, e que tem como destaque a producdo de uma uva para producao de vinho
branco e que ja possui registro como uma Indicacéo de Procedéncia pelo INPI (Instituto
Nacional de Propriedade Intelectual), o 6rgao que define as normas para requerimento
de registro de uma IG.

Existem projetos como o da Denominacao de origem (DO) “Campos de Cima da
Serra" para o produto do queijo serrano realizado em parceria com o estado vizinho
do Rio Grande do Sul, e a DO “Regiao de Corupd” para a banana, que ja realizaram a
entrega do dossié ao INPI e estao aguardando a analise do processo pelo 6rgao.

A DO “Erva Mate do Planalto Norte Catarinense” estd em fase de concluséao do
dossié devendo ser entregue ao INPI até a metade do ano de 2018.
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Iniciaram-se os trabalhos das IGs “Vinhos de Altitude”, “Maca de Sao Joaquim”
e “Mel de Melato do Planalto Catarinense”. Ha também tratativas para os projetos do
“Milho Crioulo de "Anchieta” do extremo oeste e “Regiao de Laguna” para a farinha de
mandioca, além dos produtos cebola do Alto vale do Itajal, alho de Curitibanos e do
arroz irrigado.

Figura 1 — Mapa com a espacializacdo das IGs em estruturacdo, concluida e futura para o
estado de Santa Catarina. Fonte: Epapri/Ciram, 2018.
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Tao importante quanto finalizar uma IG, é sua manutencao e principalmente sua
administracéo. Para Kirmani e Rao (2000), empresas estatais e as associagdes de
produtores que apoiam a |G séo os principais atores e responséaveis pela garantia de
qualidade ao consumidor final e mecanismos de governanca na cadeia de suprimentos.

.Farmha de mandioca

4. CONSIDERACOES FINAIS

O estado de Santa Catarina possui um potencial elevado em desenvolver diversas
IGs, e foi entendendo isso, que hoje o estado contempla em seu territério, inUmeras
IGs, quando somadas as em estruturacao, concluidas e futuras. Esta aptidao coloca
Santa Catarina como um estado que provavelmente ganhara novos mercados nacionais
e internacionais e assim sendo reconhecido por produtos diferenciados.
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1. INTRODUCAO

Em meados dos anos 1990, marcados pela crise dos sistemas agricolas intensivos,
uma equipe de pesquisadores franceses da atual Université Alpine de Grenoble iniciou
a construcéao tedrica da abordagem Cesta de Bens e Servicos Territoriais (CBST).
Esse processo ressaltou um novo interesse de agricultores, prestadores de servicos,
consumidores e demais usuérios de zonas rurais desfavorecidas. Os chamados produtos
tipicos e de qualidade correlacionados a nocao de territério estdo no centro desse
processo. Durante suas investigacoes, os pesquisadores perceberam que a valorizagao
coletiva de recursos especificos territoriais tem papel fundamental na orientacao da
construgao de um dado territério. Da mesma forma, a articulagao entre diferentes
atores sociais (publicos e privados) é necessaria para iniciar o processo de construcao
de produtos e servicos com caracteristicas especificas (PECQUEUR, 2005; MOLLAR;
PECQUEUR, 2007).

Considerando o potencial dessa perspectiva para territérios rurais brasileiros, este
trabalho tem como objetivo analisar os produtos e servicos especificos do territério
da Serra Catarinense, a luz do enfoque tedrico-metodolégico da CBST. Tal objetivo se
justifica pela escassa producao cientifica sobre o conceito da cesta de bens e servicos
territoriais no Brasil e, sobretudo, pela caréncia e fragilidade de diagnésticos territoriais
que aportem novos elementos acerca das potencialidades de desenvolvimento de regides
que adotaram parcialmente ou foram excluidas da chamada economia de escala baseada
no aumento constante da produtividade.

Para tanto, sera apresentada uma sintese da metodologia usada na pesquisa e
discutida a aplicacéo empirica do enfoque da CBST na regiao serrana de Santa Catarina,
enfatizando as especificidades dos servicos e produtos territoriais.

! Esse resumo expandido € resultante dos esfor¢os iniciais da pesquisa do mestrando Leandro Guimaraes
Nunes de Paula, dentro do programa de pos-graduacao em Agroecossistemas, na Universidade Federal de
Santa Catarina.
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2. METODOLOGIA: ENFOQUE TEORICO-METODOLOGICO DA
CESTA DE BENS E SERVICOS TERRITORIAIS

Uma CBST consiste na oferta compdsita de bens e servicos territoriais, que prioriza
0s mercados locais, estimulando o reconhecimento da qualidade dos produtos e servigcos
especificos. Esse processo é construido através da articulacao de atores publicos e
privados. Segundo Colletis e Pecqueur (2005), os atributos territoriais sdo separados
entre recursos e ativos, cuja diferenca conceitual reside no fato dos primeiros ainda néao
serem valorizados nos mercados, mas representam uma potencialidade. Os ativos, como
0 proprio termo sugere, ja apresentam algum grau de integragao mercantil. Os recursos
e ativos sé&o classificados de acordo com sua natureza em genéricos ou especificos.
Os recursos ou ativos genéricos sao determinados de acordo com seu valor ou o seu
potencial. O fator genérico é independe do processo de producéo e do “génio ou cultura
do lugar” onde é produzido. Tratam-se, nesse caso, de atributos territoriais transferiveis,
tendo como local de troca o mercado. Logo, na abordagem da CBST, os recursos e
ativos especfficos recebem uma atencdo maior, pois é neles que reside a possibilidade
de construcao de produtos e servicos com caracteristicas enraizadas no territorio.

Tendo em vista o carater tedrico-metodolégico dessa abordagem, foi realizado
em campo entrevistas semi-estruturadas® com atores publicos, como: secretérios
e secretarias de turismo e agricultura, representantes da Empresa de Pesquisa
Agropecuéria e Extensao Rural de Santa Catarina (Epagri), do Instituto Federal de Santa
Catarina (IFSC) e da desativada Agéncia de Desenvolvimento (ADR) de Sao Joaquim.
Assim como atores privados e associativos, sendo esses produtores e empresarios em
torno da maca, do vinho, do melato de bracatinga e o do queijo serrano, totalizando
37 entrevistas com os dois publicos da Serra Catarinense. Por meio dessas entrevistas
conseguimos qualificar os produtos citados acima entre recurso ou ativos, genérico ou
especifico, fundamentado nas percepgdes dos atores publicos, privados e associativos.
Sendo assim, o trabalho de campo foi realizado entre 18 de abril e 04 de maio de
2018, por meio de um estudo de caso no territdério que correspondente a delimitagao
administrativa da desativada ADR de Sao Joaquim, que inclui, além desse municipio,
Urupema, Bom Retiro, Rio Rufino, Urubici e Bom Jardim da Serra. Essa estrutura
administrativa esté associada a politica de descentralizacéo do governo do estado de
Santa Catarina iniciada em 2003 (OGANAUSKAS FILHO, 2016). A regido possui uma
populacao de cerca de 54 mil habitantes e, desse total, 43% vivem no meio rural e
desenvolvem atividades agropecuarias.

Este estudo assume como recorte de pesquisa as relacoes territoriais em torno
dos produtos abrangidos por acdes de estruturacdo de Indicacbes Geogréficas (IG),
relacionadas aos seguintes produtos: maca, vinhos finos de altitude, melato de bracatinga
e queijo serrano.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO: ESTUDO DE CASO NA SERRA
CATARINENSE

A Serra Catarinense apresenta uma paisagem caracteristica, rica pela sua
vegetacao nativa, com destaque para a araucaria intercalada com as areas de campos
nativos (savanas). A regiao possui um clima fortemente marcado pelos longos periodos
de frio, que perduram por quatro a seis meses, e curto periodo quente, de no méaximo

¢ Esse tipo de entrevista combina perguntas abertas e fechadas, onde o entrevistado discorre sobre o tema
proposto pelo pesquisador

84



VIl Workshop Catarinense de Indicacdo Geogréfica SBN 978-85-8209-094-7

trés meses. O inverno rigoroso, com temperaturas negativas, e o verao ameno, com
temperaturas abaixo de 22°C, definem a forma de viver, bem como as caracteristicas
de alguns produtos e servicos existentes na regiado. Durante a estacdo de inverno, a
Serra Catarinense muda sua rotina pacata e recebe um grande nimero de turistas de
diversas regides do Brasil. A formagéao de grandes canions e serras amplia a beleza da
natureza composta por vastas florestas, uma grande biodiversidade de fauna e flora,
cachoeiras, areas de campo, inscricoes rupestres, entre outros atrativos, permitem aos
turistas realizar uma série de atividades turisticas. E, mais recentemente, o enoturismo
representa um novo atrativo, principalmente para o municipio de Sao Joaquim, no qual
sao possiveis de serem realizadas visitas as vinicolas, além dos exclusivos piqueniques
e degustacoes no interior dos parreirais sob o pbr do sol (SILVA; SOMMER, 2005).

Esses atributos territoriais associados ao clima, paisagem e meio ambiente
representam um importante “ingrediente” da CBST da Serra Catarinense. Nas Ultimas
décadas, o setor de turismo tem ampliado as opcdes de hospedagem, inclusive do
ramo de agroturismo. Algumas familias de agricultores tém aderido as atividades
de acolhimento de turistas como uma alternativa de diversificagao de renda. Alguns
aproveitam a estrutura de antigas fazendas de gado e as utilizam como hotéis fazenda.
Outros investem em infraestrutura nova e direcionam suas atividades de forma a priorizar
o acolhimento de turistas em unidades agricolas familiares (CORDEIRO, 2006). Neste
cenario diferenciado, encontram-se distintos produtos de qualidade territorial, que
possuem especificidades e potencial para compor uma cesta de bens. Nesse sentido,
o trabalho tem como foco a maca, o vinho de altitude, o melato da bracatinga e o queijo
serrano, por serem aqueles relacionados a processos de IG em diferentes estagios
de organizacao. A regiao contém, no entanto, outros produtos e servicos tipicos, com
destaque para a goiaba serrana, a carne frescal e o artesanato de vime. No quadro deste
trabalho se privilegiou a anélise dos bens e servicos de maior notoriedade territorial e
impactos socioecondmicos.

A producao de maga possui uma importancia econémica muito grande na regiéo.
O trabalho de adaptacéo das cultivares gala e fugi é reconhecido por resultar em frutos
de qualidade, que se diferenciam pelo maior tamanho e melhor sabor, crocancia e
coloragéo, quando comparados aos originarios de outras zonas de producao do palis,
de menor altitude e qualidade do frio’, notadamente Fraiburgo (SC) e Vacaria (RS). O
microclima existente na regidao explica, em grande parte, essa qualidade superior.

Diante desse quadro, uma estratégia de protecéo e valorizacao da maca da regiao
serrana, por meio da implantacdo de uma |G da maca local, encontra-se em fase
inicial de estruturacao®. Essa iniciativa € coordenada pelo Servico de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas de Santa Catarina (Sebrae/SC) em parceria com a Epagri e algumas
cooperativas®, como a Cooperativa Agricola Sédo Joaquim (Sanjo), Frutas de QOuro e a
Cooperativa Regional Serrana (Cooperserra).

7O clima da regido interfere diretamente na qualidade da maca, devido ao gradiente térmico existente
naquela regido. A diferenca de temperatura entre dia e a noite pode ser de 10 a 14° C, portanto, os
produtos metabolizados pela planta durante o dia sao armazenados no fruto a noite.

8 Uma IG, em sua esséncia, visa valorizar os produtos que apresentam algum tipo de especificidade
ou originalidade por meio de um signo de qualidade. Trata-se de uma tradicdo em paises europeus,
notadamente Franca, Espanha, Portugal e Italia, que foi instituido no Brasil ha pouco mais de 20 anos
por meio da Lei de Propriedade Industrial. O Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) € o 6rgao
responsavel pela avaliacao e reconhecimento dos pedidos de IG.

? O Sebrae-SC esta executando o projeto (Serra de Sabores) na regido serrana, que tem por meta constituir
trés IG associadas, respectivamente, a maga, vinhos de altitude e mel de melato de bracatinga.
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Os dados analisados levam a afirmar que a maca do territério da Serra Catarinense
figura como um ativo territorial genérico, ja que seu processo de venda ocorre em
mercados que nao valorizam suas qualidades diferenciadoras. O processo de construcao
da IG da macéa recém iniciado pode mudar essa condicédo para aquela de um ativo
especifico, pelo menos de uma parcela da producéo. Para passar da condicao de ativo
genérico para ativo especifico, entretanto, um longo caminho ainda precisa ser trilhado,
pois ndo se trata somente de colocar um selo de qualidade no produto, tarefa que por
si sO exige diversas decisdoes consensuadas entre distintos atores, mas que o produto
e seu respectivo selo sejam reconhecidos pelos consumidores.

Outro produto que possui uma trajetéria recente na regiao, mas desponta entre
0S que apresentam especificidades territoriais, € o vinho de altitude. As caracteristicas
edafoclimaticas da Serra Catarinense, a exemplo da maca, explicam essa notoriedade
(LOSSO, 2012). A partir de um trabalho da Epagri identificou-se que o clima e a altitude
do municipio de Sa&o Joaquim proporcionavam o amadurecimento mais tardio e, ao
mesmo tempo, frutos maiores, escuros e com alto grau de acUcares, o que permite
uma maior qualidade no processo de vinificacdo. Em virtude desse trabalho, em um
curto prazo, Séo Joaguim passou do anonimato no mapa vitivinicola brasileiro para o
municipio com a maior area plantada com uvas viniferas do estado de Santa Catarina
(CORDEIRO, 2006).

O vinho de altitude pode ser qualificado como um ativo especifico da Serra
Catarinense, tanto pelas suas caracteristicas organolépticas singulares, quanto pelo
sistema organizacional. Além de registrar uma forte articulacdo da parte dos atores
privados do territorio envolvidos com a producéo de vinho, os atores publicos, em
especial pesquisadores e extensionistas da Epagri e Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuéria (Embrapa) Uva e Vinho, representam uma importante estrutura de apoio ao
grupo de empresarios. Diferentemente da maga, nao se teve, até o momento, a difuséao
desse tipo de cultivo para um publico mais amplo, restringindo-se a um pegueno grupo
de empresarios que produzem e transformam sua prépria uva.

Outro produto tipico da regiao € o melato da bracatinga. Esse produto se diferencia
dos demais por néo ser produzido a partir de floradas, mas da seiva da arvore de
bracatinga (Mimosa scabrella) atacada pela cochonilha. A bracatinga € uma arvore
nativa da regiao sul do Brasil presente em zonas de altitude entre 500 e 1500 metros.
O melato é produzido a partir das secrecoes de partes vivas das plantas, que tém sua
seiva sugada por cochonilhas. As abelhas tém nessas gotas de melato um importante
alimento para esse periodo de escassez de outras fontes de alimentos. Todo esse
processo propicia um mel de qualidade diferenciada, que apresenta um menor teor de
glicose e uma cor escura tipica, que se assemelha ao melado de cana-de-acgUcar, além
de nao cristalizar. A sua producéao ocorre em ciclos bienais, dependendo da ocorréncia
do ciclo da cochonilha.

Esse tipo de mel pode ser classificado como um recurso territorial em fase inicial
do processo de ativacao que pode se tornar especifico, mediante sua associacao a uma
|G. Apesar de apresentar véarios aspectos que fazem dele um produto especifico, ele ainda
é pouco valorizado territorialmente. A auséncia de articulacao entre os produtores e o0 nao
reconhecimento dos atributos territoriais do produto pelos consumidores representam
desafios a serem superados. Trata-se, portanto, de um ativo territorial incipiente que
depende de um processo de construcao social da sua especificidade territorial.

Por fim, um produto serrano com peculiaridades histéricas bastante ancorada
no territério é o queijo artesanal serrano. Trata-se de um queijo produzido com leite cru
integral desde o periodo do tropeirismo que, associado a alimentacdo dos animais em
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pastagens dos campos nativos, propiciando uma especificidade no sabor e textura. Por
ser um queijo de fabricacao artesanal, em pequena escala, a base de leite cru integral ,
originario de vacas de corte que se alimentam de pastagem nativa, pode-se considerar
0 queijo serrano como um produto territorial especifico (CORDOVA et al., 2015).

Esse tipo de queijo, representa um ativo especifico, pois & comercializado no
estado inteiro e possui um reconhecimento por parte do consumidor da sua qualidade
e especificidade territorial. O processo de criacédo da IG do queijo serrano artesanal
mobilizou parte dos produtores de queijo, os quais formaram a Associacao de Produtores
de Queijo Artesanal Serrano da Serra Catarinense (APROSERRA). Essa associacao
agrupa 80 agricultores proprietarios de queijarias, onde sete ja estdo adequados as
normas sanitarias e de qualidade de producao, e os demais em fase de adaptacéo.
De todos os produtos aqui analisados, o caso do queijo € o que se apresenta em
estagio mais avancado no processo de reconhecimento da IG pelo Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI).

4. CONSIDERACOES FINAIS

A Serra Catarinense apresenta recursos territoriais com um alto grau de
especificidade, ou seja, que possuem caracterfsticas intrinsecas a cultura e histéria da
regido. Diferentes segmentos de atores sociais encontram-se envolvidos com distintas
iniciativas de valorizacao desses recursos. A construgcao de um sistema de governanca
territorial representa um elemento chave dentro de um processo de desenvolvimento
territorial sustentavel que recorre a construcao de uma “cesta de bens". A coordenacéao
desse processo, ao mesmo tempo que representa um desafio, permite que os atores
locais identifiguem e se apropriem de recursos territoriais especificos e construam uma
territorialidade em torno deles.

As iniciativas de construcao de quatro IGs - maca, vinhos finos de altitude, melato
e queijo artesanal serrano — podem aportar maior densidade institucional em torno de
produtos com qualidade territorial. A valorizacao desses produtos por meio de um selo
diferenciado esta intrinsicamente associada ao efeito “cesta”. Ou seja, a atracao inicial
por um produto possibilita a descoberta de outros produtos e servicos especificos
do territério. Ademais, o cenario (paisagem, clima, patrimdnio histérico, gastronémico
e cultural) propicia o aumento desse efeito, que culmina numa renda que se deriva
da qualidade territorial. A Serra Catarinense representa um laboratério para acoes
de pesquisa e desenvolvimento do enfoque da CBST. Um programa de formacéo dos
distintos atores implicados com as diferentes inciativas em curso figura como uma
acao chave para que o0s ingredientes da “cesta” nao se mantenham dispersos ou
desagregados.
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1. INTRODUCAO

O arroz irrigado possui grande importancia econdémica e social em Santa Catarina.
O Estado cultiva cerca de 150 mil hectares, em 83 municipios da faixa litoranea e do Vale
do Itajal. Além disso, Santa Catarina se destaca nacionalmente na producao de sementes
de arroz irrigado, que sao reconhecidas pela sua qualidade genética, produtividade
e rendimento industrial. Estes atributos fazem com que mais de 80% da semente
utilizada nas lavouras de arroz irrigado no estado seja certificada, enquanto no Brasil
se situa em aproximadamente 40%. Diversos fatores contribuem com a qualidade das
sementes, como genéticos, fisicos, fisiologicos, sanitarios e edafoclimaticos. A qualidade
das sementes produzidas em Santa Catarina esté relacionada com o desenvolvimento
de variedades com alto potencial produtivo, a alta tecnologia utilizada nas lavouras
cultivadas em sistema pré-germinado, ao adequado manejo de pragas, doencas e plantas
indesejadas nas areas de cultivo, aos cuidados nos procedimentos de colheita, secagem
e beneficiamento, entre outros fatores primordiais.

A regido do Alto Vale do ltajal apresenta caracteristicas de clima, solo e outras
relacionados com a qualidade, tradicao e notoriedade na producdo de sementes de
arroz. A regiao produz em torno de 100 mil sacas de sementes por ano. As sementes
produzidas sdo comercializadas em Santa Catarina e em outros estados e palses, como
Alagoas, Mato Grosso do Sul, Rio Grande do Sul, Parana e Tocantins, Paraguai e Bolivia.

A tradicdo, o ambiente, a notoriedade e o “saber fazer” séo fatores contributivos
para uma Indicacdo Geogréfica (IG). As IGs se referem a produtos ou servigos que
tenham uma origem geografica especifica. Seu registro reconhece reputacéo, qualidades
e caracterfsticas que estdo vinculadas ao territério.

O objetivo deste trabalho consiste em analisar o potencial da regidao do Alto Vale
do ltajal para a estruturacédo de um processo de registro de uma Denominacao de
Origem para sementes de arroz.
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2. METODOLOGIA

Por meio de reviséo bibliografica, o artigo apresenta uma analise do contexto
da producao de arroz irrigado na Regido do Alto Vale do lItajal, destacando aspectos
relacionados com a producao de semente, atividade em que é reconhecida nacionalmente.
Através desta anélise, pretende-se demonstrar a viabilidade de estruturacédo de um
processo objetivando o pedido de registro, junto ao Instituto Nacional de Propriedade
Industrial — INPI, de uma Denominacao de Origem (DO) para sementes de arroz irrigado
da Regiao do Alto Vale (SC).

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Segundo cereal mais cultivado no mundo, o arroz é considerado como alimento
fundamental em varios palises (FAQO, 2017). Os estados de Santa Catarina e do Rio Grande
do Sul respondem por quase 90% da producao brasileira de arroz, com a regiao do Alto
Vale do Itajal sendo um importante produtor de arroz irrigado no estado catarinense
(SOSBAI, 2016). Na tabela 1 sdo apresentados os dados da producéao brasileira de arroz
no ano de 2018.

Tabela 1 — Brasil: producao de arroz por estado - 2018

Estado Area colhida Quanti_dade Prod_utividade

(ha) produzida (t) média (kg/ha)
Brasil 1.953.583 11.583.177 5.929
Rio Grande do Sul 1.065.348 8.131.261 7.632
Santa Catarina 146.080 1.073.549 7.349
Tocantins 115.880 630.361 5.440
Mato Grosso 172.139 514.940 2.991
Maranhao 158.334 268.986 1.699
Par& 63.444 158.802 2.503
Outros 232.358 805.278 3.466

Fonte: IBGE - Producao Agricola Municipal (2018)

Em Santa Catarina foram cultivados 147.609ha de arroz irrigado, com uma producao
de 1.182.596t, na safra 2017/18. Por seu lado, no Alto Vale do Itajal foram produzidas
99.451t em 11.104ha cultivados com a cultura. Como apontado anteriormente, em, no
minimo, 80% da éarea cultivada da regiao é utilizada semente certificada, o que perfaz
uma éarea de aproximadamente 9.000ha. Por sua vez, no Estado o uso de semente
certificada totalizada em torno de 120.000ha. A tabela 2 apresenta os principais
municipios produtores de semente da regiao do Alto Vale do Itajal.
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Tabela 2 — Producao de arroz irrigado nos municipios produtores de sementes do Alto Vale

do ltajal (SC)
2016/17 2017/18
Municipio Area Quantidade| Prod. Area | Quanti- Prod.
plantada| produzida | média [plantada| dade pro- | Média (kg/
(ha) (t) (kg/ha)| (ha) duzida (t) ha)
Agroléndia 259 2072 8000 259 2331 9.000
Agronbmica 350 3.850 11.000 350 1.925 5.500
Lontras 164 1.558 9.500 160 1.520 9.500
Pouso Redondo | 2.064 15.480 7.500 2.064 18.576 9.000
Rio do QOeste 1.600 13.600 8.500 1.600 14.400 9.000
Rio do Sul 320 2.880 9.000 320 1.728 5.400
Taid 2.300 20.700 9.000 2.300 21.850 9.500
Trombudo 80 560 7.000 | 80 680 8.500
Central
TOTAIS 7.137 60.700 8.687,5| 7.133 63.010 8.175

Fonte: Epagri/Cepa

As tradicbes, a heranca histérico-cultural, as caracteristicas ambientais, a
biodiversidade, a notoriedade, o “saber fazer” dos territérios, entre outras, sédo elementos
relevantes para a concessao do registro de uma Indicacao Geografica (IG) aos produtos
de determinadas regides, De Acordo com o INPI (2018), ao longo dos anos, algumas
cidades ou regides ganham fama por causa de seus produtos ou servicos. Quando
qualidade e tradicao se encontram num espaco fisico, a Indicacao Geogréafica surge
como fator decisivo para garantir a diferenciacao do produto. As Indicacoes Geograficas
se referem a produtos ou servigos que tenham uma origem geogréafica especifica. Seu
registro reconhece reputacao, qualidades e caracteristicas que estao vinculadas ao local.
Como resultado, elas comunicam ao mundo que uma certa regido se especializou e
tem capacidade de produzir um artigo diferenciado e de exceléncia.

Um conjunto de municipios da regido do Alto Vale do Itajal, mais especificamente
Rio do Sul, Lontras, Rio do Qeste, Agrondmica, Tai6, Agrolandia, Trombudo Central
e Pouso Redondo, no estado de Santa Catarina (Figura 1), apresenta caracteristicas
peculiares, ndao somente de clima e solo, mas, especialmente, relacionados com a
qualidade, tradicao e notoriedade na producao de sementes de arroz. A regiao produz
anualmente em torno de 100 mil sacas de sementes, equivalentes a 5.000t, distribuidos
em 70 campos de producao, envolvendo mais de meia centena de produtores,
notadamente de propriedades familiares. As sementes produzidas séo comercializadas,
além de Santa Catarina, nos estados de Alagoas, Mato Grosso do Sul, Rio Grande do
Sul, Parana e Tocantins, e paises como, o Paraguai e a Bolivia.
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Figura 1 — Regidao do Alto Vale do ltajal, com identificacdo dos municipios produtores de
semente de arroz

No ano de 2012 foram iniciadas as discussoes em torno de uma possivel Indicacéo
Geografica para as sementes de arroz irrigado produzidas na Regido do Alto Vale do
ltajal. Naquele ano, foi realizado em Rio do Sul o Workshop: “Importancia do Agronegdcio
e Potenciais para Indicagao Geogréafica no Vale do ltajai — SC”, promovido pelo o Grupo
de Agropecuéria da Bacia Hidrogréafica do lItajal, composto por instituicbes como a
Cooperativa Regional Agropecuaria Vale do Itajai (Cravil), o Instituto Federal Catarinense
(IFC/RS), Epagri e Cidasc, com apoio do Centro de Estudos e Pesquisas em Agronegocios
(Cepan/UFRGS) e Sebrae/SC.

O Workshop teve por objetivo geral estimular a formagao de uma nova visao sobre a
producéo primaria regional, alinhando a experiéncia dos produtores e liderancas agricolas
locais a conhecimentos técnico-cientificos e ao empreendedorismo agroindustrial da
regiao, permitindo com isso, a partir de um enfoque interdisciplinar, identificar e analisar
0s potenciais de certificacdo para os produtos ou servigos agricolas locais, com vistas
ao fortalecimento do agronegdcio do Alto Vale do Itajal a partir do registro de Indicacées
Geograficas como diferencial de competitividade.

Conhecer a interdisciplinaridade como mecanismo estratégico para geracao de
competéncias em agronegoécios; reforcar as premissas de governanca territorial e
capital social com vistas a geragao de valor no agronegécio; conhecer os fundamentos,
0s potenciais e a dinamica envolvida no reconhecimento e gestdo das Indicacoes
Geograficas; apontar produtos da regido com potencial para o reconhecimento de
Indicagao Geogréfica, bem estabelecer o dialogo e cooperacao interinstitucional para
o desenvolvimento de Indicacdes Geogréficas na regiao, foram estabelecidos como os
objetivos especificos para o Workshop.

De acordo com o relatério final desse Workshop, a oferta de produtos agroalimentares
de qualidade é notoriamente repleta de dificuldades relativas a assimetria de informacéo,
isso ocorre quando os produtores ndo oferecem um sinal da qualidade dos seus
produtos e os consumidores baseiam suas escolhas na qualidade média percebida
no mercado. E nesse contexto que empresas de todos os tamanhos estéo, cada vez
mais buscando alcancar niveis elevados de competitividade, e para isso investem em
qualidade, produtividade e em inovacoes.

Uma das inovacdes mais significativas no mercado agroalimentar, no campo da
diferenciacdo sao as certificagdes. Essas por sua vez, podem minimizar os problemas
decorrentes de assimetria informacionais, agregando fatores intrinsecos e extrinsecos
relativos a qualidade percebida pelo consumidor. Esta contribuicdo pode ser percebida
em diversas indicacoes geogréficas ja reconhecidas no Brasil, apesar de as IGs néo
serem certificacoes.
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Dentre as conclusdes do Workshop, foram apontadas pelos presentes, alguns
produtos do Alto Vale do Itajal como potenciais para o desenvolvimento de estudos
vislumbrando o reconhecimento de IGs. Entre estes produtos foi destacado o arroz
irrigado, especialmente a producédo de sementes, que apresentam caracteristicas
proprias e diferenciadas.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Os processos de reconhecimento e registro de uma Indicacao Geogréfica (IG) para
produtos agricolas sao estratégias tanto para valorizar e fortalecer as cadeias produtivas
quanto para o desenvolvimento dos territérios onde se inserem. E uma forma efetiva
de valorizacao territorial, através do reconhecimento da reputacdo que este territério
adquiriu na producédo de um determinado produto ou através de um diferencial no
produto que a regiao incorpora. E uma vantagem competitiva e fundamental para os
agricultores familiares.

O arroz, entre os cereais cultivados pelos imigrantes europeus, desempenhou
papel fundamental, garantindo a subsisténcia dos primeiros agricultores assentados, e
que vem sendo cultivado por sucessivas geracoes até hoje, fazendo parte da cultura e
constituindo-se em importante fonte de matéria-prima na alimentacdo humana, animal
e agroindustrial. Por conta das sucessivas agoes inovativas patrocinadas pela Epagri e
pelas caracteristicas intrinsecas na regiao do Alto Vale do Itajal, se estabeleceu nessa
regido um dos mais promissores polos de producao de semente de arroz do Brasil,
conferindo qualidades impares a semente produzida, o que confere seu reconhecimento
em Santa Catarina, no Rio Grande do Sul, principal polo de producao de arroz do Brasil,
e no exterior, como no Paraguai e Bolivia.

Em face disso, uma proposta para o reconhecimento da regido do Alto Vale do
ltajai como uma Indicacéo Geogréfica, seja na modalidade Indicacédo de Procedéncia
ou Denominacao de Origem, além da protecao legal, se constitui em ferramenta
impulsionadora do desenvolvimento territorial, nos ambitos social, econémico, politico
e cultural, agregando diferenciais as sementes de arroz produzidas no territorio,
proporcionando notoriedade a regiao.

Entretanto, de acordo com Vieira et al. (2014), a |G por si s6 ndo garante um sucesso
comercial determinado. O reconhecimento de uma IG, em uma regido, pode induzir a
abertura e o fortalecimento de atividades e de servicos complementares, relacionados a
valorizacdo do patrimonio, a diversificacao da oferta, as atividades turisticas, ampliando
0 numero de beneficiarios.

Como apropriadamente apontado por Siedenberg et al (2017), & necessério
considerar que cada regiao possui sua historia, sua cultura, seu patriménio, além de
caracteristicas politicas e econdmicas proprias. Num processo de desenvolvimento
regional, no qual se incluem as indicacoes geograficas, nao é possivel utilizar ou procurar
simplesmente transferir estratégias, planos e metodologias implementadas em outras
regides, visto que cada regiao € Unica.

A semente de arroz produzida na regiao do Alto Vale do ltajal apresenta condicoes
suficientemente consistentes para o desenvolvimento de estudos no sentido do
reconhecimento de qualidade Unica, conferindo-lhe, num futuro préximo, a qualidade
de certificacdo como produto de Indicagcao Geogréfica, conferindo maior competitividade
no mercado nacional e global.
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1. INTRODUCAO

A organizacao € o elemento chave para uma indicacao geografica (IG) pelo fato dela
ter o papel de encaminhar o processo ao Instituto Nacional da Propriedade Industrial
(INPI) e a gestao da IG, no intuito de atender aos anseios da cadeia produtiva.

O controle da qualidade do produto é realizado através do cumprimento do
regulamento de uso e de um conselho regulador, em que o primeiro descreve o produto
e sua forma de obtencao (comercializacao) e regras de utilizacao da IG e o segundo
faz cumprir o regulamento.

A justificativa para a solicitacao da |G para a erva-mate do Planalto Norte
Catarinense, se da pelo reconhecimento do produto, do local de origem e da qualidade
Unica e diferenciada vinculada ao ambiente, que inclusive ja esté valorizado no exterior.
Aliado a isso, 0 aumento da concorréncia e da exigéncia dos consumidores por produtos
com qualidade e sustentabilidade ambiental eleva a necessidade de buscar por formas
de insercéo e permanéncia no mercado cada vez mais competitivo.

Assim, o associativismo tem se mostrado uma alternativa viavel na tentativa de
organizacao dos produtores na busca de valorizacédo do produto. Entre os desafios de
uma |G, esta demonstrar os beneficios para os produtores, sendo fundamental que
a gestao de uma |G seja gerida por uma entidade que tenha representatividade dos
produtores em todo o territério. Assim, é necessario conhecer a organizagao da cadeia
produtiva no territorio.

Dessa forma o objetivo deste estudo é caracterizar a associacao da erva-mate
responsavel pelo envio da |G ao INPI e Gestéo pds registro.
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2. METODOLOGIA

O trabalho se baseou em pesquisas bibliogréaficas e nas instituicoes organizacionais
da cadeia produtiva que participaram das reunidoes e discussdes para o envio da
documentacao para o INPI. Dados foram coletados nas instituicoes em documentos
digitais e em entrevistas semi-estruturadas que foram analisadas pelos autores.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Com o aumento da concorréncia e da exigéncia dos consumidores, se eleva a
necessidade da busca por formas de permanéncia no mercado que estéd cada vez
mais competitivo. A criacao de associacdes tem se mostrado uma alternativa viavel na
tentativa de organizar os produtores e buscar formas de agregacao de valor ao produto.

Uma associagao como proponente da IG € de fundamental importéancia, pois ela
relne um grupo de pessoas com caracteristicas e aspiracoes diferentes, mas com
objetivos comuns, neste caso a erva-mate. Cabe a ela administrar um complexo sistema
de relacoes sociais, de forma que as decisbes tomadas estejam alinhadas com as
necessidades, intencoes e interesses dos que compdem o grupo (RODRIGUES, 1998).

Nesse sentido, a Associacao dos Produtores de Erva-Mate do Planalto Norte
Catarinense — Aspromate, fundada no ano de 2003, tem o papel de encaminhar e gerir
a |G “Erva-Mate do Planalto Norte Catarinense” para atender os anseios da cadeia
produtiva da erva-mate do Planalto Norte Catarinense, conforme Art. 1° e 2° do seu
estatuto:

Art. 1°

A Associacdo dos Produtores de Erva-Mate do Planalto Norte
Catarinense, designada pela sigla Aspromate, fundada aos 07 (sete) dias
do més de outubro de 2003, é uma associacao sem fins econébmicos,
sem tempo determinado para duracao e funcionamento, com sede e
foro no municipio de Canoinhas, Estado de Santa Catarina, congregando
produtores de produtos de erva-mate dos municipios do Planalto Norte
Catarinense compreendendo Bela Vista do Toldo, Major Vieira, Monte
Castelo, Papanduva, Mafra, Rio Negrinho, Matos Costa, Porto Uniéo,
Irinedpolis, Timbd Grande, Canoinhas, Trés Barras Cacador, Calmon,
Lebon Régis, Santa Ceclilia, Santa Terezinha, Itaiépolis, Sdo Bento do
Sul e Campo Alegre que se regera por este Estatuto e pela legislacéo
pertinente.

Art. 2° — A Aspromate tera por finalidade:

Fomentar a integragcao entre os produtores de erva-mate, ervateiros,
associacbes, empresas comerciais e industriais, cooperativas,
cultivadores e preparadores de sementes e mudas e outras entidades
vinculadas, em prol do desenvolvimento da atividade ervateira e de
praticas de preservacao, aprimoramento e desenvolvimento da cultura
da erva-mate, como forma de propagar, respeitar e melhorar as
condicbes do meio ambiente e recursos naturais.

V. promover e apoiar acbes para obtencédo de ativos territoriais, como
indicacao geogréfica (IG), registro como patrimdnio cultural de natureza
imaterial e marcas coletivas, que contribuam para agregacao de valor
para a erva-mate e seus produtos e para o desenvolvimento regional;
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VI. A gestéo da IG da erva-mate do Planalto Norte Catarinense, bem
como a elaboracao do regulamento de uso e a criagao de uma estrutura
de controle sobre os produtores ou prestadores que tenham o direito
do uso exclusivo da IG; (ASSOCIAQAO DOS PRODUTORES DE ERVA-
MATE DO PLANALTO NORTE CATARINENSE, 2017).

A nocao de associativismo surge integrada com as préaticas cooperativistas,
muito bem representado na regiao do Planalto Norte Catarinense pela Cooperativa de
Produtores de Mate de Campo Alegre, fundada no ano de 1938, sendo a cooperativa
mais antiga em funcionamento do estado de SC, uma importante forca na mobilizacao
e reconhecimento da IG.

3.1 Cooperativa de Produtores de mate de Campo Alegre

No ano de 1887, o entéo distrito de Campo Alegre, pertencente a Sao Bento,
contava com 12 casas comerciais e um engenho para beneficiar erva-mate para atender
aos 331 moradores e a populacao vizinha. A erva-mate, até meados da década de 1920,
contribuiu para a prosperidade de Campo Alegre e o desenvolvimento das localidades de
Fragosos, Rio Represo, Salto do Engenho, Avenquinha e Ribeirao do Meio entre outras.

Na década de 1930, a crise financeira mundial, devido a queda das exportacoes de
erva-mate e o desvio de grande parte do comércio de Campo Alegre com a instalacao de
ferrovias, bem como a abertura de novas vias de comunicacao terrestre e a instalacao
de Postos Fiscais ao longo do Rio Negro, fizeram com que o entédo Prefeito Bento
Martiniano D'’Amorim propusesse aos produtores de Campo Alegre a implantacéo de
uma cooperativa. Foi assim que surge em 27 de dezembro de 1938 a Cooperativa de
Produtores de Mate Campo Alegre de Responsabilidade Limitada, que até hoje possui
um papel importante para o desenvolvimento do municipio de Campo Alegre.

A cooperativa desempenha um papel importante para o beneficiamento da erva-
mate das cidades proximas a Campo Alegre, contando atualmente com cerca de 220
socios (em torno de 200 familias), em sua maioria pequenos produtores que dependem
dessa estrutura para escoar sua produgao. Em 2016, mais de Tmilhdo de quilos de
erva-mate foram entregues e processadas na fabrica da entidade em Campo Alegre
e, posteriormente, encaminhadas para mercados e demais pontos comerciais situados
no sul do Brasil. Recentemente, a entidade firmou parceria para mandar cerca de 300
toneladas de erva-mate por ano do mate produzido na regiao para o mercado do Uruguai.

Nesse mesmo contexto, outra grande forca que contribui decisivamente para o
sucesso da atividade no Planalto Norte Catarinense e na implementacao da IG é o
Sindicato das IndUstrias do Mate de SC - Sindimate, também com uma longa trajetéria,
0 mais antigo do nosso estado, sendo fundado no ano de 1937.

3.2 Sindimate

O Sindicato Patronal dos Ervateiros Catarinenses (SPHC) foi criado tendo como
base territorial o estado de Santa Catarina, em assembleia ocorrida no dia 31/03/1936
na cidade de Joinville (SC). O entdo novo sindicato visava a unido dos “... Exportadores,
moageiros e comerciantes, por atacado, de Erva mate, decorrentes de sua organizagao
de acordo com as Leis Vigentes..." (SINDICATO DA INDUSTRIA DO MATE DO ESTADO
DE SANTA CATARINA, 2018).
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Aos 17 dias de fevereiro de 1941 com a presenca do Sr. Claudio Barbosa Lima,
encarregado da 4@ Zonade fiscalizacao da 162 Delegacia Regional do Ministério do Trabalho,
Industria e Comércio, foi realizada assembleia para ratificacdo de reconhecimento do
sindicato como 6érgao representativo da atividade ou categoria econdémica representada
pelas indUstrias do mate.

Nesse momento também foi alterado o nome para Sindicato da Industria do
Mate do Estado de Santa Catarina — Sindimate, mantendo a categoria econdmica e
aprovando a alteracao estatutaria. Conforme o estatuto, as diretorias eram renovadas
a cada dois anos até 19/08/1969, quando o Decreto 771 estabeleceu a alteracao do
perfodo de duracao do mandato de diretoria para trés anos. Em 04/07/1949, foi aprovada
a associacao do Sindimate na FIESC.

Atualmente o Sindimate tem como finalidade representar os direitos e interesses
da categoria, na forma como estabelecido na Constituicao Federal, além de colaborar
com os poderes publicos, como érgao técnico e consultivo, no estudo e solucao dos
problemas que se relacionem com a categoria econdmica que representa. A area de
atuacao do SINDIMATE, para fins de composicdo do seu quadro associativo, é limitada
ao estado de Santa Catarina, com excecao dos seguintes municipios: Catanduvas,
Jabora, Joacaba, Ponte Serrada, Xanxeré, Chapec6, Concoérdia, Vargeao, Campo Eré,
Sé&o Domingos, Xaxim, Irani, Capinzal, Ouro, Ibicaré, Tangara e Faxinal dos Guedes.

O Sindimate atua fortemente nas questdes ligadas a cadeia produtiva da erva-
mate, que vao desde acoes para a inclusdo de produtos de erva-mate na cesta basica
e na merenda das escolas de SC, assim como na discussao de politicas publicas e
legislacoes pertinentes, colaborando dessa forma, para o desenvolvimento do estado e
consequentemente na geracao de emprego e renda da populacao.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A organizacao de produtores através de uma associacéo, a integracao dela com
outras instituicoes da cadeia produtiva e do territério se faz necessario para uma boa
gestao de uma indicacao geografica. O Associativismo junto com a |G permite aos
agricultores o acesso as tecnologias, politicas publicas e melhoria na qualidade dos
produtos, novos mercados e valorizacdo da cultura, do saber fazer e valoracao dos
produtos.
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1. INTRODUCAO

Cadeia produtiva é definida como “a rede constituida por diversos atores que geram
relacoes de forca coletiva, que influenciam diretamente as estratégias mercadologicas e
comerciais, assim como a tomada de decisao de cada um dos atores” (JANK et al., 1999).

O processo de obtencao de produtos elaborados a partir da erva-mate envolve um
grande numero de atores e atividades que necessitam ser analisadas. Nesse sentido,
este trabalho tem o objetivo de caracterizar a cadeia produtiva da erva-mate desenvolvida
no Planalto Norte Catarinense, como subsidio para a elaboracéo do dossié da Indicacao
Geografica para a Erva-mate.

2. METODOLOGIA

O estudo teve como base pesquisas bibliograficas e exploratérias, referente ao
tema em estudo. Tendo como problema a desarticulacao da cadeira produtiva, refletindo
em diversas atividades, como o nao conhecimento dos dados reais da producao da
erva-mate.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A estrutura produtiva da erva-mate do Planalto Norte Catarinense pode ser dividida
em trés etapas distintas:

Etapa |. Caracterizada pelo processo produtivo da matéria-prima, que vai desde
a coleta de sementes, o fornecimento de insumos externos, como embalagens para a
producéo de mudas, tesouras, serrotes de poda, materiais e equipamentos diversos até
a poda e transporte do material colhido.
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A producao, coleta e preparo das sementes se insere nesse contexto produtivo,
como também a producao de mudas destinadas aos plantios, incluindo assim a classe
dos viveiristas.

Os mateicultores sdo proprietarios de areas onde possuem as arvores “nativas’
de erva-mate. No Planalto Norte Catarinense esses produtores vendem sua colheita,
geralmente para uma Unica indUstria. As negociacbes sao realizadas com base na
confianca entre os parceiros, nao havendo, na maioria das vezes, nenhum contrato formal
entre as partes (LOPES, 2011). No estado de Santa Catarina existem aproximadamente
19 mil propriedades rurais envolvidas no setor produtivo de matéria-prima da erva-mate,
empregando 66.500 trabalhadores (CROCE, 2000).

Os mateicultores de folha verde podem ser divididos em trés tipos de situacgoes: (a)
0 primeiro realiza todas as etapas, colhendo e entregando diretamente a industria; (b) o
segundo contrata um intermediario para fazer a colheita na sua propriedade através dos
tarefeiros. Este intermediario faz a colheita, paga para o produtor e vende para a industria;
(c) por fim a indUstria faz a colheita através de seu intermediério ou funcionarios.

Assim, como observado, temos a categoria de atores que relne o conjunto de
intermediarios/tarefeiros que vao colher ou recuperar a erva dos produtores para
entregar a folha verde ou triturada a industria (LOPES, 2011).

Desta forma, a erva-mate envolve um grande grupo de atores, contribuindo, na
manutencao dessas familias na area rural, permitindo um incremento na renda. Nessa
etapa (I) inclui-se a pesquisa e assisténcia técnica, responséaveis pelo aperfeicoamento
de técnicas para a atividade e o incremento tecnolégico.

Com a colheita da erva-mate (folha e ramos) ocorre o armazenamento e posterior
transporte dessa matéria-prima até a unidade para iniciar o processamento (Etapa Il —
cancheamento e beneficiamento).

Presente em todos 0s processos, as associagoes, cooperativas e o sindicato, que
promovem e disseminam a cultura da erva-mate seréo destacados no préximo capitulo.

Entretanto a forca desta atividade, avaliada pelo nimero de produtores e quantidade
colhida, que nos ¢é apresentado através dos dados de estabelecimentos e de producéao
para a erva-mate do Planalto Norte Catarinense, apresentado pelo censo do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (2006) e Santa Catarina (2002-3), mostraram
inconsisténcias, que acabam nao refletindo a realidade e a devida importancia dessa
atividade.

Dessa forma, € necesséario um estudo socioecondmico que envolva entidades
relacionadas a cadeia produtiva para a obtencao de dados atualizados e mais proximos
da realidade da atividade na regido. Um dos fatores para esses baixos dados de producéao
apresentados pelos censos remete-se ao fato do impasse entre a producéo de erva-
mate e a legislacao ambiental. Se de um lado a legislacao tem restricdes quanto ao uso
da erva em florestas, por outro lado, a erva-mate contribuiu muito para a manutencéao
dessas florestas em “sistema agroflorestal” na regiéo.

Em estudo de Dallabrida et al. (2016), apresentam valores de volume de producao de
erva-mate nos municipios produtores do Planalto Norte Catarinense que ndo condizem
com o peqgueno nimero de estabelecimentos, como observado no municipio de Mafra
que, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2006), apresenta seis
estabelecimentos agropecuérios.

A Etapa Il da cadeia produtiva da erva-mate é caracterizada pelo processamento
industrial do produto que passa pela recepcao das folhas de erva-mate, pelo fornecimento
de insumos como lenha, de equipamentos para o beneficiamento industrial, materiais
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de uso continuo como embalagens e artigos diversos e o transporte. Nessa etapa se
destacam os processos de sapeco da erva-mate, secagem, cancheamento, moagem,
empacotamento e distribuicdo para o mercado interno e o de exportacao. A elaboracao
de produtos, também, integra essa fase produtiva (MELO, 2010).

A Etapa lll refere-se ao produto que sai da industria até os consumidores, incluindo
assim os atacadistas e/ou representantes de empresas e os consumidores finais dos
produtos (Figura 1).

Em estudo que buscou conhecer melhor o poder da cadeia produtiva da erva-mate
do Planalto Norte Catarinense e o mercado onde esse setor se insere, Lopes (2011)
elaborou uma analise SWOT que, segundo Kotler (2000), é a avaliacao global das forcas,
fraquezas, oportunidades e ameacas dentro de um sistema. E utilizado para avaliar os
pontos fortes e os pontos fracos, além das oportunidades e as ameacas do mercado
no qual esta atuando.

A anélise ocorre no ambiente externo a cadeia produtiva (oportunidades e ameacas)
e no ambiente interno a cadeia (pontos fortes e pontos fracos). O estudo destacou
como ponto forte da erva-mate do Planalto Norte Catarinense a sua qualidade priméaria,
resultado do solo e do clima, que proporcionam a erva-mate sabor incomparavel.

Como ponto fraco destacou a desorganizacdo da cadeia produtiva, visto que a
diversidade de indUstrias que existe nesse setor propicia muitas iniciativas pessoais,
em busca da exportacéo. Associado a esse fator encontra-se o pouco interesse dos
produtores e das pequenas industrias sobre o trabalho desenvolvido pelo Sindicato, o
que permite as grandes empresas tomar as decisoes, inclusive no tocante aos precos,
para todos os atores (LOPES, 2011).

Figura 1 — Cadeia produtiva da erva-mate do Planalto Norte Catarinense (fonte: Autor).
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Percebeu-se no estudo da cadeia produtiva da Erva-mate uma auséncia de um
organismo responsavel pela comunicacao entre todos os elos da cadeia produtiva, bem
como por harmonizar esses relacionamentos.

Com o pedido e a implantacdo da indicacao geogréafica da Erva-mate do Planalto
Norte Catarinense, espera-se que as entidades da cadeia produtiva, juntamente com a
associacao consigam estabelecer maior comunicacao, abrindo espacos para discussoes
e tomadas de decisdes em prol da coletividade.
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1. INTRODUCAO

A identificacéo de produtos e servicos vinculados a um territério ou ao modo
de fazer tradicional pode ser caracterizada como uma propriedade intelectual coletiva.
No Brasil, uma indicacao geogréfica pode ser registrada, garantindo direito exclusivo
relacionado a natureza e uso coletivo vinculado a um territério ou regido especifica
(FERREIRA et. al, 2013; PIMENTEL, 2013).

Na Regiao de Corupd, localizada no Vale do Rio Itacopu, norte do Estado de
Santa Catarina, e constituida pelos municipios de Corupa, Jaragué do Sul, Sao Bento
do Sul e Schroeder, o ambiente natural define determinadas caracteristicas a banana
produzida no local que despertaram o interesse dos produtores locais para propor o
registro de uma denominacéao de origem relacionada a banana local, que se distingue
por apresentar e ser reconhecida por seu sabor mais doce.

Esse trabalho se propde a analisar as caracteristicas socioeconémicas municipais
relacionadas a importancia da bananicultura na Regiao, com indicadores demograficos,
produtivos e econdmicos do territério que compdem a indicacao geografica proposta.

2. METODOLOGIA

Com base em dados do IBGE, especialmente do Levantamento Sistemético da
Producao Agricola Municipal (LSPA) e da Producéao Agricola Municipal (PAM) e do
Estudo e Levantamento de Dados sobre a Fruticultura Catarinense, da Epagri/Cepa, e de
revisdo bibliogréfica, o presente trabalho se propde apresentar algumas caracteristicas
socioecondmicas dos municipios que compdéem a Denominacao de Origem (D.O.)
da Regido de Corupé, destacando aquelas relacionadas com a producao de banana,
atividade em que tem reconhecimento nacional. Também, é apresentado um panorama
do mercado mundial e brasileiro da banana, bem como indicadores sociais da regiao.

3. CARACTERIZACAO SOCIOECONOMICA
a. Mercado mundial e brasileiro de banana

Nos Ultimos anos, a producdo de banana se expandiu na maioria dos paises
produtores, com taxa de crescimento média de 1,6% ao ano. No mundo, os niveis de
produtividade, resultantes de inovagdes e tecnologias utilizadas na cadeia produtiva da
bananicultura, cresceram a uma taxa meédia anual de 1,7%. Nos dez maiores palses

" Economista, Dr., Epagri/Cepa, rogeriojunior@epagri.sc.gov.br.
2 Engenheiro-agronomo, Dr., Epagri/Cepa, leokroth@epagri.sc.gov.br.
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produtores, o ganho de produtividade se deu a uma taxa média de 3,7% ao ano
(GOULART JR., 2015).

Em 2013, os seis paises com maior producao foram responséaveis por quase 63%
da producdo mundial, de cerca de 100 milhdes de toneladas. A india lidera a producao
mundial (25,8%), seguida pela China Continental (11,3%), Filipinas (8,1%), Brasil (6,5%),
Equador (5,6%) e Indonésia (5,0%).

Entre 2010 e o primeiro semestre de 2015, do total das exportacdes brasileiras de
banana, em torno de 32% foram para o Uruguai, 23% para a Argentina e em torno de
13% para a Alemanha. Os negoécios com os pafses do Mercosul séo liderados pelos
Estados da Regiao Sul, representando 55% do total comercializado (GOULART JR., 2015).

b. Mercado de banana nas principais regioes produtoras

Conforme IBGE (2018), em 2016 a bananicultura catarinense, com mais de 720 mil
toneladas produzidas, representou cerca de 10% da producéo nacional. O valor gerado
foi de mais de R$ 480 milhdes, ou seja, 6% do VBP do setor bananeiro nacional. A
producdo nas mesorregioes do Norte Catarinense, Vale do ltajai e Sul Catarinense
garantiu o quarto lugar para Santa Catarina em quantidade produzida no Brasil, atras
apenas de Sao Paulo, Bahia e Minas Gerais, de acordo com os dados apresentados
na Tabela 1.

Tabela 1 Brasil: principais estados produtores de banana - 2014-2017

Area colhida (ha) Quantidade produzida (t)
Estado
2014 2015 2016 2017 2014 2015 2016 2017
S&o Paulo 51.224 48.695  52.896  48.256 1.056.387 998.038 1.124.560 1.054.229
Bahia 71.704 71220  70.000  85.000 1.088.647 1.068.341 1.125.000 1.070.000
Minas Gerais 40.996 45598 44765 45806  711.397 795.900  773.197  814.594
Santa Catarina 29.509 29.564  29.577  29.430  701.484 710183  721.599  720.259
Outros 285.332  280.999 267.638 272171 3.277.877 3.272.029 3.054.649 3.351.389
Brasil 478.765 475.976 464.876 480.663 6.953.747 6.844.491 6.799.005 7.010.471

Fonte: Epagri/Cepa (2017) PAM/IBGE (2018) e LSPA¥/IBGE (2018)

Na mesorregiao Norte Catarinense, a bananicultura é a principal atividade
agropecuaria, que, em conjunto com a producao do Vale do Itajai, determina a posicéo
de destaque de Santa Catarina no cenério nacional dessa cultura. A banana do Norte
Catarinense representa 53% da producao estadual, gerando 45% do Valor Bruto da
Producéo (VBP) da fruta no Estado; por sua vez, no Vale do Itajal sdo produzidos 35%
da producao estadual, sendo a regiao responséavel por 36% do VBP da bananicultura
catarinense (PAM/IBGE, 2017). Na mesorregido Sul Catarinense, a bananicultura
representa cerca de 10% da producéao estadual da fruta e gera 17% do VBP da
bananicultura estadual.

Conforme Goulart Jr., Mondardo e Reiter (2016), a bananicultura catarinense é
desenvolvida por 3.678 produtores, distribuidos em 74 municipios do Estado, representando
48,5% da producéo fruticola catarinense e 30,1% do VBP da fruticultura estadual. A
distribuicao territorial da producao catarinense de banana pode ser visualizada no mapa
abaixo, no qual é destacada a Regiao de Corupé.
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Figura 1 — Santa Catarina: distribuicédo da producéo de banana no Estado, com indicacéo da
Regiao de Corupéa
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c. Regido de Corupa

Os municipios que formam a “Regiao de Corupd”, localizada em quatro sub-bacias
a montante da Bacia Hidrografica do Rio Itapocu, sao: Corupa, Jaragua do Sul, Séo
Bento do Sul e Schroeder.

Estes municipios compreendem uma érea total de 1.598,25km2, sendo 33,1% referente
a Jaragua do Sul; 31,4% a Séo Bento do Sul; 25,2% a Corupa, e 10,3% a Schroeder, que
corresponde a 1,67% do territério estadual. Conforme o Censo Demogréafico do IBGE
de 2010, a populacéao residente total dos municipios era de 247 mil habitantes, com
estimativa de 278.630 habitantes em 2015. Da populacao total de 2010, 92,4% residia
na area urbana e 7,6% na éarea rural, como pode ser visualizado na Tabela 2.

Tabela 2 — Regido de Corupé: é&rea dos municipios, indice de Desenvolvimento Humano
Municipal e populacao municipal

p Populagao
L Area IDH-M : : - .

Municipios (km?) (2010) Estimada Residente  Residente ur- Residente

(2015) total (hab.) bana (hab.) rural (hab.)
Corupa 402,8 0,78 15.132 13.852 10.669 3.183
Jaragua do Sul 5294 0,80 163.735 143.123 132.800 10.323
23? Bem €0 501,6 0,78 80.936 74.801 71.234 3.567
Schroeder 164,4 0,77 18.827 15316 13.703 1.613
TOTAL 1598,2 0,78 278.630 247.092 228.406 18.686

Fonte: Epagri/Cepa (2015) e Censo Demogréfico/IBGE (2010)
Entre os municipios que compdem a regiao, Corupa apresentava, em 20710,

proporcionalmente a maior populacao residente na zona rural (23%), com média de
3,23 moradores por domicilio. Schroeder conta com 10,5% de seus habitantes em éareas
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rurais e com media de 3,27 moradores por domicilio. Os municipios mais urbanizados
sdo, pela ordem, Séo Bento do Sul, com apenas 4,8% de sua populacao residindo na
zona rural, seguido de Jaragué do Sul com 7,2% de residentes rurais.

Na safra 2014/15, os quatro municipios geraram mais de R3$87,8 milhdes com
bananicultura, em 8,6 mil hectares de area em producao. O municipio de Corupé concentra
54% dos bananicultores, com 61% de area em producéo, gerando 62% do VBP da regiao.
A produtividade média no municipio fica acima da média regional, com receita anual de
R$10,4 mil por hectare. A area média em producao por produtor, na safra 2014/15, foi de
8,94 hectares no municipio, sendo 13% maior que a média da regiao da IG.

Em Séo Bento do Sul a receita anual por hectare chegou a R$13,6 mil com a
segunda melhor produtividade média, na safra 2014/15, representando 5,4% da producéo
total regional. A area média por produtor foi de 9,29 hectares, ou seja, 17% maior que
a média regional. No municipio de Jaragua do Sul estédo 27,6% dos produtores de
banana com 24,4% da area em producao sendo responsaveis por 21% do valor bruto
da producao gerado na regiao em 2014/15. Neste municipio a area média por produtor
¢ estimada em 7,0 hectares com a menor produtividade média dos quatro municipios.

Em Schroeder, concentram-se 13,8% dos produtores com produtividade média 2%
acima da média regional e receita bruta estimada de R$10,5 mil por hectare na safra.
O municipio apresenta a menor area média por produtor da regido, com 5,33 hectares.

Na tabela 3 sdo apresentados os dados relativos ao nimero de produtores por
municipio, bem como da éarea colhida, em hectares, da producao, da produtividade
meédia e o valor produto da producao de bananas da Regiao de Corupa.

Tabela 3 — Regiao de Corupa: nimero de produtores, area colhida, quantidade e valor bruto
da producao de banana (2014/15)

Municipio N° de Area Produc&o Produtividade VBP (mil
produtores | colhida (ha) ) média (kg/ha) reais)
Corupa 588 5.258 153.645 29.220 54.645
Jaragué do Sul 300 2.100 51.100 24.334 18.640
Sao Bento do Sul 49 455 13.050 28.680 6.180
Schroeder 150 800 22.800 28.500 8.406
TOTAL 1.087 8.613 240.595 27.934 87.871

Fonte: Epagri/Cepa (2015)
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Abanana produzida na Regiéo de Corupa apresenta caracteristicas que despertaram
o interesse dos produtores locais na proposicao do registro de uma Indicacao Geogréfica,
na modalidade Denominacao de Origem, junto ao Instituto Nacional de Propriedade
Industrial (INPI), com vistas a protecao do uso do nome regional e da producéo local
de banana. No Brasil, a indicacao geogréafica constitui um processo de identificacao
de produtos e servicos relacionados a um territério que gere propriedade intelectual
exclusiva a produtores de determinado local. Nos municipios da regiao a importancia
econdmica da bananicultura reflete nos indicadores demogréficos, produtivos e
econbmicos do territério que compdem a indicacao geogréfica.

REFERENCIAS

Epagri/Cepa. Sintese Anual da Agricultura de Santa Catarina 2016-2017. Floriandpolis:
Epagri/Cepa, 2017.

FERREIRA, A. M. et al. Indicacao geografica no Brasil: aspectos legais. In: DALLABRIDA,
V. R. (Org.) Territério, identidade territorial e desenvolvimento regional. Sao Paulo:
LiberArs, 2013;

GOULART JR, R; MONDARDO, M, REITER, JMW.; MARCONDES, T; ALVES, J.R;
PADRAO, G.A. Fruticultura Catarinense — Valor da producao comercial na safra
2014/15. Florianopolis: Epagri, 2015 (Boletim Didético);

GOULART JR., R; MONDARDO, M. & REITER, JMW. “Panorama da fruticultura
catarinense: levantamento de dados para a safra 2014-2015" (Area: Topicos especiais).
X Encontro de Economia Catarinense - migracées contemporaneas, Blumenau:
FURB e APEC, 12 a 13 de maio de 2016.

IBGE. Levantamento Sistematico da Producao Agricola Municipal/LSPA. Rio de
Janeiro: IBGE, 2018.

. Producao Agricola Municipal/PAM. Rio de Janeiro: IBGE, 2018.

PIMENTEL, L. O. Os desafios dos aspectos legais na pratica de estruturacdo das
indicacoes geograficas. In: DALLABRIDA, V. R. (Org.) Territério, identidade territorial
e desenvolvimento regional. Séo Paulo: LiberArs, 2013.

107



Il\[DICA(;f\O GEOGRAFICA E O LITORAL NORTE
GAUCHO: POTENCIAL PARA DESENVOLVIMENTO

Vitor André da Silveira Duarte!

1. INTRODUCAO

AIndicacao Geogréfica (IG) é vista como importante ferramenta para o desenvolvimento
territorial, pois por seu intermédio é possivel garantir protecéao a producao das regides
com produtos de qualidade atribuida ao territério, seja nas caracteristicas naturais, em
funcéo do solo, clima ou de processos, como na forma de producéo e colheita ou outras
caracteristicas diferenciais (MAIORKI; DALLABRIDA, 2015).

Conforme Druzian e Nunes (2012, p.414), define-se a IG como a indicacao de
que um produto é “originario do territério de um palfs, ou uma regiao ou localidade
desse territério, onde a qualidade, reputacdo ou outra caracteristica do produto seja
essencialmente atribuida a sua origem geogréfica’.

Maiorki e Dallabrida (2015) apontam como de extrema relevancia para o sucesso
de uma |G a atuacdo do turismo na regido, pois € pela experimentagéo e consequente
divulgacdo dos produtos que estes atingirao publicos de outras regides. “E o turista
quem leva os produtos de uma regiao para outros centros consumidores” (IDEM, p.51).

O Litoral Norte do Rio Grande do Sul é considerado como o terceiro maior mercado
turfstico do estado (RISCO; FIORI, 2016), correspondendo a 2,5% de participacao no
Valor Adicionado Bruto (VAB) do Rio Grande do Sul nas Atividades Caracteristicas do
Turismo (ACTs). Apesar de a participacao no VAB nao se apresentar tao significativa, o
turismo na regiao é de extrema importéncia e corresponde a principal cadeia produtiva
da regiao (DUARTE, 2016). Diversos autores apontam que ha atividades que movimentam
as regioes turisticamente e que néo estéo listadas nas ACTs, como a construgao civil,
que € uma atividade que sozinha corresponde a quase 1,5% do total de empregos da
regido e é puxada quase exclusivamente pelo turismo.

Como objetivo principal deste trabalho, pretende-se chamar atengéo para o potencial
de produtos da regiao, que possuem caracteristicas suficientes para serem reconhecidas
como IGs, e, secundariamente, apresentar um rol destes produtos, organizados por tipo
e por municipio.

Justifica-se o interesse nessa pesquisa pelo apresentado por Medeiros e Passador
(2015, p. 62) e no potencial observado na regiao em estudo, em que;

A alianca entre Turismo e Indicagao Geogréfica propicia o reconhecimento
de culturas tradicionais, a valorizagado da gastronomia tipica, producao
sustentavel de alimentos, protecao dos manuseios artesanal e cultural.
E uma unido que, a0 mesmo tempo, fortalece o turismo interno no
pals e gera renda, agregando valor as atividades agricolas, artesanais e
agroindustriais, colaborando com a preservagao do patriménio natural
e cultural

" Administrador, Tutor Universidade La Salle, Mestre em Desenvolvimento Regional, Universidade La Salle,
vitor.andre.sd@gmail.com
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2. METODOLOGIA

Em funcao dos objetivos aos quais esse trabalho se propoe, bem como a justificativa
apresentada, a pesquisa se da em carater descritivo, onde se busca descrever uma
realidade, apresentando propriedades do tema estudado (GIL, 2002). A pesquisa em
si €, para Marconi e Lakatos (2003, p.155), “um procedimento formal, com método de
pensamento reflexivo, que requer um tratamento cientifico e se constitui no caminho
para conhecer a realidade ou para descobrir verdades parciais”.

Este trabalho é resultado de uma pesquisa qualitativa, exploratéria e bibliogréafica,
segundo as definicoes de Gerhardt e Silveira (2009), fazendo uma busca a literatura
existente que trata das Indicacdes Geogréaficas e do turismo, bem como da capacidade
de desenvolvimento para as regides, tanto do turismo quanto das IGs, como dos dois
em comunhao.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

‘As Indicacbes Geograficas (IGs) sdo uma ferramenta coletiva de promogao
mercadologica e tém por objetivo destacar lugares, pessoas e produtos, evocando
sua heranca histérico-cultural, considerada intransferivel” (NUNES; BANDEIRA;
NASCIMENTO, 2012, p. 348).

Ha uma diferenca de caracterizacao entre as regides protegidos por IGs, sendo
duas as categorias definidas pela legislacédo brasileira, a saber: as regides com [P
(Indicacéao de Procedéncia) e as como DO (Denominacao de Origem). Estas categorias
se diferem, pois as regides com IP possuem comprovacao de reputagao da localidade,
enguanto os com DO apresentam “vinculo com o meio geogréfico, descricao do método
de obtencao e do notério saber fazer” (FABRIS; MACHADO e GOMES, 2012, p. 392).

O Litoral Norte Galucho ocupa uma regiao que apresenta diversidade de ambientes,
como planicie costeira, serra, lagos, rios e mar. E um local com grande potencial para
atividades agropecuarias, tendo o arroz como destacado produto regional, que possui
a D.O. “Arroz do Litoral Norte". Entretanto, € movido economicamente pela atividade
turistica, principalmente de sol e praia (REIS, 2015).

A ampla area agricultavel e as caracteristicas de clima e solo apresentam um
potencial nao explorado para crescimento da participacédo da agropecuaria no VAB
estadual. Sob a ¢tica das Indicagbes Geogréficas e do turismo, tem-se na regidao um
cenario muito favoravel ao desenvolvimento dos produtos e suas cadeias produtivas.

A seguir sao listados alguns dos produtos regionais com qualidades e caracteristicas
popularmente reconhecidas e distintas, que podem ser (alguns ja estao sendo) analisados
a fim de promover o registro com Indicacdo Geogréfica:

a) Abacaxi — Terra de Areia (AMBROSINI; OLIVEIRA e FAVRETO, 2017);

b) Mel — Balneério Pinhal;

c) Queijos Colonial e Serrano — Produzidos no interior dos municipios da parte
serrana, como Osorio, Maquiné, Terra de Areia, Itati e Trés Forquilhas;

d) Cachaga, sonho e rapadura — Santo Antonio da Patrulha;

e) Linguica da Borussia — Osorio;

Esses produtos podem ser analisados, visando a obtencéo de Indicacao Geografica,
por terem, além de caracteristicas particulares, em muitos casos, uma historia que esta
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na raiz da colonizacdo, da producéo, da cultura local. Sao produtos tradicionais que
envolvem (ou j& envolveram) grande parte das comunidades locais na sua producéao,
ligando-se a sociedade regional ndo s6 em seus aspectos econdmicos, como culturais,
aliando o saber e o fazer locais.

O Litoral Norte apresenta intenso fluxo de pessoas, com a populacéo da regiao
chegando mais que dobrar na alta temporada. Durante este periodo, a regiédo passa de
cerca de 200 mil pessoas e para cerca de 500 mil pessoas, chegando a cerca de 715
mil em perfodos como o carnaval (ZUANAZZI; BARTELS, 2016).

Com base no apresentado até aqui, essa é uma situacao potencialmente
favoravel para os produtos anteriormente relacionados, que ja contam com prestigio
e reconhecimento, venham a ser ainda mais promovidos, possibilitando trazer mais
desenvolvimento e favorecam seus produtores e suas cadeias produtivas, contando com
o turismo para alavancar esse movimento.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho n&o pretende ser definitivo em seus apontamentos, mas chamar
atencao para o potencial da regiao, que com tantos produtos locais, distintos e de
notoriedade publica, ndo esta ainda avancada no sentido de requisitar as IGs pertinentes.

Como dificuldades encontradas para o desenvolvimento da pesquisa percebe-se,
principalmente, a falta de informacdes contabeis das empresas e produtores que estao
inseridos em IGs ativas, para que se pudesse fazer um comparativo e estimativa mais
acurada de ganhos para as cadeias. Além disso, a falta de um grupo de pesquisas focado
neste tema na regido dificulta que as ideias possam ser melhor debatidas e aprimoradas.

Verifica-se que, se adequadamente valorizadas, as |IGs podem oferecer muitas
oportunidades para as cadeias produtivas, bem como assegurar aos produtores a
seguranca comercial sobre sua producéo, assim como oferece ao consumidor a garantia
de estar consumindo um produto genuino, que traz caracteristicas peculiares e qualidade
garantida. Todos ganham!
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O FUTURO DAS INDICACOES GEOGRAFICAS NO
ESTADO DO PARA

Stephanie Oliveira da Silva'!

1. INTRODUCAO

A utilizagcao de Indicacdes Geogréficas (IGs) € uma pratica muito antiga em varios
paises, principalmente, os da Unido Europeia e consequentemente, nos ultimos anos
esse assunto tem estado presente e fomentado diversos debates no Brasil. Por conta
da atuacdo do Ministério da Agricultura, Pecuéaria e Abastecimento (MAPA) com o
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) associado a outros 6rgaos publicos
e privados é possivel observar um aumento dos registros concedidos as IGs brasileiras
em quase todas as regides do pais, promovendo agregacao de valor aos produtos, além
de conduzir a um desenvolvimento territorial.

Ha espacos apresentando grandes magnitudes, elementos diversos, singulares,
culturais e com identidade territorial, a exemplo da regido amazdnica, mas que possuli
somente quatro registros ao INPI. E o recorte paraense embora corresponda a esta
ampla dimensao e contém produtos possiveis a |G, ele ainda ndo possui nenhum registro
concreto, estando ainda em processo de desenvolvimento. Logo, este trabalho tem como
objetivo identificar e analisar estes produtos potenciais para Indicacao Geografica no
Estado do Para e seus desdobramentos.

2. METODOLOGIA

A metodologia empregada neste trabalho foi efetuada por meio de pesquisas
bibliograficas e documentais em periddicos cientificos referentes a dinamica territorial
e a utilizacao de selos indicativos na regiao amazbnica e no recorte paraense. Além
destes, foram usados como fonte de dados os pedidos e registros concedidos de 1Gs
no banco de dados do Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) e os produtos
potenciais do Ministério Da Agricultura, Pecuaria E Abastecimento (MAPA) disponiveis
nos sites oficiais destas instituicoes até julho de 2018.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

3.1 Contexto das indicag¢des geograficas no Brasil

‘No Brasil, o termo indicacdes geograficas foi introduzido por ocasido da
promulgacao da Lei da Propriedade Industrial 9.279 de 14 de maio de 1996 — LPI/96"
(INPI, 2015). “Esta lei abrange a concessao de patentes de invencao e de modelo de
utilidade; concessao de registro de desenho industrial; concesséo de registro de marca;

' Graduanda do Curso de Licenciatura Plena em Geografia, da Universidade do Estado do Pard (UEPA)
stephanieolvr@hotmail.com
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represséao as falsas indicacoes geogréficas; e repressao a concorréncia desleal”. (CRUZ,
2017 p.86). A expansao desta tematica com o passar dos anos obteve notoriedade, e
assim iniciaram novas pesquisas sobre a sua importancia econdmica e social.

As |Gs adquiriram um grande reconhecimento no pais devido a criacao da lei,
pois garante principalmente, uma protecao ao saber-fazer regional e agregacéao de valor
ao produto, atentando também que muitos consumidores dos paises que importam os
produtos brasileiros exigem este signo distintivo e qualidade das mercadorias. Além
disso, segundo Zacchi, Andrés Diaz Merino, Alves Diaz Merino (2017) esse registro
contribui ainda para o desenvolvimento territorial ja que, protege e valoriza os elementos
de determinado territério colaborando para o reconhecimento ou intensificacao de outros
setores deste espaco, como o turismo e a gastronomia.

O Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA), Instituto Nacional
de Propriedade Industrial (INPI) e a Coordenacao de Indicacéo Geogréfica (CIG) vinculada
ao MAPA s&o responsaveis por coordenar e executar a politica de indicacoes geogréficas,
além de investigar novos produtos potenciais nos estados brasileiros.

Atualmente, registrado no banco de dado do INPI sobre IG relacionada as
denominacdes de origem reconhecidas existem 18 produtos/servicos sendo 10 nacionais
e 8 estrangeiras (INPI, 2017). Quanto as |IGs de indicacdes de procedéncia reconhecidas
estdo armazenadas 48 produtos/servicos, na qual todos sao nacionais. (INPI, 2018).

3.2 Produtos Paraenses potenciais a IG

O Brasil € um pals que apresenta muita diversidade e elementos préprios em toda
a sua extensao, tanto que a maioria das regides possuem mais de duas IG registradas,
independente da dimenséo regional ou dos estados que a compde. Por consequéncia
disto o MAPA, CIG e outros 6rgaos estao constantemente pesquisando produtos que
possuem requisitos a se tornar uma |G, entre estas descobertas observaram que
somente na Regido Norte ha um total de 37 produtos (CIG/MAPA, 2018). No entanto,
somente quatro estéo registrados no INPI, nos quais séo o Artesanato em Capim
Dourado da Regiao do Jalapéo (TO), os Peixes Ornamentais do Rio Negro (AM), o
Guarana de Maués (AM) e a Farinha de Mandioca de Cruzeiro do Sul (AC) (INPI, 2018).

Acerca destes produtos potenciais na Amazonia é importante destacar que dos 37
catalogados, 16 destes estao presentes no Estado do Para, predominando a existéncia
de frutas, farinhas etc. Entre estes componentes, dois estao com projetos de I1Gs em
seguimento, o Queijo do Maraj6 e Farinha de Braganca; e um ja foi depositado no
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), o Cacau de Tomé-Acu.
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Quadro 1 - Produtos identificados com potencial para |Gs no Estado do Para

Num Produtos Categoria
1 Abacaxi do Marajo Fruta
2 Acal das llhas de Belém Fruta
3 Acal de Igarapé-Miri Fruta
4 Acal do Marajé Fruta
5 Cacau da Transamazdnica ou Medicilandia Fruta
6 Cacau de Cameta Fruta
7 Castanhas de Oriximina (Calha Norte do Amazonas) Semente
9 Chocolate do Combu Fruta Processada
8 Cacau de Tomé-Acu, Fruta
10 Farinha de Mandioca de Braganca Farinha
1 Farinha de Peixe de Piracui de Santarém Farinha
12 Farinha de Tapioca de Americano Farinha
13 Feijao Caupi da Bragantina Feijao
14 Fibra de Curaué de Santarém Fibra
15 Pirarucu de Santarém Pescado
16 Queijo do Arquipélago do Marajé Queijo

Fonte: MAPA (2018). Org. Silva (2018).

Entre estes produtos o “projeto I1G para o Queijo do Marajé € o que relne maior
esforco interinstitucional dos principais érgaos de fomento das IGs no Para: MAPA,
SEDAP e SEBRAE e, ultimamente, somou-se a este grupo a Secretaria Estadual de
Turismo (SETUR)" (Cruz, 2017, p 139), visto que é também um produto que tem grande
notoriedade no Estado do Paré e difere-se dos demais pelo seu modo de producéao e
pela sua origem bubalina. Outro fator que intensifica esse anseio em promover este
produto foi o baixo IDH na regiao marajoara, consequentemente por conta disso, houve
a criacao de mais projetos federais e estaduais que visam o desdobramento econémico
e social no Marajo. Porém, ainda h&a impasses referentes a regulacéo das queijarias,
ocasionando assim um desequilibrio quanto a uma “utilizacao futura” do signo por parte
dos fabricantes.

Figura 1 — Rebanho Bubalino na llha do Maraj6 (2011).

Fonte: Heitor e Silvia Reali (2011).
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Figura 2 — Producéo do Queijo de Bufalo no Marajo-Para (2011).

Fonte: Heitor e Silvia Reali (2011).

Com o intuito de divulgar e fomentar o desenvolvimento de IGs no Estado do Para,
foi organizado o primeiro Seminéario de ldentificacdo Geografica do Estado do Para no
ano de 2016, promovida pela Rede de Nucleos de Inovacao Tecnolégica da Amazénia
Oriental (REDENAMOR), Museu Emflio Goeldi, SEBRAE, MAPA, Secretaria de Estado de
Turismo (SETUR) e Secretaria de Desenvolvimento Agropecuario e da Pesca (SEDAP)
juntamente com o Instituto Paulo Martins. Ainda no mesmo ano, houve a instalacao do
Férum Técnico de Indicacbes Geogréficas e Marcas Coletivas do Estado do Para, que
prevé uma atuacéo préxima aos planos da SETUR do Para, e auxilio com outros 6rgaos
federais e estaduais promovendo palestras, debates, propagacéo e implementacao deste
signo, ja que & uma temética em ascensao e muitas pessoas, até as que estao envolvidas
nos projetos de |G, desconhecem sua funcionalidade e seu real valor.

Figura 3 — Seminario de Indicacédo Geografica juntamente com a 142 edicao do festival
gastronémico Ver-o-Peso da Cozinha Paraense ocorrido em Belém do Paré. (2016).

.

Fonte: Ascom Setur (2016).
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4. CONSIDERACOES FINAIS

A temética sobre Indicacoes Geograficas no Brasil, na Amazbdnia e no Paréa é
uma questao que ainda envolve muitos desafios politicos e sociais. Podemos enfatizar
ainda que, diferentemente de outras regides brasileiras, a Amazdnica possui tanto uma
dinamica urbana e rural quanto um contexto histérico distinto dos demais, por apresentar
em sua maioria uma agricultura familiar ou de subsisténcia e ser uma terra marcada
pela ocupacao e exploracao.

A criacao da lei foi benéfica a ascensao dos produtos paraenses, no entanto é
possivel observar, como é o caso do Queijo do Marajo, que a falta de regulamentacao
impossibilitou 0 avanco do desenvolvimento do projeto. Esse problema € um dos que
mais complicam no cadastramento ao INPI, intensificando ainda que nem todos os
produtores possuem condicoes de regularizar conforme os critérios do MAPA e INPI.
Fato esse, que exige estudos e orientacdes intensas por parte dos governos estaduais,
federais e locais. E aliado ainda ao pouco conhecimento que alguns daqueles tem
sobre o assunto, o percurso a conquista do registro se torna maior, provocando até um
desanimo do(s) requerente(s).

A promocao de eventos sobre possiveis |G no Para sao agbes que aproximam a
populacdo e a tematica, demonstrando a importancia dos produtos locais e o grande
potencial que o Estado tem, embora sejam necessarios investimentos em desenvolver
estes projetos em um conjunto entre o Governo e os produtores. E relevante apresentar
ainda, a questao de agregar valor indicando uma agregacao de cultura, de saber
e de histéria ao produto, ao local e ao seu produtor; além de uma estratégia ao
desenvolvimento territorial, mas para isso o fomento de politicas publicas é fundamental.
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DIAGNOSTICO DE UM GRUPO DE ARTESAOS DO
MUNICIPIO DE BRAGANCA-PA
POR MEIO DA ANALISE SWOT
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Eugenio Andrés Diaz Merino’

1. INTRODUCAO

O artesanato demonstra de uma forma natural a expresséo de um povo, onde cada
cidade, regido e pais sdo possiveis descobrir distintas formas de artesanato como forma
de manifestacao da sua cultura local. Segundo Preto et al. (2011, p. 6) “Os produtos
locais s&o manifestacdes culturais encontradas em seus territérios e na comunidade que
0 gerou. Estes envolvem recursos da biodiversidade, modos tradicionais de producao,
costumes e habitos de consumo.”

Gollo e Castro (2008, p.3) “As Indicacoes Geogréficas apontam para a qualidade e
a notoriedade como fatores distintivos dos produtos, agregando-lhes valor econémico e
atribuindo-lhes reputacao e identidade propria, o que os torna mais valioso.” O Artesanato
na regiao Norte tem, pela sua localizacdo, uma particularidade especial no fato de
possuir um territério com ampla diversidade natural, o que contribui para uma grande
variedade de trabalho artesanal dentro de um mesmo estado.

O padrdao de desenvolvimento e bem-estar social contemporaneo é baseado
no consumo material e isto € um problema quando se constata que o crescimento
populacional aumenta e os recursos fisicos do planeta se tornaram cada vez mais
limitados (MANZINI e JEGOU, 2003). De acordo com Cruz (2017, p. 89) “Esta € uma
conjuntura preocupante, pois os projetos de IGs demandam que os requerentes tenham
conhecimento sobre o funcionamento deste tipo de dispositivo, do contrario, podem ver
frustradas estas iniciativas.”.

Nesse contexto foi possivel evidenciar a importancia de uma estratégia na qual
oriente o grupo para que seja possivel alcancar seus objetivos, seja por meio da producao
de bens ou na prestacao de servicos, funcionando como elo entre o processo produtivo
e 0S usuarios.

De acordo com Santos (2008) a atividade artesanal merece evidéncia na geracéao
de trabalho e renda no contexto de comunidades carentes no Brasil, entretanto, em
seu julgamento, “para que o artesanato cumpra esse papel de forma eficaz, é preciso
estimular o empreendedorismo e o associativismo, e esse tem sido um importante foco
do SEBRAE em dez anos de intenso trabalho com o setor” (SANTOS, 2008, p.12). A
producao em pequena escala, especialmente as realizadas por pequenos produtores
individualmente, sucumbe a capacidade de empresas de grande porte e as leis que
limitam suas formas de atuacao (TEIXEIRA, 2011).

! Mestrando em Design, Esp. Planejamento e Gestao Estratégica, UFSC, rodrigo_171192@hotmail.com.
> Esp. Gestao Empresarial, Bacharel em Design, Faculdade Estratego, alessandrapgm39@gmail.com.
3 Professor e Coordenador NGD-LDU, Doutor em Eng. Producao, UFSC, eugenio.merino@ufsc.br.
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Ao observar que o incentivo a producéo artesanal compoe, portanto, uma forma
alternativa de incentivo as economias de base local, garantindo a preservacéo da cultura
local, bem como a geracao de emprego e renda para inUmeras familias, atendendo que
ampla parte dessas pessoas encontra no artesanato uma forma de garantir a prépria
sobrevivéncia e a manutencao do bem-estar de seus familiares. De acordo com Bruch
(2008, p. 9-10) “Este reconhecimento nao garante apenas o mercado para o produto,
mas a permanéncia daquelas pessoas no lugar, cultivando habitos passados de pai para
filho, e garantindo o desenvolvimento sustentavel daquelas comunidades...”.

O grupo de artesaos como objeto de estudo utiliza-se de processo de fabricacao
artesanal, com producao de acordo com a necessidade percebida por seus integrantes,
sendo seus produtos posteriormente expostos em feiras ou festivais locais. Além disso, a
escolha ocorreu pelo fato de esta néo possuir qualquer tipo de planejamento ou gestéo
instalada para gerenciamento ou divulgacao de seus produtos, havendo a oportunidade
de estudar e propor melhorias a sua producao.

Desta forma, o objetivo da pesquisa é desenvolver um diagnéstico dos produtos,
escoamento da producgao, e organizacao do grupo de artesaos da cidade de Braganca-
PA, com auxilio da anélise SWOT para compreender como esta seu diferencial
competitivo, trabalhar os compromissos ambientais além de priorizar as relacoes
estéticas e ergondbmicas do produto e a satisfacdo do seu publico e contribuir com a
valorizagao local.

2. METODOLOGIA

A presente pesquisa € de natureza aplicada com abordagem qualitativa. Segundo
Bauer e Gaskell (2002, p.23), “a pesquisa qualitativa evita niumeros, lida com interpretacoes
das realidades sociais”. Além disso, Silva e Menezes (2001, p. 21) definem a pesquisa
aplicada como: “objetiva, pois gera conhecimentos para aplicacao préatica dirigida a
solucao de problemas especificos. Envolve verdades e interesses locais”.

De acordo com Marconi e Lakatos (2010), tem objetivo exploratério que aponta a
formulacéo de questdes ou de um problema. Tem como escopos desenvolver hipéteses,
familiarizar o pesquisador com o elemento de estudo mais sucinto, ou ainda esclarecer e
modificar conceitos. Conforme Goldenberg “o estudo de caso reldine o maior nimero de
informacoes detalhadas, por meio de diferentes técnicas, com o objetivo de apreender
a totalidade de uma situacao” (GOLDENBERG, 2004, p.155).

A pesquisa de campo foi desenvolvida por meio da realizacao de anélise junto aos
artesaos, onde foi possivel mapear os efeitos de suas producdes no seu cotidiano e
também por meio da observacéo direta realizada nas visitas ao local onde os grupos se
relnem para produzir e comercializar os seus produtos, estas contribuindo também para
a obtencao de informacodes adicionais sobre o tema. Ainda no local de trabalho, foram
realizadas entrevistas semiabertas com a coordenadora do grupo e seus envolvidos.

Como ferramenta para diagnoéstico foi usado o SWOT (Strengths, Weaknesses,
Opportunities and Threats), ou seja, preocupa-se com a avaliacéo dos pontos fortes e
fracos da organizacao a luz das oportunidades e das ameacas em seu ambiente. Para
Cavalcanti (2014, p. 110) “A analise ambiental compreende duas éreas: 0 ambiente interno
e 0 ambiente externo da empresa. Tais aspectos, quando avaliados conjuntamente,
expressam uma técnica definida com analise Swot.".
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O processo artesanal esta diretamente ligado a producédo manual de pegas Unicas
ou, pelo menos, de pecas que fazem parte de uma pequena série, que fogem da
padronizacao pela interferéncia de fatores imprevisiveis, como o estilo individual de
cada artesdo ou mesmo pelo uso dos materiais, que podem apresentar variacoes.
Segundo Merino (2010) o artesanato, cada vez mais vem se mostrando respeitavel frente
ao mercado consumidor, organizagbes sociais e comunidades. Por meio de produtos
diferenciados, buscando refletir particularidades culturais e locais como fonte para
crescimento diante o comércio e utilizando caracteristicas bésicas para promover o
artesanato como uma opcéao de consumo sustentavel.

Nesse sentido, partindo do pressuposto que o artesanato tem uma boa potencialidade
de crescimento e geracao de renda no Brasil, a atividade artesanal situa-se como um
gerador estratégico para valorizacéo e desenvolvimento de territérios, motivo pela qual
vem recebendo destaque e criando alternativas empreendedoras, tanto pelo setor publico
quanto o privado (MARTINS, 1973). Segundo Cruz (2017, p. 89) “E imprescindivel que
exista uma organizagao e coesao social minima em torno de objetivos claros e formas
de alcancé-los; a existéncia de um marco legal adequado para o produto e/ou servico.”.

A indicacéo geogréfica apresenta dois tipos de registro: a indicacéo de procedéncia
que traz o saber fazer e tem acordo com o “nome geografico de pais, cidade, regiéo ou
localidade de seu territério, que se tenha tornado conhecido como centro de extracéo,
producao ou fabricacédo de determinado produto ou de prestacédo de determinado
servico”. (BRASIL, 1996, ART. 177). A dominacao de origem que tem influencia do local
que é produzindo e abotoado o “nome geogréfico de pais, cidade, regido ou localidade
de seu territorio, que designe produto ou servigo cujas qualidades ou caracteristicas
se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluidos fatores naturais e
humanos”. (BRASIL, 1996, ART. 178).

O estudo de caso foi realizado no municipio de Braganca - Para, localizado a
aproximadamente 220 km da capital do Estado. As atividades mais significativas séo
no setor primério, com destaque na agricultura, extrativismo e pecuéria. A cidade de
Braganca é apreciada por sua hospitalidade e pela diversidade de atrativos naturais
e culturais, além de um conjunto arquitetbnico que a diferencia das cidades do
nordeste paraense. As Figuras 1 e Figura 2 apresentam o mapa e frente da cidade,
respectivamente, onde foi realizado o estudo.

Figura 1 e 2 respectivamente — Area do estudo de caso

Wicrortegido Brageming
i

A £ 4 " dan f
g, (wdbef * 3 P
Y S i~

Messorgiso 50 Nordese

= r"’H.; o .I-_..:-v.-_ £

Fonte: Elaborado por Cavalcante, no Quantum Gis 1.8 (2016); Oliveira (2018).
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Com essa ampla variedade de recursos naturais, o artesanato produzido pelo povo
bragantino expresso uma identidade local intensa, trazendo varios aspectos visualmente
presentes na cidade e agregando valores simbdlicos nos produtos desenvolvidos. “Faz-se
necessario a valorizagcao da cultura e da tradigao, a protecao do meio ambiente através
de um desenvolvimento sustentavel, bem como uma maior atencao ao turismo local..."
(YAMAGUCHI, 2013, p.146).

De acordo com os documentos e registros do grupo, este originou-se por meio
de um projeto social chamado “Gera”, no qual tinham o intuito de ensinar técnicas
simples de pintura, costura, croché entre outras, para a populacdo de comunidades
distantes do centro da cidade como uma forma de renda extra. Com o passar do tempo
e desenvolver das atividades, e a mudanca na prefeitura, obteve-se o apoio da Secretaria
Municipal do Trabalho e Agao Social — SEMTRAPS, e a partir desse apoio foi criado o
projeto Maos Habilidosas, com o intuito de trabalhar com artesanato para venda nas
festividades e eventos locais na cidade. A Figura 3 apresenta a exposicao de produtos
em um evento local, e a Figura 4 os produtos provenientes do artesanato desenvolvido
no grupo, a partir da utilizacéo de fibra de palmeiras como matéria prima.

Figura 3 e 4 respectivamente — Participacdo de um evento local; Exposicao de produtos.
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Fonte: Acervo pessoal dos autores (2017)

Por outro lado, o artesanato esta relacionado ao fazer, ao operacional, e uma das
questdes do artesanato, em sua maioria, € a falta de visao sistémica e de mercado por
parte do arteséo. Este geralmente néo tem a cautela de trabalhar os niveis estratégico
e tatico para fornecer um melhor subsidio ao seu sistema, e, com isso, elevar ainda
mais a qualidade de seus trabalhos e trazendo um diferencial para o mercado.

O Quadro 1 apresenta a analise SWOT das informacodes coletadas no decorrer do
estudo de caso.
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Quadro 1 - SWOT

Forcas

Fraquezas

Possibilidade de viagem para participacdo em
eventos para promover vendas de produtos em
outras cidades;

Grande variedade de produtos (bolsa, biojoias,
panela de barro, guardanapos, reldgios, roupas,
etc.);

Infraestrutura para participar de eventos e feiras
locais e regionais;

Qualidade do produto;

Pesquisas recorrentes para aperfeicoamento de
técnicas/produtos por parte dos artesaos.

Auséncia de organizacéo interna ativa e sistemas
de controle da producéo;

Regulamentacédo de documentos incompleto,
impossibilitando a participagao em eventos
nacionais;

Inexperiéncia no mercado;

Falta de investimento em PeD;

ldentidade visual muito antiga;

Nao possui registro da marca;

Falta de qualificacéo técnica do Pessoal;
Auséncia de site ou redes sociais para
divulgacao e venda dos produtos, bem como a
comunicacéo pés-venda com o cliente).

Oportunidades

Ameacas

Potencial associativo;

Populagéo local com situacéo financeira favoravel
para realizacao de compras;

Aumento da conscientizagcao sustentével;
Valorizagao do Produto artesanal no mercado
local;

Crescimento do nivel de desemprego (crise
econbmica atual);

Empresas lideres podem atuar no mercado
Imprevisibilidade do mercado e carteira de
clientes;

Sazonalidade Demografico Natural (na obtencéo

Nao possui concorrentes no mesmo segmento na | de matéria prima).
cidade;
Disponibilidade de matéria-prima;

Indicacbes geogréficas

Fonte: Autores (2018)

Apds a realizacéo desta anélise por meio da ferramenta SWOT, observa-se no
Quadro 1 os resultados dos pontos fortes, ameagas, oportunidades e fraquezas. Diante
disso, analisando os pontos fracos que podem vir a prejudicar o grupo e no que suas
melhorias podem ajudar no seu crescimento, buscou-se propostas de acdes em curto
prazo que seriam: uma atualizagao da identidade visual do grupo, verificar a possibilidade
de registrar a marca e trabalhar os meios de comunicagéao e divulgacao dos produtos.

Foi possivel observar que se trabalhassem inicialmente esses trés pontos fracos
eles poderiam influenciar diretamente na producéao do grupo, enaltecendo os pontos
fortes, em busca de alcangar as oportunidades, bem como trabalhar o ponto de ameacas
que trata da carteira de clientes, valorizado a marca e a forca do grupo, assim, gerando
um ciclo no processo de apoio e potencializagdo perante o atual mercado.

Outro ponto importante seria ver a oportunidade de acopla a uma indicacéo
geogréfica para o fortalecimento e estratégia para o empreendimento. Além de expandir,
*agregar valor aos produtos, ser um gerador de mais empregos, movimentar a economia
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local, bem como preservar o saber fazer e permitir que os produtores permanegam no
campo, com a expectativa de que seus filhos e netos permanecam no negdécio para
sobreviver”. (VIEIRA E PELLIN, 2015, p. 171).

4. CONSIDERACOES FINAIS

Deste modo, este trabalho desenvolveu um diagnéstico das atividades de
gestdao e producdo de um grupo de artesdos da cidade de Braganca-PA, por meio
das competéncias do artesanato, com auxilio da analise SWOT, de modo a avaliar os
ambientes internos e externos relacionados aos artesaos, para compreender como se
dava seu posicionamento no mercado e seu potencial competitivo.

De modo geral, o uso da ferramenta SWOT foi importante para construcéo de
uma nocao empirica sobre o grupo, definindo seu estado atual, e, a partir dessas
informacoes, definir metas e acdes para contribuir positivamente na produtividade do
grupo, de modo que os artesaos tenham ciéncia acerca do seu desempenho e quais
pontos seriam interessantes trabalhar em um curto prazo, sendo exposto no resultado 3
pontos interessantes a adquirir um suporte para que no futuro possam levar a valorizacao
de sua producao nao apenas local, mas uma valorizacao territorial e fomento das
indicagbes geogréficas.

A pesquisa buscou propor os pontos que fossem essenciais em um curto prazo.
Contudo, ambiciona-se estudar durante a fase de implementacao quais os impactos
gerados pelas acbes propostas, para que seja possivel tracar novas recomendacoes
para que o grupo estudado tenha uma base de dados capaz de agregar um diferencial
competitivo de trabalho.

Por fim, com base nas informacdes coletadas, pode-se concluir que a médio e longo
prazo, seria interessante buscar apoio a outras areas de conhecimento como a gestao
de design para auxiliar e conduzir este grupo de artesaos com intuito de potencializar
seu empreendimento e trabalhando seu processo de producdo num niveis estratégico,
tatico e operacional, além de programas de incentivo a indicacdes geogréficas para
auxiliar em editais, documentacao e normas necessarias para valorizacéo de produtos.
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1. INTRODUCAO

O desenvolvimento das regides pode ocorrer de véarias formas, na maioria das
vezes ele esté ligado a histéria e ao contexto do desenvolvimento regional, dos saberes
locais e de suas formas de organizacao social, espacial e econdbmica. Uma das
possibilidades que permite o desenvolvimento socioeconémico regional e que, tambéem,
pode ser decorrente dele é o turismo, uma atividade multipla relacionada as condicoes
geogréficas, econdmicas e com atributos caracteristicos da paisagem natural e cultural.

Nesse contexto, uma ferramenta que pode ser agregada ao contexto dos processos
de desenvolvimento do turismo é o reconhecimento de uma Indicacao Geogréfica.

Porém, apesar das Indicacdes Geogréaficas estarem ganhando notoriedade no
campo produtivo e académico, sua evolucdo nem sempre traz um resultado rapido no
seu contexto, muitas vezes desestimulando seus participantes. Confunde-se em diversos
campos a perspectiva territorial do desenvolvimento com os rapidos argumentos do
marketing, o que, comumente, gera um descompasso entre as atividades.

Um dos fundamentos de marketing é “criar valor para os clientes a fim de capturar
valor deles em troca” (KOTLER; ARMSTRONG, 2015), o que soma-se ao que é desejavel
numa indicacao geografica, pois, “o primeiro efeito que se espera de uma IG é uma
agregacao de valor ao produto ou um aumento de renda ao produtor” (NASCIMENTO;
NUNES; BANDEIRA, 2012), o que nos demonstra o desenvolvimento de uma |G como
ferramenta de marketing na busca de agregacéao de valor e seus diferenciais competitivos
perante produtos e servigos similares.

Esse trabalho busca ampliar o debate dos temas Indicacao Geogréafica e Turismo,
por meio de uma revisao bibliogréfica sistematica, considerando estudos que abordam
essa associagao, objetivando uma aproximacao da relacdo e atuacao desses temas e
do sucesso em seu desenvolvimento.

2. METODOLOGIA

Uma pesquisa pode ser “um procedimento formal, com método de pensamento
reflexivo, que requer um tratamento cientifico e se constitui no caminho para conhecer
a realidade ou para descobrir verdades parciais” (MARCONI; LAKATOS, 2003).

Este trabalho se baseia em uma revisdo bibliografica e documental, através de
consulta a livros, periédicos, artigos cientificos e normas especializadas, selecionados
dentro do contexto nacional do tema de Indicacdes Geogréficas.

' Bacharel em Administracao em Marketing e Gestao de Negocio (FACEBG), MBA em Gestao de Projetos
(Anhanguera), Mestranda em Turismo (UFPR). Lattes: http://lattes.cnpq.br/7429843260373015 E-mail:
arletedecesaro@yahoo.com.br

2 Professor do Bacharelado e do Mestrado em Turismo da UFPR, vandervalduga@gmail.com
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3. FUNDAMENTACAO TEORICA

A Indicacao Geogréfica € a “designacao que identifica um produto ou servico como
originario de uma area geogréfica delimitada, quando determinada qualidade, reputacao
ou outra caracteristica sado essencialmente atribuidas, a essa origem geografica”
(ABNT NBR 16479). Ela se subdivide em duas modalidades, Indicacédo de Procedéncia
e Denominacao de Origem. A Indicacdo de Procedéncia é o “nome geografico que
se tenha tornado conhecido, como centro de extracao, producdo ou elaboracao de
determinado produto ou de prestacao de determinado servico” (ABNT NBR 16479); a
Denominacao de Origem é o “nome geogréafico que designa produto ou servico cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico,
incluindo fatores naturais e fatores humanos” (ABNT NBR 16479). Essa preciséo
normativa e conceitual regulamenta os processos de estruturacao, reconhecimento e
desenvolvimento das Indicacdes Geogréaficas no Brasil e sua delimitacao espacial tem
carater fundamental na representatividade de sua producao, nesse sentido a ABNT
NBR 16479 fixa que a Area definida por limites geogréficos sdo estabelecidos com
preciséo e que goze de notoriedade, “Reconhecimento por um ndmero expressivo de
individuos de que caracteristicas de um produto ou servico estao relacionados a uma
area geogréfica” (ABNT NBR 16479) e sua reputacao é o “Conceito que um produto ou
servico goza, relacionado a uma area geogréafica” (ABNT NBR 16479).

Especificamente para a modalidade de Denominacdo de Origem, outro fator
importante para o seu reconhecimento e melhor compreenséo do seu diferencial, é
o Terroir, que apesar de também possuir uma definicdo na norma de terminologia da
ABNT, se origina em um termo de origem francesa com dimensoes agronémicas, onde
a terra de uma regiao, caracteristicas e particularidades atribuem especificidades aos
produtos, enquanto as dimensbes geogréaficas consideram o espaco fisico, habitos,
gostos e formas de producao (saber fazer local), devendo assim haver uma interacao
entre os fatores naturais e humanos, segundo Borghezan (2017).

Através desses preceitos, inicia-se o reconhecimento de uma Indicacao Geogréfica,
que é oficialmente reconhecida no Brasil através do Instituto Nacional de Propriedade
Industrial - INPI, ou ainda através de decreto, como é o caso da cachaca (Decreto n° 4.062).

Algumas caracteristicas ainda sao fundamentais no processo de constituicao das
Indicacbes Geogréficas, como 0 uso da insignia que a identifica, o regulamento de uso
e o regime de controle, que sao ferramentas importantes na manutencao, gestao e
evolucao da Indicacao Geografica.

Outro ponto importante é a organizacao formal dos produtores ou prestadores de
servico da Indicacao Geogréfica, geralmente gerida por uma associacao ou cooperativa
que represente formalmente este grupo. Este 6rgdo é o responsavel pela gestao,
defesa, promocao e controle da Indicacao Geografica, influenciando diretamente no
desenvolvimento da regido e em consequéncia seus produtores ou prestadores de
servico. (ABNT NBR 16536)

O termo recorrente no 6rgéao de gestao, defesa, promogao e controle da Indicacao
Geogréfica € o fator de cooperacéo, no qual os produtores ou prestadores de servicos
devem trabalhar conjuntamente para o seu desenvolvimento, assim como funciona nos
principios do turismo, especialmente na modalidade de turismo de base comunitéria.
O turismo de base comunitaria na perspectiva de Bartholo, Sansolo e Bursztyn (2010):
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(..) busca se contrapor ao turismo massificado, requerendo menor
densidade de infraestrutura e servicos e buscando valorizar uma
vinculagado situada dos ambientes naturais e na cultura de cada
lugar. Nao se trata apenas de percorrer rotas exdticas, diferenciadas
daguelas do turismo de massa. Trata-se de um outro modo de visita e
hospitalidade, diferenciado em relacédo ao turismo massificado, ainda
que porventura se dirija a um mesmo destino.

Para Sampaio, Henriquez, Mansur (2011), o turismo de base comunitaria desponta
como alternativa ao modelo de turismo convencional praticado, priorizando a conservagao
de modos de vida tradicionais e a preservacdao da biodiversidade, oportunizando as
pequenas comunidades com desvantagens socioeconémicas na geracao de renda e do
desenvolvimento local. Esse tipo de turismo emerge com a intencdo de promover um
turismo que se preocupa com o desenvolvimento local, prezando fundamentalmente a
sustentabilidade, bem como os aspectos socioculturais das comunidades envolvidas
na atividade turistica.

Para os autores Bartholo, Sansolo, Bursztyn (2010), o turismo rural comunitario
responde a um segmento de mercado especializado (nicho) que nesse caso, busca
experiéncias pessoais originais e enriquecedoras, combinando vivéncias culturais
auténticas, cenarios naturais e remuneracao adequada ao trabalho comunitério.

Por meio dessas definicoes, pode-se compreender que tanto o turismo de base
comunitaria quanto o turismo rural comunitario sao iniciativas e atividades com
estruturacao comunitaria local, com interacao de seus habitantes em seu ordenamento
e atividades diérias, sejam elas de subsisténcia, comercializacdo ou promocéao, que a
partir de sua atuacao proporcionam valor agregado ao roteiro, gerando desenvolvimento
e renda para as regioes.

Outro ponto importante das definicoes citadas anteriormente é que o Turismo de
Base Comunitaria, apesar de ser estruturalmente diferenciado do turismo de massa,
pode estar inserido em rotas ou roteiros onde ocorra o turismo de massa e ser uma
alternativa no conjunto.

Apesar das dificuldades e contradicoes a serem superadas num pals desigual
como o Brasil, as experiéncias bem-sucedidas de desenvolvimento do turismo de base
local tem se restrito ao chamado turismo comunitario, em que comunidades assumem o
comando do desenvolvimento da atividade em seus territérios. Dessa forma, o turismo de
base comunitaria traz uma opcéao de desenvolvimento para comunidades de pescadores,
agricultores familiares e extrativistas, proporcionando ampliagao das préaticas cotidianas
num conjunto de atividades que representam uma nova funcionalidade nesses espacos
(BARTHOLO; SANSOLO; BURSZTYN, 2010).

Nesse cenario, independente do tipo de atividade econdémica desenvolvida e
praticada, a partir do momento em que ha um engajamento comunitéario voltado ao
turismo dentro da légica em que a comunidade interaja conjuntamente, a atividade
econdmica e a turistica acabam se inserindo no turismo de base comunitaria.

Para que as atividades se estruturem e ganhem fdlego, ha a necessidade de
politicas publicas que possam dar apoio as iniciativas comunitarias de desenvolvimento
turistico, ampliando a infraestrutura béasica necessaria a esses locais, além do auxilio no
planejamento e financiamento de acoes dessas comunidades (BARTHOLO; SANSOLO;
BURSZTYN, 2010).

Fica evidente, todavia, que existe a necessidade de interacao do poder publico com
o turismo de base comunitaria no auxilio de buscar melhorias de infraestrutura local,
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planejamento e acdes que possam fazer com que as comunidades se desenvolvam e
se reproduzam economicamente.

Para Valduga (2011), esse desenvolvimento acaba produzindo uma identidade
territorial propria, através de praticas sociais de seus habitantes, do mercado em
que estdo inseridos, das estratégias e discursos politicos adotados, relacionando a
simbologia com a materialidade do territorio, num conjunto de valores.

Dentro deste preceito de identidades territoriais, pode-se analisar e compreender
qgue uma Indicacao Geogréfica também funciona dentro desses mesmos conceitos, com
base na comunidade em que esté inserida, com interacao dela.

Dessa maneira pode-se compreender as relacoes entre as Indicacdes Geogréaficas
e o Turismo por meio de suas praticas territoriais, sociais e econémicas.

Atualmente algumas regides brasileiras reconhecidas com Indicacao Geogréfica
ja tém atividades turfsticas estruturadas, algumas desenvolvidas antes de seu
reconhecimento, como é o caso do Vale dos Vinhedos no Rio Grande do Sul (VALDUGA,
2011), Pinto Bandeira também no Rio Grande do Sul, (MAIORKI; DALLABRIDA, 2015),
Paraty no Rio de Janeiro (ZOUAIN; FERREIRA; MEIRELES; MACEDO; BARONE;
SANTANNA: ZOTES, 2011) e outras apds como é o caso de Canastra, em Minas Gerais
(SHIKI; WILKINSON, 2016). Essas praticas aproximam os temas e permitem um olhar
investigativo conjunto.

Pelas perspectivas tedricas das Indicacbes Geogréficas, que sao vinculadas aos
territérios de producéo, pode-se compreender a sua constituicao como a efetivacao
de um patrimdnio cultural. Conforme Dias (2006), o espaco ocupado pelo patrimonio
cultural, seja ele material ou imaterial, pode ser entendido como:

(...) um territério no qual determinada comunidade exposta as tentativas
e possibilidades de homogeneizacao cultural filia culturalmente os seus
membros e reivindica a sua identidade cultural, ao resguardar e proteger
a cultura local, tomada como um fator de diferenciacédo da comunidade
perante a tentativa ou a possibilidade de homogeneizacao.

As Indicacbes Geogréficas aglutinam as perspectivas materiais e imateriais do
espacgo e sao condicao para sua constituicao. Do ponto de vista da patrimonializacao
e relacionado aos aspectos imateriais, Dias (2006) refere que o patrimonio é formado
por todos os conhecimentos transmitidos, as tradicoes orais, a lingua, a musica, as
dancas, o teatro, os costumes, as festas, as crencas, o conhecimento, os offcios, e
técnicas antigas, a medicina tradicional, a heranca histérica, entre outros.

Também para Acosta (2011), falar de patriménio é falar do que se possui, de
propriedades e bens, imateriais ou materiais, moveis ou imdveis, bens esses herdados
através das geracoes.

Segundo Gabrielli, Santos (2016) compreende-se como patrimodnio cultural
imaterial os usos, representacoes, expressoes, conhecimentos e técnicas utilizados
pelas comunidades ou grupos, e pode-se levar em conta a classificacao do patrimdnio
utilizada pelo IPHAN (Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional), como os
saberes, as formas de expressao, as celebracoes e os lugares.

Assim, pode-se compreender que uma Indicacao Geografica também se aproxima
do turismo através do patriménio cultural inserido na comunidade e em sua gente. Sendo
patrimonio da comunidade, esse fator pode ser incorporado pelo turismo.

A gestao publica adotada num determinado espaco é decisivo para as formas de
interacéo entre o setor publico, privado, o turismo e o patriménio. As interacdes entre
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comunidade receptora e turistas provocam modificacoes nos atores que participam
desse processo, modificacdes perceptiveis e intencionais e outras indesejadas e nem
sempre percebidas, mesmo assim existentes. Os riscos que essas interacoes trazem ao
patrimonio imaterial (intangivel) ou material (tangivel), é a alteracao dos hébitos, rituais,
valores, praticas tradicionais etc., impactando diretamente no ambiente, na politica, na
economia, na sociedade, na cultura, na salde, entre outros aspectos (DIAS, 2006).

A realidade aglutinada nas indicacoes geogréficas, isto €, a uniao entre o patriménio,
o territério, o turismo e os demais setores envolvidos deve ser objeto de investigacao e
permite olhar a realidade social por outros angulos, assim, potencializam-se atividades
que anteriormente eram apenas restritas a pequenos grupos sociais, especialmente a
partir do momento em que as comunidades tomam para si 0 destino e gestao de seus
espacos.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Esta discussao trazida neste trabalho nao tem como objetivo ser definitiva, mas
sim investigar e incentivar o debate proposto.

Um estudo mais aprofundado destes temas poderé analisar melhor as contribuicoes
dos trabalhos desenvolvidos pelas Indicacdes Geogréficas com atuacao ou nao de
atividades turisticas. Essas informacoes poderao melhorar a compreensao de fatores
gue possam auxiliar na consolidacao de uma Indicacdo Geogréfica e sua regiao através
da atividade turfstica, através do desenvolvimento de um trabalho conjunto.

A interacdo de outros setores como administracdo, marketing, economia,
contabilidade e demais areas com uma viséo geral de atuacéo, passam a ser aliados
na busca de notoriedade e consolidacdo tanto no trabalho turistico como na Indicacao
Geogréfica.
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1. INTRODUCAO

No cenario competitivo atual, a sobrevivéncia se tornou um grande desafio, visto
que a necessidade das empresas estarem precavidas com uma gestéo profissional
assegurando que os conflitos especificos pertencentes a familia nédo prejudiquem os
rumos do empreendimento e seu desenvolvimento organizacional. Contratar funcionéarios
externos para que a empresa possa se profissionalizar nada valera se as concepcoes dos
integrantes da familia nao estiverem de acordo com o processo de profissionalizacéo,
deste modo, existe a necessidade de construir uma familia empreséria (SANTOS, 2006).

Segundo Casillas et al. (2007, p. 1) “A empresa familiar tem suas particularidades
e seus problemas especificos e exatamente por esses motivos exercem um fascinio
aos estudiosos das organizagbes e de seus gestores”. Existem alguns problemas que
estdo diretamente ligados ao processo sucessorio da empresa familiar, tais como: pouca
atencao ao planejamento sucessoério por grande parte dos empreséarios; pouco preparo
ou desinteresse dos sucessores; regras diferentes da familia e da empresa que acabam
se misturando ou muitas vezes nao ficam claras; resisténcia dos funcionérios as futuras
mudancas; e, mais importante, a inseguranca dos funcionarios a respeito do futuro da
empresa (ANTONIALLI, 1998).

A sucessao ira ocorrer em todas as organizacoes, independentemente de seu ramo ou
porte, envolvendo o sucessor, sucedido, a familia, a empresa, a comunidade e o mercado
(CALEGARI, 2016). Ainda que nao seja tratado de forma relevante por algumas empresas,
a preocupacao pelo seu planejamento sucessorio deve ser enfatizado (SANTOS, 20006).

Agir com cautela neste processo pode fazer com que a empresa continue em
constante crescimento e que os problemas citados acima possam ser transpassados
sem acarretar sérios problemas para a organizacéao.

O trabalho tem por objetivo identificar as teorias acerca do processo da sucesséo
familiar para serem usadas em planejamento sucessério das empresas atreladas a
ProGoethe/IPVUG e que possam se manter estaveis durante e depois do processo de
sSuCessao.

! Trabalho originado PIBIC (2017) e Edital Universal CNPq
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2. METODOLOGIA

Esta pesquisa baseou-se num estudo de caso e exploratério-descritivo e objetivou
adquirir conhecimentos e informacdes sobre um determinado problema o qual se
procura uma resposta, ou hipétese, que se queira comprovar, ou até mesmo, descobrir
novos fendbmenos ou as relacoes entre eles (MARCONI; LAKATOS, 2003). Neste caso
esses conhecimentos e informacodes foram adquiridos por meio dos principais atores
envolvidos durante o processo de sucessdo de uma empresa familiar vitivinicola dos
Vales da Uva Goethe.

O estudo foi desenvolvido na regidao dos Vales das Uvas Goethe, localizado no
municipio de Urussanga em Santa Catarina no segundo semestre de 2017 e teve como
objetivo narrar o histérico do processo e do planejamento sucessorio, bem como verificar
as dificuldades enfrentadas no processo e no planejamento sucessoério. Na unidade de
amostragem e elementos da pesquisa destacaram-se o Diretor da vinicola e o Gestor
(seu filho mais novo).

Este projeto buscou informacgdes por meio de relatérios, arquivos documentais,
e diretamente com os principais atores envolvidos no processo de sucessao visando
alcancar os objetivos especificos mencionados abaixo:

a) Descrever como ocorre a gestao familiar nas empresas vitivinicolas da regiao
em estudo;

b) Narrar o histérico dos processos sucessorios;

c) Verificar as dificuldades enfrentadas no processo sucessorio;

A abordagem desta pesquisa destacou-se como qualitativa a qual é caracterizada
de acordo com Pinheiro (2010, p. 20) “[...] pela tentativa de uma compreensao detalhada
dos significados e caracteristicas situacionais apresentadas pelos entrevistados [...]" e
de acordo com autor (p. b) o estudo qualitativo “utiliza coleta de dados sem medicao
numeérica para descobrir ou aperfeicoar questdes de pesquisa e pode ou nao provar
hipéteses em seu processo de interpretacao. " Desta maneira, a pesquisa qualitativa é
ideal para o levantamento de hipdteses e seus métodos de analise e coleta de dados
sao apropriados para a pesquisa exploratoria (PINHEIRO, 2010).

3. FUNDAMENTACAO TEORICA OU RESULTADOS E DISCUSSAO

Para a realizacdo da pesquisa foi realizada uma entrevista com roteiro pré-
estabelecido, a qual foi gravada e posteriormente transcrita pelo pesquisador.

A vitivinicola em estudo é considerada tradicional em Urussanga, atuando ha
mais de 40 anos produzindo uvas e vinhos e ja passou por duas sucessoes familiares.
O atual administrador da empresa aqui chamado como G2 tem 64 anos e dois filhos,
sendo que seu filho mais novo (G3) trabalha atualmente na vinicola com seu pai (G2)
e sua filha mais velha ndo mostrou interesse em gerir a vinicola.

Atualmente, G2 é responsavel por tomar todas as decisdes dentro da empresa,
principalmente no que se refere a producéo e G3 é responsavel por toda a gestao da
empresa (mercado e financeiro), trabalhando juntos ha quase dez anos.

A vitivinicola em estudo é originada da regiao do Veneto, provincia de Belluno na
ltalia. As familias vieram para Urussanga como pioneiros trazendo a paixao pela videira
e pela vinificacao de seus frutos no final do século XIX. Atualmente seu filho G3 esta
inserido na vinicola como gestor e futuro sucessor de G2.
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Dentre os trés tipos simples de empresas familiares tradicionais, conforme citados
neste trabalho, a vinicola destaca-se como uma empresa familiar tradicional, aquela
que corresponde ao modelo cliché de instituicdo, com seu capital fechado, minima
transparéncia financeira e administrativa e quem tem dominio total frente aos negécios
é a familia (LETHBRIDGE, 1997).

A SUCESSAO NA VISAO DA 28 GERACAO - A Segunda geracéo é composta pelo
atual administrador da empresa G2, que tem 64 anos e atua na area desde 1963 quando
seu pai (F1) transferiu a vinicola para o seu nome e atualmente assume o cargo de
administrador da empresa.

Atualmente a empresa é gerida pelo G2 (22 geracéo) que desde pequeno trabalhou
com seu pai (F1) na vinicola colhendo uvas e acompanhando a producao de vinhos. F1
sempre deu espaco para que G2 pudesse viajar em busca de conhecimentos acerca dos
vinhos garantindo novas “amizades” facilitando desta maneira o processo de sucessao
familiar. G2 comenta que como sempre esteve envolvido com a vinicola buscando
parcerias, tecnologias e recursos e seu pai (F1) o processo de sucessao nao foi visto
COMO Uma ameaca para a empresa.

A sucessao € um processo que inicia quando os sucessores ainda séo criancas
e, € neste tempo que os pais ensinam aos seus filhos comportamentos indispensaveis
referentes aos individuos, ao trabalho, ao dinheiro, a qualidade, a ética, a confianca, a
vida e aos compromissos. Normalmente, muitas dessas qualidades e atitudes, que serao
fundamentais para efetuar o papel futuro a frente das decisdbes da empresa familiar.
Além do que fora destacado, esses pais vdo moldando o cenério para que possa ser
feita uma sucessao tranquila, auxiliando seus filhos a adquirirem capacidades para
que possam se tornar futuros lideres, criando planos e documentos possibilitem que
a empresa familiar seja capaz de superar fases de turbuléncia e de crise (CASILLAS;
VAZQUEZ; DIAZ, 2007).

Um dos momentos mais dificultosos na vida de uma empresa € a sucessao familiar,
em que, na maioria das vezes, o fundador cré que a melhor sucessao sera aquela em
qgue um membro de sua familia assumira a direcao da empresa, seja ela um filho/filha,
um genro/nora ou qualquer outro familiar que tenha um parentesco com ele (SANTOS,
2000). G2 diz que seus dois filhos, receberam a mesma criacdo: “ela praticamente
recebeu a mesma criacao que meu filho (G3), porque ela era metidinha né, e eu as
vezes queria ter um momento com ele, que ela se metia no meio, porque a diferenca
de idade é pouca, 1 ano e meio, e eu queria ensinar ele a pescar e ela se metia no
meio, entdo eu nao sei até onde planejar da certo”. G2 diz também que sua filha nao
se interessou em Ihe suceder e que hoje trabalha em outro ramo: “"A minha filha nao
quis saber nada disso aqui, hoje ela esta trabalhando na prefeitura de Florian6polis”. E
conclui dizendo que o planejamento de sucesséo deve ser feito quando o sucessor ainda
€ pequeno, porém o sucedido nao deveréa forcar o sucessor nesta tomada de decisao:
“‘Desde pequeno, mas tem que ter a escolha dele, ndo pode ser nada forcado, porque
de repente ele né&o ird querer mais”.

A SUCESSAO NA VISAO DA 3% GERACAO - A terceira geracdo é composta pelo
filho do administrador da vinfcola denominado aqui como G3 formado em Administracéo
de empresas, especializado em marketing e assumindo a gestéao da vitivinicola em 2007
qguando terminou seu MBA em Marketing pela Fundacéao Getulio Vargas (FGV) em Séao
Paulo.

‘Uma medida que facilitaria este planejamento seria uma melhor preparacéo dos
herdeiros, dotando-os de formacao técnica, ja havendo sinais de progresso nesta area”
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(LETHBRIDGE, 1997, p. 8). De acordo com Casillas; Vazquez; Diaz (2007) uma empresa
gerenciada pelos netos do fundador dizemos que ela é de terceira geracao. Nesta
geracao, a empresa carrega uma maior complexidade obrigando o estabelecimento de
sistemas formais de relacoes entre a familia e a empresa (registros de familia, érgaos
de governanca estruturados, etc.).

Quando questionado sobre os pontos negativos e positivos do processo de
sucessao G3 posicionou dizendo que o lado positivo: “é que vocé vai ambientando com
toda a empresa, eu lembro que desde pegueno eu colocava rétulo no vinho, ia para o
parreiral, encaixotava vinho, acabava conhecendo a empresa como um todo, ndo caf
direto aqui na administracéo”. E continua: “Se eu precisar engarrafar um vinho, prensar
a uva na safra eu vou prensar, se precisar colher eu vou colher, entéo tu acabas tendo
um maior conhecimento de toda a empresa’.

Mesmo com o planejamento sendo realizado com antecedéncia, é fundamental
a participacao dos sucessores ao lado dos gestores neste processo, para que ambos
possam ter uma visao ampla do ambiente empresarial, bem como podem analisar os
fatores chaves para viabilizar o crescimento da empresa (SANTOS, 2006).

G3 alega que o essencial para que o processo de sucessao nao fracasse é o
respeito pela opcao do filho: "“Acho que tem que ter um respeito se o filho quer ou nao
quer tocar a empresa, pode fazer como meu pai fez, ele vai percebendo se eu tenho
vontade ou ndo me colocando aqui dentro da empresa, se eu nao tiver essa vontade
vocé deixa bem livre para a pessoa seguir o caminho dela”.

4. CONSIDERACOES FINAIS

As empresas familiares estao entre as maiores empresas no mundo, seja por
tamanho, receita ou longevidade e adotar decisdes incertas ou antecipadas aumentam a
probabilidade para que essas mesmas empresas desaparecam do mercado em poucos
anos.

A sucessao ocorre guando 0s sucessores ainda sao pequenos, visto que seus
pais 0s ensinam a desenvolverem atitudes e qualidades.

Planejar a sucessao nao é uma tarefa simples, requer paciéncia, persisténcia e
tempo e pode ser estabelecida por meio de documentos ou como evidenciado nesta
monografia, pode acontecer com o passar do tempo.

A sucesséo ira ocorrer em todas as empresas e pode ser favoravel quando o processo
obter éxito, mas pode tornar-se prejudicial para a organizacao familiar com a transicéo
das geracoes, posto que cada geracao pode ter visoes, pensamentos e aptidoes desiguais
aos demais sucessores, levando a empresa muitas vezes a faléncia. A falta de interesse
dos sucessores, a resisténcia do fundador/sucedido e a inseguranca dos funcionéarios séo
outros fatores que estao diretamente ligados a faléncia da empresa familiar.

O planejamento sucessoério aplicado em uma empresa pode nao ser a mais
adequado para aplicar em outras organizacoes, visto que cada organizacao tem sua
peculiaridade. Ter um plano de sucessao estruturado antes mesmo do sucedido deixar
a empresa pode garantir a longevidade da mesma, posto que se em algum momento
0 sucedido ausentar-se da empresa por falecimento ou doenca a organizagao estara
preparada, garantindo assim continuacao no mercado.

A empresa estudada € especializada em vinhos e esta inserida no mercado a mais
de 40 anos. A vinicola passou apenas por uma sucessao e daqui alguns anos ira passar
pela segunda. A primeira sucessao ocorreu pelo afastamento do sucedido por escolha
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propria e nao foi planejada e como 0 sucessor ja estava inserido na empresa desde
jovem e ja era conhecedor de todos os processos da vinicola, a sucessao aconteceu
de forma estavel garantindo a continuidade do empreendimento até os dias atuais.

Estar envolvido com o empreendimento desde jovem garantiu ao sucessor
estabilidade, seguranca e conhecimento acerca do vinhedo e dos vinhos suficiente
para manter o empreendimento estavel e, de acordo com o primeiro entrevistado este
mesmo tipo de sucessdo esta sendo aplicado no processo sucessorio de seu filho
(terceira geracao). Com relacao a este tipo de sucessao foi entendido, que a sucessao
iniciada quando o individuo ainda é jovem s garante pontos positivos, além de garantir
a estabilidade do empreendimento.

Para trabalhos futuros, sugere-se identificar o planejamento e a sucessao em
outras empresas vitivinicolas nos Vales das Uva Goethe e, se possivel, confrontar as
sucessodes com intuito de identificar a lacuna entre elas.

Relacionando todos os fatos mencionados acima, acredita-se que a presente
monografia alcancou todos os objetivos esperados. Foi possivel analisar que o
planejamento sucessoério € essencial para que a sucessao alcance o éxito desejado e
que nao apenas o sucedido e 0 sucessor sao os atores principais desse processo. As
geracOes sao capazes de mudar a cultura organizacional da empresa, podendo leva-la
a faléncia. Por fim, sendo o planejamento sucessoério aplicado com o sucessor ainda
jovem garante desenvolvimento de seu conhecimento acerca da organizagao como um
todo bem como o éxito esperado apds o término da sucesséo.
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1. INTRODUCAO

As indicacbes geogréficas, instrumento de registro de produtos e servicos
implementado por meio da Lei n° 9.279 de 14 de maio de 1996, tornam-se o meio
legal para evitar a estandardizacao de produtos. No Brasil, ha dois tipos: Indicacao de
procedéncia (IP) e denominacao de origem (DO).

A indicacao de procedéncia diz respeito ao seu vinculo com o processo de
producédo de dado lugar e que tenha se tornado conhecido. Informa a procedéncia.
A denominacao de origem apresenta vinculo com o meio geogréfico, incluindo af
fatores humanos e naturais. Indica as qualidades ambientais, conferindo ao produto,
caracteristicas Unicas do lugar.

As indicacoes geograficas propiciam o reconhecimento sociocultural e ambiental
do local por meio da identificacdo e valorizacao, conferindo qualidade controlada e
processos de producao diferenciados como é o caso, por exemplo, do Vale dos Vinhedos,
com 0s seus vinhos tintos, brancos e espumantes, com registro de denominacao de
origem, concedido em 25/09/2012 (INPE, 2018).

Além disso aproxima-se da premissa francesa do conceito terroir que permite
estabelecer as relacoes entre o tempo, 0 homem, o espaco e o saber fazer, otimizando
a autenticidade, e por outro lado ampliando o nivel de experiéncia turistica do usuério
(ZATORI, SMITH, PUCZKO, 2018; BIZINELLI; MANOSSO, 2017).

Neste contexto o espaco rural como palco de transformacdes sociais, politicas,
econdmicas, tecnoldgicas e culturais, constitui-se como ambiente que promove o
desenvolvimento humano, diminui a pobreza, valoriza o meio e estabelece novos contextos
de revalorizacao do seu espaco e processo produtivo, e a protegao dos produtos regionais
com o auxilio das Indicacoes Geograficas, permite o desenvolvimento local, territorial
e turistico, além de proporcionar a introducao desses produtos e servicos em outros
mercados (ONU, 2018; ZANANDREA, et al, 2018, EMBRAPA, 2018).

Contudo mesmo diante destes olhares, o espaco rural ainda se torna vulneravel
por meio de acao disruptiva, que cria novas e falsas ruralidades pautadas por projetos
turfsticos sem a devida juncao com a identidade étnica e territorial do espaco.
Estabelecem imagens para geracao de riquezas a qualquer custo, desconsiderando a
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identidade local, colocando o espaco, a margem da verdade, diminuindo as perspectivas
de visibilidade do atrativo local, e em longo prazo, o tornando insustentavel (GONCALVES,
2018; DUARTE, 2016).

Desta forma o objetivo deste artigo € demonstrar as inter-relacoes entre a gestao de
design e o planejamento turistico para fomento da manutencao da identidade territorial
no contexto da agricultura familiar.

2. METODOLOGIA

O presente artigo se caracteriza como sendo de natureza aplica, objetivo descritivo
e exploratério, abordagem qualitativa por meio de um delineamento bibliografico,
documental em estudo de caso aplicado no Municipio de Sao Bonifacio (PRODANOV
E FREITAS, 2013).

A escolha do municipio justifica-se por duas razbes: A primeira em decorréncia de
integrar o projeto de Valorizacéo e ldentificagao de Empreendimentos Rurais e Pesqueiros
com base na Competitividade, Diferenciacao e Sustentabilidade, nas regides de Joinville,
Blumenau e Florianépolis, desenvolvido pelo Nucleo de Gestao de Design e Laboratério
de Design e Usabilidade da Universidade Federal de Santa Catarina, em parceria com
a Empresa de Pesquisa Agropecuéria e Extenséo Rural de Santa Catarina — EPAGRI e
Banco Mundial e a segunda razao por apresentar-se como objeto de estudo da tese
de doutorado no Programa de Pdés-Graduacao em Design da Universidade Federal de
Santa Catarina. A Figura 1 apresenta os procedimentos metodoldgicos da pesquisa.

Figura 1: Procedimentos metodolégicos

1 Etapa 2" Etapa a* Etapa 4= Etapa

Flanejamento da Estudo de Organizacio identificacic das
Pasquisa campo Andlise praticas de fomento

- ==,
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bibliogratico srepriedad

Tratamento dos dados DsscrigSo das praticas de
e 18

1ades produto, contexto e usudrio || fomento

Fonte: Autores, 2018,

A primeira etapa foi o levantamento do referencial bibliografico em teses,
dissertacoes, periddicos e livros nos temas agricultura familiar, gestao de design, turismo
e identidade territorial. A segunda etapa foram as visitas realizadas por meio do projeto
de Valorizacdo e Identificagao de Empreendimentos Rurais e Pesqueiros. A terceira
etapa foi a organizagao dos dados levantados na fase anterior, estruturados em trés
blocos distintos: produto, contexto e usuério, permeando em pano de fundo o potencial
turistico desses blocos de contexto. A quarta fase, foi a identificagao das praticas de
fomento que a gestéo de design e o planejamento turistico estdo empregando para a
manutencao da identidade territorial na agricultura familiar no ambiente pesquisado.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA, RESULTADOS E DISCUSSAO

As pesquisas realizadas até a presente data nas propriedades rurais e no contexto
paisagistico do municipio de Séo Bonifacio, permitem afirmar que os fatores naturais e
humanos exercem expresséao caracteristico que valoriza as peculiaridades da regiéo. As
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tecnologias empregadas no processo produtivo de paes, bolos, cucas, pao de mel, pao
de milho, amanteigados entre outros produtos com recursos extraidos da propriedade,
valorizam o saber fazer herdado dos antepassados e se mostram potencialmente atrativos.

Nas visitas técnicas as propriedades, sempre acompanhadas por gestores
e técnicos local da EPAGRI, eram feitos levantamentos de dados para registro das
informacdes sobre o empreendimento, o produto e o ser humano, denominados blocos
de referéncia. Antes de iniciar a coleta de dados os produtores assinavam o Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido para prosseguimento das pesquisas. Estes
levantamentos envolviam a identificacdo do empreendimento, da realidade contextual
do empreendimento, informacdes sobre produto, marca, rotulagem, embalagem e ponto
de venda, informacdes sobre o produtor e finalmente as percepcdes dos técnicos sobre
o empreendimento, coleta registrada por maquinas fotogréaficas, flmadoras e gravadores
de voz.

Além disso era apresentado em cada propriedade o projeto, exibindo os objetivos,
0s envolvidos, sua abrangéncia, o cronograma e os resultados ja atingidos em casos
anteriores.

Com base nas informacodes coletadas bem como nos levantamentos adicionais tais
como dados geogréficos, histéricos, heraldicos, administrativos, socioecondmicos, rurais,
turisticos e dos aspectos ambientais entre os quais, geomorfolégicos, vegetacionais,
climaticos, faunisticos, floristico e paisagistico de Sao Boniféacio, foi possivel estabelecer
a situacéao atual das propriedades e desenvolver as estratégias e acdes necessarias
para serem desenvolvidas.

Obteve-se como resultados a compreensdo de todos os envolvidos do contexto
e das variantes que evolvem as propriedades e acima de tudo um diagndéstico sobre
a situacao atual de cada propriedade e neste caso estudado especificamente de Sao
Bonifécio, para producéao da tese.

As acodes desenvolvidas oportunizaram a criacdo de marcas gréaficas, rotulos,
embalagens, estudos de layout e ponto de venda, ferramentas manuais, orientacoes
para protecao legal, todas elas com a finalidade de identificacao e valorizacao dos
produtos e servicos e sobretudo do Mapeamento Preliminar de Oportunidades de Sao
Boniféacio e do Guia de Referéncia para o Desenvolvimento de Projetos — Identificacao
e Valorizagéao.

Portanto como um processo estratégico de solucdo de problemas que impulsiona
a inovacao, a Gestao de Design estimula a multiplicacéo dos efeitos sociais, econébmicos
e culturais em pequenos grupos produtivos, e seu papel inspira e contribui para a
organizacao do negécio (WDO, 2017).

Como a Gestao de Design atua capilarizando o desenvolvimento estratégico em
todos os niveis da empresa em termos de politicas e misséo, sistemas e processos
de forma intangivel e fisica, tem a funcéo de monitorar o processo desde a criacéo de
uma ideia até o seu lancamento no mercado (BEST, 2012).

Desta forma a tipicidade colonial dos produtos das propriedades rurais de
Séo Bonifacio constituem-se em um patriménio cultural da regido que ja apresenta
repercussao mercadoldgica, aumentando o valor agregado dos produtos.

Neste contexto a Gestao de Design oferece solucoes efetivas de design para a
empresa e assim suas unidades produtivas tornam-se auténomas, transformando os
objetivos gerais da direcao em estratégias concretas, desenhadas por um processo
formal de planejamento e pensamento que integra os niveis estratégico, tatico e
funcional, cuja tarefa relne a anélise dos ambientes externo e interno, para pbr em
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pratica no mercado, a criacao de valor no coracao da estratégia em todo o ciclo de
vida do produto, do servico e da organizagao (BEST, 2012).

Ja no que Ihe concerne, o planejamento turistico mostra-se igualmente como um
processo logico de pensamento que enseja mudanca na estrutura e na forma. Tem a
finalidade de propor alteracdo na ordem econdmica e social do povo em que pese 0
desenvolvimento de politicas publicas voltadas para a estruturagéao do setor e para o
Uso e ocupacéao do espaco. Souza e Souza (2017) afirmam que o planejamento turistico
representa um instrumento de selecao de prioridades e que estrutura as agdes do
homem sobre o territorio.

No que toca o ordenamento territorial do espaco o planejamento turistico tem
adquirido relevancia cada vez maior entre as atividades que objetivam o bem-estar e
a qualidade de vida da comunidade e tem contribuido para racionalizar os recursos
empregados para geracao de ideias (ACERENZA, 2003). Assemelha-se a Gestao de
Design quando esta se preocupa e se estrutura a partir dos diversos niveis estratégicos.

Nesta perspectiva o aparelhamento turistico de Sao Bonifacio permite abrigar uma
quantidade diversificada de roteiros turisticos de um ou mais dias explorando aspectos
gastrondmicos, culturais, naturais, artisticos, histéricos, dada a sua diversidade nestes
aspectos.

Desta forma a partir da compreensdo da funcédo da Gestdo de Design, do
Planejamento Turfstico e das indicagoes Geograficas pode-se afirmar que o fomento
da manutencao da identidade territorial ocorre a partir da valorizacéo e identificacao
de produtos dando maior destaque a embalagem, rotulagem, por meio de um processo
criativo tendo como entradas as caracteristicas socioculturais e ambientais das regides
estudadas, dando protecao legal.

Além disso, a valorizacéo das atividades humanas no espaco, o saber fazer das
praticas herdadas dos antepassados, como forma de valorizacdo e diferenciacao do
territério, incorpora nos projetos de identidade visual e na formacéao de produtos turisticos,
a personalidade histérica dos sujeitos por meio da afinidade e das semelhancas culturais
vivenciais no cotidiano desses grupos sociais, a partir das caracteristicas biogeofisicas do
lugar e que se relacionam interna e externamente por processos especificos permeados
por uma coesao consistente de elementos culturais, sociais e territoriais distintos.

A Gestao de Design e o Planejamento Turfstico por meio das Indicacoes
Geogréficas, na perspectiva do fomento a identidade territorial, eliminam ainda, por
suas agoOes estrategicamente estruturadas e de protecao legal, a fragmentagcao das
atividades campesinas no tempo e no espaco, e para o0s agricultores, a manutengao
dessas tradicoes locais e a conservacdo dos componentes fisicos da paisagem
apresentam-se como mecanismos geradores de valor agregado fortalecendo a
competitividade e a diferenciacdo ao territério. Em Ultima composicéao, a Gestéao de
Design e o Planejamento Turistico desenvolvem a tendéncia de eliminar o abandono
do agricultor do campo, diminuindo a tensao nas zonas periféricas das cidades,
que circundadas por ambiente dagradado e nao planejado, colocam as pessoas em
situacao ofensiva e humilhante.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Pode-se perceber ao final deste artigo que a Gestao de Design e o Planejamento
Turistico, contribuem para o fomento da manutencao da identidade territorial, no contexto
da agricultura familiar.

No caso estudado as caracteristicas diferenciadoras desenvolvidas pela prética
do design no produto, na embalagem, na marca, no estilo do produto, na sua estética,
na qualidade, no seu padrao e na contribuicao para reducdo da complexidade, tempo
e custo de produgao, além do desenvolvimento da autoestima de seus atores que se
percebem sujeitos com histéria cientes do seu papel no desenvolvimento do arranjo
produtivo local, estimulam a manutencéao, difuséo e dinamica dos processos enddgenos
das regides e do local.

O desenvolvimento humano e territorial a partir da interpretacdo e anélise do
comportamento dos agentes locais que participam da reconstrucao dos valores
patrimoniais materiais e imateriais postos a disposicao do usuério turistico, por meio
de um planejamento turistico em um determinado destino, constitui algo a mais do
que somente a soma dos produtos. Oferece um conjunto integrado de valores com
significado cultural, visto que a preservacdo das raizes humanas e a endogenia dos
recursos naturais, formam um produto auténtico, gerado a partir do conceito terroir com
vistas a transcendéncia espacial, diminuindo os conflitos e contradicdes de modelos de
desenvolvimento turfstico construidos a partir de uma cultura consumista por meio do
ciclo comprar, usar e dispor.
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IMPLICACOES EMPfRICAS’DO CAFE ESPECIAL
COM INDICACAO GEOGRAFICA EM SISTEMAS
AGROALIMENTARES LOCALIZADOS (SIAL)

[caro Célio Santos de Carvalho'
Luciana Marques Vieira?

1. INTRODUCAO

Os efeitos da globalizacdo impactaram de forma significativa o agronegdcio,
principalmente nos paises em desenvolvimento que representam grande parte do
fornecimento global de alimentos. A producao, processamento e consumo de alimentos
tem sido uma atividade interligada entre estratégias locais e globais, e, portanto, o local
assume uma importante posicao na producao de alimento, principalmente considerando
os produtos de origem, que possuem diferentes formas de operacionalizacdo nas
propriedades rurais e custos adicionais aos produtores; Entretanto, considera-se que
haja um retorno econdémico associado as caracteristicas naturais percebidas especificas,
incluindo necessidades de percepgao de qualidade, identidade com o local e singularidade
associadas ao produto (Arfini.; Mancini & Donati, 2012).

Mais recentemente o café tem vivido um novo momento, conhecido como “terceira
onda”, que proporcionou um novo formato de producdo e consumo, sendo uma nova
experiéncia associada a origem do produto. Essa nova dinamica na cadeia de valor do
café é uma aproximacao entre os esforcos do produtor e a percepcao do consumidor,
exige-se, portanto, uma diferenciacdo do produto que inclui qualidade superior,
disponibilidade limitada, os produto de origem, histéria e métodos de preparo, bem como
uma preocupacao em equilibrar os aspectos socioambientais na producao(Samper;
Giovannucci & Vieira, 2017, BOAVENTURA et. al., 2018). Neste estudo destacamos os
“cafés de origem” nessa nova dinamica cafeeira, atrelado a diferentes especificacoes na
producéo ou processamento e também no tipo de certificacao, ou protecao da localidade
e consequentemente do produto, seja por meio de indicacao geogréafica, marca coletiva,
entre outras certificacbes. Nesse contexto tem-se como pergunta de pesquisa: Como
a cadeia produtiva do café com indicacdo geogréafica no segmento de origem pode
agregar e capturar valor na perspectiva dos sistemas localizados agroalimentares?

Especificamente na cadeia de valor do café tém sido utilizados os padroes de
qualidade como novas alternativas para o segmento das commodities. O consumidor
desse tipo de produto tem sido cada vez mais exigente, e essa mudanca na estrutura
impactou em toda a logica de producao local. Portanto, a anélise sensorial desse produto
cria uma nova dimensao para este setor, como os produtos de origem (Carvalho; Paiva
& Vieira, 2016; Dobler & Burt,1996).

Os produtos de origem séao categorizar muitas vezes como de produto de alta
qualidade. Torna-se necessérios ressaltar as diferencas entre “alta qualidade” e “alta
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especificacao”, considerando os produtos desse segmento em ambas as dimensoes. Os
parametros de qualidade podem envolver muitos aspectos, principalmente associados a
preco, ja as altas especificacoes, hd uma clareza maior em seu significado, associado
diretamente ao material utilizado e servicos especializado e personalizado, ou mais
recentemente associado a experiéncia (Carvalho; Paiva & Vieira, 2016).

Na perspectiva dos produtos origem e de alta especificacao, além dos aspectos
sensoriais que podem determinar a qualidade percebida do café, outras questoes tém
impactado na promocao desse produto, tais como: rastreabilidade, histéria que produto
carrega, marca local, caracteristicas técnicas e simbdlicas, bem como toda experiéncia
que envolve o mercado préximo ao de luxo (Carvalho; Paiva & Vieira, 2016; Brun et. al.,
2008; Dobler e Burt, 1996; Shukla e Purani, 2012).

Este estudo justifica-se pela necessidade de compreender a dinamica de Sistemas
Agroalimentares, principalmente sob a 6tica da producéao local, ressalta-se também o
crescimento que o segmento do café especial tem apontado, com destaque nos canais
jornalisticos especializados, que apontam a importancia desse segmento. Segundo
Silveira — Canal Rural (2017), a certificacao ja representa 25% a mais nos graos de
café, mais especificamente em relacdo ao café com Indicacao Geografica, segundo
Oliveira e Ferreira — Revista Globo Rural (2017), os cafés especiais com selo de Indicacao
Geografica representam 15% dos 30 milhdes de sacas exportadas. Destaca-se a regiéo
do Cerrado Mineiro como sendo um expressivo caso no cenario brasileiro.

2. METODOLOGIA

A abordagem utilizada nesse estudo foi de cunho qualitativo, em que ha uma
rigueza maior de detalhamento nos dados, reconhecendo-se a importancia das nuances
capturadas no campo. Tal abordagem tem sido cada vez mais utilizada nas ciéncias
sociais como um todo, bem como no campo da Administracao de Empresas. Estudos
dessa natureza envolvem uma série de materiais empiricos, como se tem nessa pesquisa
(Cesar, 2005; Denzin; Lincoln, 2000).

Os métodos utilizados foram entrevistas semiestruturadas com os principais
atores locais e observacao direta /n /oco. Utilizou-se material secundéario para a descricao
e melhor analise do caso. Estes métodos sdo complementares e garantem rigor cientifico,
principalmente na anélise dos dados, em que as entrevistas sédo transcritas e codificadas
respeitando uma estrutura l6gica e semantica. Utilizou-se de material complementar
como fotos, diario de campo e imerséo no campo.

A regiado do Cerrado Mineiro foi escolhida a partir de alguns critérios que fazem
dela um importante cenéario de observacdo. Considerando os aspectos iniciais de
pesquisa essa regido consiste num sistema localizado agroalimentar com indicacao
geogréfica. Considerou-se uma estrutura analitica da pesquisa baseada inicialmente
numa revisao das abordagens tedricas utilizadas nesse estudo, bem como a definicao
da composicao metodolégica de pesquisa, elaboracdo dos roteiros semiestruturados,
validacéo do roteiro e coleta de dados. Esta Ultima etapa se deu a partir da visita a regiao
de anélise, o Cerrado Mineiro — Minas Gerais no ano de 2017, conforme os manuais
metodoldgicos (YIN, 2011).

Foi possivel participar de um evento técnico/cientifico na regiao sobre as tecnologias
para o café. Essa experiéncia reuniu importantes players da cadeia. Inicialmente foram
feitas entrevistas com cafeterias da regiao de Uberlandia e posteriormente com a
cafeteria modelo da regido de Patrocinio. Foram seis dias de coleta de dados (entre 23
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— 28 de abril de 2017). Contudo, foram entrevistados produtores, cooperativas, federacao
e empresas locais relacionadas ao café, considerando um total de onze entrevistas com
média de uma hora.

Os entrevistados foram agrupados em quatro grandes grupos, sendo eles: (A)
produtores de café, (B) cooperativas; (C) Federacao dos produtores; (D) Empresas
privadas. Os entrevistados foram agrupados em grupos similares para organizar a
anélise dos dados, portanto, cada um deles recebeu uma letra que corresponde ao
seu grupo de A a D, assim, a analise dos dados foi feita sob a perspectiva desses
grupos, compreendendo como os diferentes e multiplos atores podem indicar como a
organizacao local tem sido agregado valor nesse novo segmento de mercado, o café
de origem.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste estudo, considera-se a indicagao geogréafica como uma importante ferramenta
dentro do sistema localizado agroalimentar (LAFS), sendo uma espécie de selo distintivo,
que além de assegurar protecéao a determinada localidade, cujo produto tenha tomado
reputacao. Ressalta-se que ambas as abordagens expressam uma importante sinergia,
gue envolvem questdes como a configuracao local, e assim, o reflexo dessa multirrelacéao
na criacao e apropriacao de valor.

Na década de 1990, o termo Localized agri-food system (LAFS) ou o termo
conhecido na Franca como Systémes Agroalimentaires Localisés (SYAL), no Brasil e palses
de lingua espanhola foi adotado o termo SIAL (Sistemas Agroalimentares Localizados).
Tal abordagem surgiu a fim de investigar a estrutura organizacional e social das ligacoes
locais (empresas e instituicdes), explorando o potencial alternativo desse sistema
agroalimentar (Chiffoleau & Touzard, 2014).

O LAFS representa uma dinamica local de producédo importante no contexto
mundial da producao de alimentos, assim, o LAFS pode ser definida como “um
conjunto concreto de fazendas, empresas agroalimentares, organizacdes empresariais
ou de servicos e instituicoes ligados a uma éarea geogréfica especifica” (Chiffoleau &
Touzard, 2014; Muchnik et al., 2007). Este estudo utiliza como base tedrica o LAFS,
principalmente no contexto das indicacdes geogréficas, que possui forte relacéo entre
essas abordagens.

O local ¢ influenciado diretamente pela dindmica global através de mecanismos
como a determinacao de precos, regulamentacoes (politicas e/ou sociais), bem como
questoes tecnolégicas. Ha de se considerar também que a producéo local muitas vezes
exercida em paises em desenvolvimento e com participacdo de pequenos produtores
locais, muitas vezes em cenarios rodeados por pobreza e desigualdades, também
influenciam nas cadeias globais a partir do fornecimento desses produtos (Helmsing;
Vellema, 2012; Gibbon; Ponte, 2005).

A abordagem multistkeholder foi utilizada como pano de fundo por considerar as
relacoes dos diferentes e multiplos stakeholders presentes na regiao, sendo considerado,
portanto, aqueles que possuem atuagao direta ou indireta em determinada decisao,
seja como individuos isoladamente ou como representante de um grupo. Isso inclui
pessoas ou instituicdes que podem influenciar nas decisoes locais (Hemmati, 2002). Estes
stakeholders estéao diretamente relacionados aos atores locais, por considerar ndo apenas
sua influéncia, mas seu poder de deciséo, nessa perspectiva de analise, os produtores
locais e 0os demais atores institucionais atuam numa perspectiva mais ampla.
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Hé& caracteristicas especificas que quando combinadas potencializam as
capacidades desses produtos. Os aspectos que envolvem os elementos humanos,
naturais, estruturais e inovativos podem representar fatores importantes no tempo que
a localidade leva para se desenvolver socioeconomicamente (Kayo et al., 2006). Agregar
e apropriar valor, portanto, pode ser um grande desafio, principalmente na I6gica do
elo mais fraco, os produtores. Os principais tipos de valor que podem estar associados
a esses sistemas locais séo: o “valor econémico” e o “valor de relacionamento”. Tais
definicoes podem ajudar a compreender como a regiao tem se organizado na perspectiva
de valor para casos de regides com protecéao de IG.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

As categorias de analise foram definidas a partir do agrupamento das subcategorias
que sao: EFducacdo empreendedora (1) - Esta categoria esté relacionada aos aspectos
gerenciais envolvidos nas propriedades rurais, que podem ajudar a desenvolver um
produto de melhor qualidade e escoar sua produgao com maior valor agregado a partir
de conhecimentos de gestdo e empreendedorismo. Cooperacédo local (2) - A cooperacéo
entre diferentes atores locais pode representar uma conexdo importante em sistemas
localizados agroalimentares, tais como confianca, compartilhamento de informacéo,
encontros locais, entre outros. Alternativas de agregacao de valor (3) - Os casos utilizados
como benchmarking para o café especial ensinaram algumas alternativas que tem
sido gradualmente realizadas por produtores na regiao, desde turismo rural, cafeterias
modelo, pontuacao dos cafés (anéalise sensorial) e premiacoes regionais. 7Tecnologias para
o café (4) - Tanto no campo quanto no processamento do café tem sido desenvolvidas
uma série de tecnologias que tem auxiliado os diferentes atores nessa cadeia, desde
pesquisas realizadas por instituicoes publicas, privadas até o encapsulamento artesanal
de cafés especiais. Integracdo da cadeia (5) - Alguns projetos na regido tém aproximado
diversos atores locais na construcdo de uma cultura do café mais forte, portanto,
diferentes elos foram incentivados a se envolverem e criarem agenda comum numa
atividade mais voltada para uma integracao e sinergia na cadeia como um todo.

Essas categorias estao associadas tanto a abordagem multistakeholder em que
varios interessados influenciam e participam das decisdes locais, bem como com o
LAFS, considerando como esse sistema se organiza em funcdo de maior valor aos
produtos e a propria localidade. Cada categoria elencada nesse estudo tem influéncia
distinta dos atores locais agrupados, bem como se relacionam entre si de diferentes
formas e intensidades, e assim, podem contribuir direta e indiretamente na criacao e
apropriacao de valor nessa cadeia de suprimento.

De modo geral, os mercados externos apresentam-se como de grande interesse e
desafio para os produtores, ou mesmo as cooperativas e empresas locais. Dependendo
do tipo de cliente que eles visam e das praticas comerciais envolvidas, ha dificuldades
significativas para inserir-se em canais de distribuicdo mais sofisticados e, portanto,
rentaveis com economias de escala adequadas. Enquanto as organizacoes de produtores
e as cooperativas estao num processo de aprender a exportar café, esse tipo de negdcio
requer diferentes competéncias técnicas e relacionais (Samper; Giovannucci & Vieira, 2017).

Além disso, 0 mercado internacional gera preocupacoes em funcao dos aspectos
sociais, tecnoldgicos e de capacidade produtiva. Relatérios internacionais exercem um
papel de denlncia contraria ao apelo social que os produtos de origem promovem
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seus produtos, o café brasileiro, por exemplo, foi investigado pela ONG dinamarquesa
Danwatch. Tal relatério intitulado como “cafés amargos” que constatou trabalho analogo
a escravidao, trabalho infantil, entre outras questdes (Danwatch report, 2016). Esse
tipo de relatorio tem forte impacto no consumo dos produtos tido como de origem,
principalmente no contexto internacional no qual muitas vezes esse produto é inserido.

Nessa nova dindmica de consumo associada a uma experiéncia, semelhante ao
aspectos descritos na terceira onda do cafe, tém-se um interesse maior pela procedéncia
do alimento e a producao mais sustentavel do produto (Lang; Stanton & Qu, 2014;
Samper; Giovannucci & Vieira, 2017).

5. CONSIDERACOES FINAIS

Este € um estudo preliminar e sinaliza alguns direcionamentos que foram
capturados no campo, o caréater exploratorio desse estudo buscou compreender a
dindmica local associada a criacéo de valor, bem como a estrutura local nesse segmento
‘de origem”.

O sistema SIAL caracteriza-se como importante configuracao no segmento dos
cafés de origem. Essa dindmica local de producéo se mostra importante no contexto
mundial da producao de alimentos. Esse conjunto de diferentes organizacoes em
determinada geografia se assemelha com a conceituacado de indicacdo geogréfica,
apesar da relacao de proximidade nao ser determinante como em outras abordagens de
cluster ou arranjo produtivo local, assim, varios aspectos como localizacao, envolvimento/
integracao local, entre outros (Chiffoleau & Touzard, 2014; Muchnik et al., 2007).

As indicacoes geogréficas surgem como uma importante ferramenta no auxilio
a criacao e captura de valor, principalmente considerando selos distintivos consolidados
no mercado agroalimentar como o vale dos vinhedos, o café da Colémbia, entre outros
produtos que podem servir de referéncia para a regidao do Cerrado Mineiro.
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1 INTRODUCAO

Indicacéo Geografica € um mecanismo mundialmente utilizado para identificar
certas regides que, por conta de suas caracteristicas locais intrinsecas, tornaram-
se notéveis pela producéo de determinados produtos ou servicos. H& muito tempo
o presente tema é debatido por aqui. Contudo, apenas no comeco deste século o
Brasil reconheceu sua primeira Indicacao Geogréafica - qual seja, a “Vale dos Vinhedos”,
sendo que, atualmente, ha mais 53 (cinquenta e trés) Indicacoes reconhecidas em terras
brasileiras.

Recentemente o tema tem ganhado destaque nos noticiarios apés a publicacéo
da Instrucdo Normativa n° 79/2017 pelo INPI, que estabeleceu as condicdes do
procedimento para subsidiar o Governo Brasileiro com relacdo a viabilidade do
reconhecimento de registros de Indicacoes Geograficas provenientes da Uniao Europeia.
Na pratica, foi disponibilizada uma lista contendo 347 (trezentos e quarenta e sete)
Indicacbes Geogréficas ja reconhecidas no velho continente e que passardo a também
ser reconhecidas aqui, caso néo sejam apresentados subsidios contrarios as referidas
concessoes. Dentre as expressdes que constam de tal lista, hd algumas largamente
disseminadas na identificacao de produtos locais, como “Gorgonzola”, “Grana Padano”,
“Prosecco”, “Mortadella Bologna”, dentre outras.

Neste cenéario, muito tem se discutido a respeito do tema, haja vista que o
reconhecimento destas Indicactes Geogréficas no Brasil poderia impedir os produtores
locais de continuarem a identificar seus produtos com tais expressdes, as quais
passariam a ser de uso exclusivo de seus titulares europeus. Analisando a letra da Lei,
seria possivel chegar a mesma concluséo, visto que a Lei 9.279/96, mais conhecida
como Lei de Propriedade Industrial tipifica como crime, em seu artigo 192, a conduta
de “fabricar, importar, exportar, vender, expor ou oferecer a venda ou ter em estoque
produto que apresente falsa indicacao geogréafica”. E néo para por al, pois o artigo 194
da mesma Lei também tipifica como crime a conduta consistente em “usar marca,
nome comercial, titulo de estabelecimento, insignia, expresséo ou sinal de propaganda
ou qualguer outra forma que indique procedéncia que nao a verdadeira, ou vender ou
expor a venda produto com esses sinais”.

! Advogado, Mestrando em Direito Politico e Econoémico pela Universidade Presbiteriana Mackenzie,
especialista em Direitos Difusos e Coletivos pela Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo, Especialista
em Direito Eletronico pela Escola Paulista de Direito, graduado pela Faculdade de Direito de Sao Bernardo
do Campo. Advogado. E-mail viniciuscervantes@hotmail.com

> Advogado, Especialista em Propriedade Intelectual e Direitos da Personalidade pela Escola Superior de
Advocacia, graduado em Direito pela Universidade Paulista. Advogado. E-mail dfrodrigues@gmail.com.
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No entanto, os supracitados dispositivos da Lei 9.279/96 nao trazem vocébulos
inUteis, sendo certo que os artigos supramencionados devem ser analisados em
consonancia com o intufdo geral da legislacdo, o que possibilita uma interpretacao
menos restritiva do uso destas pretensas Indicacoes Geogréaficas e mais favoravel aos
produtores nacionais, o que é alvo de anélise no presente trabalho.

2. METODOLOGIA

Como pesquisa de natureza aplicada e explicativa e por meio do método dedutivo
que tem como premissa maior o fato de que “quando um nome geografico se houver
tornado de uso comum, designando produto ou servico, nao sera considerado indicacao
geografica™, considerando como premissa menor a possibilidade de descaracterizacao
da conduta tipica, quando ressalvada a verdadeira origem do produtos*. Pretende-
se apresentar as conclusdes mediante revisdo bibliografica e da legislagao aplicavel
ao problema, que se traduz na extensdo da protecdo e da exclusividade no uso das
expressoes que podem ser compreendidas como indicagoes geogréaficas.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Como ¢ sabido, as indicacboes geograficas séo constitufdas pelas denominacoes
de origem e pelas indicacoes de procedéncia. A primeira é formada a partir do “nome
geogréfico de pals, cidade, regiao ou localidade de seu territério, que designe produto
ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente
ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos™. J& a segunda, indicacoes
de procedéncia, sao representadas pelo “nome geografico de pals, cidade, regiao ou
localidade de seu territério, que se tenha tornado conhecido como centro de extracéo,
producédo ou fabricacao de determinado produto ou de prestacao de determinado
servico™. O uso da indicacao geogréafica é restrito aos seus produtores e prestadores
de servicos, exigindo-se o atendimento aos requisitos de qualidade, no caso das
denominacdes de origem'.

Ao se analisar o artigo 193 da Lei da Propriedade Industrial, verifica-se que o uso de
indicacoes geograficas comporta flexibilizacoes. Isso porque, embora tal artigo tipifique
como crime contra as indicagoes geogréaficas e demais indicacbes a conduta consistente
em “usar em produto, recipiente, invdlucro, cinta, rétulo, fatura, circular, cartaz ou em
outro meio de divulgacao ou propaganda, termos retificativos, tais como “tipo”, “espécie”,
“género”, “sistema’, “semelhante”, “sucedaneo”, “idéntico”, ou equivalente”, o proprio
artigo apresenta a seguinte reserva ao final do texto: “néo ressalvando a verdadeira
procedéncia do produto”.

> Conforme disposto no artigo 180 da Lei 9.279/96

* Neste sentido, dispoe a Lei 9.279/96, em seu artigo. 193 “Usar, em produto, recipiente, involucro, cinta,
rotulo, fatura, circular, cartaz ou em outro meio de divulgacao ou propaganda, termos retificativos, tais
como “tipo”, “espécie”, “género”, “sistema”, “semelhante”, “sucedaneo”, “idéntico”, ou equivalente, nao
ressalvando a verdadeira procedéncia do produto.”

® Conforme disposto no artigo 178 da Lei 9.279/96.
¢ Conforme disposto no artigo 177 da Lei 9.279/96.
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Assim sendo, nao resta caracterizado o crime contra indicacdes geograficas a
identificacao do produto com indicacéo geografica reconhecida, ainda que acompanhada
de termos retificativos, se ressalvada a verdadeira procedéncia do produto. Desta forma,
a interpretacao contrario sensu do artigo retro mencionado permite a conclusdo de
que empregar expressoes reconhecidas como indicacoes geogréaficas acompanhadas
de algum termo retificativo & permitido - repise-se -, desde que ressalvada a verdadeira
procedéncia do produto.

Da analise dos termos da legislacao, doutrina e escassa jurisprudéncia a respeito
do tema, deduz-se que esta ressalva, constituida a partir da interpretacdo da Lei
9.279/96, autoriza o uso de indicacdes geograficas reconhecidas na identificacédo de
produtos originais manipulados ou fabricados fora da &rea original de protecao, desde
que (i) este uso seja acompanhado de algum termo retificativo como “tipo”, “espécie”,
“género”, “sistema”, "semelhante”, “suceddneo”, “idéntico”, ou equivalente, e (i) conste
na embalagem do produto, de maneira clara, sua verdadeira procedéncia, no intuito de
evitar confusao no mercado quanto a sua origem.

Tal interpretagdo nado decorre de uma extensdo maliciosa dos termos da Lei
9.279/96, mas do seu mero destrinchamento ortogréfico, tendo tal permisséo sido
estabelecida de forma expressa. Nesse mesmo sentido, Denis Borges Barbosa, expoe
seu entendimento quanto ao tema, no sentido de que “ndo ha infracao penal no uso
de algo como ‘queijo tipo Grana Padano fabricado em Vacaria, em que fique claro que
o produto néo foi feito em Padua”.

J& com relacdo a produtos grafados com indicacdes geograficas adquiridos
diretamente de produtores oficiais, mas que serao submetidos a algum tipo processo/
processamento fora da zona de producéao original por parte da empresa adquirente,
cumpre serem observadas as regras especificas de cada produto. Isto porque cada
indicacao geogréafica possui suas proprias normas a respeito das permissoes relativas
ao manuseio do produto original fora da sua area de producéo, sendo que a maior
parte delas ndo permite qualquer alteracao exterior e impede o importador de fracionar,
reembalar, fragmentar ou realizar qualquer modificacéao, sob pena de que tal adulteracao
impeca o uso legitimo da Indicacao Geogréafica que o identifica.

Nesses casos em que o produto original ainda sera submetido a qualquer processo
nao previsto nas normas especificas da indicacao geogréfica que o identifica, € obrigacao
da empresa que realiza este processo externo identificar ao consumidor que néo se
trata de um produto original, devendo aplicar na sua embalagem os ja mencionados
termos retificativos de modo a alertar o publico final da real procedéncia do produto.
Neste sentido, a depender do que prevé o regulamento de cada indicacao geogréfica,
a manipulacao pode ser caracterizada por qualquer alteragéao a que o produto venha
a ser submetido, como fatiamento ou troca de embalagem, ainda que esta ndo mude
suas caracteristicas originais. Assim, ao fazer uso de tais expressoes, deve-se observar
se tais itens sofrem ou nado alguma alteracéo posterior a importacdo que nao esteja
prevista no seu regulamento. Caso o produto seja manipulado, € necessério incluir os
referidos termos retificativos, destacando na embalagem a real procedéncia do produto
e que este processo ocorre fora do local de origem.

As condicoes de flexibilizacao de uso das indicacdes geogréaficas acima expostas
nao se aplicam, no entanto aos vinhos e bebidas destiladas, uma vez que o artigo
23.1 do Acordo Internacional sobre Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados

"BARBOSA, Denis Borges. Uma Introducéo a Propriedade Intelectual. 2 ed. Rio de Janeiro: Editora Lumen
Juris, 2003, p. 919.
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ao Comeércio, mais conhecido como TRIPS?, vigente no Brasil por meio do Decreto n°.
1.355, de 30 de dezembro de 1994 e que estabelece parametros minimos de protecao
a propriedade intelectual em ambito mundial, proibe expressamente a utilizacdo de
indicacao geogréfica reconhecida na identificacdo de produtos desta natureza nao
originarios da regiao apontada pela indicacao geogréafica em questéo, ainda que a
verdadeira origem dos produtos seja indicada e que sejam utilizados termos retificativos.

4. CONCLUSAO

Conclui-se, portanto, que o uso das indicagoes geograficas é restrito aos produtores
e prestadores de servico estabelecidos no local, havendo ainda exigéncias quanto
a qualidade, em relacao as denominacdes de origem. No entanto, o uso de termos
retificativos € plenamente aceitavel, desde que devidamente indicado com clareza ao
consumidor final a real procedéncia do produto. Tal possibilidade permite, de certa forma,
uma flexibilizacdo da exclusividade no uso dos termos reconhecidos como indicacoes
geogréficas, exceto aos produtos indicados no artigo 23.1 do 7TRIPS, quais sejam, vinhos

e bebidas destiladas. Para esses, a norma internacional veda qualquer referéncia aos
termos reconhecidos como indicacoes geogréaficas, ainda que em conjunto com termos
retificativos e indicativos da verdadeira procedéncia do produto.

Esse cenario alerta para a necessidade de diferenciacdo do produto e servicos
nao apenas através do uso da indicacdo geografica, mas também pela utilizacao de
elementos distintivos, como marcas de produtos, servicos e coletivas, bem como de
informacdes que indiguem ao consumidor a genuinidade de determinado produto ou
servico com relacéo a sua procedéncia ou qualidades decorrentes de sua origem, no
intuito de assegurar a preferéncia parcela do mercado, que determina suas escolhas
justamente com vistas a tais caracteristicas.
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1. INTRODUCAO

Hé& aproximadamente 20 anos, Mercosul e Unido Europeia - UE buscam estabelecer
um Acordo de Livre Comércio entre si visando criar uma associacao inter-regional
nas searas comercial, econbmica e de cooperacéo. Diversos entraves surgiram,
principalmente em razéo da divergéncia de interesses, porém nos Ultimos anos tem
havido superacdo dos constrangimentos criados entre as partes, demonstrando maior
empenho na concretizacao do Acordo de Livre Comércio (CARVALHO; LEITE, 2013).

Dentre os temas de maior divergéncia estd o reconhecimento das Indicacoes
Geogréficas - IGs, que tem sido alvo de amplo debate. Nessa seara, a UE busca regras
mais rigorosas das encontradas no Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade
Intelectual relacionados ao Comércio (TRIPS), da Organizacdo Mundial do Comeércio
(OMC), do qual ambos sao signatarios (MOREIRA, 2017). Assim, a UE apresentou uma
lista de 347 IGs das quais espera reconhecimento no Mercosul, enquanto este apresentou
lista de 200 IGs que deseja ver reconhecidas na UE (MDIC, 2017).

Em razao disso, o Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI, publicou em
25/10/2017, uma Instrucéo Normativa que visa subsidiar o Governo Brasileiro a estabelecer
condigbes para avaliar a viabilidade de reconhecimento das |IGs provenientes da Unido
Europeia (INPI, 2017a). Segundo essa instrucao, a viabilidade deve ser auferida por meio
de parecer técnico emitido pelo INPI, que considerara a lista de IGs Europeias, bem
como, o resultado da consulta publica que foi aberta para que terceiros contrarios ao
reconhecimento desses registros oferecessem subsidios. O resultado deste parecer sera
divulgado somente apds a manifestacao da Unido Europeia. O parecer ainda nao esta
disponivel, portanto, a discussao em torno da aceitacdo das IGs Europeias em territério
nacional permanece.

! Este artigo resulta de estudos promovidos no ambito do Programa de Pos-Graduacao em Propriedade
Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovacao (ProfNit — Ponto Focal Floriandpolis/UFSC)

2 Tecnologista em Propriedade Industrial, Doutor em Economia Aplicada/UNICAMP, Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI/SEDIR-SC) e Programa de Pos-Graduacao em Propriedade Intelectual e
Transferéncia de Tecnologia para a Inovacao (ProfNit - Ponto Focal Florianopolis/UFSC), e-mail: araken@
inpi.gov.br

> Advogada, Mestranda em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para a Inovagao (ProfNit
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4 Advogada, Mestranda em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para a Inovacao (ProfNit
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Assim, o objetivo geral do presente estudo é discutir possiveis conflitos legais que
podem ocorrer a partir da recepcao das Indicacoes Geogréficas Europeias pelo Brasil.

Para a realizacao deste objetivo, busca-se analisar alguns exemplos de colidéncia
entre marcas nacionais e sinais de uso comum utilizados pelos produtores brasileiros
e as Indicacoes Geogréficas constantes na lista apresentada pela UE, bem como
0s possiveis impactos que podem ocorrer a partir da aceitacao automatica dessas
Indicacdes em territério nacional.

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada no presente estudo é de carater descritivo e exploratério.
Utilizou-se o método qualitativo, com enfoque indutivo na anélise das informacoes,
através de pesquisa bibliografica com utilizacao de fontes secundarias, tais como artigos
cientificos, teses, dissertacoes e livros.

Os dados foram obtidos por meio da base de dados e da publicacéo oficial do
Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Os exemplos citados se destinam a oferecer
um panorama exemplificativo e n&o a exaurir todas as possibilidades presentes neste
cenario.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

As 347 Indicacoes Geogréaficas Europeias foram divulgadas pelo INPI em 07/11/2017,
por meio da Revista da Propriedade Industrial (INPI, 2017b). Importa destacar que este
numero € muito superior as |IGs atualmente vigentes no Brasil, que compreendem 67
processos (INPI, 2018).

A aceitacao das IGs em territdério nacional pode ocasionar algumas questoes
controversas, como por exemplo, uma possivel confuséo por parte dos consumidores
sobre a verdadeira origem de produtos vegetais ou animais que tenham nome similar a
estas 1Gs. Outra problematica nesse contexto se refere ao direito adquirido de registros
realizados no Brasil (MDIC, 2017). Esta questédo do direito adquirido esta diretamente
relacionada ao direito marcario e, também, pode trazer prejuizo para o consumidor na
medida em que causa confusdo com as marcas existentes no mercado.

As IGs e as Marcas, apesar das semelhancas existentes, tutelam objetos juridicamente
distintos. As IGs séao regularmente utilizadas para identificacdo de produtos ou servicos
que apresentam caracteristicas diferenciais que podem ser atribuidas essencialmente
a sua origem geografica. No Brasil esse registro possui duas modalidades:; as
denominacodes de origem, cujas qualidades ou caracteristicas podem ser atribuidas em
razdo de uma localizacdo geogréafica e as indicacoes de procedéncia, que se referem
ao local que se torna conhecido por produzir, extrair ou fabricar determinado produto
ou servico (BRUCH, 2009. GIUNCHETTI, 2006). J& as marcas sao sinais distintivos,
utilizados para distinguir produtos e servigos de seus concorrentes em segmentos iguais
ou afins (ASCENSAQO, 2007).

O reconhecimento indiscriminado da lista europeia pode afetar sobremaneira
a industria nacional Brasileira, posto que, a priori, 0os produtores nacionais ficariam
proibidos de comercializar produtos com marcas iguais ou semelhantes as 1Gs que
tenham registro na EU. Isso porque a Lei de Propriedade Industrial dispbe em seu art.
124, 1X, que indicacbes geogréaficas nao sao passiveis de registro como marca.

Todavia, existem varios registros de marca compostos pelos mesmos termos
presentes na lista de Indicagoes Geogréficas europeias que gozam de exclusividade e
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anterioridade no territério nacional. Essas marcas possuem, portanto, direito adquirido
sobre estes sinais. Alguns casos estdo demonstrados na Quadro 1.

Quadro 1 - Colidéncias entre |Gs europeias e marcas

IG Europeia Produto Marca brasileira | Especificacao
BADEN Vinho BADEN BADENS® Bebidas alcodlicas.
BREMER Cerveja BREMER® Cerveja

Condimentos, especiarias e esséncias

TURRON DE ALICANTE | Confeitaria ALICANTE’ . .
alimenticias; Frutas Secas

Carnes, aves, ovos, peixes, frutas,
TOSCANO Azeite TOSCANQ? cereais, legumes, gorduras e
condimentos em geral.

Espumante de MONTE GRAPPAC Bebidas, xaropes e sucos

GRAPPA
uva concentrados.

Fonte: Revista da Propriedade Industrial, n® 2444 e Base de dados do INPI (Elaborado pelos autores)

O direito adquirido tem previsdo na Constituicao Federal de 1988 como garantia
fundamental do individuo. Por sua vez, o direito a propriedade intelectual, onde estéo
inseridas as indicacoes geogréaficas e as marcas, também possui natureza de direito
fundamental por forca da Carta Magna (MENDES; COELHO; BRANCO, 2008). Logo, os
registros de marcas concedidos segundo os ditames legais devem ser considerados,
em primeira analise, direito adquirido, devendo ser preservados sob pena de abalar a
seguranca juridica instituida.

Também se destaca como um problema as IGs Europeias que sejam compostas por
nomes considerados genéricos ou de uso comum para bens produzidos no pais (MDIC,
2017). Ou seja, além das marcas nacionais que podem sofrer com a incorporagao das
indicacoes europeias, ha também aqueles sinais que ja se tornaram usuais em Nosso
mercado e sao amplamente divulgados em produtos, conforme Quadro 2.

Quadro 2 - IGs Europeias utilizadas como indicacao de produto

Nome Tipo de produto Pais de Origem
Roquefort Queijo Franca
Cognac Vinho Franca
Gorgonzola Quejo [talia
Prosecco Vinho [talia
Scotch Whisky Whisky Reino Unido

Fonte: Revista da Propriedade Industrial, n°® 2444 (Elaborado pelos autores)

® Registro em vigor n°® 828756740.

¢ Pedido de registro n® 912348470. Situacao: Aguardando exame de mérito.

7 Registros em vigor n° 815512520 e 820495859.

8 Registro em vigor n°® 003687546.

? Registro em vigor n® 006985696.

' Art. 5°, inciso XXXVI - a lei nao prejudicara o direito adquirido, o ato juridico perfeito e a coisa julgada.
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Um caso interessante de se observar é o pedido de registro para a marca “QUEIJO
FETA™ que foi considerado irregistravel com base no inciso VI do Art 124 da LPI, por
ser considerado um sinal de uso comum. A indicacao “FETA" integra a lista europeia,
designando um tipo de queijo originario da Grécia.

A Lei de Propriedade Industrial estabelece em seu Art. 180 que “Quando o nome
geografico se houver tornado de uso comum, designando produto ou servico, nao
sera considerado indicacao geografica”. De acordo com a legislacéo, estas Indicacoes
Geogréficas nao seriam passiveis de protecao em territério nacional, haja vista a
utilizagao de varios destes sinais pelo mercado nacional como forma de identificar
tipos de produtos ou servicos. O MDIC (2017) sugere que neste caso seja demonstrado
desde quando o item € produzido de boa-fé no Brasil.

Assim, o caso do Acordo de Livre Comércio MERCOSUL-UE coloca em pauta
a questdo da inseguranca juridica que pode vir a ser causada na hipdtese das IGs
europeias serem indiscriminadamente reconhecidas pelo MERCOSUL. A situacao afeta
diretamente diversas marcas nacionais, bem como as indUstrias que utilizam nomes
geogréficos vulgares como tipologia de seus produtos, o que nos leva a pensar sobre
como o direito adquirido por esses produtores seréa afetado.

4 CONSIDERACOES FINAIS

N&o se pode negar que, continuamente, as normas de protecao a propriedade
intelectual enfrentam quebra de paradigmas no ambito internacional, mudancas essas
que exigem novas posturas, especialmente diante de um mundo globalizado (CARLS,
2013). No entanto, importa observar que as legislacoes dos paises integrantes do
Mercosul e da Unido Europeia que versam sobre reconhecimento e protecao de IGs
sao diferentes, e que € necessario observar tais antinomias no bojo do acordo, a fim
de preservar e respeitar os direitos garantidos pelas suas normas nacionais internas.

A aceitacao automética das indicacboes geograficas europeias pode acarretar
diversas incompatibilidades com o sistema marcéario nacional. Ha de se considerar,
portanto, um impacto direto no mercado sobre aqueles produtos que utilizam essas
indicacdes como tipologia de seus produtos, bem como, das empresas que possuem
direito adquirido sobre registros marcéarios com expressoes iguais ou semelhantes a
das IGs Europeias.

Como tema para pesquisas futuras, sugere-se um estudo sobre os termos do
Acordo, quando divulgados, bem como do parecer técnico a ser divulgado pelo INPI. O
acompanhamento dos proximos passos do Acordo de Livre Comeércio ajudara a definir
com melhor clareza as reais consequéncias do reconhecimento das IGs europeias para
o mercado brasileiro e como ficara a questao de uma possivel violagao de direitos
fundamentais.
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A UTILIZACAO ILEGITIMA DE INDICACOES
GEOGRAFICAS

Rodrigo Britto Vianna de Albergaria'

1. INTRODUCAO

Com a multiplicacéao das Indicacdes Geograficas no Brasil nos Ultimos anos, sejam
Indicacbes de Procedéncia, sejam Denominacdes de Origem, ha uma preocupacao,
por consequéncia, com a protecdo de tais figuras juridicas, evitando-se préaticas de
concorréncia desleal.

Assim, o presente estudo busca definir o que seria uma utilizacao ilegitima de
uma indicacao geografica, tendo em vista o nao atendimento aquilo previsto no caput
do artigo 182 da Lei de Propriedade Industrial, por meio do qual se define que o “uso
da indicacdo geografica é restrito aos produtores e prestadores de servico estabelecidos
no local, exigindo-se, ainda, em relacao as denominacbes de origem, o atendimento de
requisitos de qualidade”, que, por sua vez, nao deve ser confundido com a utilizacao
de falsa indicacao geogréfica, que é crime de concorréncia desleal contra Indicacoes
Geograficas nos termos do art. 192 da LPI (Fabricar, importar, exportar, vender, expor ou
oferecer a venda ou ter em estoque produto que apresente falsa indicacao geografica. Pena
- detencéo, de 1 (um) a 3 (trés) meses, ou multa). Logo, busca-se analisar essa questéo
sob a ¢ética da melhor doutrina.

2. METODOLOGIA

Com o intuito de melhor compreender as questoes analisadas, faz-se necesséria
a realizacao, sobretudo, de pesquisas doutrinérias, além de analise da legislacéao.

Consequentemente, recorre-se ao método dialético de analise, a fim de se assimilar
as polémicas e divergéncias de entendimentos quanto as possibilidades de protecao
das Indicacoes Geogréficas, tendo em vista utilizacoes ilegitimas.

3. FUNDAMENTAC]\O TEORICA

E notério que a titularidade do registro de uma indicacao geogréfica é coletiva,
sendo os seus titulares toda uma coletividade. Logo, pode-se afirmar que se trata de uma
titularidade, por consequéncia, inalienavel e intransferivel’. Sabe-se também que nem

" Advogado atuante na area de Direito da Propriedade Intelectual, formado pela UFR], albergaria.rodrigo@
gmail.com

2 “a ‘mens legis’ foi assegurar protecdo a legitima indicagdo geografica, dando ao instituto tratamento
semelhante a um tipo autbnomo de direito de uso privativo de um bem, originariamente de uso comum,
cujo exercicio estaria restrito a uma determinada coletividade, para um fim especifico.” (RODRIGUES;
MENEZES, 2000, p. 19).
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todos aqueles sediados dentro do perimetro de uma determinada Indicacéo Geogréafica
possuem direito de gozar do registro, uma vez que apenas alguns cumprem todos 0s
requisitos estabelecidos e apresentados ao Instituto Nacional de Propriedade Industrial
— INPI, no momento do depésito do pedido de registro, quanto a definicao do produto
e delimitacado do perimetro, no que diz respeito a Indicacdes Geograficas de maneira
geral, e quanto a definicbes mais pormenorizadas, no que diz respeito especialmente
as Denominacodes de Origem, nas quais o savoir faire € de grande relevancia. Assim,
apenas alguns poderiam receber o aval da associacao que representa tal coletividade
e exige dos produtores ou prestadores de servicos o cumprimento dos requisitos e
determinacdes pactuados.

Entao, resta uma inevitavel preocupacédo com a possibilidade de alguns, apés o
reconhecimento da Indicacéo Geogréfica por parte do INPI e a vinculacéo a associacao
representante da coletividade, passarem a desrespeitar tais regras, a fim de diminuir
custos e aumentar a margem de lucro®. Assim, deve haver uma constante analise da
producao realizada por esses representantes da tradicao estabelecida em determinada
regido. No entanto, deve-se considerar que € possivel que uma associagao opte por
agir de maneira corporativista, relevando a desvinculacao de um (ou mais) produtor em
relacdo ao que foi proposto inicialmente e apresentado ao INPI, determinacoes essas
que sao, primordialmente, reflexo, no papel, de décadas de tradicdo. Tal postura poderia
ser tomada por forca de certos produtores influentes na associacdo que estivessem
dispostos a permitir, por exemplo, a introdugao de certas tecnologias na producao,
0 que poderia levar a uma descaracterizacao do produto final, porém levando a um
aumento da produtividade.

Vejamos a opiniao do mestre Denis Borges Barbosa sobre a utilizacao ilegitima
de Indicacoes Geogréficas:

“Vale dizer, 0o que se veda ndo é so o uso de ‘Vale do Jequitinhonha' por quem
produz em Aracaju, mas também tal uso por quem, produzindo naquele vale, ndo
seja titular do direito a 1G. Por exemplo, numa designacdo de origem, dos produtores
estabelecidos na regido geogrdfica que ndo satisfacam os requisitos qualitativos da
exclusiva. Nao é a indicacdo de uma geografia falsa, que se recusa no art. 192 (embora
tal possa ocorrer sob o art. 194), mas falsa indicacdo de uma exclusiva, que ndo se
tem.” (BARBOSA, 2014, p.16).

O mestre demonstra preocupacao também em se dar muitos poderes a uma
associacao, citando, entao, uma esclarecedora jurisprudéncia:

“O ato normativo nao poderia condicionar a fruicdo do direito restrito aos
associados de qualquer entidade, ja por falta de texto de lei ordindria, ja pela
regra constitucional de que as associacoes ndo Sao coativas.

(..) Assim, o registro ndo da poder de titular a associacdo que pede a protecéo (...)
Pelo menos, se ndo se demonstrar que, como ocorreu no exame da lei autoral
no que cria um regime de centralizacao de arrecadacado entre a liberdade de
associacao e a protecao dos direitos autorails, parece indiscutivel que se deva
atribuir maior peso e importdncia ao segundo, pelo que toca ao interesse

* “Por exemplo, nem todos os que produzem vinho numa regido demarcada podem usar a IG, mas apenas os
que satisfacam os requisitos estabelecidos. Se o ndo fizerem praticam uma infragdo que pode ser sancionada.
Mas ndo ha em principio violagao da IG, porque o sujeito tinha o direito de produzir. Ha apenas violacao de
regulamento (ou regra costumeira com o mesmo significado)” (ASCENSAO, 2006, p. 68).
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imediato dos respectivos titulares dos direitos contemplados.” ADI (Medida
Liminar) n° 2.064-4 / DF, Tribunal Pleno (DJ, 10.03.2000)

Nossa preocupacao, no entanto, é ponderar o potencial anticompetitivo de criar
um direito que confere a pessoas determinadas um direito restrito de excluir
terceiros do uso de signos geograficos no mercado. Em principio, qualquer
tentativa por parte dos entes associativos de excluir, ou condicionar qualquer
dos titulares do direito restrito a requisitos ou formalidades nao impostos pela
lei, infringira o direito singular do excluido ou constrito, e devera ser analisada
a luz da legislacao de defesa da concorréncia.

No tocante as indicacdes de procedéncia, os eventuais requlamentos associativos
n&o afetarédo a terceiros que ndo se associarem,; como se enfatiza, a despeito do
ato do INPI, no que requer uma estrutura de controle, o unico requisito legal é
da notoriedade da indicacdo (.. que se tenha tornado conhecida...).

Ja quanto as designacbes de origem, 0s requisitos de qualidade compbéem a
hipdtese de aplicacao do direito exclusivo, e dessa feita se aplicam objetivamente,
e ndao sO aos associados. Mas qualquer imposicao suplementar, a hipotese
qualitativa fixada no registro, inclusive monetaria, ndo vai impedir o pleno
exercicio dos direitos pelos titulares.” (BARBOSA, 2014, p. 16-19).

Ora, ao se pensar em utilizacéo ilegitima de Indicagao Geografica, vem a cabeca
logo a figura juridica da Denominacéao de Origem, uma vez que essa € a soma de um
savoir faire com aspectos geogréaficos proprios de uma determinada regiédo, também
chamado terroir, levando a uma qualidade impar. Todavia, é possivel que uma sociedade
empresaria vinculada a uma Indicacao de Procedéncia também venha a se tornar
ilegitima, se, por exemplo, visando expandir seus negdcios, passe a produzir em uma
planta fabril localizada fora do perimetro da Indicacdo de Procedéncia (por exemplo,
calcados aparentemente de Franca, porém produzidos em Presidente Prudente, embora
muitas vezes haja uma porcentagem méaxima aceita da producao fora do perimetro),
mantendo talvez no local original apenas os escritorios administrativos.

Véarios podem ser os motivos: diminuicdo de custo (busca de uma regido mais
barata, tendo em vista o aumento do valor dos imdveis, apds o aumento do turismo, em
decorréncia do aumento da fama da |G, por exemplo) ou mesmo o interesse do produtor
em produzir em uma regiao com clima mais estavel, para realizar parte do cultivo. Aléem
disso, o produtor pode decidir economizar ao utilizar matéria prima mais barata, obtendo
como resultado um consideravel distanciamento em relacéo a regiao reconhecida, ou,
entao, no caso da Indicacéo de Procedéncia Pampa Gaucho da Campanha Meridional
para carne bovina, por exemplo, a criacao de gado de raca nao prevista no regulamento
da associacao representante de tal IG, assim como a utilizacdo de cana-de-aclcar
produzida fora da delimitacao geogréfica determinada (possivelmente além do perimetro
da 1G), para a producao de cachaca em uma IG para tal bebida alcodlica.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Considerando os argumentos levantados, constata-se que a utilizacao ilegitima
de uma Indicacdo Geogréfica se consubstancia na tentativa de se fazer uso de todo
0 reconhecimento adquirido em uma regiao por diversos produtores (ou prestadores
de servicos), muitas vezes ao longo de geracdes, por mais que ndo se cumpra todos
0s requisitos apresentados ao INPI pela associacao representante para se registrar
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determinada 1G. Tal utilizacao ilegitima pode ser realizada por um membro tradicional
de tal coletividade ou por um membro mais recente.

Trata-se, entdo, de uma tentativa de se desvincular uma atuacgao individual da IG
reconhecida, sem deixar de se gozar do reconhecimento da IG, indo-se de encontro
aquilo previsto no caput do art. 182 da LPI, ja citado no presente trabalho. Ora, pode-se
perpetrar tal desvinculagao arbitraria a fim de se diminuir custos ou alterar caracteristicas
do produto ou servigos tipicos, para, assim, alcancar um publico maior.

A titulo de exemplo, poderia um produtor colher uvas em regides de climas mais
faceis para o cultivo de videiras, barateando a producéo, ou buscar um ferroir que
dé ao vinho um resultado particular que, consequentemente, diferencie o produto de
outros vinhos nos quais também conste do roétulo certa IG, a fim de se atrair clientela,
como se esse vinho fosse superior aos demais. Isto é, tal desvinculagao poderia ocorrer
em relacdo aos critérios de qualidade que dizem respeito a uma DO ou a critérios de
determinacao de produto e da area de producao ou prestacdo de servico, no que diz
respeito a Indicacdes de Procedéncia.

Assim, para se evitar tais praticas, é preciso que se elabore um regulamento
técnico realista, no sentido de se comprovar a vinculacao geografica da producéao a
area demarcada (quanto a DO's e IP's) e se comprovar a existéncia de um padrao de
qualidade minimo a ser seguido (quanto a DO’s) (TONIETTO; ZANUS.,, 2007, p. 28), porém
assumindo a preocupacao de (BARBOSA, 2014) ja citada em se evitar uma postura
coatora por parte da associacdo, a preocupacado deve ser encabecada por todos 0s
interessados na manutencao da notoriedade que levou ao registro de certa IG, a fim
de que, por meio de estratégias comerciais oportunistas de alguns, todos agueles que
legitimamente gozam de determinada tradicao vejam tal reconhecimento ser aos poucos
desvalorizado junto ao mercado, perdendo, consequentemente, a agregacao de valor
anteriormente conquistada. Isto &, nota-se que, ao contrario do que ocorre com a gestéo
de marcas coletivas, cuja titularidade é determinavel e cujo regulamento de utilizacao
permite uma gestao mais eficiente, no caso de IG's, a utilizagéo do selo da IG ndo pode
ser gerido de forma assaz coatora pela associacao representante da coletividade.

Logo, para que ocorra uma constante anélise por parte dagueles interessados na
manutencao do renome de certa |G, a associacao deve ter uma estrutura minima e
as determinacodes principais do regulamento técnico devem estar sempre ao alcance
do consumidor médio, em enderecos eletronicos de facil navegacéao ou, em parte, em
embalagens ou materiais de publicidade. Ou seja, seria importante uma estratégia de
marketing em conjunto para conscientizar o consumidor do que é uma IG e do que se
trata especificamente certa IG. Tais campanhas poderiam ser acompanhadas de politicas
publicas ou encabecadas pelas associacoes e demais atores econdmicos interessados ou
mesmo por camaras setoriais. Importante notar que algumas associacoes representantes
de coletividades titulares de IG's possuem entre seus membros sociedades empresérias
voltadas para atividades econdmicas diversas daguela que caracteriza certa 1G, como
aquelas destinadas ao setor turistico, por exemplo, o que demonstra que o interesse
em se difundir as IG's brasileiras ndo é apenas dos produtores ou prestadores de
servico deveras titulares da |G, ja que o empoderamento econdmico é de diversos atores
inseridos na regiao.

Por outro lado, a criacdo de um selo Unico para as IG's brasileiras, semelhante
ao selo para produtos organicos, além do selo de cada IG, havendo assim tambéem
um controle centralizado do uso das IG's, pode ser uma forma eficiente de se evitar a
utilizacao ilegitima de IG's, facilitando-se a identificacao e a difusao das IG’s junto ao
mercado consumidor e também o controle do uso das indicacoes geograficas brasileiras.
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1. INTRODUCAO

Inicialmente apresenta-se uma discussao sobre a laicidade e religiao, assinalando
que o Brasil € um estado laico. Portanto, nao deve priorizar nenhuma religido e nem
exigir que alguém tenha uma — porém, o respeito e a alteridade devem sempre existir.
Os entes federativos (Uniéo, Estados, Municipios e Distrito Federal) sao integrantes da
administracéo publica. Dentre as competéncias da administracéo publica estao inseridas
uma série de atos, dentre eles legislar.

Posteriormente, serd analisada a Lei Estadual n° 16.722/15 para que seja possivel
visualizar o modo como foi promulgada, como se originou e quais 0s municipios
catarinenses que receberam e ainda detém adjetivacoes religiosas, e demais aspectos
ligados a ela. Nesta parte serao utilizados dados oficiais do IBGE (populacao/territério/
religiao) para que seja possivel demonstrar a representacdo e expressao da religiao
nos municipios com adjetivacao religiosa. Este resumo € oriundo da pesquisa que esta
sendo desenvolvida pela autora, a qual pretende proporcionar novos conhecimentos no
campo do direito publico.

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada é de reviséo bibliografica, com anélise qualitativa e sintese
de alguns dados oficiais do IBGE. Para tanto, seréa analisada a Lei Estadual Catarinense n°
16.722/15 e que consolidou as Leis que conferiam denominacoes adjetivas aos Municipios
e desses, quais possuem adjetivacao religiosa.

3. ESTADO LAICO: AD]ETIVACOES RELIGIOSAS DOS MUNICIPIOS
CATARINENSES ATE 2015

A Constituicao Federal de 1988 (Art. 19°, inciso I) veta a Unido, aos estados e seus
municipios quaisquer tipos de vinculos com cultos, crencas ou segmentos religiosos.
A norma constitucional ainda profbe as relacdes de proximidade e/ou aliancas com
liderancas religiosas, bem como o favorecimento ou prejuizo, de qualquer natureza, tendo

' Doutoranda no Programa de Pds-graduacao em Geografia da Universidade Federal do Parana - UFPR. E
membro associado da Academia Nacional de Estudos Transnacionais - ANET e da Associacdo Brasileira
de Historia das Religioes - ABHR. Integrante do Nucleo Paranaense de Pesquisa em Religido (NUPPER) e
do Nucleo de Estudos em Espaco e Representacoes (NEER), Aluna da Escola Superior da Magistratura do
Estado de Santa Catarina (Esmesc). E- mail de contato: natihvaz@gmail.com.
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em vista crenca ou fé. Por outro lado, a mesma Constituicao (1988, Art. 5° inciso VI)
garante liberdade religiosa e de crenca para todos os cidadaos brasileiros. Esse trecho
preconiza o direito pleno de exercicio da fé, ou ainda do exercicio da livre consciéncia
(auséncia de crencas ou fé) (BRASIL, 1988).

Dessa forma, é possivel afirmar que o Brasil &, perante a lei, um estado Laico.
Todavia, oferece liberdade religiosa e de consciéncia para seus cidadaos, sem qualquer
tipo de discriminacao. A lei preconiza o livre exercicio de culto religioso; assegura que
ninguém pode ser privado de seus direitos por motivo de crenca. Ao Estado, ainda se
permite a prestacdo de assisténcia religiosa nas entidades civis e militares. No entanto,
é vetada a cobranca de impostos e a regulamentacao de tributos que incidam sobre
igrejas, templos e outras instituicoes com fins religiosos. No entanto, nem sempre o
Brasil foi um Pals laico. Sua laicidade inicial surgiu no Decreto 119-A, em 19 de janeiro
de 1890, promulgado pelo Ministro da Fazenda da época, Rui Barbosa, logo depois da
Proclamacao da Republica. Esse decreto proclamava o principio do Estado Laico e foi,
mais tarde, incluido na primeira Constituicdo da Republica em 1981 (AGOSTINHO, 2008).

Para Moura (2004) a constituicao original (1891) era mais severa, enquanto
que a atual foi adaptada para servir propésitos sociais, de bem-estar da populacao
e democratizacao dos credos. Dessas diferencas o autor destaca o preambulo da
Constituicao de 1988, que invoca a protecao de Deus, enquanto a de 1891 nao faz
mencao alguma a essa divindade. A primeira constituicao rejeitava peremptoriamente
qualquer tipo de relacao entre religiao e Estado, enquanto a atual estabelece o principio
de separacdo, mas admite a “colaboracéao de interesse publico”. A Constituicdo de
1891 exclufa do currfculo escolar o ensino religioso, enquanto que a Constituicao de
1988 tornou o ensino religioso facultativo, no entanto, presente no horario normal da
escola publica, no ensino fundamental. Por fim, a constituicdo anterior nao isentava as
instituicoes religiosas e templos de quitar impostos; enquanto que a constituicao atual
prevé imunidade tributaria em favor dessas instituicoes.

Dessa maneira, € possivel dizer que a laicidade do Estado brasileiro tem
caminhado para uma convivéncia harmoniosa, favorecendo em primeira instancia o
direito fundamental do cidadao ao seu exercicio de fé. Moura (2004) explica que apesar
do Estado zelar pelo respeito aos valores religiosos e culturais da populacéo, isso nao
significa que ele perca sua neutralidade e aconfessionalidade.

Para evoluir o debate acerca da laicidade, é pertinente mencionar Catroga (2006),
gue retoma a origem etimoldgica da palavra “Laico”. Segundo o autor, a expressao deriva
do grego “Lads” e significa povo, ou gente do povo, e o termo Laico denota oposicao
ao religioso ou a qualquer coisa clerical. Fil6 e Hijaz (2014) complementam a analise
afirmando que existe uma percepcao errada em relacao ao significado do termo, que
em muitos casos é utilizado para fazer mencao ao atefsmo. Ser laico nao significa nao
crer em uma divindade ou em um mundo transcendental, antes esta relacionado a néo
adocao de sistemas religiosos de vida.

Pela 6tica de Domingos (2009), a neutralidade do Estado diante das expressoes
religiosas € fundamental, pois conduz a igualdade de tratamento condizente a todos
os cidadaos. Todos sao compreendidos como semelhantes diante do Estado e perante
a Lei no que concerne aos seus direitos e deveres. Além da neutralidade, ao Estado
também é reservado a imparcialidade religiosa, o que garante o mesmo tratamento para
todas as instituicoes, sem distincdo. A esses dois aspectos da laicidade, Barbier (2005)
chama de neutralidade imparcialidade. Como ja vimos anteriormente na exposicao sobre
laicidade, o Brasil € um Pals laico.
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No ano de 2015 foi promulgada no Estado de Santa Catarina a Lei Estadual n°
16.722/15, que consolidou as adjetivacdoes dos municipios catarinenses que estavam
em leis esparsas. De acordo com a referida lei alguns municipios catarinenses detém
adjetivacoes religiosas — que foram dadas por outras leis (SANTA CATARINA, 2015).

4. CONSIDERACOES FINAIS

Essas consideracoes sao preliminares, porque a pesquisa ainda esta em andamento,
mas ja foram circularizados quatro municipios com adjetivacao religiosa. Como ja vimos
anteriormente na exposicao sobre laicidade, o Brasil € um Pais laico. No ano de 2015 foi
promulgada nos Estado de Santa Catarina a Lei Estadual n® 16.722/15, que consolidou
as adjetivagoes dos municipios catarinenses que estavam em leis esparsas.

Dentre as adjetivacoes, esta expresso que quatro municipios catarinenses detém
adjetivacoes que tem relacao religiosa, quais sejam: Angelina (Estancia turistico-religiosa
e Capital Catarinense das Gracas), Camborit (Capital Catarinense de Missoes), Nova
Trento (Estancia turistico-religiosa e Capital Catarinense do Turismo Religioso) e Treze
de Maio (Santuario de Nossa Senhora Aparecida como ponto turistico religioso).

No decorrer da pesquisa, futuramente, serdo analisados os quatro municipios
para verificar as razoes de sua adjetivagao, quando elas ocorreram e como ocorreram.
Nao obstante, cabe deixar claro que a toleréncia, alteridade e respeito deve sempre
prevalecer quando se tratam de assuntos relacionados as crencas — nao somente pelo
fato de o Brasil ser laico. Vai além de uma boa manutencéao das relagoes sociais e de
um corpo de normas, € algo humano.
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1. INTRODUCAO

Em pesquisa realizada no Planalto Norte Catarinense, Lopes (2011) observou
que os técnicos, os produtores e os industriais entrevistados, demonstraram grande
satisfacao ao afirmar que os ervais da regiao sao quase 100% “nativos”, decorrendo
dal a qualidade da erva-mate produzida. Além disso, cita como fatores fundamentais
para a qualidade especifica da erva-mate da regido o solo, o clima, o correto manejo
dos ervais e, principalmente o “saber fazer”.

Porém esta qualidade observada ndo € valorizada pelos atuais sistemas de
diferenciacéao, pelo fato de que o tipo de erva-mate produzido em todo o pals se resume
a classificacao PN-1, PN-2 e PN-3, cuja separacao ocorre apenas pelo percentual de
folhas e ramos na sua composicao. A PN-1 possui 70% folhas e 30% de outras partes
do ramo; a PN-2 possui 60% folhas e 40% de outras partes do ramo; e por fim a PN-3
que é composta de 50% folhas e 50% de outras partes do ramo (Souza, 1998).

Esta classificacao se limita apenas na diferenciacéo dada pelas peneiras, nao
levando em conta outras variaveis, nao valorizando, desta forma, caracteristicas
regionais que confere ao produto sabor especifico e diferenciado. Dai a importancia
da implantacdo de uma Indicacao Geogréfica (IG), para justamente valorizar outras
questdoes como o “saber fazer” e as diferentes questdes ecoldgicas relacionadas com
a origem do produto.

Em pesquisa realizada com consumidores em relacao as caracteristicas apontadas
em relacao a erva-mate (chimarrao) produzida no Planalto Norte Catarinense, Lopes (2011),
alcancou os resultados que entre outros a procedéncia e a marca sao caracteristicas
de grande destaque.

Neste sentido, o presente estudo busca destacar o produto da IG erva-mate do
Planalto Norte Catarinense.

" Projeto Mapa 763642/2011

2 Eng. Agronomo, Dr., Epagri, denilson@epagri.sc.gov.br.

*> Geografo, Me., Epagri, valci@epagri.sc.gov.br.

* Eng. Agronomo, Dr., Epagri, klebertrabaquini@epagri.sc.gov.br.
> Geografo, Ms., Epagri, evertonvieira@epagri.sc.gov.br

® Eng. Agronomo, Esp., Epagri, gilbertoneppel@epagri.sc.gov.br.
7 Eng. Agronomo, Dr., Epagri, leokroth@epagri.sc.gov.br.

170



VIl Workshop Catarinense de Indicacdo Geogréfica ISBN 978-85-8209-094-7

2. METODOLOGIA

Em estudos prévios no territério Planalto Norte, Lopes (2011) verificou que a existéncia
de uma |G nesta regiao pode representar a forte ligacao entre o reconhecimento territorial
e 0 mercado consumidor, ou seja, que faz ligacao entre a erva-mate e o territorio por
meio da histéria produtiva, da paisagem tipica regional e da qualidade e seus diferencias
produtivos, recorrendo portanto na definicdo e diferenciacao dos produtos gerados pela
|G da erva-mate.

O estudo teve como base avaliacéo bibliogréafica e entrevistas com os representantes
da cadeia produtiva da erva-mate do Planalto Norte Catarinense para a definicdo dos
produtos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A matéria-prima, reconhecidamente diferenciada, objeto da presente IG, é possivel
ser identificada através da analise visual. A morfologia foliar da erva-mate sombreada
apresenta coloracéo verde escuro mais intenso e tamanho maior das folhas, quando
comparada com a erva-mate produzida a pleno sol. A matéria-prima a ser utilizada
para a elaboracdo dos produtos da D.O. “Erva-Mate do Planalto Norte Catarinense”, é
constituida por folhas e ramos da planta de erva-mate (/lex paraguariensis A. St. Hil.), nao
podendo ser artificialmente colorida, esgotada no todo ou em parte, alterada, adicionada
de ingredientes e misturada com outros vegetais.

Os produtos da Denominacao de Origem serdo elaborados a partir de ramos e
folhas de erva-mate (/lex paraguariensis) produzida em ambiente sombreado da floresta,
procedente Unica e exclusivamente da regiao delimitada para esta Indicacao Geogréfica.
As folhas e ramos “in natura”, sdo obtidos no processo de poda. Os ramos sdo cada
uma das divisdes e subdivisdes do galho. A folha é formada pelo limbo e peciolo, os
quais resultam, apds o processo industrial, em fragmentos, goma e pd, dando origem
aos produtos a serem reconhecidos pela D.O. “Erva-Mate do Planalto Norte Catarinense”.

Os produtos devem ser obtidos, processados, embalados, armazenados,
transportados e conservados em condicdes que nao produzam, desenvolvam e ou
agreguem substéancias fisicas, quimicas ou biolégicas que cologuem em risco a saude
do consumidor. Deve ser obedecida a legislagao vigente de Boas Praticas de Fabricacéo,
e importante salientar que deve ocorrer sempre dentro dos limites fisicos delimitados
na regiao da IG.

Os produtos devem atender aos Regulamentos Técnicos especificos de Aditivos
Alimentares e Coadjuvantes de Tecnologia de Fabricacao; Contaminantes; Caracteristicas
Macroscopicas, Microscopicas e Microbioldgicas; Rotulagem de Alimentos Embalados;
Rotulagem Nutricional de Alimentos Embalados, quando for o caso; Informacéo
Nutricional Complementar, quando houver; e outras legislagbes pertinentes.

Séo protegidos pela IG “Erva-Mate do Planalto Norte Catarinense” os produtos
elaborados com a erva-mate, definidos pela legislacao brasileira vigente:

Erva-Mate Cancheada
A erva-mate cancheada é o produto resultante do processo de sapeco, secagem

e moagem processados a partir de folhas e ramos da erva-mate oriunda da regiao
delimitada. O aspecto da erva-mate cancheada inicialmente apresenta cor verde passando

171



VIl Workshop Catarinense de Indicacdo Geogréfica ISBN 978-85-8209-094-7

para cor amarelo claro a partir dos 4 meses de estocagem. As folhas apresentam
normalmente entre 1 a 2cm de didmetro. A proporcao de folhas é em torno de 70% e
30% de palitos e talos.

A expressao cancheada, origina-se da semelhanca com as canchas de bocha.
Pois o espaco no qual é feito a moagem é cercado com uma pequena cerca de
madeira com aproximadamente 80cm de altura. Dentro deste cercado em forma de
circulo séo depositadas as folhas e galhos secos de erva-mate para que um tronco de
madeira em forma de cone, com espétulas também de madeira rolem sob as folhas
efetuando a moagem. O assoalho do cancheador € composto por diversos furos com
aproximadamente 2cm, fazendo o peneiramento e a padronizacéo das folhas e palitos.
Atualmente & mais comumente usado um sistema de moinho de metal com um eixo
central, com hastes de ferro que quando em alta rotacao produzem a moagem.

Erva-Mate para Chimarrao

A erva-mate para chimarrdo € resultante do reprocessamento da erva-mate
cancheada em moinho, atritor ou soque, que depois de moida é embalada. A
granulometria (fina, média, grossa) pode variar entre Tmm a 5mm. Para consumo no
mercado interno predomina a erva-mate verde, com validade de até 3 meses quando néo
utiliza embalagem a vacuo e de 12 meses quando embalada a vacuo. Para o mercado
externo normalmente a erva-mate é exportada apds 1 ano de fabricacao quando j&a esta
com a cor amarelo claro.

Erva-Mate para Tereré

A erva-mate para tereré € obtida a partir da erva-mate cancheada, moida, para a
padronizacao do tamanho das folhas e dos palitos. Apds estas etapas, a erva-mate é
‘estacionada” que consiste em repouso em lugar seco para envelhecer naturalmente.
Dessa forma, a erva perde a cor verde oliva e adquire a cor e o sabor caracteristico. Para
sua producao normalmente é usada erva-mate com mais de 6 meses de fabricacdo. A
adicao de aromas artificiais ou naturais na erva-mate para tereré deve estar de acordo
com a legislacao em vigor.

A Erva-Mate para Tereré, quanto a porcentagem de folhas, é padronizada de acordo
com a legislagao em: PNT-1 (70% de folhas e no maximo em 30% de outras partes do
ramo); PNT-2 (60% de folhas e no méaximo em 40% de outras partes do ramo); PNT-3
(50% de folhas e no méaximo em 50% de outras partes do ramo).

Composto de Erva-Mate

Fo produto, destinado ao preparo de “chimarrdo” ou “tereré”, constituido de erva-
mate, adicionado de especiaria(s) e ou outra(s) espécie(s) vegetal(is) constante(s) de
Regulamento Técnico de Espécies Vegetais para o Preparo de Chas, podendo conter
aroma e ou agucar. O produto deve ser designado de “Composto de Erva-Mate” seguido
do(s) nome(s) comum(ns) da(s) espécie(s) vegetal(is) adicionada(s).
Cha Mate Verde

O cha de llex paraguariensis deve ser constituido de no minimo 70% de folhas

fragmentadas e no maximo 30% de outras partes do ramo. A erva-mate para chéa
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¢ obtida através do peneiramento e padronizagao da erva-mate cancheada e moida,
constantes de Regulamento Técnico de Espécies Vegetais para o Preparo de Chés. O
produto pode ser adicionado de aroma e ou especiaria para conferir aroma e ou sabor.
O produto deve ser designado de “Cha", seguido do nome comum da espécie vegetal
utilizada (Erva-mate ou mate), podendo ser acrescido do processo de obtengao e ou
caracteristica especifica. Podem ser utilizadas denominacdes consagradas pelo uso.

Cha Mate Tostado

O cha mate tostado é obtido através do processo de torra da erva-mate cancheada.
Apos a finalizacao do processo de torra a cor passa de verde ou amarelo para preto.
O aroma e sabor também séo alterados, caracterizando, assim, o cha mate tostado.
Os chas devem atender ao disposto nos Regulamentos Técnicos especificos e demais
dispositivos legais e regulamentares pertinentes.

4. CONSIDERACOES FINAIS

E notéria a importancia da discriminacao dos produtos gerados pela erva-mate,
onde através de apenas uma espécie nativa, neste caso a /lex paraguariensis, pode ser
explorado e fornecido diferentes produtos ao mercado consumidor. Além disso uma |G
teria o papel de assegurar a producao e a flutuacédo dos precos, dando suporte aos
produtores e principalmente a economia local.

Diante deste estudo, é importante ressaltar que existe um amplo leque de
subprodutos possiveis da erva-mate — e sua especificacdo - o que aponta, por sua
vez, uma necessidade maior de especializacao do parque fabril, bem como uma maior
capacitacao e abertura dos produtores e agroindlstrias a inovacdo e ao mercado
consumidor.
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NORTE CATARINENSE”

Denilson Dortzbach!
Valci Francisco Vieira?
Gilberto Neppel®
Kleber Trabaquini*
Leo Teobaldo Kroth?
Everton Vieira ¢

1. INTRODUCAO

Um dos requisitos para registro de uma indicacao geogréfica (IG) e a delimitacao da
area. Para a definicao dos limites da 1G “Erva-Mate do Planalto Norte Catarinense”,
foi inicialmente utilizado elementos histéricos, mais especificamente, através dos limites
municipais firmados apdés o ano de 1916, quando foram definidos, naquele momento,
alguns impasses entre os estados de Santa Catarina e Parané.

A identidade territorial do Planalto Norte Catarinense é observada com o passar
dos anos. No ano de 1955, através da resolucdo da Assembleia Geral n°® 461 de 07 de
julho (IBGE, 1958), a regido ¢ designada de SEDIMENTAR PALEOSOICA, sub-regizo
ERVAIS, zona CANOINHAS. Novo mapa no ano de 1958 define a regiao como Zona do
Planalto de Canoinhas. Ja em 1973 (Santa Catarina, 2018), ocorre a divisdo do estado
em microrregioes, e que define a maior parte desta regiao como PLANALTO NORTE
CATARINENSE, com a qual a populacédo que nela reside se identifica e desta forma é
a designacao da IG.

Aléem das questoes politicas administrativas e histéricas, &€ de fundamental
importancia que sejam considerados os aspectos ambientais relacionados a regiao a ser
delimitada, entre os quais se destacam as questdes climéticas, geologia, geomorfologia,
solos, hidrografia, uso do solo, e questdes relacionadas as condicoes especificas para
a cultura e as questdes socioecondmicas relacionadas com os produtores da regiéo. E
importante correlacionar todas as variaveis para que se possa diferenciar um produto
com caracteristicas especificas sem a exclusado ou inclusdo de areas indevidas.

Neste sentido, o presente trabalho tem o objetivo de delimitar a &rea geografica
da futura indicacao geogréfica da erva-mate do Planalto Norte Catarinense.
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2. METODOLOGIA

O estudo teve como base o Mapa Politico (Santa Catarina, 2013), na escala
1:500.000 (Santa Catarina, 2013), Mapa de Hidrografia na escala de 1.1:000.000 do IBGE, o
MDT e inserido pontos em coordenadas UTM, Datum SIRGAS2000, a evolugao histérica
dos limites municipais.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Apbs o cruzamento dos mapas base, a primeira variavel fisica utilizada foi a hidrografia,
que de acordo com Santa Catarina (2017) a regido € denominada de Bacia do Iguagu.

Outra classificacao geogréfica, agora pelo mapa do Sistema de Informacoes
sobre Recursos Hidricos do Estado de Santa Catarina (ANA, 2013) e baseado na Lei n°
10.949 (Santa Catarina, 1998), dispde sobre a caracterizacao do estado em dez regides
hidrograficas. A regido V - RH b - Planalto de Canoinhas (Bacias: Iguacu, Negro e
Canoinhas, correspondem uma area de 11.058Km?2).

Estes mapas hidrograficos néo seguem os limites politicos municipais e, nesse
sentido, aqui séo observadas alteracdes importantes nos limites da regiao da IG. Assim,
é considerado como pertencentes a Regiao do Planalto Norte Catarinense, toda a area
que abrange as redes de drenagem tributaria para a bacia do rio Iguacu, localizadas
em territério catarinense.

Este novo mapa mantém a integridade dos limites municipais de Rio Negrinho,
Mafra, Monte Castelo, Major Vieira, Trés Barras, Canoinhas, Irinedpolis, Bela Vista do
Toldo, Porto Uniao, Matos Costa e Timbd Grande.

A porcao norte dos municipios de Lebon Regis e Santa Cecilia € incluida pelo fato
deste local estar as nascentes do rio Timbo, de grande importancia na regiao e onde
esta sendo desenvolvido o projeto do Corredor ecolégico do rio Timbo, delimitada pela
Serra do Espigao. Além disso, inclui-se a parte noroeste do municipio de Cagador com
afluente do rio Jangada.

O municipio de Calmon exclui-se parte centro-sul do municipio, com drenagem para
o rio do Peixe, afluente do rio Uruguai. Os municipios de Campo Alegre e Sédo Bento
do Sul tém parte dos municipios excluida, com drenagem para RH6 Baixada Norte.

Outra faixa importante de excluséo foi a totalidade do municipio de Santa Terezinha,
e porcao sul de Papanduva e ltaiopolis, onde se localizam as nascentes do rio Itajal do
Norte que faz parte da bacia hidrogréafica do rio Itajal Acu.

A préxima etapa para a delimitacdo da area foi o cruzamento do mapa proposto
de hidrografia com o mapa de localizacao dos produtores de erva-mate, utilizando neste
estudo os dados georreferenciados apresentados pelo Levantamento Agropecuario
Catarinense (Santa Catarina, 2002-2003). Neste ponto, observou-se que nas éareas
excluidas dos municipios de Papanduva, Itaidpolis e Santa Terezinha um grande nlimero
de produtores foi excluido da regiao.

Entretanto com a forte ligacao histérica, politica, social e com produto da erva-
mate nativa tornou necessaria uma atencao especial nessa regiao.

Esta forte ligacdo pode ser verificada ja& no ano 1935, onde 41 produtores dos
municipios de Mafra, Papanduva e ltaiépolis se uniram para formar o “Consércio
Profissional dos Produtores de Mate”, que gerou a fundacéao da “Cooperativa de Erva
Mate Mafra” em 12 de junho de 1937 (Mello, 2012).
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Cabe destacar que estes municipios possuem uma caracteristica marcante em
relacéo a pequenas propriedades rurais. Itaidpolis, Santa Terezinha e Papanduva ocupam
0 2° 89 e 24° entre 0s municipios com maior nimero de estabelecimentos agropecuarios
(IBGE, 2006). Dado relevante para o produto erva-mate que € uma importante fonte de
renda para estes pequenos produtores.

Santa Terezinha, Itaidpolis e Papanduva, assim como os demais municipios do
Planalto Norte Catarinense sao os principais nlcleos de colonizacéo eslava e ucraniana de
Santa Catarina. A histéria do municipio de Santa Terezinha, por exemplo, se inicia
juntamente com a histéria do municipio vizinho /taiépolis, do qual fez parte até 1991. A
formacao destes municipios ocorreu sobre antiga rota de tropeiros que faziam a ligacao
comercial entre o sudeste e o sul do Brasil em lombo de mulas, e tem sua origem em
conjunto com a fundacéo da cidade de Rio Negro (Mafra).

Entre os anos 1890 e 1895, a Comissao de Rio Negro, foi responsavel pela
formacao das colbnias polonesas de Lucena e lItaiépolis num total de 1.488 pessoas
e a colénia de Augusta Vitéria com 120 pessoas. Outros colonos chegavam em 1891,
vindos da /nglaterra, e os imigrantes, russos, poloneses e alemaes vieram a partir de
1903 formando, com as familias de tropeiros que j& acampavam na regido, o povoado
onde hoje se localizam as cidades de ltaidpolis e Santa Terezinha. Toda essa regiao
pertenceu ao Parana até 1909, e estava entre as terras que foram palco da Guerra do
Contestado (Schalinski & Rodycz, 2002).

Outra questao extremamente relevante foi baseada em estudos realizados na
area (Sordi et al., 2015, 2016), demonstrando que a regidao compreendida por parte dos
municipios de Papanduva, Itaidpolis e Santa Terezinha, que possuem redes de drenagem
na bacia hidrogréfica do rio Itajai-Acu, pertenceram no passado remoto ao Planalto
Norte Catarinense e com drenagem na Bacia do rio Parané.

As areas do Planalto de Santa Catarina (nivel altimétrico do rio Parana) que drenam
em direcao ao rio ltajai-Acu sao, de fato, areas capturadas por essa bacia hidrogréafica
e tendem, devido ao recuo erosivo da escarpa a serem rebaixadas ao longo da escala
de tempo. Além disso, a presenca de afluentes do rio Itajai-Acu sobre o Planalto Norte
de Santa Catarina demonstra que, em muitos locais, o divisor hidrografico ndo mais
corresponde a linha da escarpa, pois foi, nesses casos, deslocado para oeste devido
a capturas fluviais e esta atualmente localizado no Planalto de Santa Catarina (Sordi
et al., 20106).

O rompimento da escarpa por esses canais € um processo geomorfoldgico
determinante para a evolucado regional do relevo. Este processo provavelmente teve
inicio quando o rio Itajai-Acu que, no passado era apenas mais um curso fluvial costeiro,
rompeu a Serra do Mar e, devido ao seu maior poder erosivo comecou a erodir de
forma acelerada o Planalto de Santa Catarina, alterando completamente sua dinamica
erosiva e evolutiva.

Outra questao que reforca a teoria de que esta area ja fez parte da bacia do rio
Parana, refere-se a presenca de pontos com altitude superiores a 800m, similares a da
regiao adjacente. A existéncia de litologias diferentes em posicéo altimétrica semelhante
sugere um possivel desnivelamento tectonico, além de litologias mais recentes em
posicao altimétrica inferior a litologias mais antigas. Processos de basculamento seriam
responsaveis por nivelar altimétricamente litologias diferentes (Sordi et al., 2015, 2016).

A erva-mate vegeta preferencialmente em regides de altitudes maiores, como a dos
planaltos sul-brasileiros. No Brasil, a faixa de variacao atitudinal predominante dentro
da area de ocorréncia natural estéa entre 500 e 1.500m.
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Neste sentido, para a inclusao desses municipios havia a necessidade de os mesmos
apresentarem areas com altitude superior a 500m. Desta forma, foram incluidas areas
com producao de erva-mate que atendiam este requisito e excluidas para as demais.

Assim, definiu-se a delimitacdo da é&rea da |G erva-mate do Planalto Norte
Catarinense com uma éarea de 12.024,81km?, correspondendo a 12,6% do territério
catarinense.

A |G ficou localizada entre os paralelos e meridianos de 25°5519,89"S e
48°53'59,25"W e 26°52'45"S e 51°26'22"W, abrangendo totalmente os municipios de:
Bela Vista do Toldo, Major Vieira, Monte Castelo, Papanduva, Mafra, Rio Negrinho, Matos
Costa, Porto Uniéo, Irinedpolis, Timbd Grande, Canoinhas e Trés Barras. Parcialmente
0s municipios de: Cacador, Calmon, Lebon Régis, Santa Cecilia, Santa Terezinha,
ltaidpolis, Sdo Bento do Sul e Campo Alegre (Figura 1).

Figura 1 — Mapa de delimitacdo da IG erva-mate do Planalto Norte Catarinense.
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A delimitacéo tem inicio da divisa entre os municipios de Campo Alegre, Garuva
e o estado do Parana, préximo as nascentes do rio Negro, coordenadas 705183,1393E
7123786,1318N (ponto 1). O rio Negro seré o limite norte da regido até sua foz com o rio
Ilguacu, no municipio de Canoinhas, coordenadas 550980,7041E e 7121356,7254N (ponto
2), sempre na divisa entre os estados de Santa Catarina e Parana.

A partir deste ponto, o limite da IG continua sendo a divisa estadual, entretanto
quem delimita é o rio Iguacu, até a divisa das cidades de Porto Unido (SC) e Uniao da
Vitoria (PR), nas coordenadas 492036,0552E e 7099111,3248N (ponto 3).

A delimitagcéao segue a partir desse ponto, pela divisa estadual (SC/PR), até préximo
as nascentes do rio Jangada, localizadas entre os municipios de Cacador, Macieira e o
estado do Parana, nas coordenadas 458883,4062E e 7044483,0758N (ponto 4).

Apdbs o ponto 4 o limite segue pelo divisor de agua dos afluentes catarinenses
da bacia do rio Iguacu, passando pelos municipios de Calmon, Cacador, Lebon Régis,
Santa Ceclilia e na divisa municipal entre Monte Castelo e Papanduva com o municipio
de Rio do Campo, nas coordenadas 590642,0434E e 7034212,4012N (ponto b).

Neste ponto em diante, o limite deixa de ser bacia do rio Iguacu e a area da IG
incorpora a drenagem do rio Itajai do Norte ou Hercilio. O limite passa no divisor de
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agua do rio lraputa e seus afluentes (rio Bonito e corrego Carij¢). Segue o divisor de
agua do corrego Lajeado, afluente do lado direito do rio Itajal do Norte, até a divisa dos
municipios de Santa Terezinha e Itaidpolis, entre as serras do Espigao, Iraputéd e Moema
nas coordenadas 606444,0593E e 7060565,0364N (ponto 6).

O limite segue com o divisor de agua do rio Perdido, afluente do lado esquerdo do
rio Itajal do Norte, até novamente encontrar o divisor de agua da bacia do rio Iguacu,
junto ao divisor do rio Bituva no municipio de ltaidpolis, coordenadas 615636,9822E e
7064930,9225N (ponto 7).

A delimitacao segue pelo divisor de aguas da bacia do rio Iguacu no municipio de
ltaidpolis até a interseccéo das divisas municipais de Itaidpolis, Rio Negrinho e Doutor
Pedrinho, localizado nas coordenadas 633926,034E e 7046986,4596N (ponto 8).

Segue pelo divisor de aguas passando pelos municipios de Rio Negrinho, Séo
Bento do Sul e Campo Alegre, até novamente encontrar o marco entre os municipios
de Campo Alegre, Garuva e o estado do Parana no ponto 1.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A delimitacdo de uma IG é de grande importéncia para o registro e sua gestao.
Na delimitacao é definido quem podera usar ou nao o simbolo da IG. Neste sentido, foi
delimitada a area da IG Erva-mate do Planalto Norte Catarinense considerando varios
fatores, como: ambientais socioecondmicos e historia da regiao. A correta delimitacao
da area garante a qualidade e as caracteristicas inerentes do territério sobre o produto.
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