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APRESENTACAO

Realizamos, com éxito, a sexta edicao do Workshop Catarinense de Indicacao
Geografica, evento que se consolidou como referéncia no tema nao apenas em Santa
Catarina, mas em todo o pais, além de constar na agenda de importantes palestrantes
estrangeiros.

Seguindo a tendéncia dos anos anteriores, as discussoes propostas contaram com
renomados especialistas de diversas partes do Brasil e do mundo, que deram corpo
a um ambiente de debate multidisciplinar.

Conversamos, mais uma vez, nao apenas sobre as indica¢oes geograficas enquanto
instituto juridico. Tratamos das relagoes, das conexoes, das influéncias das indicagoes
geograficas em campos como o econdémico, o social, o cultural, fazendo uma andlise
delas, portanto, como uma ferramenta de desenvolvimento completa.

Mantendo a tradicao que se iniciou na terceira edicao, tivemos um espaco
especialmente destinado a apresentacoes de trabalhos cientificos, que trataram dos
mais diversos campos que se relacionam com as indicacoes geograficas: historia,
cultura, meio ambiente, desenvolvimento regional, questoes juridicas.

Temos a alegria de afirmar que, mais uma vez, os resultados dessa atividade
foram positivos. Troca de experiéncias, o despertar de novos pontos de vista, novos
olhares sob um mesmo cenario, sugestoes de caminhos a seguir, exemplos de quem
ja falhou. Tudo isso e muito mais constituiu o plano de fundo das apresentacoes.

O resultado das discussoes vocés encontram nesta coletanea, que reune 0s textos
apresentados na ocasiao do evento e revisados. Esperamos que esses textos possam
servir de referéncia em seus projetos e aprendizado. Que despertem a curiosidade de
saber sempre mais sobre esse tema tao fascinante: as indicagoes geograficas.

Leiam os textos, busquem as referéncias apontadas, contatem os autores € ajudem
a promover as indicagoes geograficas enquanto ferramenta de desenvolvimento na sua
sala de aula, no seu grupo de trabalho, na sua comunidade.

Boa leitural

Suelen Carls
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REGIAO DE CORUPA: A INDICACAO GEOGRAFICA QUE
FLORESCEU A PARTIR DO ASSOCIATIVISMO

Suelen Carls'
Miguel Luciano da Silva?

1. INTRODUCAO

Associativismo solido, traduzido na organizacao coletiva dos produtores, €
pressuposto para o sucesso de toda e qualquer indicagao geografica (IG). Em um
processo para reconhecimento de uma IG, deve-se, obrigatoriamente, dar atengao
especial a questdao da interacao dos produtores, bem como valorizar a estimular o
envolvimento da comunidade no projeto.

Contar com uma organizacdo produtiva coletiva que represente uma rede
colaborativa horizontal € uma alavanca para o desenvolvimento e a competitividade
de determinada regido na qual o produto vinculado a 1G esta baseado.

Entretanto, via de regra, o associativismo nasce a partir da IG € ndo ao contrario.
Em um determinado momento, os produtores, ao tomarem consciéncia da potencialidade
para o reconhecimento de uma IG, passam a se organizar em associa¢ao.

Nesse cenario, o texto apresenta o caso da IG, na modalidade denominacgao de
origem, Regido de Corupd, para a banana doce por natureza, onde o associativismo ja
vinha fortalecido muito antes do projeto da IG, o que tem feito com que a credibilidade
e sentimento de pertencimento sejam altissimos.

2. METODOLOGIA

O trabalho tem como foco introduzir o exemplo do associativismo no caso da
Banana da regiao de Corupd, que fornece uma visao da importancia da organizagao
coletiva para o sucesso de uma IG. Para alcancar esse objetivo foi realizada pesquisa de
ordem qualitativa, com consulta a recursos bibliograficos. Assim, o topico introdutorio
contextualiza a questao. Em seguida, este item informa aspectos metodologicos. O
terceiro ponto apresenta referéncias teoricas que fundamentam a importancia do
associativismo nos projetos de IG, especialmente com relacdo ao caso da Banana da
regido de Corupa. Por fim, sdo enumeradas algumas consideracoes sobre o objetivo
proposto e a fundamentagao tedrica, € mencionadas questoes que exigem um trabalho
mais profundo na area do associativismo nas IGs.

' Doutora em Direito (UFSC) e Advogada. Membro fundadora e colaboradora da Rede de Cooperagdo para o
Desenvolvimento Sustentavel: Indicagdo Geogréfica e Patrim6nio Cultural. Participa dos Grupos de Pesquisa
“Propriedade Intelectual, Transferéncia de Tecnologia e Inovag¢do” (UFSC) e “Estado, Sociedade e Relagdes Juridicas
Contemporaneas” (FURB). E-mail: su.carls@gmail.com.

2 Bacharel em Direito (UFSC) e Advogado. Membro fundador e colaborador da Rede de Cooperagdo para o
Desenvolvimento Sustentdvel: Indicagdo Geogréfica e Patrimdnio Cultural. Participa do Grupo de Pesquisa “Estado,
Sociedade e Relagdes Juridicas Contemporaneas” (FURB). E-mail: miguel.luciano@icloud.com.
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3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Sempre que se fala em indicacao geografica, até mesmo porque a lei assim o exige,
levantam-se questoes vinculadas ao estabelecimento de um arranjo organizacional
coletivo, seja ele uma associagdo, uma cooperativa, um sindicato, uma confederacao,
por exemplo. Em qualquer dos casos, a palavra-chave € associativismo.

Ao se consultar o dicionario, tem-se o0 seguinte retorno para o verbete associativismo:
“SOCIOL Movimento ou tendéncia dos trabalhadores (rurais ou urbanos) de se unirem
em entidades representativas (associacoes de classe ou sindicatos), a fim de defenderem
seus interesses: O associativismo entre os trabalhadores rurais cresceu muito nos
ultimos anos” (EDITORA MELHORAMENTOS, 2015, grifo nosso).

Destaque para a informacgdo adicional fornecida pelo diciondrio. Ainda que o
sistema brasileiro ofereca protecao, por meio da IG, a quaisquer tipos de produtos e
também para servicos, dada a expressiva atividade agropecudria nacional, por 6bvio
que o associativismo cresce muito mais nas areas rurais.

Além disso, € indispensavel falar em consenso, parceria, cooperagao. As IGs
pressupoem interesse coletivo mutuo para se concretizar e ser bem administrada. Esse
interesse € demonstrado, alimentado e colocado em pratica pelo grupo de produtores
desde o inicio das discussoes para o reconhecimento da IG, com um processo de
conscientizagao e capacitagao (CARLS, 2015).

No caso da Banana da regiao de Corupa, cujo pedido para reconhecimento de
uma I1G na modalidade de denominacdo de origem, foi depositado no INPI e aguada
analise, a IG ja nasceu bem nutrida.

Em 1994 € fundada a Associacdo dos Bananicultores de Corupa (ASBANCO). Antes
disso, em 1992, foram criadas a Associacdo de Bananicultores de Schroeder (ABS) e a
Associagao de Bananicultores de Jaragua do Sul (ABAJAS) (Muller, 2017).

Em publicacao de 2010, ao tratar de desenvolvimento sustentavel e fruticultura,
em especial a banana, o Banco do Brasil apontou o baixo nivel de organizacao dos
produtores nos polos brasileiros de bananicultura. Santa Catarina, no entanto, figura
como o estado onde a atividade esta coletivamente melhor estruturada e a ASBANCO,
por sua vez, como a entidade mais atuante e geradora de beneficios palpaveis para os
associados, como a compra coletiva de insumos, que reduz o investimento necessario
por produtor (FUNDACAO BANCO DO BRASIL, 2010).

Mas nem tudo sao flores. A banana da regiao de Corupa sempre sofreu muito
para alcancar um pre¢o de venda digno, muito em virtude da sua aparéncia externa
imperfeita e que se deve as condigcoes climaticas da regiao.

Em 2006, no entanto, isso comecou a mudar. Naquele ano Joinville sediou a XVII
Reunion Internacional da Asociacion para la Cooperacion en Investigacion de Banano
en el Caribe y en America Tropical (ACORBAT), quando pesquisadores estrangeiros
ressaltaram a dogura daquela banana, infinitamente superior a de outras regioes
produtoras no mundo. Partindo dessa premissa, a ASBANCO passou a atuar ainda
mais fortemente no fortalecimento da cadeia produtiva e da comunidade (Muller, 2017).

Ja em 2007 € organizado o APL da Banana. Em 2011 o Bananenfest. Em 2012 €
instituido o dia 21 de agosto com o dia da Banana. E em 2014 comeca o projeto para
o reconhecimento da banana de Corupa por meio da IG (Muller, 2017).
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O projeto para o reconhecimento da IG foi ganhando corpo com essas acoes e
o engajamento da comunidade e produtores em geral. Financiado pelo Sebrae e pela
ASBANCO, que buscou recursos junto a comunidade, foi finalizado em 2016, mesmo
ano em que o dossié foi entregue ao INPI para a andlise do pedido de reconhecimento
da IG, durante um evento que reuniu centenas de pessoas.

Durante os estudos, no entanto, constatou-se que Jaragua do Sul, Sao Bento do Sul
e Schroeder também possuiam as carateristicas naturais da banana doce por natureza.
E assim, ainda que o processo tivesse sido totalmente estimulado e coordenado pela
ASBANCO, os outros trés municipios foram convidados e se juntaram ao projeto, que
passou a se chamar Regiao de Corupa.

No entanto, ainda nao se nota uma apropriacdo da IG e suas potencialidades
pela populacao e produtores desses trés municipios como se nota em Corupa. L4, as
mais de duas décadas de trabalho comprometido da ASBANCO e do comprometimento
coletivo dos associados fazem da 1G um processo natural. As pessoas enxergam isso
porque o projeto nasceu do associativismo e nao foi trazido de fora para dentro.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O exemplo da Regido de Corupd e da atividade da ASBANCO deixam claro que,
quando uma IG tem bases coletivas fortes, a comunidade se envolve por completo,
sente-se parte do projeto € o promovem.

Além disso, no caso da ASBANCO, nota-se a importancia das acoes complementares
a IG, como as festas e eventos culturais ligados a bananicultura. A¢oes nas escolas
também acontecem ao longo do ano. E o turismo € promovido associando-se a cultura
da banana aos atrativos da regiao, especialmente os naturais.

O projeto da IG da Regiao de Corupa para banana modificou positivamente o
cenario da regido, aprofundando as relagoes entre comunidade, ASBANCO e fatores
externos. Ainda assim, em que pese os produtores estarem cientes de que a banana,
mesmo com defeitos externos, € mais doce e por isso merecedora de valor no mercado,
€ preciso avancar ainda mais. E 0 momento de se pensar no pos-concessao, ou seja,
como a IG sera comunicada ao consumidor apés o reconhecimento. Aqui, a ASBANCO
tem novamente um papel fundamental na manutengao e no aprimoramento de seu bom
trabalho. Da mesma forma, em todas as IGs, o pos-IG € um momento para o qual as
acoes podem ser pensadas com antecedéncia e se ajustando no curso das execucoes.

5. REFERENCIAS
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HISTORIA E INDICACAO GEOGRAFICA: APROXIMACOES

Darlan Jevaer Schmitt’

1. INTRODUCAO

O processo de constru¢ao historica perpassa a relacao entre diversos atores e
personagens. Quando pensamos nas possiveis relacoes entre a historia e a indica¢ao
geografica, podemos perceber aproximacoes. Seria imprudente pensar o processo de
reconhecimento de uma indicagao geografica, seja por denominacao de origem ou por
indicacao de procedéncia, sem uma grande articulacdo com todo o fazer historico. E
na historia que uma indicacao geografica encontra seu ressignificado, sendo novamente
agente principal de uma nova historia.

Tendo como objetivo central desta pesquisa a contextualizar a relagao entre os
campos de saberes que envolvem conceitos historicos e as tratativas de uma indicagao
geografica, apresentamos um novo dilema a ser estudado: qual € o papel da historia
para uma indicacao geografica? Quais seriam suas possiveis ressignificacoes com uma
nova histéria a ser escrita?

Esses questionamentos sdo 0 escopo de uma pesquisa que se encontra em seu
inicio, mas que ja apresenta possibilidades e probabilidades para essa possivel relacao
entre historia e indicacao geografica.

2. METODOLOGIA

Um conceito bem genérico nos leva a pensar que historia pode ser definida
como um conjunto de conhecimentos relativos ao passado e sua evolucao, segundo o
lugar, a época, e primordialmente, o ponto de vista escolhido. Para os estudos da area
das indicacoes geograficas, esse conceito pode, ainda, ser traduzido para a relacao
estabelecida entre fatores fundamentais: tempo, espaco € memoaria.

A analise desses trés fatores possibilita a indicagao geografica criar uma identidade
local, na qual os envolvidos no processo se sentem parte dela. A imaterialidade dessa
relacao com a identidade, pode e deve ser analisada pelo historiador no processo de
construcao (e, porque nao, reconstrucdo) de um dossié historico em um processo de
reconhecimento de uma indicacao geografica.

Esta pesquisa, que esta em sua primeira fase, busca em um estado da arte*
estabelecer parametros que apresentem as aproximacoes das duas tematicas estudadas.
Para a area da historia, estao sendo utilizados autores que conceituem principalmente
a ideia de historia cultural e de historia do tempo presente. Estes dois campos de

' Historiador, Mestre em Histéria (UDESC), membro da Rede de Cooperacdo para o Desenvolvimento Sustentavel:
Indicacdo Geogréfica e Patriménio Cultural (Rede de Cooperacdo), darlanjs@gmail.com

2 Entende-se por Estado da Arte o momento do trabalho cientifico em que o pesquisador busca em bibliografias
produzidas sobre o assunto, tragar conceitos para sua pesquisa.
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pesquisa da historia sdo os que mais estao proximos de se relacionar com indicagoes
geograficas. Também ha uma interface com a historia ambiental, mas essa vertente
sera explorada em uma nova etapa da pesquisa.

Sobre indicacao geografica, o estado da arte se obriga a buscar informagoes em
fontes relacionadas a materiais de empresas publicas que trabalham com o assunto
e em trabalhos académicos, como artigos, teses, dissertacoes e trabalhos finais de
curso. As proximas etapas da pesquisa serao voltadas a explanacao de resultados
e constatacoes sobre a tematica proposta e com ideia de nortear as problematicas
centrais.

3. FUNDAMENTAGCAO TEORICA

A partir do estado da arte, resumidamente, € possivel ja tracar algumas conclusoes
sobre as aproximacoes entre historia e indicacao geografica. Em um primeiro momento,
vale destacar as questoes relacionadas aos conceitos de espago, tempo € memoria,
observando suas relagcdoes com a tematica da indicagao geografica.

Tratando-se do conceito de espaco, vale apresentar a perspectiva de SANTOS
(1997, p. 37), onde:

A paisagem nada tem de fixo, de imovel. Cada vez que a sociedade passa
por um processo de mudanca, a economia, as relagoes sociais e politicas
também mudam, em ritmos e intensidades variados. A mesma coisa
acontece em relacdo ao espaco e a paisagem que se transforma para se
adaptar as novas necessidades da sociedade.

Essa possiblidade, apresenta um conceito de paisagem em evolug¢ao, o qual
podemos aplicar ao cenario de uma indicagao geografica. Esse cendrio ndo €
estatico. Certamente, esse modo de apresentar o espaco necessita de mais analise e
aprofundamento conceitual, mas nao deve ser ignorado.

Ja a ideia de tempo, remete-nos a temporalidade dos fatores e agentes envolvidos.
Cada possibilidade apresentada por um produtor, por um fabricante, pela analise de uma
fotografia ou documento, traz-nos a relagdo inevitavel de memoria e esquecimento’. A
existéncia de tempos diferentes € inevitavel para os estudos historicos relacionados a
Indicacao Geografica. E, quando falamos em tempos, estamos aqui tentando relacionar
os olhares antigos e novos sobre um mesmo objeto historico, nesse caso, a indica¢ao
geografica pretendida. Assim, o conceito de tempo se apresenta como mais um fator
de analise do campo historiografico.

E, a memoria, aparece como elo entre o tempo € o espago. A memoria (individual
ou coletiva) deve ser alinhada aos mais diversos fatores de andlise para se obter o
resultado esperado com uma indicagao geografica. O processo de construcao desse
dossié, carregado de fatores que nortearao o futuro do proprio pertencimento desse
reconhecimento, faz aqui sua mais dificil e complicada analise: o que € realmente
memoria e o que € invengao?*

3 Vale aqui a médxima de SARLO: “Sem duvida, qualquer histéria pode ser contada de mil maneiras” (2007, p. 129).

4 N&o vamos aqui tecer novas andlises sobre o conceito de invencado para a Histdria. Entretanto, ele se faz necessério
em um aprofundamento maior (ndo o objetivo deste texto) de estudos para com tematicas que envolvam a perspectiva
da memoria.
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Os registros deixados pela memoria e sua implicacao no envolvimento de cada
agente com a indicacao geografica €, mais uma vez, objeto de estudo e construcao
do trabalho do historiador. A historia, que nao consegue se manter sem memoria,
tem mais uma vez seu papel definido nesta necessaria relacao com os estudos da
indicacao geografica®.

Desta forma, conseguimos alcancar, por meio de dados preliminares e de maneira
ainda bem prematura, algumas constata¢coes que apontam para a possivel aproximacao
entre historia e indicacao geografica. Nao propriamente nos conceitos, mas sim na
dependéncia que os documentos para a se reconhecer a indicacao geografica com a
historia. Também, ja € possivel atestar que a historia, por meio do patrimoénio cultural,
tem papel fundamental na ideia de pertencimento por todos os envolvidos nos processos
que envolvem as indicacoes geograficas. A identidade®, analisada na perspectiva local,
evidencia a relacao com a ressignificacao do sentimento de apropriagao do territorio,
da cultura e consequentemente, proporciona desenvolvimento.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Apesar de preliminarmente, por se tratar de uma pesquisa em andamento, €
possivel concluir algumas questoes sobre as relacoes e aproximagoes entre historia
e indicacao geografica. Uma certeza pode ser definida: ha uma necessidade real de
relacao entre essas duas tematicas, tendo a historia como um importante alicerce para
a indicacao geografica.

A relacao necessaria entre historia e indicacao geografica tem um vasto campo de
analise e estudos a ser trilhado, fundamentalmente por historiadores. As perspectivas
apresentadas criam diversas vantagens para todos os envolvidos no processo de
indicacao geografica, mas cabe a historia usar a identidade local para um possivel (e
necessario) reconhecimento. Aqui, a historia € um direito local e coletivo, materializado
por uma indicacao geografica.

Pensar na cultura como fator de desenvolvimento significa valorizar identidades
individuais e coletivas, promover a coesao em comunidades e levar em consideracao
que as caracteristicas da cultura podem ser um fator de crescimento em determinado
territorio, como € o caso de diferentes regioes rurais com relacao aos seus produtos
agricolas, seus costumes e paisagens aproveitadas pelo turismo. Assim, nao ha fronteiras
territoriais. A cultura € tao essencial em grandes metropoles como em areas rurais.
Em cada local, diferentes agentes sao envolvidos, com tarefas e formatos variados e,
consequentemente, resultados distintos. Mas 0s processos sao sempre muito similares,
envolvendo, por meio de parcerias de meédio e longo prazos, os agentes publicos,
privados e do terceiro setor (VECCHIATTI, 2004, p. 94).

O pertencimento desse processo traz a garantia de valorizagao e protecao de
um produto ou regiao e, consequentemente, de um saber fazer. Assim, a historia se
torna de todos e para todos.

5 “A Histéria faz-se com documentos escritos, sem divida. Quando existem. Mas pode fazer-se, deve fazer-se sem
documentos escritos, quando nao existem” (FEBVRE, 1953, p. 56).

6 Aqui se entende Identidade pela perspectiva de Siva; Hall; Woodward (2012).
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AS POLITICAS PUBLICAS COMO MECANISMOS DE APOIO
AO DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL E DOS SIGNOS
DISTINTIVOS

Léo Teobaldo Kroth'
Edson Silva?

1. INTRODUCAO

Neste artigo abordaremos a importancia do papel do Estado como propositor de
politicas publicas que tem por finalidade a promocao do desenvolvimento territorial,
especialmente dos meios rural e pesqueiro, através de politicas de valorizacdo de signos
distintivos, entre eles a indicagao geografica e as marcas coletivas.

Vieira e Pellin (2015) destacam que nos ultimos anos as Indica¢oes Geograficas (IGs)
tém sido consideradas indutoras de desenvolvimento de uma regiao, com a valoriza¢ao
dos recursos territoriais e possibilitando o surgimento de novos nichos de mercados.
Podem ser pensadas, portanto, como uma ferramenta de ocupagao harmoniosa do
espaco cultural produtivo, aliando a valorizacao de um produto tipico e seus aspectos
historicos e culturais a conservacao da biodiversidade e ao desenvolvimento rural e
territorial.

Como descrito por Dallabrida (2014), o desenvolvimento territorial € entendido
como um processo de mudanca continuada, situado historica e territorialmente,
mas integrado em dinamicas intraterritoriais, supraterritoriais e globais, sustentado
na potenciacao dos recursos e ativos, materiais e imateriais, genéricos e especificos,
existentes no local, com vistas a dinamizagao socioecondémica e a melhoria da qualidade
de vida da sua populagao. Importante ressaltar que cabe ao Estado proporcionar, atraves
da intervencgao direta e indireta, as adequadas condicoes de vida as populacoes para
que elas possam melhorar sua qualidade de vida.

O conceito de territorio compreende distintas dimensoes, entre as quais podemos
citar: a dimensao econdémica; a dimensao simbdlica, que envolve as relagoes sociais e
culturais entre os atores, relacionadas ao espaco territorial; a dimensao sociopolitica, que
diz respeito as relacoes de poder; a dimensao fisica, que abrange o patrimonio natural
associado as transformacoes provocadas pelos atores sociais, entre outras. Como aponta
Flores (2007), estes aspectos da natureza territorial estabelecem a diferenciagao entre
territorios, conferindo-lhes suas particularidades, conformando trajetorias ou processos
particulares de desenvolvimento.

Ainda que os signos distintivos, como € o caso das marcas coletivas e das
indicagoes geograficas, nao tenham surgido com vistas a desencadear processos de

' Engenheiro-agronomo, Dr., Epagri/Cepa, leokroth@epagri.sc.gov.br
2 Engenheiro-agronomo, Dr., Epagri, edson@epagri.sc.gov.br
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desenvolvimento territorial, podem constituir importante instrumento para que isso
ocorra. Para que esta premissa se torne fato, no entanto, politicas e estratégias de
desenvolvimento para o territorio se fazem necessarios. Neste caso, a participacao dos
atores do territorio € imprescindivel para chegar a seus fins. E preciso que os atores
se mobilizem, se apropriem e utilizem diferentes conhecimentos e se fundamentem
em valores também diferenciados.

A Indicacao Geografica (IG), conforme Maiorki e Dallabrida (2014) refere-se a uma
qualidade atribuida a um produto originario de um territorio cujas caracteristicas sao
inerentes a sua origem geografica. Representa uma qualidade relacionada ao meio
natural ou a fatores humanos, que lhes atribuem notoriedade e especificidade territorial.

O Estado, através de politicas publicas adequadas de apoio as Indicagoes
Geograficas, de acordo com Mascarenhas e Wilkinson (2016) tem papel fundamental
na protecao/propriedade intelectual, no apoio as micro e pequenas empresas, no
desenvolvimento territorial, na preservacao do patriménio e no comércio internacional.
Para os autores, no que tange ao desenvolvimento territorial, a politica publica teria nas
Indicacoes Geograficas um dos elementos que poderiam auxiliar na dinamizacao de
economias locais, pelos efeitos indiretos como a criacdo de economias de aglomeracao,
atividades complementares, valorizacao dos recursos locais e turismo urbano e rural.

As acoes do Estado, para Mascarenhas e Wilkinson (2016), devem ser direcionadas
as politicas de suporte e fomento, politicas de promog¢ao e constru¢ao participativa
de um aparato regulatorio em sintonia com as aspiracoes das Indicacoes Geograficas
atuais e futuras e tendo em vista os mercados domésticos e internacional.

O Estado, assim, tem papel fundamental e imprescindivel na estruturacao
e consolidacao de politicas publicas em apoio ao desenvolvimento e promogao
das Indicagoes Geograficas e de marcas coletivas, especialmente no contexto do
desenvolvimento territorial.

2. METODOLOGIA

O presente artigo constitui-se de uma breve revisao de literatura, através da
consulta a livros, periddicos especializados e artigos cientificos, selecionados por
meio de busca em bancos de dados, especialmente nacionais, relativa aos temas
desenvolvimento local, desenvolvimento territorial, indicagcdoes geograficas, signos
distintivos, marcas coletivas e outros, como subsidios para caracterizar a tematica
aqui delineada.

A busca bibliografica pelos temas acima relacionados, especialmente na base
dados Scielo online, mostrou que ainda € pequena a producao cientifica abordando
estas tematicas, notadamente relacionando-as com politicas publicas.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

De acordo com Dupim e Hasenclever (2016), a interacao entre a atividades humana
e o espaco geografico forma um ativo intelectual de cunho coletivo relacionado ao
territorio enquanto suporte das interagdes sociais e econéomicas da coletividade que
ali reside e se desenvolve. Corroborando com as considera¢oes descritas por Niederle
(2009), os autores apontam que tal ativo passa a ser passivel de apropriagao pelo meio
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produtivo local através dos mecanismos da propriedade intelectual, proporcionando
uma forma de diferenciacao de seus produtos no mercado.

Para Dupim e Hasenclever (2016), a indicagao geografica, como um ativo intelectual
coletivo relacionado ao espaco geografico, € util como ferramenta de desenvolvimento
ao favorecer a mobilizacao dos recursos imateriais endogenos ao espaco geografico ao
meio produtivo local. Alem das indicagoes geograficas, podemos acrescentar outros
signos distintivos como ferramenta de desenvolvimento territorial, como € o caso das
marcas coletivas.

Os mesmos autores destacam, ainda, que os ganhos proporcionados pela utilizacao
de indicacoes geograficas em produtos ou servicos, quando aliados a identificacao
de qualidade por parte dos consumidores, pode assumir um relevante papel no
desenvolvimento econdémico local pela promog¢ao dos produtos regionais, o que, por
consequéncia, pode vir a beneficiar toda a cadeia produtiva, assim como as comunidades
envolvidas. Tais vantagens, conjugadas a politicas publicas de desenvolvimento podem
possibilitar o regate de praticas tradicionais e visibilidade as localidades.

Conforme relatam Dupim e Hasenclever (2016), com base em pesquisa realizada
em trés Indicagoes Geograficas brasileiras, os resultados apontaram para uma aderéncia
do reconhecimento de Indica¢oes Geograficas e os conceitos de desenvolvimento local,
na medida em que nao apenas resultados econémicos importam nas estrateégias de
desenvolvimento, como também ha uma motivacao quanto a preservagao do saber
local aliado a introducao de inovagoes no que se refere a melhoria dos processos e
gestao dos negocios.

A Indicacao Geografica, na visao de Maiorki e Dallabrida (2014), € um processo de
construcao coletiva que visa beneficiar a um territorio, seja diretamente aos produtores
envolvidos na Indicacao Geografica, seja pelo beneficio indireto ao territorio, como
ampliacao da notoriedades, do turismo, da preservacao da cultura, de valorizacao da
paisagem etc. Para os autores, ficou evidenciado que a Indicagao Geografica gera mais
beneficios indiretos para o desenvolvimento territorial do que diretos, implicando a
necessidade da integracao com os outros setores da economia local.

Os mesmos autores apontam que a Indicacao Geografica gera encadeamentos
para frente e para tras, impactando no desenvolvimento territorial. No caso do vinho,
por exemplo, essa cadeia produtiva envolve de forma descendente, a partir das vinicolas,
0s produtores, € estes as empresas, principalmente as que comercializam insumos
agricolas. De forma ascendente, partindo da vinicola para o setor de transporte e
deste com o setor de servicos (combustiveis, autopecas etc.). De forma lateral, tem-se
0 turismo, este capaz de gerar um novo desencadeamento. Poderia ainda se dizer
que os produtos com Indicagdo Geografica, conforme propoe a teoria dos polos de
crescimento, seriam a industria motriz, capaz de desenvolver outras atividades em
seu entorno.

Maiorki e Dallabrida (2014) concluem que quando um territorio possui um
produto ou servico com diferencial e que este possa ser declarado como Indicacao
Geografica, sdo gerados impactos nao somente aos produtores e a cadeira produtiva
ligada ao produto com Indicacao Geografica, mas para todo territorio. Assim, se 0s
produtos que possuem Indicacao Geografica sao capazes de gerar um incremento no
preco de venda e, com isso, contribuir para a agregacao de renda e ainda corroborar
economicamente o desenvolvimento territorial. No entanto os beneficios nao estao
relacionados apenas a aspectos economicos, pois os resultados para o territorio também
se dao na dinamizacao social, ambiental e na melhoria das condi¢coes de vida da sua
populacao, abrangendo todos os setores da sociedade.
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

A Indicagao Geografica (IG) tém incorporados identidade territorial, ou seja,
caracteristicas ambientais, culturais, historicas, a tradicao, o saber fazer do territorio.
Conceber a Indicagao Geografica apenas como forma de agregar valor ao produto,
especialmente econdémico, visando apenas aumento da renda, consiste, além de um
equivoco, um reducionismo.

Uma Indicacao Geografica esta ligada a participacao, ao protagonismo e as
relacoes dos atores com o meio. E fundamental compreender as contribuicoes de uma
Indicagao Geografica na valorizacdo dos recursos territoriais e na potencializacao de
oportunidades. Todos os envolvidos precisam ter a capacidade de articular atividades
e estratégias além da mera obtencao do registro da Indicacao Geografica. Atividades
relacionadas ao turismo, gastronomia, culturas, meio ambiente, historia. A Indica¢ao
Geografica também possibilita a participagao mais ativa e efetiva dos produtores na
cadeia produtiva e na cadeia de valores, especialmente na sua area de abrangéncia.
Assim, € fundamental, para que a governanca possa ser melhor exercida, que os
agricultores preservem seu produto, o saber fazer e todas as caracteristicas a ele
inerentes e relacionadas.

O desenvolvimento territorial € um processo que envolve comportamentos e
valores locais. O crescimento econdmico nao gera necessariamente desenvolvimento
local, nem, tampouco, a relagao entre varigveis econoémicas e o grau de desenvolvimento
local ¢ direta. O desenvolvimento envolve fatores econdémicos, ambientais, sociais
e culturais. O crescimento econémico €, sem duvida, um elemento essencial ao
desenvolvimento; contudo, nao € suficiente. O desenvolvimento € fruto de interacoes
sociais. O desenvolvimento territorial € marcado pelo contexto e pode ser considerado
como o conjunto de atividades culturais, econémicas, politicas e sociais do territorio.

A Indicacao Geografica € o reconhecimento de produtos ligados a um territorio,
resultado do saber fazer, representando elementos de sua identidade, cultura, tradicoes
e processos produtivos locais, devendo ser entendida como parte de um processo de
desenvolvimento territorial € nao como fim, ou seja, que possa ser uma ferramenta de
promocao do territorio e seus ativos. Nao se pode deixar de reconhecer a importancia do
reconhecimento de produtos com Indicagao Geografica. Porém, a certificacao territorial
de produtos, como € o caso da Indicacao Geografica, sera mais efetiva se entendida
como uma estratégia integrada de desenvolvimento territorial.

Neste contexto, cabe ao Estado exercer seu papel de protagonista como agente
de desenvolvimento, propondo e executando politicas publicas com uma visao de
desenvolvimento territorial e todos os seus elementos relacionados. O Estado, como
agente atuante, deve planejar e orientar as atividades econémicas e sociais, tendo papel
decisivo na promoc¢ao do desenvolvimento, exercendo suas atividades de regulador
e normalizador da economia. Ao gerar oportunidade de competicao aos produtores,
executa uma de suas fungoes, que € a de corrigir as disparidades sociais, com o intuito
de permitir a inclusao social, além de atuar para minimizar as imperfeicoes de mercado.

Ainda ha um longo caminho a percorrer para que o Estado, em suas diferentes
dimensoes e instancias, efetivamente evolua e incorpore a visao territorial no escopo
de seus programas, especialmente através da implantacao de politicas publicas que
contemplem a promog¢ao do desenvolvimento territorial, especialmente dos meios rural
e pesqueiro, através de politicas de valorizacao de signos distintivos, entre eles a
indicacao geografica e as marcas coletivas.
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1. INTRODUCAO

A atividade antropica atua sobre o meio, modificando-o com intensidade variada,
de acordo com seus modos de vida, sua cultura, produzindo diferentes configuracoes
ao ambiente em que habita. Essas modificacoes no ambiente natural podem ser quase
imperceptiveis, como em remanescentes florestais bem conservados, ou evidentes
como as grandes plantagdes ou areas construidas (Marques, 2014).

A paisagem dos campos nativos entremeados com a Floresta de Araucaria €
uma caracteristica marcante da regiao dos Campos de Cima da Serra dos estados de
SC e RS, seja atraveés da interacao com a conservacao de remanescentes florestais,
quer pela beleza paisagistica observada na regiao. Essas marcas visiveis na paisagem
sao frutos de um longo processo historico e cultural de interagao entre as populacoes
locais e o ambiente dos campos nativos, que foram determinantes na economia local.

Entretanto, devido ao favorecimento dessas areas para a mecanizacao pelas suas
boas condicoes de relevo, tem se observado nos ultimos tempos grandes alteragoes
dessa paisagem. No sentido da conservagcao dessas paisagens, uma das alternativas
€ a implantacao de a Indicacao Geografica (IG), que segundo INPI (2017), € usada
para identificar a origem de produtos ou servicos quando o local tenha se tornado
conhecido ou quando determinada caracteristica ou qualidade do produto ou servi¢co
se deve a sua origem.

Nesse contexto, o objetivo do presente estudo € o de caracterizar a paisagem
do territorio da regiao Campos de Cima da Serra e despertar para a importancia
da implantagao da indicacao geografica do queijo serrano como diferencial para a
conservacao dessa regiao.

' Gedgrafo, Msc., Epagri, valci@epagri.sc.gov.br.

2 Engenheiro Agrénomo, Dr., Epagri, denilson@epagri.sc.gov.br.

3 Engenheiro Agrénomo, Dr., Epagri, klebertrabaquini@epagri.sc.gov.br.
4 Gedgrafo, Msc., Epagri, evertonvieira@epagri.sc.gov.br.

5 Engenheira Cartografa, Msc., Epagri, julianasouza@epagri.sc.gov.br.
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2. METODOLOGIA

Para a compreensdo do espago geografico na regido do Planalto Sul Catarinense
e Campos de Cima da Serra do Rio Grande do Sul, conforme Figura 1 o estudo foi
embasado em pesquisa bibliografica referente os conceitos de paisagem, da observacao
direta da paisagem, tomadas de fotograhas, e pesquisas na internet. Dessa forma,
foi possivel caracterizar a paisagem natural e cultural da regido onde as tradi¢coes
de fabricacao do queijo artesanal serrano se mantem presentes. As campanhas para
observacao direta da paisagem e tomadas de fotos ocorreram em 2015 e 2016.

Figura 1 - Localizacdo da area de estudo
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Fonte: Epagri/Ciram (2016)

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A Paisagem natural € onde a natureza domina ou sofreu pouca interferéncia
humana, como, por exemplo, as florestas, os desertos, as montanhas etc. Ja as
paisagens culturais segundo a UNESCO (2005) sao bens culturais e representam as
“obras conjugadas do homem e da natureza” a que se refere o artigo 1° da Convengao
do Patrimoénio Mundial. Ilustram a evolucao da sociedade e dos estabelecimentos
humanos ao longo dos tempos, sob a influéncia dos condicionamentos materiais e/ou
das vantagens oferecidas pelo seu ambiente natural e das sucessivas for¢as sociais,
econdémicas e culturais, internas e externas.

Com relacao as paisagens da regiao do queijo artesanal serrano, ao redor de
1730, a regiao definida como “Campos de Lagens” foi cortada pelo caminho conhecido
como Viamao-Sorocaba, a Estrada Geral das Tropas, conforme Figura 2, €época de
conflito entre portugueses e espanhois na colonizacao da Ameérica do Sul, o percurso
foi estratégico para assegurar os interesses coloniais da Coroa Portuguesa.
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Este caminho garantiu o desenvolvimento da economia pecudria e do
consequente ciclo do tropeiro. Assim garantiu e consolidou o dominio luso na regiao
platina (SANTOS, 2015).

Paralelo ao caminho de Viamao-Sorocaba conforme predominavam pastagens
naturais que ja eram ocupadas desde o século XVII por gado bovino que autores
creditam era proveniente das missoes jesuitas do Rio Grande do Sul.

Figura 2 - Caminho das tropas

Foto: Emater/RS

Estas propriedades foram frutos da concessao de sesmarias ou pela apropriacao
informal. Para isso houve a expulsao e exterminio dos Xoklengs e Kaigangs, os primeiros
habitantes (COSTA, 1982).

Nestas belas paisagens dos campos de cima da serra no Rio Grande do Sul e
da serra Catarinense, comecou a ser produzido o Queijo Artesanal Serrano - QAS,
quando portugueses, tropeiros € bandeirantes paulistas vieram ocupar esta regiao
por volta de 1728 a 1730. No Caminho dos Conventos, ou Caminho das Tropas era
levado o gado, o queijo e outros produtos para serem comercializados em Sorocaba-
SP (DALLABRIDA, 2015).

Nos campos também € encontrado capoes e a floresta de Araucdria angustifolia ou
Pinheiro Brasileiro, que se destacam pela sua exuberancia e coloracao, quase extinta
pela industria madeireira, sua semente € utilizada em varias receitas da gastronomia
relacionada ao frio (Figura 3).

O relevo plano e suave ondulado com suas pastagens foi batizado pelos colonizadores
como Coxilha Rica (Figura 4), na regido de Lages e Capao Alto (SANTOS, 2015).

Figura 3 - Vegetacdo caracteristica da regiao Figura 4 - Campo Nativo

Foto: Rafael Borges Foto: Rafael Borges
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As temperaturas baixas com ocorréncias de neve e geadas sao comuns na regiao
deixando a paisagem ainda mais bela.

Com relacao as paisagens culturais, destacam-se o caminho das tropas. As taipas ou
muros de pedras construidos por escravos e pedes sao simbolos centenarios que marcam
a presenca do gado e do tropeirismos da €poca. As taipas eram usadas para cercamento
das fazendas, piquetes, mangueirdes, divisa de invernadas e fazendas de gado.

A Arquitetura das casas de fazendas de gado em madeira ou alvenaria, muitas
delas fabricadas com araucaria conforme Figura 5, sao um testemunho da historia e
patrimonio da regiao. Algumas sao utilizadas para hospedagem, o chamado turismo
rural, onde € possivel resgatar a historia do tropeirimo. Com esta nova atividade
econdmica € possivel resgatar a cultura tradicional das fazendas com seus usos,
costumes, utensilios e a culinaria.

Outras atividades entram em cena, modificando as paisagens tipicas onde ¢
produzido o QAS e substituindo os campos nativos por florestamentos e culturas
agricolas como o milho, aveia e trigo. Principalmente na regiao de Vacaria/RS.

Desta forma, o queijo serrano Figura 6 esta associado as carateristicas da regiao
onde € feito. Seu gosto, textura, cor € consisténcia, tudo lembra as paisagens dos
Campos de Cima da Serra.

Figura 5 - Casa de fazenda construida com madeira. Capao Alto — SC

Foto: Rafael Borges

Figura 6 - Queijo Artesanal Serrano

Foto: Rafael Borges
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Nesse sentido, a producao do queijo serrano nos campos nativos € de significativa
importancia econémica e social para grande parte da regiao sul do Brasil, que somados
nos estados de SC e RS conta com aproximadamente com 3.000 produtores, assim
de grande importancia nos sistemas de producao dos agricultores familiares, ja que
confere valor monetario, contribuindo para a conservacao dos campos nativos e dos
remanescentes florestais, através de manejos tradicionais desses ambientes.

O manejo dessa vegetacao nativa ocorre porque apresenta uma importancia
econdmica, de subsisténcia ou cultural para as comunidades que a praticam, verificado
no queijo serrano. A forma como € manejado os campos nativos, frente a influéncias
politicas e sociais, imprimem marcas, configurando essa paisagem. Dessa forma, a
paisagem €, em uma determinada por¢cao do espaco, o resultado da combinacao
dinamica, portanto instavel, de elementos fisicos, biologicos e antropicos, ou seja, de
processos sociais e naturais (BERTRAND, 1972).

Assim, a regido dos campos nativos pode apresentar uma grande diversidade de
situacoes, frente aos diferentes manejos, significados que possam ter aos agricultores
e as influéncias sociais, politicas e econdémicas a que estao submetidos, formando
diferentes paisagens e, consequentemente, diferentes capacidades de contribuicao para
a conservacao socioambiental. Nesse sentido o queijo serrano tem grande papel na
manutencao da cultura e das populacoes nessas regioes, contribuindo para a manutengao
dessas areas, ao invés da sua conversido em monocultivos e reflorestamentos, face a
pressao que a regiao no sentido da conversao de areas de florestas e campos nativos
em areas de agricultura ou de plantio de pinus e eucalipto.

A implantacdo de uma IG pode ser uma grande alternativa para a valorizagao
dessa atividade e conservacao destas paisagens.

A conservagao de muitas espécies pode ser mais sustentavel com o uso tradicional,
do que a simples exclusao das populacoes locais, sendo necessario identificar e
reproduzir as praticas tradicionais de manejo que ajudem a manter ou incrementar
0S recursos naturais.

Dessa forma € possivel manter a tradicdo desses agricultores familiares,
colaborando para a conservacao ambiental dessas areas e refor¢a a importancia dessas
paisagens culturais.

4. CONSIDERACOES FINAIS

As paisagens naturais, mais especificamente o Campo Nativo que serve de
alimentacao para os animais da regido e assim fabricarem o queijo artesanal serrano,
esta ameacgado frente a pressao do avanc¢o da agricultura ou at¢é mesmo com a
sivilcultura.

O fato se agrava pela falta de uma cultura paisagistica e politicas publicas que
possam valorizar este patrimonio natural e cultural da regido.

Diante destes fatos, o registro de uma IG junto ao INPI, surge como uma alternativa
para o reconhecimento e a valorizacao de um produto com mais de 2 séculos de historia
possa continuar sendo produzido pelas familias locais, gerando renda, alavancando o
turismo e preservando as belas paisagens.

Também como sugestao € importante inibir o plantio de espécies exoticas e
adensamentos de espécies unicas; resgate das tradicoes dos imigrantes (tropeirismo) e
valorizacao historica dos caminhos dos tropeiros e incentivos publicos para agregacao
de renda.
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O PATRIMONIO CULTURAL IMATERIAL E AS INDICACOES
GEOGRAFICAS BRASILEIRAS

Daniéle Hervé Quaranta Cabral’

1 INTRODUCAO

A protecao dos conhecimentos tradicionais € motivo de muitas discussoes na
literatura, mostrando ser um tema em continuo debate entre os paises. Este conceito
de conhecimento tradicional esta relacionado as informacoes confidenciais baseadas na
tradicao, que foram transmitidas de geracao em geragao e pertencem a um povo ou
seu territorio, conforme definido em 2009, pela World Intellectual Property Organization
(WIPO).

No Brasil, a prote¢ao dos conhecimentos tradicionais associados a biodiversidade
€ aos recursos genéticos envolvem um arcabouco legal que teve como origem a
Convencao sobre Diversidade Biologica (CDB) assinada durante a Conferéncia das Na¢oes
Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, realizada na cidade do Rio de Janeiro
em 1992, que dispoe apenas da prote¢dao do conhecimento tradicional relacionado
a biodiversidade. Alguns anos mais tarde, o foco da discussao foi para protecao do
conhecimento tradicional associado ao patrimonio genético, sendo estabelecidos direitos
e obrigacoes de acesso bem como de reparticao de beneficios para a conservacgao e uso
sustentavel da biodiversidade, como previsto na lei n°® 13.123 de 20 de maio de 2015.

Além dos conceitos e definicoes existentes na Convencao sobre Diversidade
Biologica (CDB), a lei de acesso ao patriménio genético relaciona conhecimento
tradicional as informacoes ou praticas de populacao indigena, comunidade tradicional
ou agricultor tradicional associadas ao patrimoénio genético.

Mas se o conhecimento tradicional ndo estiver associado ao patrimonio genético,
como € possivel protegé-lo?

Um dos mecanismos de protecao € o registro do patrimonio cultural imaterial. Esse
conceito teve como marco legal a Convencao para a Salvaguarda do Patrimoénio Cultural
Imaterial realizada pela Organizagao das Nacoes Unidas para a Educacao, a Ciéncia e
a Cultura (UNESCO), assinada em Paris em 17 de outubro de 2003 e promulgada, em
2006, no Brasil pelo Decreto n® 5.753, no qual se definiu a protecao para praticas,
expressoes, conhecimento e técnicas que os grupos e individuos reconhecem como
parte integrante de seu patrimoénio cultural (art. 2°). Nessa definicao, o sentido de
identidade e continuidade € essencial, € € o que contribui para promover o respeito
a diversidade cultural e a criatividade humana.

' Tecnologista em Propriedade Industrial no INPI e Doutoranda do Programa de Pds-Graduagdo em Propriedade
Intelectual, Inovacdo e Desenvolvimento do INPI, daniherve@gmail.com.

28



L L L L L L L LR LT VI Workshop Catarlnense de |nd|cagéo Geogréflca

O patrimoénio cultural imaterial se manifesta nas tradicoes e expressoes orais,
expressoes artisticas, praticas sociais, rituais e atos festivos, conhecimentos e praticas
relacionadas a natureza e ao universo, bem como, as técnicas artesanais tradicionais.
A Convencao para a Salvaguarda dispoe também que as partes devem adotar medidas
para garantir, em seu territorio, a salvaguarda desse tipo de patrimonio.

E com a funcdo de proteger o patrimonio cultural brasileiro e regulamentar a
politica nacional de protecdo ao patrimoénio historico e artistico nacional, tanto nas
dimensoes material quanto imaterial, foi criado o Instituto do Patriménio Historico
Artistico Nacional (IPHAN).

Segundo estabelecido pelo IPHAN, e que segue os principios de identidade
e continuidade estabelecidos na Convencao para Salvaguarda, os bens culturais
imateriais passiveis de registro sao aqueles que detém continuidade historica,
possuem relevancia na memoria nacional e fazem parte das referéncias culturais de
grupos formadores da sociedade brasileira. Por isso, para obtencao de registro no
IPHAN, os bens culturais imateriais passam por uma pesquisa historica detalhada
e um trabalho de campo para fundamentar e instruir o processo de registro, que
com a concessao devem ser inscritos em um dos 4 Livros de Registros: Saberes,
Celebracoes, Formas de Expressao e dos Lugares. O IPHAN faz a revalidacao do
registro pelo menos a cada dez anos, encaminhando a decisao ao conselho consultivo
do patriménio cultural que decide pela manutencao ou nao do registro.

Além dos registros de patriménio cultural imaterial, outras ferramentas
de protecao dos conhecimentos tradicionais vém surgindo e se fortalecendo nos
ultimos anos. Uma delas € o uso das indicacoes geograficas (IGs), instrumento da
propriedade industrial ja utilizada nos paises europeus ha muitos anos, e, no Brasil,
especificamente nos ultimos 15 anos.

Na sua estrutura, as 1Gs correspondem a uma modalidade da propriedade
industrial, um direito com fisionomia coletiva. Esse direito reconhece um produto
como originario de um territorio, regido ou localidade, quando determinada qualidade,
reputacao ou outra caracteristica do produto seja essencialmente atribuida a sua
origem geografica (ALMEIDA, 2010). Esse instrumento oferece além da dimensao
juridica mostrada anteriormente, uma dimensao econdémica, pois sua protecao visa
impedir o aproveitamento da reputacao alheia e apropriacao indébita, oferecendo
uma vantagem competitiva aos produtores em relacao a seus concorrentes.

E onde reside a possibilidade do uso das indicagcoes geograficas para protecao
dos conhecimentos e saberes tradicionais locais? No registro de uma indicagao
geografica ha a exigéncia de elaboracao de um regulamento de uso, € € nessa
etapa onde os produtores descrevem seus produtos, matérias primas empregadas,
os métodos e regras de produgéo. E resultado de um trabalho coletivo e uma etapa
chave para que o conhecimento e saberes locais sejam contemplados e incluidos, de
fato, nas regras de producao de todos os produtores inseridos na 1G (BRUCH, 2013).

O registro de uma indicacao geografica no Brasil € concedido pelo Instituto
Nacional da Propriedade Industrial - INPI. Por meio da Lei n® 9.279 de 14 de maio de
1996, a Lei da Propriedade Industrial (LPI), estabelece-se duas espécies de indicagao
geografica: a Indicacao de Procedéncia (IP) e a Denominacdo de Origem (DO).
Enquanto na IP € exigida a comprovacao da reputacdo do nome geografico como
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centro de extracao, producao ou fabricacao do produto ou de prestacao de servico
(art. 177), na DO € preciso fornecer documentos que comprovem que a qualidade
ou caracteristicas do produto se devam exclusivamente ou essencialmente ao meio
geografico, incluindo fatores naturais e humanos (art. 178). O prazo de vigéncia de
uma 1G ¢ indeterminado, sem necessidade de revalidagao, cabendo aos produtores
da 1G a decisao de dar continuidade ou nao ao uso do registro.

E diante das potencialidades existentes nesses dois instrumentos de protecdo
do conhecimento, surge o questionamento de como as Indicacoes Geograficas e o
Patrimoénio Cultural Imaterial vém sendo protegidos atualmente no Brasil. Quantos
e quais sao os bens culturais imateriais registrados? E as IGs? E serd que existem
intersecoes entre esses registros?

Dessa forma, este trabalho visa analisar a interacao existente entre os bens
culturais imateriais registrados no Instituto do Patriménio Historico e Artistico
Nacional (IPHAN) e as indicagcoes geograficas (IGs) requeridas no Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI), evidenciando sua aplicabilidade e importancia para
protecao do patrimoénio cultural imaterial brasileiro. Para este estudo foram utilizadas
as informacoes da base de dados do IPHAN e do banco de dados do INPI sobre
IGs solicitadas e concedidas até o momento. Realizou-se uma andlise qualitativa
dos registros, das intersecoes entre os bancos de dados, e de suas relacdoes como
instrumentos na salvaguarda do patriménio imaterial.

2 METODOLOGIA

A pesquisa, para elaboracdo deste artigo, foi realizada por meio de levantamento
bibliografico, tendo como base periodicos cientificos, legislacoes, informagoes
disponiveis em sites, bem como, os pedidos e registros concedidos de 1Gs nacionais
no banco de dados do Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), e, dos bens
culturais registrados e em processo de registro na base de dados do Instituto do
Patrimoénio Historico Nacional (IPHAN) existentes até junho de 2017, disponibilizados
nos respectivos sites oficiais das institui¢oes.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

A partir do cruzamento de informacgoes obtidas nos bancos de dados do IPHAN
sobre bens culturais registrados e em processo de registro € o banco de dados do INPI
sobre indica¢oes geograficas solicitadas e concedidas até junho de 2017, foi possivel
obter o seguinte resultado apresentado no quadro abaixo:
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Quadro 1 - Bens culturais imateriais e indicacdes geograficas no Brasil

e A/ \Workshop Catarinense de Indicacao Geografica

Patrimonio Cultural Imaterial do Brasil

Indicagcdo Geogra-

07/02/2012

nho

(IPHAN) fica (INPI) Produto Estado
Oficio das Paneleiras de Goiabeiras Goiabeiras
; ) Panelas de
Registro em 20/12/2002 Registro (IP) barro ES
(Livro dos Saberes) 04/10/20M
Serro
Modo de Fazer Queijo das regides do Serro, Registro (IP)
: P 13/12/20M
Canastra e Salitre/Alto Paranaiba Queiio MG
Registro em 13/06/2008 J
(Livro dos Saberes) Canastra
Registro (IP)
13/03/2012
Modo de Fazer Renda Irlandesa, tendo como Divina Pastora
referéncia este oficio em Divina Pastora/SE Registro (IP) Renda de agu- SE
Registro em 28/01/2009 26/12/2012 Iha em lacé
(Livro dos Saberes)
Modo de Fazer Tradicional da Cajuina do Piaui
Piaui Registro (IP) Cajuina Pl
Registro em 15/05/2014 (Livro dos Saberes) 26/08/2014
Producao de Doces Tradicionais Pelotenses Pelotas Doces tradicio-
. . Registro (IP) nais e confeita- RS
Pedido de registro 30/08/2011 rias de fruta
(Livro dos Saberes)
Modo de Fazer Queijo Artesanal Serrano de
Santa Catarina e Rio Grandedo Sul | = | s | e
Pedido de Registro no Livro dos Saberes
Terra Indigena Guarand em po,
Andira — Marau paes de gua-
Pedido depositado rand PA
(DO) (bastdo), casqui-
20/10/2016 Iho de guarand
Maués Guarana da
Pedido depositado | espécie Pauli-
) AM
(1P) nia cupana Vr.
06/02/2015 Sorbilis
Regido do Jala-
pao do ESt?do do Artesanato em
Tocantins Capim Dourado O
Registro (IP) P
30/08/20M
Sao Jodo Del Rey Pecas artesa-
Registro (IP) nais em esta- MG

Fonte: Elaboragao propria com base em dados do Instituto Nacional da Propriedade Industrial e do Instituto do

Patrimoénio Historico Artistico Nacional (2017).
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Em primeiro lugar € possivel observar no quadro 1 que, de um total de 51
registros de indicacao geografica levantados no banco de dados do INPI, apenas 5
possuem registro como patriménio cultural imaterial no IPHAN, sendo eles: Goiabeiras,
Canastra, Serro, Divina Pastora e Cajuina. A IG Pelotas tem pedido depositado no
IPHAN, porém ainda nao consta decisao publicada.

Observa-se também que, das trés regioes produtoras de queijo artesanal no
Brasil que possuem registro como patrimonio cultural imaterial, apenas a regiao de
Salitre nao possui registro ou mesmo pedido depositado de IG no INPI. Ainda para
o produto queijo artesanal, a regiao produtora de queijo Serrano de Santa Catarina e
Rio Grande do Sul solicitou inicialmente registro como patrimoénio cultural imaterial e
nao de indicagcao geografica.

Destaca-se que na documentacgao dos registros de indicacao geografica concedidos
pelo INPI que possuem registro como patrimoénio cultural imaterial — Goiabeiras,
Serro, Canastra, Divina Pastora e Piaui - o levantamento historico e a descricao das
técnicas tradicionais utilizadas estao presentes, sendo extraidos dos inventarios culturais
construidos pelo IPHAN, todos publicados na forma de dossiés e disponibilizados no
site da instituicao.

Quanto as IGs Regiao do Jalapao do Estado do Tocantins e Sao Joao Del Rey, apesar
de possuirem registros desde 2011 e 2012, respectivamente, no INPI, nao solicitaram
pedido de registro no IPHAN até o momento.

Os dois unicos pedidos de comunidades indigenas constantes no banco de dados
do INPI até junho de 2017 sao as da Terra Indigena Andird-Marau e dos Maués, com
pedidos de IG depositados em 2015 e 2016, respectivamente, ambos para guarana,
porém nao solicitaram pedido de registro patrimonio cultural no IPHAN.

Todas as IGs que tem os bens culturais registrados no IPHAN estao inscritos no
Livro dos Saberes. Isso fica evidente quando vemos que os demais livros sao os das
celebracoes, formas de expressao e lugares onde sao concentradas praticas culturais
coletivas. A funcao de protecao das IGs prevé somente produtos ou Servigos.

4. CONSIDERAGCOES FINAIS

Ainda sao poucos os bens culturais imateriais que tem registros de indicagao
geografica, ainda que nem todos os bens registrados como patrimoénio cultural imaterial
sdo passiveis de registro. Sob a otica dos registros de indicacdo geografica acontece o
mesmao.

A indicagao geografica € um instrumento da propriedade industrial que protege o
nome geografico que pode ou nao estar associado a um conhecimento tradicional. Para
as 1Gs com produtos vinculados a praticas e técnicas artesanais tradicionais, a realiza¢ao
de um levantamento historico local e a comprovacao da notoriedade sao essenciais, e,
os inventarios e dossiés realizados pelo IPHAN podem servir de base aos pedidos de
registro de 1G. Essa pesquisa € uma etapa chave no processo e representa um apoio
técnico muito importante aos produtores locais que buscam o reconhecimento da IG.

A indicagao geografica possui dimensao econémica e juridica, enquanto o registro
de patrimonio cultural imaterial necessariamente estda associado a um conhecimento
tradicional, assumindo a funcao preponderante de protecao do bem cultural per se.
Por suas funcoes e dimensoes diferenciadas, porém, muitas vezes complementares,
ha que se pensar numa colabora¢do mais ativa e continua entre o IPHAN e INPI, com
maior troca de informagoes entre instituicoes e suas bases de dados, para garantir
um processo de registro mais efetivo por parte dos produtores.
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O KOCHKASE: UMA DISPUTA ENTRE REGIMES ALIMENTARES
DIFERENCIADOS NO TERRITORIO

Marilda Checcucci Gongalves da Silva'
Nelita Fabiana Moratelli?

1. INTRODUCAO

O reconhecimento do queijo RochRdse como Patrimonio Cultural Imaterial esta
pautado na relevancia cultural que o bem abarca para o grupo que o produz e consome.
Seu modo de fazer, esta ligado ao sistema culindrio que se formou a partir do sistema
agroalimentar (SILVA, 2014) implantado no novo territério por imigrantes de origem
alema que vieram para a regido do Vale do Itajai (SC) em 1850, com a criagao da
Colénia Blumenau. Esse sistema guarda caracteristicas que o diferenciam de outras
regioes do pais, mais marcadas pela tradi¢ao luso-brasileira. Segundo Giralda Seyferth
(1990, p. 21) o resultado mais significativo na regiao “estd ligado a formacao de uma
sociedade rural diferente da sociedade rural brasileira tradicional, onde ndo havia lugar
para o pequeno proprietdrio. O que ocorreu foi segundo ela “a formacao e consolida¢ao
de uma sociedade camponesa, cuja base fundiaria € a pequena propriedade policultora
trabalhada pela familia do proprietario; camponeses que mantém um estilo de vida
proprio, um modo de producdo especifico, apesar das transformacoes ocorridas desde
0 século passado e das pressoes do capitalismo.”

De queijo feito para a familia o Kochkdse passou a ser comercializado. Atualmente
ele ocupa espaco ao lado de outros alimentos tradicionais como a lingui¢a, o torresmo,
a morcilha, a geleia de porco, o queijinho branco, a nata, os docinhos de festa, a cuca,
0 pepino na salmoura que sao alguns dos alimentos responsaveis pela caracteristica
identitaria das feiras livres na regiao do Médio Vale do Itajai. Com a entrada do
Kochkdse no mercado esse bem cultural € posto em cheque pelo fato de ser feito a
partir do leite cru, ou seja, nao pasteurizado.

A pasteurizagao, assim como a modernizagao agricola e a industrializacao dos
alimentos, sao frutos da revolucao industrial. Nesse contexto a agricultura assume a
responsabilidade de produzir alimentos para uma sociedade cada vez mais urbanizada.
O alimento deixa de ser consumido na €poca e no local de producdo para ser
transportado por grandes distancias. Além das grandes redes de comércio, também
se instalam as grandes plantas agroindustriais. Estas por sua vez, serao responsaveis
por adequar o alimento in natura para um determinado modo de consumo. Para isso
sera necessario agregar outros componentes e por fim produzir uma refeicao cada
vez mais artificializada. Para garantir a estabilidade, homogeneizacao e padronizacao

' Pesquisadora, Postdoc, FURB - Universidade Regional de Blumenau, marildacheccucci@hotmail.com.
2 Extensionista, Mestranda, FURB - Universidade Regional de Blumenau, fabiana@epagri.sc.gov.br.
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destes alimentos surgem as regulamentacoes sobre higiene e as politicas de qualidade
(POULAIN, 2004, p.30), no entanto os regulamentos nao impedem a inquietacao que
estes alimentos industrializados vém produzindo nas pessoas. Como foi produzido? Por
quem foi manipulado? Quais seus ingredientes? Que riscos a saude estao contidos? Isso
diante dos exemplos que se seguem de situagcoes que vém revelando a vulnerabilidade
desse tipo de alimento, como ocorreu recentemente no Brasil, com a “Operacao carne
fraca”. O homem ja nao sabe o que come e sente medo e isso gera inseguranca
alimentar.

A disputa se estabelece entre os interesses da producao local, feita por pequenos
proprietarios e a produ¢ao voltada para o mercado globalizado controlado cada vez
mais pelas multinacionais dos alimentos, para o qual o que importa € a quantidade
e o lucro e de outro lado o saber local inscrito na tradicao alimentar de um grupo,
fruto de sua experiéncia de longos anos na sua relacao com o territorio.> Portanto o
que esta em jogo sao dois tipos de regimes alimentares. Aquele desenvolvido com
a presenca dos imigrantes no novo territorio, constituindo o que Bernard Pecquer
(2013) denomina de “sistemas agroalimentares localizados (SYAL) e outro ligado a
monocultura, as multinacionais do alimento, aos interesses do mercado globalizado
e da industria alimentar, que ameagam cada vez mais a autonomia dos agricultores
familiares que operam em pequena escala, levando no limite ao seu desaparecimento.

2. METODOLOGIA

Este trabalho resulta de pesquisas que vém estudando os impasses gerados pela
proibicao da comercializagao do queijo Kochkdse e dando suporte as acoes voltadas
para o seu processo de patrimonializacdo na regidao do Vale do Itajai (SC).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O comeércio atual do Kochkdse se de um lado € clandestino, nao regulamentado,
de outro se estabelece em uma relacdo de confianca entre feirante ou produtor e
consumidor. As pessoas que buscam comprar alimentos na feira livre possuem uma
identificacdo com os alimentos que ai sao vendidos, provenientes do contexto colonial
criado a partir da vinda de camponeses imigrantes para a Colonia Blumenau (1850).
Buscam ao mesmo tempo, alimentos que seus antepassados tinham por habito fazer e
consumir, mas também anseiam por aproximar-se de quem os faz. Mesmo que no caso
do feirante ele ndo seja o produtor exclusivo de todos os itens de sua banca, ele € um
sujeito que tem um nome, conhecido e reconhecido por outros frequentadores deste
lugar. Neste contexto, onde tradicionalmente o Kochkdse € produzido e comercializado,
ha pouco espaco para as regulamentacoes de higiene e as politicas de qualidade que
poem em cheque o seu saber fazer. Isto ocorre porque as inquietacoes sobre sua
origem estao amenizadas por uma relacao de confianca e identidade. Outra parcela
de consumidores mesmo que nao compartilhe dessa identidade com esses produtos e
nao o tenham presente como memoria coletiva de um grupo que detém o seu saber
fazer, privilegiam essa producao local, por considera-la como produtos mais saudaveis,

3 O territério, para Bernard Pequeur (2000) é antes de tudo uma construgdo de atores sociais visando resolver um
dado problema produtivo.
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contrapondo-os aos alimentos deslocados, proveniente do mercado globalizado. E
confortavel saber que o alimento foi produzido em um lugar proximo, € fresco e
devera ser consumido brevemente. Nesse contexto de valoragao producao local € que
vamos encontrar os sistemas agroalimentares locais (SYAL) ressaltados por Bernard
Pecquer (2013) em fun¢ao da importancia que assumem na propria sustentabilidade
do planeta. Comumente de baixo impacto ambiental os SYAL sdo capazes de produzir
alimentos de qualidade, com seguranca alimentar e inclusao de mao-de-obra local.
No Médio Vale do Itajai, segundo SILVA (2016) os sistemas agroalimentares locais
resultaram em ecossistemas proprios, onde o homem, o0s animais e as plantas estao
interconectados. A preservacao desses ecossistermas bem como de tudo que € nele
produzido garante a nossa agrobiodiversidade (SANTILLI, 2009) ou diversidade de
nossos sistemas agricolas - ja que o Brasil € um pais megadiverso sob esse aspecto - a
biodiversidade ligada a esse sistema, bem como a sociodiversidade e a producao do
conhecimento tradicional desenvolvido pela populacdo que habita o territorio formado
por esses ecossistemas.

Entendemos assim que o Kochkdse tem se tornado um protagonista exemplar
para evidenciar o conflito existente entre dois regimes alimentares em disputa, cujo
apice se da na proibicao de sua comercializagao.

A auséncia de politicas publicas adequadas que atenda aos interesses do pequeno
produtor rural do Médio Vale do Itajai se expressa com clareza neste caso pois a
concessao do beneficio somente podera ser aplicada, quando do cumprimento de
critérios de exigibilidades, encontrando-se entre eles a apresentagao dos alvaras
sanitarios, ambientais e tributarios, os quais nem sempre se coadunam com as
necessidades dos produtores locais. Entre as exigéncias para a liberacao comercial de
uma agroindustria, esta a localizagao distante da residéncia, o licenciamento ambiental,
o0 sanitario independente e a criagao de um CNPJ (Cadastro Nacional de Pessoa Juridica).
No caso do RochRdse, as inadequagoes a tais exigéncias podem inviabilizar o acesso
a determinadas politicas publicas, seja, o crédito rural ou outro programa de fomento
a agricultura familiar, o que resulta em frustacao por parte dos pequenos produtores
e culmina por desestimular a sua legalizacao, contribuindo para a permanéncia de
muitos agricultores na ilegalidade da producao do RochkdseTal situagao poe em risco
com o passar do tempo a propria possibilidade de existéncia de uma iguaria que se
constitui em um bem emblematico para grande parte da populacao. Além disso, trata-
se de um fator diretamente responsavel pela bacia leiteira da regiao, garantindo um
retorno economico fundamental para as familias produtoras e a seguranca alimentar
(SILVA, 2014).

A Indicacdo Geografica pode ser uma ferramenta importante para o
desenvolvimento regional levando-se em conta 0s recursos existentes no territorio.
Pensar o desenvolvimento no territorio implica ir além do simples crescimento
econdmico, envolvendo além de outros aspectos a sua dimensao cultural, o que inclui
uma perspectiva de consideracao dos seus recursos endogenos. A permissao legal para
a fabricacao de queijos feitos com leite cru, incluidos na categoria de queijos artesanais,
encontra hoje uma demanda muito grande por parte da populacdo em geral, estando
atrelada quase sempre a uma regiao de Indicacao Geografica. Essa perspectiva vem
sendo objeto de estudos e pesquisas dos atores locais envolvidos com a problematica
do Rochkdse, estando em curso a discussao sobre sua importancia e significado para
se pensar o desenvolvimento no territorio.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Nesse artigo procuramos mostrar a problemadtica que envolve a proibicao de
comercializacdo do Kochkdse na regiao do Vale do Itajai. Vimos que por tras dessa
problematica se encontra um conflito entre dois regimes alimentares que se fazem
presente no territorio e que respondem a interesses conflitantes. De um lado os sistemas
agroalimentares localizados (SYAL) desenvolvidos a partir da vinda de camponeses
europeus ndo lusos para a regido na condicao de colonos, de outro os interesses
ligados ao processo de modernizagao agricola e industrializacao dos alimentos em
escala global voltados para a producao do mercado globalizado, que se faz presente
atraves de exigéncias de homogeneizacao e padronizacdo dos alimentos, surgindo as
regulamentacoes sobre higiene e as politicas de qualidade, cujo modelo desconsidera as
questoes socioculturais e tem colocado o agricultor na ilegalidade e no limite podera
levar ao desaparecimento do Kochkdse e da propria agricultura familiar na regiao.
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O PAPEL DOS SELOS OFICIAIS DE IDENTIFICACAO DE
QUALIDADE E ORIGEM NA PROTECAO E VALORIZACAO DE
PRODUCOES ALIMENTARES ARTESANAIS TRADICIONAIS!

Berenice Giehl Zanetti von Dentz?

1. INTRODUCAO

Os sistemas agroalimentares sdo hoje, caracterizados pela estandardizacdo dos
produtos e dos modos de produgao, pela livre circulacdo e grande escala de produtos em
uma economia mundializada e globalizada. Tais fatos tém sido colocados em evidéncia
por movimentos sociais e consumidores, que denunciam os limites do modelo vigente
na perspectiva de construir um mundo justo e duravel. Nesse contexto, os selos de
identificacdo de qualidade e origem dos produtos alimentares; e os dispositivos de
trocas inovadoras baseadas sobre novas relacoes entre produtores e consumidores
sao frequentemente mencionados nos debates, como alternativas possiveis, para se
repensar a producdo agricola, o desenvolvimento rural, a valorizagao da diversidade
social e cultural e os modos de consumo.

Objetivando reconhecer o papel dos selos oficiais de identificacao de qualidade
e origem dos alimentos (SIQO) na protecao e valorizacdo de produtos artesanais,
tradicionais e locais, foi realizada pesquisa, durante o desenvolvimento de estagio
doutoral no exterior no Centre de Recherche Ressources des Terroirs em Bourg-en-
Bresse (Franca). Além de conhecer a realidade francesa, também realizaremos
analise comparativa, durante o desenvolvimento da tese de doutorado, vislumbrando
possibilidades e perspectivas compativeis a realidade brasileira, em especial aquela
estudada, na regido da Grande Florianopolis, em Santa Catarina (Brasil).

Sabemos que os instrumentos utilizados na Franca, para a identificacao de
produtos - pela sua origem ou qualidade diferenciada — sao os mais antigos € um dos
mais consistentes e abrangentes, no entanto, mesmo neste pais pioneiro, o surgimento
e criacao desta relevante ferramenta de valorizacao e protecdo dos produtos, € cercada
por inumeros questionamentos e dificuldades, o que faz com que tais instrumentos
tenham que se apresentar muito dinamicos para acompanhar a evolu¢cao que permeia
a percepcao da qualidade na producao, comercializagao e consumo de alimentos.

A busca pela qualidade € uma constante no sistema agroalimentar, e os agricultores,
motivados pelas diferentes leis agricolas e apoiados por diversas instancias nacionais

! Este trabalho é resultado de pesquisa realizada no exterior, durante estdgio sanduiche, no Centre de Recherche et
Documentation Ressourses des Terroirs — Cultures, Usages, Societés, e compreende parte da tese de doutorado em
desenvolvimento. Tais resultados parciais serdo da mesma forma apresentados no Xl Enanpege, no més de outubro,
na cidade de Porto Alegra- RS.

2 Docente nos cursos de Gastronomia, Panificagdo e Confeitaria no Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia
de Santa Catarina (IFSC), doutoranda no Programa de Pés Graduagdo em Geografia da Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC), berenicez@ifsc.edu.br
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e internacionais, tiveram, nos ultimos anos, como principal objetivo produzir mais
para alimentar uma populacao progressivamente crescente. Com a concorréncia mais
internacionalizada, o constante declinio dos precos dos produtos originou um modelo
de consumo de massa de baixo custo, reduzindo também o orcamento destinado a
alimentacdo. A atividade agricola na gestao do espaco rural se limitou a uma funcao
basica e reducionista de produgao, e o “substitucionismo” reduziu o produto rural a um
simples insumo industrial, eliminando, desta forma, o processo artesanal e tradicional
de producao, seja pela utilizacao de matérias-primas nao agricolas, ou pela criacao de
substitutos industriais dos alimentos (GOODMAN et al., 1990).

O resultado foi, entre outros, uma produgcao em grande escala em um contexto
concorrencial, a concentragao das explora¢oes em determinadas regioes e a emergéncia
de normas de homogeneizacao de qualidade standard dos produtos agricolas.

Ao mesmo tempo, identificamos que as principais crises ocorridas no sistema
alimentar foram decorrentes de processos industriais, especialmente construidos na
visao de uma nova imagem de parte da agricultura: industrial, isolada do territorio,
que faz uso de técnicas pouco controladas, e finalmente; perigosa. Com isso, conforme
destacam Sylvander et al., (2005), a constru¢ao da qualidade encontra a sua origem
em uma crise social de ordem geral (crise de confianca dos consumidores, € mais
amplamente de toda sociedade, na qualidade sanitaria ou gustativa dos produtos), mas
da mesma forma, em uma crise concorrencial (concorréncia desleal, de falsificacao
ou imitacao de produtos).

Neste contexto, destacamos o papel dos selos oficiais de qualidade e de origem
dos produtos agricolas e alimentares, que se trata de um processo muito longo, criado
no inicio do século XX, visando dotar a Franca de instrumentos de competitividade
para a qualidade e a origem de seus produtos, em beneficio dos consumidores, dos
profissionais do setor e do planejamento territorial. Assim, esses selos constituem
um mecanismo de competitividade a disposicao dos produtores, transformadores e
distribuidores, e satisfazem as preocupac¢oes dos consumidores em relacao a qualidade
e a origem geografica dos produtos (QUALITOR, 2000).

Diversos sao os selos oficiais de identificacdo da qualidade e origem alimentar,
podendo estar relacionados a origem (Identidade Geografica Protegida — IGP, Apelacao
de Origem Controlada - AOC, Apelacao de Origem Protegida — AOP); a garantia de
uma qualidade superior (Label Rouge); a conservacao de uma receita e de um modo
de fazer tradicional (Especialidade Tradicional Garantida — STG); ou ainda ao respeito
e a preservacao do meio ambiente (Agriculture Biologique - AB) (LOUIS, 2001).

No entanto, percebemos que apesar de apresentarem inumeros aspectos positivos,
os selos oficiais exigem um grau de organizacao da comunidade e uma padroniza¢ao
dos processos e dos produtos. Assim, podem por vezes apresentar caracteristicas
excludentes, como para certas produgOes artesanais e tradicionais. E, por isso,
demandam iniciativas e ferramentas proprias, destinadas para cada produto e territorio
especifico, de acordo com sua realidade.

2. METODOLOGIA

Este trabalho representa parte da tese de doutorado em desenvolvimento. Para
a realizacao desta pesquisa exploratoria, de natureza qualitativa, foi realizado estudo
bibliografico e documental em livros, artigos, revistas e demais documentos referentes
ao tema. O estudo compreendeu a realizacao do doutorado sanduiche, executado no
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periodo de marco de 2016 a fevereiro de 2017 no Centre de Recherche Ressources des
Terroirs, sob orientagao da pesquisadora Laurence Bérard.

Nesse periodo foram realizadas saidas de campo (ferrain), entrevistas individuais
e aplicacao de questionarios com criadores, produtores e processadores de alimentos
artesanais tradicionais, e responsaveis pelo setor na regiao do Rhone-Alpes, no centro-
oeste da Franca. As entrevistas foram gravadas em audio, traduzidas para o portugués
e transcritas verbatim para posterior analise tematica.

Elencamos trés estudos de caso especificos, para andlise e desenvolvimento da
pesquisa: 1) criadores de Volaille de Bresse e produtores de queijo Comte; 2) processadores
de embutidos (Rosette de Lyon) e, 3) criadores de peixes (Poissons de Dombes).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Objetivando reconhecer e analisar o papel dos selos de identificacao de qualidade
e origem dos alimentos, optamos por reconhecer os estudos de caso, conforme segue:
1) experiéncia de um grupo que ja possui um selo oficial e que apresenta notoriedade
para cumprir as exigéncias necessarias na manutencao deste selo. Para este caso,
selecionamos as experiéncias das Volailles de Bresse e do queijo Comte; 2) exemplo
de um produto que ainda nao conseguiu obter um selo oficial, no caso, a Rosette de
Lyon, um tipo de embutido que teve sua demanda de (IGP) suspensa em funcao de
um conflito existente entre o grupo demandante; 3) exemplo de um grupo que optou
por outra forma de identificacdo e reconhecimento, os Poissons de Dombes, que apos
ter dado entrada no pedido de uma (IGP), decidiu interromper a demanda e optar
por uma marca coletiva, sem restricoes ou limitacdes, nem custos de controle, com
objetivo de tornar o produto conhecido e valorizado.

1) O Comté € um queijo de massa prensada cozida, elaborado com leite cru e
de acordo com normas rigidas, previstas em um caderno de especificagoes. Conta
com uma (AOC/AOP) desde 1958. Para o seu fabrico, o leite deve ser proveniente de
vacas Montbéliarde, alimentadas com pasto cultivado na zona delimitada, e sem uso
de OGMs, coletado em diversas fazendas, pois deve ser um leite de “mistura”. Nas
Jfrutiéres — cooperativas de producao artesanal dos queijos - sdo usados tachos de
cobre, que devem permanecer abertos, para permitir que o mestre fromager possa
imprimir o seu saber-fazer durante a produgcao. No momento da affinage (maturacao
dos queijos), estes sao dispostos sobre tabuas de épicéa, uma variedade de pinheiro que
apresenta as melhores caracteristicas para garantir uma perfeita maturagao. Com uma
producao diaria, se tornou o primeiro queijo francés em toneladas e o selo garante,
de acordo com Rigolot (2016), seguranga; reconhecimento de uma ligacao ao terroir,
de um patrimoénio; de um saber-fazer; confere protecao do nome do produto € uma
garantia contra falsificacoes; permitindo uma melhor valorizacao dos produtos. 1.1)
Galinhas, frangos e capodes das ragas galoise ou bresse, criados soltos, que buscam
sua propria alimentacao durante um periodo de rota graminea, ou recebem apenas
cereais selecionados e leite provenientes da propria localidade e sem OGMs, durante um
periodo de engorda nas épinettes, € um abate tardio, sao algumas das especificidades
das Volailles de Bresse, aves que contam com o selo AOC/AOP desde 1957. Essas
aves apresentam caracteristicas sensoriais superiores € sdao um simbolo importante
da gastronomia francesa. Além das singularidades da criacdo, outros aspectos sao
relevantes neste produto, como o processo de roulage ou emmaillotage, no qual as
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aves, logo apos o abate sao envolvidas em pano de linho e fortemente amarradas.
Essa técnica permite que a gordura, adquirida durante o periodo de confinamento,
possa ser entremeada na carne, rica em musculos. O setor discute constantemente a
necessidade de alteracoes e inovagoes, principalmente no que tange a maior praticidade
em relacao a preparacao do produto, o que nao agrada em nada os produtores e
consumidores mais tradicionais.

2) A Rosette de Lyon € um embutido de qualidade superior, tradicionalmente
produzido por artesaos da “boucherie” na zona geografica em torno da cidade de Lyon,
e € assim chamada em funcdo da tripa natural utilizada na sua producao, que leva
o nome de rosette, pela sua coloragao rosacea. Nos ultimos anos a grande industria
da carne passou a produzir o embutido, reduzindo sua qualidade, bem como o preco
de venda, em funcao da reducdao da qualidade da matéria-prima e pela incorporacao
de processos industriais. Em funcao dessa discordancia, o grupo demandante nao
conseguiu atingir um consenso € a demanda de uma IGP foi interrompida. Agora um
novo grupo esta sendo formado, composto majoritariamente por industriais do setor,
e com a exclusao quase que total dos artesdos tradicionais. Assim, pudemos constatar
que a qualidade do produto sera modificada, em funcao do processo industrial de
fabricacao.

3) A criagao e consumo de peixes na regiao de Dombes apresenta forte relacao
com a religiao, onde durante o século XIII, eram impostos 180 dias de jejum, e havendo
necessidade de abastecer todos os habitantes dos arredores de Lyon, os monges
incentivaram a populacao a cavar agudes, que seriam cheios com a agua da chuva e
onde se poderia criar peixes em abundancia. Também foi o surgimento dos acudes
e a criacao de peixes que permitiu o cultivo de cereais em terras que anteriormente
eram inférteis. Assim, a criacao segue um sistema de exploragao original, alternando
a criacao de peixes em agua e a cultura de cereais a seco. Grande parte da produgao
¢ vendida para Alemanha, e a populacdo local pouco consome e nao reconhece ou
sequer se identifica com o produto, e isto fez com que o grupo decidisse apostar
em uma marca coletiva, com o principal objetivo de tornar o produto reconhecido e
valorizado pela populagao local.

Nos casos analisados, foi possivel constatar que dois deles (Comté e Volailles de
Bresse) mostram-se bastante exitosos, € que os selos de identificacao representam
ganhos para todo o setor, e colaboram com a manutengao e permanéncia de praticas
artesanais e tradicionais de producao, mas também podemos nos deparar com casos
nos quais um selo oficial pode prejudicar os aspectos caracteristicos e tradicionais da
producao artesanal, como a Rosette de Lyon, no qual observamos que a obtencao de
uma IGP corre o risco de penalizar as produc¢oes artesanais. Poderiamos imaginar
que as iniciativas de protecao da cultura alimentar pudessem apoiar 0s artesaos,
detentores legitimos dos saberes e fazeres sobre os quais o produto se apoia. No
entanto, nao parece ser o caso, pois a IGP, como € hoje concebida, se endereca as
industrias agroalimentares que precisam das 1Gs para melhor negociar seus referenciais
na grande distribuicdo e se protegerem da concorréncia, fora da zona de fabricacao
tradicional (BERARD, 2012). Ainda podemos verificar que o selo pode nao representar
a ferramenta mais coerente, nao apresentando a funcao primordial de reconhecimento
do produto (Poissons de Dombes), por isso destacamos a importancia de se considerar
a realidade local e territorial onde as acdes serdo desenvolvidas.
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

Vislumbrando esse contexto atual (mas nao recente) de discussao a respeito
da protecao e valorizacao de producoes alimentares, e a partir dos estudos de caso,
verificamos que até mesmo em territorio francés a implantacdo de ferramentas de
reconhecimento, valorizacao e protecdo, como os selos oficiais de identificacao de
qualidade e origem (SIQO) nédo representa uma unanimidade, especialmente entre os
produtores. Podemos perceber que os selos podem conferir uma protecao e possivel
valoriza¢ao, com maior reconhecimento dos produtos, mas na pratica, como em todas
as regras, as excecoes sao muitas, e por isso cada produto deve ser analisado em
particular, levando-se em conta todas as suas especificidades, para entao se propor a
forma mais eficaz de reconhecimento, protecao e valorizacgao.

Assim, precisamos levar em consideracao demais aspectos tais como as mas
condicoes das estradas, a caréncia de assisténcia técnica, a dificuldade de acesso a
determinados bens e servicos, e principalmente as normas e regulamentagoes que
regem as producgoes tradicionais e artesanais no Brasil (SGARBI e MENASCHE, 2015).
Esses fatos nos levam a crer que outras possibilidades de valorizacao e a revisao de
instrumentos ja existentes devam ser pensadas, para que essas ferramentas possam
de fato representar um fator de inclusao para as producoes artesanais e tradicionais.

Contudo, concluimos que o modelo francés e europeu de identificacdo de origem e
qualidade dos produtos € muito qualificado, e que representa um importante diferencial
competitivo e indiscutivel ferramenta de prote¢cdo e reconhecimento dos produtos. No
entanto, por se tratar de produtos e realidades completamente distintas criticamos a
possibilidade de simplesmente fazer uso de um modelo pronto e unico e incorpora-lo
a realidade brasileira, e catarinense.
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ROTEIROS TURISTICOS E VALORIZACAO DA PAISAGEM
CULTURAL RURAL EM JOINVILLE — SC

Rosana Barreto Martins'

1. INTRODUCAO

Este artigo, relato de experiéncia, € resultado da preocupacao em prol da
preservacao do patrimoénio cultural; mais ainda, da importancia da preservacao da
paisagem cultural enquanto pratica para salvaguardar as edificacoes e entornos naturais
que compoem a area rural do municipio de Joinville, localizado na regiao Sul do Brasil,
no nordeste do Estado de Santa Catarina.

Somando as inquietagcoes frente as perdas, abandonos e transformacoes que
ocorrem, com o intuito maior de chamar atengao ao que ainda permanece, objetiva
manter um dialogo entre a documentacao da paisagem cultural remanescente e a
historia que a envolve, colocando em evidéncia a importancia que constitui o legado
cultural da regigo.

Com a intencdo de resgate das paisagens, a partir de pesquisas de campo e
bibliografica, somando mapas, legendas, imagens fotograficas e historias da regiao,
fez-se a documentacao das edificacoes de valor historico, dos elementos naturais e dos
atrativos de lazer, recreacao e gastronomia. O resultado da pesquisa culminou com a
publicacao do livro Cantos E(n) Cantos — Vivendo a area rural — Roteiro Turistico,
Arquitetonico e Cultural Cidade de Joinville — 2015.

O objetivo dos Roteiros Turisticos Culturais € atingir o cidaddo local e o turista,
sensibilizando para o conhecimento, reconhecimento e valorizagao da cultura rural,
além das edificacdes centenarias e cenarios, € também chamar atencao aos atrativos
—- comeércios de produtos coloniais, café colonial, restaurantes, pesque-pagues,
hospedagens e hotéis, turismo de aventura e ecoturismo e espacos de lazer e recreagcdo
- para fomentar o aumento da renda dos colonos, ajudando a evitar o risco de as
moradias historicas se transformarem em ruinas. As moradias centenarias constituem
atracoes turisticas, sustentando a paisagem e a memoria locais, e se mantém vivas por
conta dos colonos, ainda que a renda agricola seja insuficiente para sua recuperacao.

Protagonistas da labuta da terra e também preservadores das edificagoes, da
natureza e da identidade cultural do territorio, estas pessoas € Seus antecessores
marcaram historias feitas de muitas dificuldades, motivo que os fixou como raizes
nas terras rurais de Joinville, munidos de sentimentos de pertencimento, orgulho e
valorizacao.

" Arquiteta e Urbanista e Pesquisadora, Mestre em Urbanismo, Histéria e Arquitetura da Cidade (UFSC),
rosanabmartins@terra.com.br.
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A documentacgao das paisagens remonta a historia dos colonizadores germanicos
e luso-brasileiros, ainda presente na area rural.

2. METODOLOGIA

O trabalho de elaboracao do livro tracou caminhos em fracdes da area rural,
concentradas na regiao norte, oeste e sul do Municipio: ao norte, as localidades
da Dona Francisca, Quiriri € Rio Bonito (Distrito de Pirabeiraba), a oeste e sul, a
localidade do Pirai (Bairro Vila Nova).

Foram identificadas 33 estradas rurais, € margeando estas, inseridas cinco
ruas, duas rodovias estaduais € uma federal, resgatando as moradias e cemitérios
centenarios, pontes, duas antigas usinas de agucar nao mais ativas e uma hidrelétrica
ativa, engenhos de melado e um de farinha ainda ativo, seis alambiques ativos dentre
120 existentes no passado (VICENZI, 1996), igrejas, antigas sociedades e comércios.

Em saidas a campo, as estradas foram mapeadas e nominadas em um
mapa geral. Mapas especificos com a ampliacao de cada estrada pontuam em
escala: as edificagcoes, pontes, cemitérios, comércios e atrativos de lazer, recreacao,
hospedagem e gastronomia. Apontam também os locais de comercializacdo de
produtos coloniais nas moradias dos colonos. Ainda incluem locais de turismo de
aventura e ecoturismo, com orientagoes as escaladas e com referéncia de guia em
um destes, morador da regido.

Somame-se ao livro legendas com designacdo em cada estrada dos elementos
mapeados e as distancias referidas, auxiliando o leitor a escolher o itinerario,
sendo estas enumeradas e relacionadas com as imagens e explicativos textuais. Sao
informados em cada roteiro de estrada a respectiva extensao, tipo de pavimento e
grau de conservac¢ao, bem como histérico do nominativo das mesmas. Os festejos da
area rural sao registrados, seja por estrada ou regiao. Das edificacoes sdo referidas
a data de construcdo, sucessao das geracoes ocupantes, nome das familias desde
o primeiro habitante e a atividade produtiva do passado e hoje.

Os Roteiros sao também identificados por meio do emprego de cores, mantendo
paralelo entre o mapa geral e os mapas especificos das estradas, facilitando o
acesso aos leigos.

A narrativa das edificacoes e elementos das paisagens se fez de trabalho
investigatorio de pesquisas bibliograficas e da realizacdo de 177 entrevistas a
moradores da regido, evidenciando-se idades na faixa de 61 a 99 anos e também
de alguns entrevistados mais jovens. Estes, com grande prestatividade e com
riqueza de fatos narrados, auxiliaram na reconstituicao das historias das localidades,
partilhando seus imagindrios retrospectivos, tao presentes em suas mentes, somados
as suas sabedorias.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A ocupagao do municipio foi multicultural. Viveu a passagem dos sambaquianos,
ha aproximadamente 6 mil anos, depois, dos guaranis e carijos, entre 450 e mil anos
atras. No final do século 17 e inicio do século 18, os luso-brasileiros ocuparam as
embocaduras dos rios, na costa leste do Municipio. A esta multiculturalidade vieram
se juntar os povos germanicos, cuja vinda foi iniciada a partir de 1850/1851 a 1881
(BOEBEL e S. THIAGO, 2001 e 2005, FICKER, 1965 apud MARTINS, 2013), com os
assentamentos de suicos e alemaes, em maioria (PIAZZA, 1994).

Resultados da miscigenagao apareceram no trabalho e na paisagem: as técnicas
desenvolvidas pelos luso-brasileiros nos engenhos de farinha e aguardente - hoje
preservados em pequeno numero — foram aprendidas depois pelos germanicos.

Os colonos se instalaram nas areas proximas as montanhas baseados na crenca
milenar de seus antepassados de que estes solos seriam mais férteis (CUNHA, 2003).
Foram também imbuidos pelas promessas de que haveria estradas para facilitar
o escoamento dos produtos da lavoura e de que as areas se tornariam prosperos
centros agricolas. Porém, as expectativas foram frustradas.

Os imigrantes viveram negligéncias, sofreram explora¢oes e foram iludidos por
falsas promessas, numa historia de muita luta e trabalho (OSWIECIMSKY, 1853).
Alguns abandonaram suas casas e iniciaram atividades fora da area rural. Como
alternativa, outros passaram a desenvolver atividades manufatureiras, em engenhos
e moinhos. Os herdeiros de colonos que ainda permanecem nas terras de seus
antepassados continuam na atividade agricola familiar, somada ao artesanato e a
comercializacdo de produtos alimentares coloniais.

Conforme afirmado por Jeudy (1990), fazer reviver as origens € uma forma de
lidar com o risco de seu desaparecimento, resguardando a importancia da paisagem
a retratar os modos de vida antigos, mas ainda presentes, e reavivar as ligacoes
sociais, as identidades culturais e a continuidade destas representagdes no tempo.

A intencao da documentacao do livro Cantos E(n) Cantos € despertar e
sensibilizar o cidadao local e turista a usufruir dos sons, dos locais e dos encantos
existentes na area rural de Joinville, percebendo a grande riqueza e beleza nas
paisagens - naturais e edificadas.

Sem a possibilidade de expor a totalidade da pesquisa resultante na documentagao
das 167 paginas do livro com as 455 tomadas de cenas, as quais expressam parte
da grandeza da paisagem cultural rural, bem como o mapa geral e os mapas dos
41 roteiros das estradas com legendas e textos, serao apresentadas apenas algumas
imagens das localidades Dona Francisca, Quiriri € Rio Bonito (Figura 1).

46



VI Workshop Catarinense de Indicacdo Geogréafica

Figura 1 - Paisagens das localidades Dona Francisca, Quiriri e Rio Bonito

Fonte: Imagens do livro Cantos E(n) Cantos — Vivendo a drea rural — Roteiros Turistico, Arquitetonico e Cultural
Cidade de Joinville -~ Rosana Barreto Martins — 2015. Antiga Estrada Dona Francisca/SC ~ 418: vista do Morro da
Tromba (1); Casa Kruger/Portal de Informagdes Turisticas da drea rural (2); moradia datada de 1881 da familia
Nascimento, depois Gomes de Oliveira, Sierth e hoje Fleith, teve engenho de cachaca, fabricacdo de melado e
acgucar, além da lavoura e, quando do segundo proprietario, teve 40 escravos para a fabricacao da cachaga (3);
moradia da familia Kihl do inicio do século 1920 e hoje Steffen (4). Localidade Dona Francisca e Quiriri — Estrada
[zaak: engenho de farinha remanescente e em atividade, de tantos que ocorriam na regiao, terceira geracdo da
familia Silva (5). Estrada Quiriri: moradia da familia Neitzel, hoje com a quarta geracao na atividade agricola,
incluindo cultivo de flores (6); ponte coberta reformada no ano de 2000 (7). Estrada do Pico: moradia da familia
Fleith (8), tombada em 2001 pelo Estado e Unido/lphan (IPHAN, 2007). Estrada da Ilha: moradia de familia
Schulz, estd na quarta geragdo ja tendo trabalhado com o plantio de hortalicas e as atividades da feitura do
melado, cachaga, actuicar mascavo de doces de frutas (9). Estrada Caminho Curto: antiga cooperativa de usina de
acucar, Usina Santa Catarina, hoje Fazenda Pirabeiraba/Agropecudria Santa Catarina (10). Localidade Rio Bonito:
Estrada Bonita, com o ultimo alambique em funcionamento nesta estrada, encerrado em 2009, pertencente a
familia Kersten (11).
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

Uma experiéncia de aplicabilidade, ainda que em processo, dos Roteiros Turisticos
Culturais lancado em outubro de 2015, aponta um caminho de contribuicdo a
preservacao como instrumento de difusao das paisagens culturais e atrativos rurais
ao cidadao local e turista. Enfatiza-se que das mais de duas centenas de edificacoes
de valor historico registradas no trabalho, apenas doze sdao tombadas (PMJ/FC], 2012;
FCJ/FCC/IPHAN, 2012 e IPHAN, 2007).

Com estes dados, fica evidenciado que em grande proporcao € por meio dos
colonos que se da a sustentacao da paisagem rural. Mesmo que uma minoria das
edificacoes que estao desabitadas se encontre em estado de abandono, as habitadas
se mantém em estado de relativa conservacao. Os colonos mantém-se ali assentados,
construindo saberes e imprimindo marcas na paisagem cultural.

Em contatos travados, relatam estes que, apesar das dificuldades que ainda
passam, nao abrem mao de serem agricultores € em se manterem, enquanto
conseguirem cuidar da terra, no mesmo local onde seus antecessores iniciaram -
motivo de orgulho e valor a este legado.

Atesta-se assim, a necessidade de que medidas para a valoriza¢cao, manutenc¢ao
e preservagcao da paisagem cultural sejam tomadas para que nao se perca o legado
desse patrimonio. A pressdo imobiliaria € fato (MARTINS e PIMENTA, 2013), porém
o interesse dos colonos em ainda prezar — dentro do possivel — por seus imoveis
centenarios, em funcao da ligacao afetiva que os mantém inabalaveis, constitui-se em
grande trunfo, devendo tal iniciativa ser apoiada de maneira vigorosa.

De nada valera se a historia das estradas, pontes, cemitérios, edificacoes, bem
como da natureza impar que os cerca, for vista de maneira isolada e se perder,
sobretudo aquela ligada as edificacoes historicas, as quais ainda por conta dos colonos
se mantém, sustentando a paisagem cultural rural de Joinville.
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ALIMENTACAO E AS PAISAGENS DA RIZICULTURA NO
PROJETO “ROTEIROS NACIONAIS DA IMIGRACAO”
(IPHAN/SC, 2011)

Alanna Fernandes Duarte'
Mariluci Neis Carelli?

1. INTRODUCAO

O texto se propoe a discutir sobre a alimentacao, e especialmente o plantio
e o consumo do arroz em Santa Catarina, a partir da apresentacdo de paisagens
e consideracoes na publicagao intitulada “Roteiros Nacionais de Imigracao - Santa
Catarina: o patrimoénio do imigrante” [2011], projeto do IPHAN (Instituto do Patriménio
Historico e Artistico Nacional). Num primeiro momento, busca-se apresentar oS
“terragos de arroz” reconhecidos como “Paisagens Culturais” pela UNESCO (United
NationsEducational, Scientific and Cultural Organization). No segundo, procuramos
analisar por meio de fontes produzidas pelo projeto dos “Roteiros Nacionais da
Imigracao” como foi compreendido o processo de desenvolvimento da rizicultura e
o consumo do arroz dentre os alimentos que foram apresentados pelo IPHAN como
bem culturais identificados de “imigrantes italianos” na paisagem de Santa Catarina.

2. METODOLOGIA

Essa proposta parte de uma metodologia interdisciplinar, especialmente com as
contribui¢oes da Geografia, Historia e Patrimonio Cultural®. O objetivo desse trabalho
€ analisar como foi apresentada a rizicultura e algumas das paisagens do cultivo do
arroz no Estado de Santa Catarina a partir de um dos materiais de divulgacao do
[PHAN (Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional), o documento intitulado
como “Roteiros Nacionais de Imigracao: Santa Catarina: o patrimoénio do imigrante”,
publicado no ano de 2011.

' Licenciada e bacharel em Histdria, Mestra em Patriménio Cultural e Sociedade (UNIVILLE), alannahistoria@yahoo.
com.br.

2 Coordenadora do Mestrado em Patriménio Cultural e Sociedade (UNIVILLE), Mestra em Sociologia Politica e Doutora
em Engenharia de Producdo pela Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), mariluci.carelli@gmail.com

3 A proposta € parte da pesquisa de dissertagdo intitulada “Entre os rocados da coldnia e os arrozais da cidade: o
cultivo do arroz e as transformacgdes na paisagem de Joinville(SC)” do Programa de Mestrado em Patriménio Cultural
e Sociedade (MPCS) da UNIVILLE e financiada pela Capes.
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3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Na perspectiva no campo de estudos do Patrimonio, lugares dedicados ao
cultivo do arroz podem ser compreendidos como “paisagens culturais”, pois envolvem
diferenciados saberes e praticas do cotidiano de inumeras comunidades nas relacoes
entre 0 homem e a natureza. Alguns lugares de plantio do arroz, como os “terracos
de Ifugao” nas Filipinas foram considerados como “Paisagem Cultural Mundial” pela
UNESCO (ARAU]O, 2009; RIBEIRO, 2008). Desde 1995 o processo de inclusao dos
“terracos de arroz” objetivou valorizar uma “paisagem cultural milenar™ que, “[..]
exprime a harmonia entre o homem e o meio ambiente [..] (ARAU]O, 2009, p. 35-36).
Nesse viés, também os terracos de arroz de Long Hani na China foram recentemente
inclusos pela UNESCO a partir da conferencia realizada em Camboja em junho de 2013°.

No Brasil, existem algumas iniciativas e estratégias de valoracao de “Paisagens
Culturais” que podem ser destacadas, como as atividades do IPHAN apos a criacao
da Portaria de 2009° e o projeto “Roteiros Nacionais de Imigracao””. No entanto,
ressalta-se que nenhum projeto do IPHAN até o momento, € nem mesmo os “Roteiros”
abrangem especificamente a rizicultura e/ou as “paisagens de cultivo do arroz”. E
através de um dos documentos desse projeto que buscamos elencar duas imagens® e
algumas consideracoes que se pode identificar o cultivo do arroz dentre as paisagens
enunciadas como “Patriménio Cultural dos Imigrantes de Santa Catarina”. Entre as
imagens elencadas nessa publicacdo, destacamos a imagem “04” (Figura 1- A) onde
pode se identificar o plantio desse cereal dentre um conjunto de fotografias de “areas
rurais” e com outras praticas de cultivo'.

Figura 1 - “Paisagens da Rizicultura” no Roteiro Nacionais de Imigracao(SC) [2011]

ENTRE OS5 ROCADOS DA COLONIA E OS ARROZAIS DA CIDADE:
O CULTIVO DO ARROZ £ AS TRANSFORMAGOES NA PAISAGEM DE JOINVILLE, 5C

Roteiro Nacionais de Imigracdo (Santa Catarina)

Figura 14 - “Rizicultura” no Roteiro Nacionais
de Imigragiio (Santa Catarina), 2011 Figura 15- Arrozem Timbéd (SC), 2011

Fonte: ROTEIRD NACIOMAIS DA IMIGRAGAOD,
Fonte:ROTEIRDO NACIONAIS DA IMIGRAGCAO, IPHAN, 2011, w.2, p. 29
IPHAN, 2011, w.2, p. 257

Fonte: ROTEIRO NACIONAIS DA IMIGRACAO, IPHAN, 2011, v.2, p. 257 (A); p. 292(B).

4 Esses “terragos de arroz” foram incluidos pela Instituicdo como “Paisagem evoluida organicamente”, reconhecendo-a
também como “paisagens culturais em continuidade. Vide em: Araujo (2009).

5 Para préxima Conferencia Mundial, esta prevista a apresentacdo do Governo da China sobre um plano de preservacao
e a inclusdo da populacdo local no processo de gestdo da paisagem cultural dos “terragos de arroz de Long Hani”

8 A Portaria n° 127, de 30 de abril de 2009 (IPHAN, Instituto do Patriménio Histdrico e Artistico Nacional, 2009), institui
0s procedimentos para o reconhecimento como “chancela” de “Paisagens Culturais Brasileiras”.

7 A proposta “Roteiros Nacionais de Imigra¢do: Santa Catarina” (2011) compreende a um inventario construido pelo IPHAN
desde a década de 1990 sobre o “patrimdnio cultural dos imigrantes europeus”, com a selegao de alguns de seus bens,
indicados para politicas de registro ou tombamento, seja municipal, estadual ou federal. Vide em Pistorello (2015)

& No documento original dos “Roteiros” as duas imagens (Figura 1- A, B) ndo se encontram juntas, mas foram incluidas
dessa maneira por opgado das autoras.

¢ O segundo volume dos “Roteiros Nacionais de Imigragdo: Santa Catarina: o patriménio do imigrante. IPHAN: v. 2,
201",

0 Vide em: Roteiros Nacionais de Imigracdo: Santa Catarina: o patriménio do imigrante. IPHAN: vol. 2, 2011.
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Na imagem (Figura 1-A) nao esta indicada a localidade da fotografia, apenas
afirma-se na legenda que: “[..] A rizicultura esta presente em praticamente todas as
regioes, em especial onde predominam os italianos, sempre cultivada da maneira
ensinada pelos caboclos™'. A partir dessa afirmacao, outras questoes podem ser
pensadas como: Quais seriam as maneiras de cultivos dos descendentes de “italianos”?
E dos “caboclos”? Afinal, o que os diferencia? Contudo, questoes de etnicidade e
suas distingées nao estao explicitadas no texto do “Roteiros”, assim como nao sao
esclarecidas algumas das especificidades sobre as imagens e consideragoes sobre as
praticas de cultivo da rizicultura por meio desses (e outros) grupos €tnicos € seus
processos de plantio do arroz na paisagem de Santa Catarina.

A partir de uma analise dentre as paisagens e edificacoes apresentadas pelo
Roteiro, destaca-se uma das imagens em edificacdao “enxaimel” (Figura 1- B), pois a
frente dessa residéncia nota-se o plantio do arroz em meio a outros tipos de vegetacao.
Embora seja visivel o cultivo do arroz, a imagem direciona atengao principalmente ao
patrimoénio edificado ja que na legenda apenas indica-se como uma das residéncias
proximas a “Casa Duwe”, que esta situada na “Estrada de Araponguinhas’em Timbo
(SC). Desse modo, a partir das duas imagens elencadas e as suas respectivas legendas
(Figura 1- A, B), pode-se constatar tensoes, diferencas e especificidades entre as
paisagens de cultivo de arroz. Sao duas imagens distintas que levantam questoes sobre
o processo de desenvolvimento da rizicultura e suas “originalidades”, seja associando
o cultivo do arroz por “teuto-brasileiros”, “italianos”, “caboclos”, e outros grupos e
localidades nao apresentadas pelos “Roteiros Nacionais da Imigragao”.

A historiadora Daniela Pistorello (2015) analisou algumas das “invisibilidades”
nao apresentadas também nesses “Roteiros” do IPHAN. Para a autora ha interesses
no processo de valoragao “étnica” do “patriménio imigrante” nos “Roteiros” esta
associado ao tombamento e ao fomento ao turismo onde sao encontrados os bens
arquitetonicos dos “europeus”, o principal propésito de atengdo do IPHAN. Nos dossiés
e materiais de divulgacao vinculados a esse projeto, mesmo que se incluiam algumas
referéncias ao patrimonio imaterial e a Paisagem Cultural, destaca-se especialmente,
o patrimoénio edificado, considerando a Paisagem Cultural de forma restrita somente
ao “meio natural” (PISTORELLO, 2015). Nessa perspectiva, também o “arroz aparece”
entre as imagens, mas como parte do “cendrio natural” desses imigrantes europeus,
sem discutir as especificidades e as relagoes que estdo imbricadas em suas praticas de
cultivo e/ou como alimento apontado como “patrimonio cultural dos imigrantes no sul
do Brasil”. Contudo, por meio dessas iniciativas podemos refletir sobre as sociedades
buscam tudo preservar, diante da ameaca da perda em um mundo em transformacao
(HARTOG, 20060).

Em “A culindria e habitos alimentares” ha outras consideracoes acerca das
relacoes entre a alimentagao e o processo de imigracao européia para o sul do Brasil
apresentadas nesse documento dos “Roteiros” (IPHAN, 2011). No texto ressalta-se que,
“os imigrantes trouxeram consigo habitos alimentares a base de cereais (trigo, aveia,
centeio, entre outros), dieta dos camponeses europeus que substituia a alimentacao
baseada em carnes [...]” IPHAN, 2011, p. 253). Assim como, ha formas de “[...] adaptacao
que o colono fez em relacdo as espécies vegetais encontradas no Brasil. Incorporam-
se a sua culinaria trés produtos nativos basicos: o milho, o aipim e a cana-de-ac¢ucar”
(IPHAN, 2011, p. 253). Sobre o arroz como alimento, em um paragrafo do Roteiro se
afirma: “O cultivo irrigado de arroz - até hoje adotado em todas as regioes —, ensinado

" Roteiros Nacionais de Imigracdo: Santa Catarina: o patriménio do imigrante. IPHAN: 2011. vol. 2, p. 256.
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pelos caboclos, substituiu com sucesso a rizicultura em locais secos” (IPHAN, 2011, p.
253). Depois, na mesma pagina, aponta: “[...] As arrozeiras introduzidas pelos italianos,
vindos da Lombardia, onde se cultivava o arroz irrigado, vao ser ainda preferidas ao
cultivo do fumo” (IPHAN, 2011, p. 253).

Como se sabe, o arroz € um dos alimentos mais consumidos e seus lugares de
cultivo fazem parte das atividades dos homens sobre a natureza em diferentes paisagens
da agricultura no mundo (ARAUJO, 2009; CARNEIRO, 2005). Sobre esse alimento como
“patrimonio cultural dos “imigrantes” no sul do Brasil, ainda ha outras possibilidades
que podem ser pensadas acerca das interacoes entre os diferentes grupos €étnicos e
suas relacoes de com as transformacoes das paisagens e as atividades da agricultura
em Santa Catarina. No entanto, nesse documento dos “Roteiros” promovido pelo IPHAN
nao fica claro ao leitor quais sdo as referéncias que motivaram essas conclusoes,
assim como, os lugares dos quais as imagens e textos que referem a rizicultura, sendo
algumas informacoes confusas e, por vezes contraditorias.

Considerando o percurso das propostas de valoracao de paisagens por meio
“tombamentos”, muitas vezes, também o termo “paisagem” aparece em documentos
e inventarios do IPHAN enquanto parte dos “cenarios naturais” e/ou “molduras” do
patrimonio arquitetonico, € nao como “paisagens culturais” por si mesmas € suas
especificidades e dinamicas (RIBEIRO, 2007, PISTORELLO, 2015). Nessa perspectiva, €
notavel que termos como “Paisagem Cultural”, “regiao dos imigrantes” e “diversidade
cultural” entre outros, sao abordados sem maiores reflexdes no processo de
Tombamento dos bens culturais selecionados pelo projeto “Roteiros Nacionais da
Imigracao” (PISTORELLO, 2015). Vale atentar tambeém as dificuldades de preservacao de
saberes e praticas de cultivo consideradas como “tradi¢coes” para diferentes sociedades,
buscando a atengao para algumas das “paisagens culturais”. Pois mesmo, “terracos de
arroz” inclusos pela UNESCO, como lugares cultivo do arroz na “Lista do Patrimonio
Mundial”, refletem intencionalidades de preservacao ou mesmo de valoracdao como
patrimonio, diante da ameaca de descontinuidade dessas praticas no cotidiano e na
paisagem das comunidades. Tanto que, ja no ano de 2001 os terracos de arroz nas
Filipinas foram inscritos também na “Lista do Patriménio Mundial em Perigo”, seja pela
descontinuidade de algumas praticas pela comunidade, como pelo acelerado processo
de enobrecimento do turismo local (ARAUJO, 2009).

De modo semelhante, para pensar os “Roteiros Nacionais da Imigracao” do
[PHAN, € preciso levar em conta também, “[..] Além da questao da identificacao
e patrimonializacdo das paisagens culturais, um outro problema que tem que ser
resolvido pela Instituicao € quanto as estratégias que devem ser adotadas para a
sua preservacao”(RIBEIRO, 2007, p. 103). Como adverte o geografo Rafael W. Ribeiro
(2007) em “Paisagem Cultural e Patrimonio”, essa categoria ainda deve ser encarada
como um “construto”, em permanente transformacao, do qual podemos discutir e
problematizar suas estratégias de valoracao no Brasil. Nesse sentido, € importante notar
a maneira como sao apresentados os “Roteiros Nacionais da Imigracao”, contribuindo
a uma associacao sobre a rizicultura e/ou as “paisagens do arroz” como constituidas
principalmente por grupos descendentes de italianos. Nao se trata, pois, de negar a
contribuicoes desses grupos para a rizicultura no Estado, mas sim, de problematizar
suas principais formas de visibilidade. Nesse projeto apresenta-se uma perspectiva
de “aprimoramento dos imigrantes” em relacoes as praticas de outros grupos, onde
€ possivel discordar desta observacao e perceber que ha invisibilidades projetadas
sobre essas “paisagens culturais”. Afinal, o que seria o arroz irrigado do “caboclo” e
o irrigado “das arrozeiras” dos descendentes de italianos? Seriam praticas de cultivo
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sequeiro por algumas populacoes locais em contraste com o cultivo do arroz irrigado
praticado posteriormente no Estado? Tais questoes carecem de uma abordagem mais
ampla, assim como, precisam ser problematizadas as considera¢oes sobre os alimentos
apresentados nos “Roteiros” a fim de evitar generalizacoes sobre a historia de cultivo
desses alimentos, como o caso do arroz e as suas “originalidades de cultivo” na
paisagem de Santa Catarina.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Num contexto de crescente valoracao da Paisagem no campo de estudos do
Patrimonio, alguns lugares dedicados ao cultivo de arroz foram reconhecidos como
“paisagens culturais”, como o caso dos terracos de arroz das Filipinas e mais
recentemente, os terracos de LongHani na China pela UNESCO. A partir do conhecimento
de algumas das discussoes sobre a “Paisagem Cultural” podemos provocar e discutir
sobre as relacoes acerca da rizicultura e a constituicao de paisagens de cultivo do
arroz dentre os alimentos e os processos de tombamento do patrimoénio edificado
apresentados nos “Roteiros Nacionais de Imigracao” do IPHAN (2011). Na proposta
dessa discussdao nao pretendeu realizar uma defesa para a “patrimonializacao” e/ou
mesmo uma “chancela” dos lugares de cultivo arroz; mas sim, analisar como o0s
“Roteiros Nacionais da Imigracao” apresentaram a rizicultura € o consumo do arroz
em Santa Catarina de maneira antagonica e generalizada dentre as consideracoes
sobre os “alimentos de descendentes de imigrantes europeus” € seus bens culturais na
paisagem do Estado. Ao serem analisadas essas situacoes, consideramos que € preciso
problematizar as narrativas e imagens feitas pelo IPHAN sobre os “habitos alimentares”
no projeto “Roteiros Nacionais de Imigracao”, compreendendo que ha uma dimensao
e complexidade para o entendimento sobre a historia do cultivo do arroz (e de outros
alimentos), bem como, maneiras diferenciadas de representacao das comunidades
sobre a rizicultura e suas “paisagens culturais” no Estado de Santa Catarina.
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O INZO E OS ESPACOS NATURAIS: PATRIMONIO CULTURAL
E AS NARRATIVAS ORAIS PRODUZIDAS PELO
POVO DE SANTO'

Janaina Gongalves Hasselmann?
Roberta Barros Meira®

1. INTRODUCAO

O presente artigo vincula-se ao desenvolvimento de um projeto de pesquisa
intitulado “Ancestralidade e Natureza: Um estudo de caso sobre os saberes tradicionais
de cosmovisao africana do Inzo Inkise Nzazi*’em curso pelo PPG Mestrado em
Patrimoénio Cultural e Sociedade oferecido pela Universidade da Regiao de Joinville
- UNIVILLE. Levando em conta o andamento da pesquisa, consideramos salutar
esclarecer que o artigo conduzido ao evento VI Workshop Catarinense de Indicacao
Geografica, visa encaminhar nossas estratégias de pesquisa em curso.

2. METODOLOGIA

A construcao deste artigo elegeu como metodologia principal um levantamento
bibliografico realizado para nossa comunica¢ao em consonancia com a elaboracao de
nosso projeto de pesquisa. Entrementes, faz-se mister apresentar quais procedimentos
metodologicos alcamos em nosso projeto de pesquisa. Além da pesquisa bibliografica,
erigimos entrevistas orais ja realizadas com adeptos do Inzo.

Faz parte de nossa metodologia de trabalho a aplicagao de mapas mentais.
Os mapas mentais, desempenham papel fundamental referente a cartografia
fenomenologica no campo da Geografia Humana. Constituindo uma ferramenta
metodologica importante para pensar as relagoes entre individuos e lugares, envolvendo
planos, saberes, percepcao, experiéncia e avaliacao individual e coletiva do ambiente.
Nesse meétodo, as pessoas serao convidadas a registrar - em desenho - praticas
ritualisticas que se inserem em espagos especificos, como por exemplo, cachoeiras,
encruzilhadas, pedreiras, entre outros que sejam importantes € onde se estabeleca
relacoes de envolvimento com 0s espacos.

' Trabalho vinculado ao projeto de pesquisa intitulado “Ancestralidade e Natureza: Um estudo de caso sobre os
saberes tradicionais de cosmovisdo africana no Inzo Inkise Nzazi” em andamento pelo PPG Patrimonio Cultural e
Sociedade - UNIVILLE

2 Bolsista CAPES. Mestranda do Programa de Pés-Graduagdo em Patriménio Cultural e Sociedade da Universidade da
Regido de Joinville (Univille). E-mail: janaina_historia@yahoo.com.br

3 Doutora em Histéria Econdmica pela Universidade de Sao Paulo (USP). Docente do Programa de Pés-Graduagdo
Patriménio Cultural e Sociedade da Univille. E-mail: romeira@gmail.com

4 Terreiro de Candomblé de nacdo angola, em bantu corresponde a “Casa da Forca Raio”
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3 FUNDAMENTACAO TEORICA

Nossa pesquisa parte da analise das discussoes ensejadas no campo do patrimonio
cultural e as vivéncias religiosas de matriz africana, forjada no seio da sociedade
brasileira por agentes historicos especificos. Nacoes e etnias provenientes de diversos
pontos do continente africano traficadas pela Costa Atlantica e trazidas ao Brasil no
contexto da escravidao, trouxeram consigo visoes de mundo que gradualmente foram
confrontadas com as relagdes societdarias no novo continente. Através da observacao
de seus tragos culturais, receberam denominag¢des mais generalizantes como angolas,
jejés, iorubas e nagds. E frente a uma certa multiplicidade de praticas religiosas de
matriz africana, que nosso projeto instituiu como norte de pesquisa um estudo de caso
sobre a relacdo entre Ancestralidade e Natureza expressos em saberes tradicionais de
cosmovisao africana que se exercem no Inzo Inkise Nzazi. Justificamos essa delimita¢ao
em razao de uma realidade de apagamento frente as outras religides de origem africana,
sendo assim o candomblé angola se encontra & margem do metier patrimonial.

As nacoes de candomblé se configuraram mediante a organizacao de antigos
terreiros na Bahia, fundados por sacerdotes africanos, denominados angolas, congos,
jejes e nagos e iniciados em suas religioes tradicionais. Embora reconhecida como a
mais antiga nacao de candomblé, a maioria das visoes bibliograficas apontam para
uma pretensa inferioridade em relacao aos candomblés de outras nac¢oes, em virtude
especialmente da “mistura” que houve com indigenas e ritos catolicos.

A guisa de consideracdo, temos como foco de pesquisa as politicas culturais
e patrimoniais que partem do direito ao patriménio presente nas comunidades
de origem africanas. Cabe-nos lembrar, que nas ultimas décadas os espacos que
evocam politicas publicas, sejam educacionais, patrimoniais e/ou de saude publica
tornaram-se mediadores de discussoes sobre searas como multiculturalismo, direitos
culturais e politicas de acdes afirmativas, com escopo de reabilitacao de grupos
sociais discriminados. A pertinéncia de tal expediente, no amago das organizacoes
culturais, refere-se a premente necessidade de otimizar uma articulagao entre educac¢ao
patrimonial, educacao ambiental e a sociedade.

Acreditamos que nosso projeto possa ensejar o avanco das discussoes sobre
religiosidades ou cosmovisoes de matriz africana. Além disso, busca-se analisar a
relacdao entre o patrimonio religioso e o patrimoénio ambiental. Nesse sentido, o projeto
abrange os saberes populares que se constituem no candomblé, que passa desde a
coleta de folhas e raizes, a elaboracdao da cozinha sagrada e os tradicionais cortes de
bichos, especialmente através da Historia Oral.

A escolha deste tema envolve ainda outros aspectos remissivos a construgao
dos saberes historicos e a producao de novas formas de pensar patrimoénio cultural e
posicionar-se no atual cenario politico, marcado por contendas embandeiradas pelas
frentes mais progressistas da sociedade. Desta forma, nao podemos deixar de relevar
nessa analise as motivac¢oes intimamente ligadas aos direitos humanos culturais. Alias,
soma-se a essas novas demandas, a falta de protecao juridica de patrimonios ameagados
diuturnamente por lobby politico religioso, as invasoes a terreiros e as agressoes aos
que professam essa fé. Em que pese o alerta de Ulpiano Bezerra de Meneses:

Quando as culturas saem do museu e a diferenca cultural (€ ndo mais apenas
a diversidade cultural) passa a ser um dos componentes ativos das tensoes sociais, o
encorajamento da diversidade cultural se acompanha de mecanismos de contengao
da diferenca cultural. Em outras palavras tem ocorrido, com 0s mesmos sujeitos, que
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a diversidade cultural possa ser grandemente apreciada nos museus, embora rejeitada
na interacao social. (MENESES, 2009, p.38)

Pensando no campo patrimonial e sua dimensao politica, cabe-nos refletir
sobre a formacao do profissional da cultura, sua escuta sensivel as desigualdades
instituidas e a autonomia auferida a ele em examinar com esmero a realidade da
qual € participe. Nessa perspectiva elegemos o Inzo Inkise Nzazi nossa principal fonte
de pesquisa para localizarmos os elementos que constroem a identidade de muitos
afro-descendentes. O candomblé angola congraca lagos de pertencimento a partir
de vieses linguisticos, musicais, religiosos e historicos, mas sobretudo a relacao entre
ancestralidade e natureza dentro da cosmovisao africana. Se faz mister todavia ratificar
nosso compromisso com essa campanha capciosa de estereotipacdo da cultura que se
manifesta em todos os espacos sociais, das midias de massa, as concep¢oes vulgares
de cultura, passando ainda pela educagao. Conforme Clifford Geertz

Compreender a cultura de um povo expoe sua normalidade sem reduzir sua
particularidade. (Quanto mais eu tento seguir os marroquinos, mas logicos e singulares
eles me parecem). Isso os torna acessiveis: colocd-los no quadro de suas proprias
banalidades dissolve sua opacidade. (GEERTZ, 2008, p.10)

Validamos nossa proposta de pesquisa baseada na construgao da alteridade
com novas abordagens teodricas, especialmente no campo interdisciplinar dos estudos
patrimoniais.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O escopo deste trabalho foi trazer a lume os elementos estruturantes que norteiam
um projeto de pesquisa na efervescéncia dos debates sobre patrimoénio cultural,
especialmente aqueles marginalizados. Consideramos mister conceber que o estado em
seus dispositivos legais reconhece as religiosidades de matriz africana como patrimonio,
outras esferas do poder publico também ratificam seus pareceres, como 0 caso da
resolucao da II CONAPIR (2009, p. 15) no capitulo sobre cultura, asseverando:

Assegurar o cumprimento dos instrumentos juridicos ja existentes de
combate a descaracterizacao dos valores culturais afro-brasileiros, visando
o fortalecimento e reconhecimento das religides de matriz africana e afro-
brasileira como patrimoénio imaterial cultural e religioso brasileiro, com a
criacao de politicas de fomento que assegurem, inclusive, a preservacao
dos ambientes naturais indispensdveis a manutencao dos rituais sagrados.

Todavia, pouco se produz sobre o0 assunto para entao entendermos as demandas
desses grupos em relacao as politicas culturais e patrimoniais. Geralmente os estudos
avangam mais na questao da violéncia e depredacdo, sem buscar compreender que
saberes, quais festejos, celebracoes e experiéncias vividas em rogcas de candomblé sao
formadoras de seus patrimonios.
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PROJETO “PATRIMONIO EM MOVIMENTO: HISTORIA,
MEMORA E CIDADE”: PERSPECTIVAS DE EDUCACAO
PATRIMONIAL (PATRIMONIO MATERIAL EDIFICADO E
PATRIONIO IMATERIAL) NO MUNICIPIO DE BLUMENAU-SC

Darlan Jevaer Schmitt'

1. INTRODUCAO

Blumenau passa por dois movimentos diferentes e complementares que constroem
sua urbanizacdo e as experiéncias humanas no espaco da cidade. De um lado, um
profundo investimento na folclorizacao do cotidiano através de uma estética Ritsch,*
que foi iniciada nos anos 1980, e levou a um continuo investimento econdémico e
discursivo na identidade germanica e surgimento de uma cidade parque-tematico.
Erigida como uma cidade cenografica, feita para o turista e por isso carregada de
simulacros, Blumenau tornou-se um dos exemplos tipicos da sociedade do espetaculo.’

Foi nesse cenario que surgiu o projeto “Patrimoénio em Movimento: Historia,
Memoria e Cidade”, tendo com o objetivo discutir patriménio material edificado e
patrimoénio imaterial em nossa cidade. Isso faz, consequentemente, pensar a cidade.
Diante dessa leitura dos processos de alteracdes urbanisticos na cidade de Blumenau
€ que buscamos a necessidade de realizar o projeto visando refletir sobre as questoes
relacionadas e historia local, os investimentos discursivos na memaoria por meio da
politica patrimonial e as possibilidades de vivéncias urbanas. Jacques define que
esse processo de “espetacularizacao das cidades esta diretamente relacionado com a
diminuicao da participacao popular, mas também a auséncia da propria experiéncia
fisica enquanto pratica cotidiana, estética e artistica” (JACQUES, 2005.p. 16).

Nessa vertente, o projeto também visa estudar as relagoes da cultura imaterial
com a cidade. Os produtos locais sao parte deste processo de constru¢cao de uma
certa Blumenau. Entende-se para esse projeto, como exemplos de cultura imaterial,
os produtos locais que atestam uma germanidade (basicamente produtos alimentares)
e qualificam a tradicdo de producdo, como cristais e artigos téxteis.

Lidando com essas reflexoes, surgiu o projeto “Patrimoénio em Movimento: historia,
memoria e cidade”. Por meio dele buscamos sensibilizar a relacao dos sujeitos com
a memoria e a politica de patriménio (material edificado e imaterial) na cidade, bem

! Historiador, Mestre em Histéria (UDESC), membro da Rede de Cooperacdo para o Desenvolvimento Sustentavel:
Indicacdo Geogréfica e Patrimonio Cultural (Rede de Coopera¢do) /, darlanjs@gmail.com

2 Como ja longamente foi discutido pela historiadora Maria Bernadete Ramos Flores na obra Oktoberfest (FLORES,
1998).

3 Fazendo referéncia ao conceito de Debord (1997). Além dele, autores contemporaneos como Paola Berentein
Jacques fazem uso da sociedade do espetaculo para discutir as apropriagdes das experiéncias urbanas pelo capital.
(JACQUES, 2003)
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como discutir as relacdes entre memoria e cotidiano nos processos de constru¢ao dos
espacos urbanos e as pessoas.

2. METODOLOGIA

O projeto “Patriménio em Movimento: Historia, Memoria e Cidade” € destinado
a participacao dos cidadaos blumenauenses interessados em discutir a problematica
apresentada. O projeto esta dividido em trés momentos. A primeira fase estabelece uma
conversa com tedricos que visam discutir patriménio material edificado e patrimoénio
imaterial. Foram confeccionados textos que serdo discutidos entre os interessados e
que apresentam as seguintes tematicas:

a) A cidade como um problema para a historia,

b) Politica patrimonial: o caminho da preservacao;

¢) A cidade contemporanea e as errancias urbanas;

d) Patrimoénio e identidade: por que preservar isso?

e ) Produtos locais e indicagoes geograficas: caminhos para o patrimonio imaterial; e,

f) Patrimonio e memoria: a invencao da lembranca.

Assim, o grupo interessado tem acesso a autores que tem em seus motes centrais
de pesquisa nos temas propostos. Esse € um momento introdutorio sobre a ideia central
do projeto: viabilizar a discussao e a sensibilizacao da populacao local.

A segunda etapa consiste em caminhadas pela cidade, com roteiros pré-definidos
e que ajudem a elucidar a discussao estabelecida nos encontros e, consequentemente
existentes nos textos. E preciso reafirmar as relagoes entre o corpo fisico e o corpo da
cidade, ou seja, o simples ato de andar pela cidade pode assim se tornar uma critica
ao urbanismo e enquanto disciplina pratica de intervencao nas cidades. Assim, com
um olhar interessado pela paisagem e pelas pessoas, compreendemos a cidade como
um texto que vem sendo escrito pela humanidade através dos diferentes conceitos
estéticos, politicos e econdmicos. Afinal, como definiu Pesavento, as ruas acabam
abrigando tanto “os grandes acontecimentos como os pequenos incidentes do cotidiano”
(PESAVENTO, 1992. p.8).

Os roteiros envolvem quatro momentos, sendo dois destinados a visitas de
produtores de produtos locais: um envolve a producao de cristais artesanais e outro a
producao de géneros alimenticios, destacando o queijo artesanal RochRkdse. Ambos com
potencial para obter o reconhecimento de indicacao geografica e registro de patrimonio
imaterial. O primeiro, em crise € com uma visivel falta de interesse da cidade em
manter o oficio e protegé-lo. O segundo, em ascensao e com todo o investimento
publico e privado para que sua valorizacao seja concretizada.

Em todas as caminhadas, existe a previsao de paradas e visitas em pontos que
traduzam as discussdes sobre patrimonio cultural edificado e patriménio imaterial. A
previsao para cada caminhada € de até quatro horas e elas acontecem sempre nos
sabados de manha.

A terceira parte do projeto consiste em fotografar as caminhadas enquanto elas
estiverem acontecendo. A ideia, com essas fotografias € visualizar os mais diversos
olhares sobre a cidade através da otica do patriménio. Para isso, esta previsto que
aconteca um encontro para trocas e contextualizacao das imagens produzidas.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Por se tratar este texto de um relato preliminar de um projeto que ainda esta
acontecendo, optamos por apresentar os resultados e discussao ainda que de forma
preliminar, ja que o presente projeto sera discutido em futuros trabalhos cientificos.
A ideia € socializar as experiéncias e praticas em um artigo cientifico e em um livro,
com as imagens produzidas nas caminhadas.

Atualmente — meados de 2017 — o projeto estd na fase de discussao dos primeiros
textos e na otica dos envolvidos, apresentando resultados interessantes sobre suas novas
constatagoes sobre a discussao patrimonial. Por exemplo, ja € possivel perceber que
a tematica da indicagao geografica ainda € desconhecida pela maioria dos envolvidos.
E, sua relacao com a discussao sobre patrimonio imaterial também nao € reconhecida
pelos envolvidos.

Para isso, em ac¢des com a proposta, € necessario a realizacao de um processo
de formacgao teorica e técnica em educagao patrimonial (material edificado e imaterial),
visando qualificar a discussao e sensibilizar a observacdo. Em seguida, realizaremos
caminhadas com roteiros previamente estabelecidos, objetivando discutir o patriménio
cultural e proporcionar reflexdes sobre vivéncias urbanas através destas caminhadas.

Por ultimo, € preciso afirmar que nao tomaremos como patrimoénio somente
os espacos definidos pelo poder publico local e estadual. Os lugares de memoria*
elencados pela propria vivéncia citadina, sdo os espacos pouco discutidos no
cotidiano. Dessa maneira, ao longo do processo serao feitos registros fotograficos,
posteriormente apresentados em uma nova discussao com os envolvidos. Tambeém,
ocorrerd a constituicdo de acervos de novos registros sobre os espagos da cidade e
seus patrimoénios materiais edificados e imateriais.

4. CONSIDERAGOES FINAIS

Ainda com o projeto em execug¢ao, e apresentando este texto como um primeiro
resultado preliminar, ja € possivel afirmar que ha uma necessidade real em discutir
e visualizar temas envolvendo patriménio cultural em nossa cidade. Blumenau nao
tem o conhecimento sobre patriménio material edificado o suficiente para buscar e
defender sua cidade e suas edificacoes mais representativas. Existe uma certa repulsa
sobre o assunto, deixando claro que isso € prerrogativa unica e exclusiva do poder
publico. Isso fica latente nas discussoes até o momento.

Ja sobre patriménio imaterial, a cidade comeca a conhecer seu potencial e
perceber possibilidade reais de reconhecimento local. O pertencimento pode ocorrer
com o patrimonio imaterial, tendo como foco central nossos produtos locais. A ideia
de indicacao geografica € o que parece despertar para esta situa¢ao. Isso também fica
latente, até o presente momento, nos grupos interessados no assunto.

Em ambos, € possivel perceber uma ressignificacao da identidade local através
do conhecimento de seus patrimonios. O curioso € que essa dita ressignificacao da
identidade local, nada mais tem feito do que garantir um processo de homogeneizagao
do espaco, ja que nao dialoga com o cidadao local e sim com o turista acidental®.

4 “Os lugares de memdéria nascem e vivem do sentimento que ndo hd memdria esponténea, que é preciso criar
arquivos, que é preciso manter aniversarios, organizar celebracdes, pronunciar elogios finebres, notoriar atas, porque
essas operacdes ndo sdo naturais” (NORA, 1993, p.13).

5 Aqui, o autor entende turista acidental como aquele turista que vivencia a cidade de forma breve, em roteiros pré-
definidos.
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Por isso, torna-se urgente uma maior problematizacao dos lugares de memoria
da cidade e, de seus produtos locais. Nao se trata de buscar distinguir aquilo que €
mais ou menos verdadeiro, mas, sobretudo, reconhecer e estimular a reflexdo sobre
0s investimentos sociais e institucionais sobre a memoria. Afinal, lembrar e preservar,
significa também esquecer e destruir. E 0 espaco da cidade, por meio de suas ruas,
construcoes e monumentos, modos de fazer e produtos locais, se tornam uma das
formas de ler a narrativa sobre a histéria de uma sociedade e de um territorio.
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AS INDICACOES GEOGRAFICAS COMO ESTRATEGIAS
DE RESILIENCIA DOS TERRITORIOS RURAIS:
CINCO ESTUDOS DE CASO INTERNACIONAIS

Jean-Louis Le Guerroué',
Claire Cerdan?,
Dominique Barjolle?

1 INTRODUCAO

Durante as ultimas décadas, os territorios rurais enfrentardo importantes
transformacao de ordens sociais, econémicas ou ambientais. Frente as estes grandes
mudancas como, por exemplo, dentre das mais recentes os acordos GATT em 1994,
desaparicao de subsidios na Uniao Europeia ou ainda as grandes crises sanitarias
alimentares, os territorios rurais precisem apresentar forte capacidade de resiliéncia.
Varias estratégias podem assim estar desenvolvidas que dependem das capacidades
dos territorios identificar e mobilizar suas forcas e recursos endogenos. A resiliéncia
territorial corresponde a capacidade de um territorio considerado de responder a
perturbagoes com a elaboracao de projetos territoriais concertados entre os atores (todos
ou ndo) deste territorio. Hamdouch (2012) diferencia uma resiliéncia territorial estatica
de uma resiliéncia territorial dinamica. No primeiro caso, o territorio pelas suas op¢oes
estratégicas escolhidas retorna a um estado proximo de seu estado inicial permitindo
retomar as bases de seu desenvolvimento anterior. Uma resiliéncia dinamica caracterize-
se pelas capacidades do territorio a inovar desenvolvendo assim novos recursos sem por
isso negar os recursos existentes, tradicionais ou mesmo utilizando-se esses recursos
especificos, mas os projetando numa nova dindmica de desenvolvimento e valorizagao.
Hamdouch (2012) considera assim que as dinamicas de resiliéncias de um territorio
dependem em grande parte da capacidade dos atores de resolver quatro grandes dilemas
territoriais, a saber: i) a definicao de um centro de diferenciacao do territorio, ii) as
estratégias que os atores estao prontos € em capacidade de desenvolver, iii) o grau de
abertura do territorio considerado, iiii) a temporalidade e o ritmo da resiliéncia.

A difusao da ferramenta « Indicacao Geografica (1G) » no mundo inteiro manifesta-
se desde 1958 com os acordos de Lisboa e os acordos ADPIC nos anos 90. O processo
de reconhecimento e valorizagao de uma IG € um processo de mudanca onde se
misturem inovagoes em varias areas: Organizacao dos atores, fatos técnicos, constru¢ao
de novas governancas, codificacao de praticas, mobilizacao politicas, etc. (Le Guerroué
e Barjolle, 2017).

' Professor, Doutor em Ciéncia e Tecnologia dos Produtos Agricolas e Alimentaresl, UnB, jeanlouis@unb.br
2 Pesquisadora, Doutora Em Geografia Humana, Econémica e Regional. CIRAD Claire.cerdan@cirad.fr
3 Pesquisadora, Doutora Em Economia Agricola, Institute of Agricultural Sciences, ETH Zurich, barjolle@ethz.ch
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Sobre esses conceitos de resiliéncia e Indicacao geografica, estabelecemos duas
hipoteses. Uma primeira hipotese considera que o reconhecimento de uma indicagdo
geografica € uma estratégia inovadora de resiliéncia. Isto nos leve a emitir a segunda
hipotese que esse processo de reconhecimento de indicacoes geograficas cria “novos
territorios” resilientes.

2 METODOLOGIA

Para confirmar nossas duas hipoteses, realizamos um trabalho de pesquisa
baseado em cinco estudos de casos de reconhecimento de Indicacao Geografica. Trés
estudos foram realizados na Franca, um na Suica e um no Brasil durante o ano de
2016. Os estudos foram realizados sobre a « AOP Oignons Doux de Cévennes” e “AOP
Oignon de Roscoff”, Franca, a IGP “farine de Blé noir Bretagne” Franca, a “IGP Vales
da Uva Goethe” Brasil e a “AOP Gruyére” Suica. A metodologia usada € baseada sobre
a metodologia de Analises do Caminho do Impacto, “Impact Pathaway Analysis, IPA”
(Douthwaite et al, 2003). Desenvolvemos uma metodologia participativa modificada
a partir do método ImpresS (comunicacdao pessoal, 2016) desenvolvida pelo CIRAD/
Franca e do método IMPRESA desenvolvido pela Unido Europeia (Schmid et al, 2016).

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados obtidos confirmaram a exceléncia da estratégia de diferenciacao que
representem as IG para criar uma dinamica de resiliéncia. As analises dos resultados
evidenciem a existéncia de um coracdo de diferenciacdo, primeiro dilema de uma
dinamica de resiliéncia cada IG estando desenvolvida a partir de um recurso especifico
nao transponivel, de saber-fazeres locais, de tradicées ancoradas nesses territorios.
Os caminhos de impactos realizados evidenciam todas as estratégias de adaptacao e
de inovacao dos atores, suas capacidades organizacionais. A leitura dos caminhos de
impactos mostrem todas as construcoes de redes internas e externas que se criaram
durante o desenvolvimento dos IG respondendo assim ao terceiro dilema da dinamica
de resiliéncia. Enfim as analises dos resultados mostrem que os atores souberam se
adequar as circunstancias para manter o ritmo da dindmica de resiliéncia, antecipar
e agir em um timing adequado, isto €, antes que seja tarde demais.

Nosso trabalho demostra também que esta resiliéncia se estabelece sobre novos
territorios construidos a partir de patrimonios alimentares e culturais, de atores locais
que nem sempre correspondem aos territorios formais. As IG por suas caracteristicas
geograficas delimitem novos territorios com fortes capacidades de resiliéncia e esses
novos territorios se integrem e integrem outros territorios. Observamos sobreposicao
nao hierarquica desses diversos territorios. As analises dos impactos e seus indicadores
demostrem claramente esse fendmeno onde podemos observar varios efeitos de scalling
up, scalling over ou spillover.

Porém, os territorios ndo apresentem as mesmas capacidades de resiliéncia. Nosso
trabalho evidencia igualmente certos fatores de risco e de vulnerabilidade dentre desses
territorios. Um dos maiores riscos fica associado as capacidades dos atores de criar
uma coesao social muitas vezes dentre de um contexto de concorréncia e desconfianca.
A capacidade de inovar fica também um dos fatores essenciais pela dinamica da
resiliéncia.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

A Indicacao Geografica revela-se excelente estratégia de resiliéncia para um
territorio que ela cria. Esta resiliéncia traduza-se por fortes impactos econdmicos,
socias e ambientais, impactos que por fenémeno de spillover levem & génese de outros
impactos seja no proprio territério ou outros. O desenvolvimento de uma resiliéncia
pelo desenvolvimento de uma IG cria um fendmeno de sinergia com outros territorios
criando uma dinamica de desenvolvimento que redesenha os territorios rurais e que
pode se revelar como essencial pela perenidade destes.
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INDICACOES GEOGRAFICAS E SOCIEDADE CIVIL:
A RELEVANCIA DA PARTICIPACAO SOCIAL

Gabriel Severo Venco Teixeira da Cunha'

1. INTRODUCAO

A Indicagao Geografica, apesar de ser um instrumento da propriedade industrial,
tem sido considerada também um mecanismo util ao desenvolvimento regional. Ou
seja, € visto como um instrumento com capacidade para estimular a economia € a
qualidade de vida da regiao, além de apenas agregar valor ao produto ou servigo.
Contudo, o que se tem percebido € que o sucesso ou insucesso de uma Indicacao
Geografica depende em grande medida da participacao dos atores locais, direta ou
indiretamente relacionados ao produto ou servico, entre outros fatores. Neste artigo,
aborda-se esse aspecto, relativo a importancia da participagao social nesse processo,
antes e depois do reconhecimento do nome geografico. Tal interacao entre os atores
apresenta caracteristicas que trazem beneficios e/ou desafios que podem, inclusive,
determinar as politicas publicas a serem implantadas ou estimuladas na regidao. Torna-
se campo de demandas, pressoes, conflitos, mas também de sinergias e solu¢coes em
prol de objetivos comuns.

2. METODOLOGIA

Com o objetivo de analisar a relevancia da participagao social no reconhecimento
e manutencao de uma Indicacao Geografica, a metodologia adotada foi de abordar
o tema mediante uma analise qualitativa dos conceitos relacionados a sociedade
civil, politicas publicas e participacao social, relacionando-os ao instituto da Indicacao
Geografica. Para tanto, foi realizada pesquisa bibliografica em livros, artigos, legislacao
e outros documentos relevantes. No primeiro momento apresenta-se o panorama legal
e conceitual das Indicacoes Geograficas, para em seguida tratar dos demais conceitos
e relaciona-los. Por fim, apresentam-se consideragcoes sobre o que foi abordado.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

A Indicacao Geografica € um dos instrumentos da Propriedade Industrial que
tem se popularizado no cenario brasileiro. Surgiu no ordenamento juridico nacional

' Advogado no Escritério Carls & Advogados Associados, Mestre em Desenvolvimento Regional pela Universidade
Regional de Blumenau (PPGDR-FURB), gab.severo@gmail.com
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a partir de 1995, quando entra em vigor o Decreto n° 1.355, de 30 de dezembro de
1994. O referido ato normativo incorporou os resultados da Rodada do Uruguai de
negociacoes comerciais multilaterais do Acordo Geral de Tarifas e Comércio (GATT,
na sigla em inglés). Além da criagcao da Organizacao Mundial do Comércio (OMC), o
acordo assinala em seu artigo 22 a protecao das Indicacoes Geograficas, definidas
como as “[...] indica¢oes que identiiquem um produto como originario do territorio de
um Membro, ou regiao ou localidade deste territorio, quando determinada qualidade,
reputacao ou outra caracteristica do produto seja essencialmente atribuida a sua origem
geografica” (BRASIL, 1994). Sao caracteristicas comumente associadas a indicacao de
procedéncia e a denominacao de origem.

No Brasil, a norma regulamentadora da Indicacao Geografica € a Lei n® 9.279, de
14 de maio de 1996, nos artigos 176 a 182. Apesar de se omitir quanto ao conceito do
instituto, de modo a deixar essa tarefa para os estudiosos da area, a norma estabelece
no artigo 176 que a Indicacao Geografica € género do qual derivam as seguintes
espéecies: a) Indicacao de Procedéncia (IP): artigo 177 - “o nome geografico de pais,
cidade, regiao ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado conhecido como
centro de extracao, producao ou fabricacao de determinado produto ou de prestacao
de determinado servico”; b) Denominacao de Origem (DO): artigo 178 - “0 nome
geografico de pais, cidade, regiao ou localidade de seu territorio, que designe produto
ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente
ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos” (BRASIL, 1996).

Sobre o conceito de Indicagao Geografica, podemos observar que Pimentel e Silva
(2013) consideram nome geografico (regiao, cidade, pais, estado, montanha etc.) aquele
que esta relacionado a origem de certo produto (ou servico, no caso do Brasil). Tem
por finalidade o identificar e diferenciar de outros produtos semelhantes, de modo a
influenciar e facilitar a escolha do consumidor. Saliente-se que o termo geogrdfico €
variavel, ou seja, € uma regido arbitrariamente definida em razao da extracao, producao
ou fabricacao de determinado produto ou de prestacdo de determinado servico. Isso
significa que o importante € que a regiao tenha se tornado conhecida, de maneira que
o produto ou servico determinara seus limites, sem se ater a limites fisicos ou politicos,
por exemplo. Sem olvidar, no caso das denominagoes de origem, que a qualidade do
produto ou servico deve estar relacionados a um determinado ambiente, com base
em seus fatores naturais e humanos.

Tendo em vista o extenso territorio nacional, € facil perceber que, dentro desses
parametros, o Brasil tem um enorme potencial para o reconhecimento de Indicagoes
Geograficas. As diferentes regioes e suas caracteristicas edafoclimaticas, a pluralidade
cultural e suas influéncias, as diversas matérias-primas € os muitos saberes-fazer
existentes proporcionam um solo fértil para o surgimento de uma gama variada de
produtos e servicos com caracteristicas e qualidades peculiares. Fato que pode ser
constatado pelo crescente interesse e solicitagcoes de reconhecimento de Indicacoes
Geograficas junto ao Instituto Nacional da Propriedade Intelectual (INPI). Desde 1995,
ja foram reconhecidas 44 Indicacoes de Procedéncia e 10 Denominacoes de Origem
brasileiras, em um universo total de 76 solicitacoes nacionais. Crescente pois, entre
os anos compreendidos entre 1995 e 2017, registra-se um numero maior de depositos
de 2009 em diante (INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL, 2017).

Para o reconhecimento de uma Indicacao Geografica, € necessario que o pedido de
registro seja realizado pelas associagoes, institutos ou pessoas juridicas que representem
a coletividade legitimada ao uso do nome geografico estabelecida no territorio. Situagao
possivel, mas menos comum, € a possibilidade de o pedido ser feito por apenas
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um produtor ou prestador de servico, desde que seja o unico na regido delimitada
(INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL, 2013). Isso significa que se
da maior relevo a coletividade, a cadeia produtiva, e aos atores locais envolvidos
diretamente com o produto ou servi¢o a ser reconhecido. Ainda que possa vir a ter
reflexos em outras cadeias produtivas satélites, de modo a englobar outros atores
locais, a organizacao dos produtores ou prestadores de servigos torna-se essencial para
a solicitacdo e para a posterior manutencao da Indicacao Geografica.

Dessa maneira, € relevante abordar a questao da participacdo social nesse
processo. Um termo que emerge nesse debate € o de sociedade civil. No decorrer
do século XX, o conceito foi fortemente associado a formulacao de Antonio Gramsci,
em especial no pos-Segunda Guerra Mundial por intermédio de sua obra Memorias
do Carcere. Seus escritos foram objeto de intensa reinterpretacao € reconstituicao
a partir da década de 1980, por inumeros autores contemporaneos como Norberto
Bobbio, Alan Touraine, Charles Taylor, Jurgen Habermas e outros (NOGUEIRA, 2003,
p. 187). E importante ressaltar em Gramsci que, ao usar a expressao sociedade civil,
o fez de forma a distinguir melhor o momento da direcao cultural do dominio publico.
Sua abordagem o distingue de outros tedricos que o precederam, ja que alterou o
significado do termo na seara marxista, unindo-o ao que denominam de superestrutura
no Estado (BOBBIO; MATTEUCCI; PASQUINO, 2000, p. 1210). O debate evoluiu, de modo
que atualmente existem diversas correntes, ao que predominam as que separam a
sociedade civil do Estado e da economia. Instancia a parte de carater potencialmente
criador e contestador, ora vista como “base operacional de iniciativas e movimentos
nao-comprometidos com as instituicoes politicas e as organizacoes de classe, ora
como espaco articulado pelas dinamicas da ‘esfera publica’ e da ‘acao comunicativa’.”
(NOGUEIRA, 2003, p. 187). Nos termos atuais, observa-se que:

Na contraposicao Sociedade civil-Estado, entende-se por Sociedade civil a esfera
das relacoes entre individuos, entre grupos, entre classes sociais que se desenvolvem
a margem das relacoes de poder que caracterizam as instituicoes estatais. Em outras
palavras, Sociedade civil € representada como o terreno dos conflitos econdémicos,
ideologicos, sociais e religiosos que o Estado tem a seu cargo resolver, intervindo
como mediador ou suprimindo-os; com a base da qual partem as solicitagoes as quais
o sistema politico esta chamado a responder; como o campo das varias formas de
mobiliza¢do, de associacao e de organizagao das forgas sociais que impelem a conquista
do poder politico (BOBBIO; MATTEUCCI; PASQUINO, 2000, p. 1210).

Assim, para efeitos deste trabalho, podemos delimitar a compreensao de sociedade
civil como o campo das relagoes entre individuos ou grupos de individuos diversos
das instituicoes estatais. Campo no qual se mobilizam com o objetivo de identificar
necessidades e desafios de ordem coletiva para, assim, propor ou demandar politicas
publicas especificas. Essas podem ser orientadas para o desenvolvimento regional (em
suas diversas dimensoes) e/ou melhoria na qualidade de vida das pessoas. No contexto
das Indicacoes Geograficas, a mobiliza¢ao dos atores locais, em especial dos produtores
ou prestadores de servicos, visa fortalecer e solucionar os desafios relacionados aquele
produto ou servico. Em outras palavras, pode-se dizer que a necessidade de se organizar
em prol da agregacao de valor, da maior competitividade no mercado, da protegao face
as imitagoes, entre outros objetivos, possibilita visualizar também as necessidades e 0s
conflitos existentes naquela regiao. Fato que, na maioria das vezes, cria a demanda por
politicas publicas que, consequentemente, orientarao o caminho do desenvolvimento
regional a ser adotado.
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Quanto as politicas publicas, podem ser entendidas como principios ou diretrizes
responsaveis por nortear a agao do Poder Publico. Regras e procedimentos estabelecidos
na relacao entre o Poder Publico e a sociedade, a mediacao entre o Estado e 0s atores
sociais. Desse modo, elaboram-se politicas explicitas, sistematizadas ou formuladas em
documentos (tais como leis, programas, linhas de financiamento etc.) e que orientam a
aplicacao de recursos, via de regra publicos, no desenvolvimento das agcoes. Tém por
objetivo responder a demandas de distintos setores da sociedade, interpretadas pelo
Poder Publico e influenciadas por uma agenda criada na sociedade civil pela mobiliza¢ao
social. Politicas publicas, assim entendidas, sao processos dinamicos, no qual podem
ser observadas negociacoes, pressoes, mobilizacoes, aliangas ou coalizoes de interesses.
Em torno disso forma-se uma agenda que refletira (ou nao) os interesses dos setores
majoritarios da populacao, que depende do grau de mobilizacao da sociedade civil e de
mecanismos institucionais que viabilizem a participacao. “Na sociedade civil também
ha uma diversidade de interesses e de visoes que precisa ser debatida, confrontada,
negociada, buscando-se um consenso minimo” (TEIXEIRA, 2002, p. 02-05).

Nesse mesmo sentido, € possivel afirmar que as politicas publicas sao programas
de intervencdo estatal a partir de “sistematizacoes de acoes do Estado voltadas para
a consecucao de determinados fins setoriais ou gerais, baseadas na articulacao entre a
sociedade, o proprio Estado € o mercado” (PIZZOLATTI, 2001, p. 172). Um dos tragos
caracteristicos das politicas publicas estd na utilizagdo dos instrumentos socialmente
impositivos do Estado para a realizagao de intervengoes. Desse modo, conceituam-se
como “[..] instrumentos de execugao de programas politicos baseados na interven¢ao
estatal na sociedade com a finalidade de assegurar igualdade de oportunidades aos
cidadaos, tendo por escopo assegurar as condi¢coes materiais de uma existéncia digna a
todos os cidadaos.” (APPIO, 2004, p. 215). Politica publica, em resumo, estabelece acoes
do governo e, se necessario, propdoe mudancas no rumo dessas acoes, com o objetivo
de produzir resultados e mudancas no mundo real (SOUZA, 2006, p. 26).

Como ja visto, o processo de reconhecimento da Indicacao Geografica precisa ser
conduzido por um representante da coletividade envolvida. Essa representacao tem se
consolidado, com maior frequéncia, na forma de associacoes. As funcoes e objetivos
podem ser complexos e diversos, no intuito de abranger os varios pontos em comum.
Esses podem ir além da mera promoc¢ao do produto ou servi¢co. As associacoes podem
abrigar outros atores sociais, além dos produtores ou prestadores de servicos, desde
que tenham interesses convergentes, inclusive consumidores. Ainda, individuos ligados
a pesquisa ou extensao também podem apoiar e fazer parte da entidade representativa
(PIMENTEL; SILVA, 2013, p. 111). A entidade, portanto, tem importante papel como espaco
no qual os interesses e demandas serao apresentados e debatidos. Além disso, sera
responsavel também pelo trabalho de manutencao e promoc¢ao do produto ou servico,
ja que o reconhecimento demanda posterior responsabilidade coletiva.

Percebe-se que o processo de implementacao de uma Indicacao Geografica deve
ser planejado e realizado a portas abertas. Ou seja, dentro de um processo coletivo
e participativo no qual os atores locais (sejam eles produtores, transformadores de
matéria-prima, comerciantes, pessoas ligadas ao turismo etc) estejam envolvidos
e se tornem também protagonistas. Para o reconhecimento € manutencao de uma
Indicacao Geografica, a participacao representativa de diferentes atores do territorio €
imprescindivel. E nesse quesito que reside grande parte do sucesso de uma Indicacio
Geografica (PIMENTEL; SILVA, 2013, p. 109). Depende da sinergia dos atores, direta ou
indiretamente afetados, em prol de objetivos e estratégias comuns. Ainda que eventuais
conflitos surjam, a resolucao desses se da de maneira coletiva, assim, com maiores
chances de alcancar resultados positivos.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Ante o exposto, percebe-se que a participagao social ocupa lugar central, se
nao essencial, no processo de reconhecimento e manutencao de uma Indicacao
Geografica. Além disso, a interagao necessaria desvela demandas e/ou conflitos que
precisam ser superados pela coletividade, seja ela composta de atores direta ou
indiretamente relacionados a cadeia produtiva ou de servi¢os. Apesar dos desafios,
quanto maior a sinergia existente entre esses atores, maiores as possibilidades de que
a Indicacao Geografica tenha sucesso e que possa manter-se ao longo do tempo, além
de propiciar um campo proficuo para o estimulo e incentivo ao desenvolvimento de
politicas publicas especificas. Independentemente dos motivos que ensejam a busca
pelo reconhecimento, a Indicagao Geografica traz em seu bojo a necessidade de uma
organizacao dos atores da cadeia produtiva principal, por vezes também das cadeias
satélites e de outras instituicoes (universidades, 6rgaos governamentais etc.), de maneira
a produzir reflexos em outras areas e setores. Fato que pode trazer beneficios ao
processo de desenvolvimento regional, englobando aspectos econémicos e sociais.
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OS CONCEITOS DE TERROIR E DE TIPICIDADE E
A RELACAO COM AS INDICACOES GEOGRAFICAS

Marcelo Borghezan'

1. INTRODUCAO

Desde a antiguidade ha relatos de reconhecimento da qualidade de produtos em
relacao a origem geografica. O primeiro texto juridico sobre denominacao de origem foi
elaborado na Franga em 1666, pelo parlamento de Toulouse, tratando sobre a produgao
de queijos, particularmente ao queijo Roquefort. Entretanto, as medidas que deram
base para a legislacao moderna de Indicacao Geografica sao atribuidas ao Marques
de Pombal que, entre 1756 e 1757, estabeleceu os limites geograficos da regido do
Douro/Portugal, normatizou a producao e fez uma classificacao abrangendo padroes
de qualidade (VALENTE et al., 2012).

Terroir € uma palavra que carrega uma poderosa associagao cultural e sensorial na
Franca. Embora uma tradugao direta possa ser entendida como um “espaco geografico
limitado”, ou também faca referéncia ao “gosto do lugar”, o seu significado € muito
mais amplo e complexo. E um derivativo da palavra francesa para solo, terre, sendo um
termo que nao se traduz facilmente do francés para qualquer outro idioma (BARHAM,
2003; CASABIANCA et al., 2006; LEEUWEN, SEGUIN, 2006; PREVOST et al., 2014).

O objetivo deste trabalho foi contextualizar historicamente os conceitos de terroir
e de tipicidade e estabelecer uma relacao entre esses termos € a importancia no
estabelecimento das indicacoes geograficas (IGs).

2. METODOLOGIA

O trabalho esta caracterizado como uma revisdo de literatura sobre os termos
terroir e tipicidade. Inicialmente buscou-se identificar as origens linguisticas e a
contextualizacao historica destes termos, apresentando os componentes relacionados
ao terroir. Os conceitos sdao apresentados a partir de uma discussao relacionada as
indicagoes geograficas. Também € discutida a delimitagao conceitual relacionada com
o terroir viticola. As consideracoes finais buscam relacionar a base conceitual e as
implicacoes na identificacao e reconhecimento das particularidades locais, etapas
essenciais em projetos e dos dossiés de indicacao geografica.

'Eng. Agr., Dr.,, Universidade Federal de Santa Catarina, Florianépolis/SC, mborghezan@hotmail.com
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3. FUNDAMENTAGCAO TEORICA

3.1 CONTEXTO HISTORICO LIGADO AO TERROIR

No senso comum, o terroir € compreendido em duas dimensoes: uma agrondomica,
que considera a terra de uma regido, suas caracteristicas e particularidades que
atribuem especificidades aos produtos. E outra geografica, que considera o espago
fisico, com habitos, gostos e formas de producao (saber fazer ou know-how) tipicamente
locais ou regionais. Internacionalmente, maior importancia € para definicao agronémica
(PREVOST et al., 2014).

A palavra terroir data de 1.229, sendo uma modificacao linguistica de formas
antigas (tieroir e tioroer), com origem no latim popular “territorium”. Apos o final do
seéculo XIII, foi referido como “uma unidade de terra considerada no aspecto de suas
habilidades agricolas, especificamente na atividade vitivinicola” (CASABIANCA et al.,
2006). Nesse particular, a conotacdo nem sempre foi positiva, sendo relacionada aos
vinhos dos camponeses, improprio para o comércio nas cidades, em oposicdo aos
vinhos nobres (cru). No passado, a qualidade dos vinhos era determinada pela classe
social do produtor e nao pelo terroir.

Considera-se que, a partir de Joseph Capus, presidente do INAO, em uma
revisdo da legislacao sobre as denominagoes de origem, em 1947, foi introduzida uma
concepcao inovadora e positiva para o termo ferroir. Esse documento indicou para
justificar a delimitacao da AOC (denominacao de origem), que “a qualidade depende
do solo e do clima”, relacionando a importancia dos fatores naturais. E que, “para os
vinhos, a sua qualidade particular depende essencialmente dos usos das cultivares
e do terroir”, expressando que “se reconhece que as praticas de producdo tem sido
geralmente constituidas na regiao e originado a identificacdo da denominacao de
origem”. Capus utilizou o termo terroir para expressar a interacao entre o meio fisico
e os fatores humanos envolvidos na producao (Figura 1) (CASABIANCA et al., 2006;
FLUTET et al., 2008).

Atualmente, a identificacdo de um produto do terroir € associada a uma imagem
positiva. Palavras como: tradi¢cdo, saber fazer, qualidade, regides de origem, produtos
culturais, patrimonio e tipicidade sdo compreendidas como a esséncia do terroir. Enquanto,
qualidade, sabor, selos de identificagao, produto do lugar, identidade e tipicidade estao
relacionados com o reconhecimento de um terroir (PREVOST et al., 2014).

Figura 1 - Modelo ilustrativo dos elementos constitutivos do terroir.

COMPONENTES DO TERROIR

| produtivoe cultural local)

Fonte: Adaptado de PREVOST et al. (2014).
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A variedade de origens e de significados atribuidos ao conceito de terroir sugere
uma certa confusdo na sua compreensao pratica, embora sua esséncia permanece
particularmente forte nas areas rurais de producao reconhecidas por denominagoes
de origem (PREVOST, LALLEMAND, 2010). Esse conceito relaciona-se a um periodo
historico de mobilidade mais restrita € quando as mudang¢as ocorriam em ritmo mais
lento. Nessa interpretacao, os produtos do terroir, resultaram de longa ocupagao da
mesma area e representam a interacdo humana mais proxima aos recursos naturais
locais (BARHAM, 2003).

O conceito de terroir € diferente daquele de territorio (LEEUWEN, SEGUIN, 2006;
PREVOST et al., 2014). O territério constitui o suporte para o terroir, sendo composto
pelos recursos naturais e culturais, ou seja, as caracteristicas do espagco geografico
e da comunidade humana. A valorizacao desses componentes produzem os efeitos
que reconhecem as especificidades (tipicidade), caracterizando o terroir (PREVOST,
LALLEMAND, 2010).

3.2 CONCEITOS DE TERROIR E DE TIPICIDADE

Os primeiros estudos utilizando diferentes abordagens para uma definicao mais
ampla iniciaram a partir de 1993 pelo INAO, sendo publicado em 1998 com o titulo
“Terroir: do conceito... ao produto”. Apos, um novo estudo foi conduzido entre o INAO
e o INRA, com o objetivo de esclarecer o conceito de terroir no campo mundial de
produtos alimentares, nao se limitando a produtos sob indicacao geografica. Em 2005,
sob proposta da associagao Terroir e Cultura, a UNESCO adotou a definicao proposta
atualmente (FANET, 2006).

Segundo a definicao de INRA-INAO-UNESCO (2005): “terroir € um espaco geografico
singular e delimitado, a partir de uma comunidade humana que gerou e acumulou
ao longo de sua historia, um conjunto de tra¢os culturais distintos, conhecimentos
e praticas, fundamentadas em um sistema de interagdes entre o meio natural e os
fatores humanos. As habilidades envolvidas revelam uma originalidade, conferem uma
tipicidade e permitem o reconhecimento de produtos ou servi¢os originados naquele
espaco fisico, e portanto, das pessoas que vivem la. Os ferroirs sao espacos vivos e
de inovacao que nao podem ser reduzidos apenas a tradicao” (FANET, 2006; PREVOST
et al., 2014).

As habilidades descritas referem-se ao conjunto de técnicas, identificado pela
expressao “saber fazer”. Enquanto a reputagao resulta do reconhecimento pelos
consumidores da originalidade e tipicidade do produto da regido. Os componentes e
os efeitos do ferroir, € a interagao entre os elementos sao discutidos por PREVOST et
al. (2014) (Figura 1).

O conceito de terroir incorpora a nog¢ao de tipicidade. Em um contexto global
atual, as IGs podem reivindicar os aspectos culturais particulares, em que o terroir e
a tipicidade sao as condic¢oes essenciais. O reconhecimento das IGs em nivel mundial
aborda tanto produtos alimentares (vinhos, bebidas, produtos lacteos, carneos, entre
outros alimentos) quanto produtos nao alimentares (artesanato e outras formas de
expressao). A compreensdo desses conceitos possibilita uma melhor identificacdo e
reconhecimento das particularidades locais, guiando a elaboracao de requerimentos
de protecao (IGs) (INAO, 2009).

O termo produto “tipico” ou “tipicidade” apareceu pela primeira vez na Franca
em 1993. Esse conceito teve sua origem possivelmente em 1972, de forma pioneira
para qualificar as degustacoes de vinhos. Aquela publicacao descrevia que “um vinho
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sera considerado tipico quando apresentar uma estreita semelhanca com um tipo
empiricamente definido”. A origem esta relacionada ao termo “tipo”, que tomou forma
no século XVIII, sendo “todos as atributos gerais que caracterizam uma espécie de
seres ou coisas” (CASABIANCA et al., 2006). Esses autores sugeriram como definicao
que “a tipicidade de um produto agricola € a propriedade pertencente a um tipo,
distinto e identificavel por um grupo de referéncias humanas possuindo conhecimentos
distribuidos entre os diferentes atores da cadeia: saber estabelecer, saber produzir,
saber avaliar e saber apreciar”.

A definicao acima foi adaptada pelo INAO para a elaboragao do “Guia do requerente
de uma denominacao de origem (INAO, 2009). Segundo o INAO (2009), a tipicidade
ligada ao terroir “€¢ a propriedade pertencente a um produto derivado da agricultura por
uma categoria particular, construida ao longo do tempo em um determinado fterroir. O
produto contribui para identificar e definir este terroir, pois esta ligado a sua origem
geografica, incluindo fatores humanos locais, e € reivindicado por uma comunidade.
As caracteristicas da categoria sdo especificas ao terroir e identificaveis. A tipicidade
nao deve ser confundida com o cumprimento de um padrao e admite uma variacao
interna de tipo. A tipicidade ligada ao terroir € também a propriedade de distincdao em
comparagao com produtos similares”.

Atualmente, a tipicidade do produto do terroir inclui outras dimensoes como a
tecnologia agroalimentar, que identifica e caracteriza os processos de transformacao
artesanal, além da atividade humana na producao e processamento. Inclui abordagens
das ciéncias sociais e econdmicas que compreendem o processo de cooperacao em
um territorio a partir da organizagao coletiva dos agentes produtivos para defender o
modelo de producao local, baseado na diferenciacao da qualidade, frente ao modelo
industrial, baseado no dominio dos custos e no valor final. Inclui uma abordagem
antropologica, que relaciona a consciéncia coletiva e a analise critica as raizes historicas
e sociais de uma comunidade ligada ao territorio, como um processo de interacao e
transformacao permanente. E inclui também uma abordagem politica nos elementos
de decisao e nos critérios juridicos de protecao dos produtos de regioes geograficas
delimitadas (IGs) (PREVOST et al., 2014).

Embora a legislacao brasileira, que trata de propriedade industrial (Lei 9.279/1996)
nao utiliza esses termos, 0 seu conceito esta inserido na esséncia da Denominacao de
Origem, “cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao
meio geografico, incluidos fatores naturais € humanos” (BRASIL, 1996).

3.3 CONCEITO DE TERROIR VITICOLA

O termo ferroir tem sido historicamente associado com a produc¢ao de vinhos,
tornando-se um termo de uso continuo na literatura internacional sobre uva e vinho.
Como esse termo ainda era incompreendido e passivel de confusdo, uma definicao
especifica foi proposta em 2006, sendo conhecida como Declaracdao de Montpellier
(FANET, 2000).

Em 25 de junho de 2010, a OIV - Organizagao Internacional da Uva e do Vinho
publicou a resolucao OIV/VITI 333/2010, adotando o conceito: “terroir vitivinicole
se refere a um espago sobre o qual se desenvolve um saber coletivo da interacao
entre o meio fisico e biologico identificaveis, e as praticas vitivinicolas adotadas, que
conferem caracteristicas distintivas aos produtos originarios deste espaco”. O terroir
inclui as caracteristicas especificas do solo, da topografia, do clima, da paisagem e da
biodiversidade (OIV, 2010).
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O efeito do clima, do solo e do biossistema, e suas multiplas interacoes afetam o
desenvolvimento e a produg¢ao da videira. A escolha das cultivares, sistema de conducao
e as praticas de manejo regulam o comportamento da planta, adicionam o componente
humano. Em consequéncia, a composi¢cao da uva (quimica e microbiologica) adquire
qualidades particulares. Todos esses efeitos agem de forma importante nas condi¢oes do
vinhedo. Entretanto, um ultimo componente, relacionado com o processo de elaboragao
dos vinhos, acrescenta o elemento enologico, conferindo caracteristicas distintivas ao
produto (Figura 2).

Figura 2: Modelo ilustrativo dos componentes do terroir viticola.

Condicées do Vinhedo “Técnicas de
Vinificacdo

Tempen_amra, rad. Saber fazer: Variedades, tecnologia,
sol_ar, nredﬂ_lta‘;&n. condugio, manejo, adubagio,
ventos, umidade, rendimento, colheita, custos, etc.
pressio, latitude,

altitude, etc.

TERROIR

Jean-Frangois Millet (1814-1875) - Vigneron au repos (1869)

Fonte: BORGHEZAN (2016).

4. CONSIDERAGOES FINAIS

Terroir e tipicidade remetem a um carater distintivo e unico, associados a dinamica
entre as condicoes locais e 0 modo de fazer. A compreensdo desses conceitos contribui
para a identificacao e a caracterizacdo das particularidades locais, condicoes estas
necessarias para estruturar e justificar os pedidos de registro de indica¢oes geograficas.
As 1Gs oportunizam a valorizagao de produtos e servigos tipicos, agregando valores
culturais e historicos, proporcionando o desenvolvimento local pela atividade econdmica
e também pela valorizacao dos destinos turisticos.
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PANORAMA GERAL DAS INDICACOES GEOGRAFICAS
CAPIXABAS: DESAFIOS E POTENCIALIDADES

Marcos Eduardo Pizetta Palomino'

1. INTRODUCAO

O estado do Espirito Santo (ES) € rico em tradicao, cultura e identidade. As
herancas indigenas e quilombolas, somadas a influéncia europeia advinda com a
chegada dos primeiros imigrantes no final do século XIX, fez desse um estado com
caracteristicas unicas que se mantém presentes até os dias atuais.

Buscando valorizar sua historia sem se ater ao passado, o ES, ao mesmo tempo
em que se desenvolve, preserva suas manifestacoes artisticas e culturais, como o
congo, e outros oficios centenarios, a exemplo da fabricacao de panelas de barro.
Associado a isso, o tradicional cultivo de produtos agroalimentares, principalmente
na regiao serrana, onde o clima mais ameno contribuiu para a radicagao de uma
populacao majoritariamente germano-italiana, € responsavel por dar origem a uma
riqueza imaterial imensuravel.

Nesse sentido, as indicagoes geograficas (IG), ferramentas coletivas de valorizagao
de produtos e servicos tradicionais vinculados a determinados territorios (INPI e
SEBRAE, 2017), sao um potencial ainda pouco explorado no estado. Por sua vez,
os esfor¢cos para o reconhecimento de determinadas regides no ES ainda nao sao
suficientes, frente a vocagao apresentada pelo estado.

A partir disso, apresenta-se um panorama geral das IG capixabas, para, em
seguida, discutir-se que medidas podem ser adotadas para que o estado usufrua da
gestao desse ativo de propriedade industrial em seu territorio, complementando-o com
outras formas de protecao.

2. METODOLOGIA

A partir de uma pesquisa no banco de dados de IG brasileiras do Instituto Nacional
da Propriedade Industrial — INPI, fez-se uma andlise da situacao dos pedidos de IG
capixabas requeridos perante aquela Instituicao at€é o primeiro semestre de 2017.
Posteriormente, por meio de um mapeamento do territorio estadual, foram identificadas
potenciais regioes que podem vir a ser reconhecidas como IG, seja para produtos e
servicos. Finalmente, discute-se o que ja € feito e que medidas podem ser tomadas
no estado para se fomentar o registro de 1G capixabas, a im de se proteger os bens
intangiveis locais.

' Tecnologista em Propriedade Industrial — Examinador de Marcas, Mestrando em Propriedade Intelectual e Inovacéo,
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), marcos.palomino@inpi.gov.br.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A 1G constitui um ativo de propriedade industrial e uma importante ferramenta na
protecao e promoc¢ao de areas geograficas vinculadas a produtos e servicos especificos.
As mesmo tempo em que busca agregar valor ao produto/servico e proteger uma
determinada regiao, o sistema de IG contribui para a preservacao da biodiversidade, do
conhecimento e dos recursos naturais. Consequentemente, isso reflete, positivamente,
na economia local € no dinamismo regional, visto que busca preservar a heranca
historico-cultural de um determinado territorio (INPI e SEBRAE, 2014).

No Brasil, o registro de uma IG € concedido pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial — INPI, podendo ser de duas espécies, conforme previsto na Lei da Propriedade
Industrial (Lei 9.279/96): Indicacao de Procedéncia (IP) e Denominagao de Origem (DO).
Como requisitos especificos, a lei exige para a IP a comprovagao da reputacdo do nome
geografico. Ja para a DO, € necessario comprovar que a qualidade dos produtos esta
intrinsecamente relacionada a area geografica, incluindo fatores naturais € humanos
(BRASIL, 1996).

Nesse sentido, o estado do ES, apesar de sua pequena dimensao territorial,
possui diversas macro e microrregioes, identificadas por condi¢oes edafoclimaticas,
culturais, sociais e econdémicas bastante distintas. Desde a regiao litoranea, passando
pelas regioes de montanha e Mata Atlantica, até os locais mais secos e quentes, na
divisa com a Bahia, cada territorio tem caracteristicas proprias, onde se destacam a
manufatura tradicional, a fabricacdo artesanal e a producao agroalimentar.

Apesar disso, dos 53 (cinquenta e cinco) registros de 1G concedidos até o primeiro
semestre de 2017 no Brasil, apenas 4 (quatro) estao vinculados ao territorio capixaba
(INPI, 2017). E 0 que mostra o quadro 1.

Quadro 1 - Situagao dos Pedidos de Indicagoes Geograficas Capixabas no INPI

o Indicacao , . , . . - Publicagao
N Geogrifica Espécie | Deposito Requerente Produto Situacgao na RPI
. Associagdo dos Cacauicultores de  [Cacau em Registro
1G200909 Linh: 1P |22/12/2009 . - 31/07/2012
mhares Linhares améndoas [concedido (395)
- Associagdo das Paneleiras de Panelas Registro
1G201003 Goiabx 1P 19/05/2010 04/10/2011
oabelras Goiabeiras — APG de barro |concedido (395)
Cachoeiro de Centro Tecnologico do Marmore e Registro 2160, de
1G201007 1P 14/07/2010 Ma
Itapemirim Granito - CETEMAG AMOTE | - oncedido (395)| 29/05/2012
N A iaca P 1t 1 234
BRA02014000002-6| ¥ S193 NOVa A0 1137 14| Associagdo dos Produtores de Socoldel o | ioar i (305) | 2347 de
Imigrante Venda Nova do Imigrante 29/12/2015
Extremo Norte Associagdo dos Produtores de Carne | Carne de . . 2347, de
BR402014 -4 1P 2014 Exigé
02014000003 Capixaba 03/07/20 de Sol do Extremo Norte Capixaba sol xigencia (305) 29/12/2015
Séo Bento de Associagdo dos Produtores de Inhame Registro 2385, de
BR402014000004-2 1P 03/07/2014 Inh:
Urénia de S. Bento do Espirito Santo AME | concedido (395)| 20/09/2016

Fonte: Elaboracao propria a partir dos dados disponibilizados pelo banco de dados de 1G do INPI (2017).

Conhecida nacional e mundialmente por seu parque industrial de beneficiamento
de rochas ornamentais, Cachoeiro de Itapemirim se destaca pela extragcao do marmore.
Essa atividade, que teve inicio no final do século XIX, com a chegada dos primeiros
colonos italianos, €, atualmente, a principal fonte de economia do municipio, que com
um parque tecnologico de alto conteudo tecnologico. A influéncia do setor mineral €
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tanta que pode ser vista desde os aspectos culturais e arquitetonicos até econdmicos
e turisticos. Nao € a toa que Cachoeiro de Itapemirim € o mais importante centro de
exploracao e beneficiamento de marmore e granito do pais, sendo considerada, ainda,
a maior vitrine de negocios do setor de rochas ornamentais (INPI e SEBRAE, 2014).

Essa pratica extrativista, contudo, € vista por ambientalistas e outros especialistas
no assunto como uma ameaga ao meio ambiente, tendo em vista o grande impacto
que gera a ele, ainda que suas consequéncias possam ser “previsiveis”.

Heranca cultural dos indigenas e afrodescendentes que residem ha mais de 300
anos em um dos bairros da capital Vitoria, conhecido como “Goiabeiras”, a producao
de panelas de barro, aliada a gastronomia local, principalmente a moqueca, € um
dos maiores simbolos da cultura capixaba. Tradicionalmente feminina, a fabricacao
artesanal de panelas de barro € uma atividade que se constitui de um saber passado
de mae para filha, no ambito familiar e comunitario, por sucessivas geracoes, desde
o periodo colonial (INPI e SEBRAE, 2014). Vale dizer que o oficio as paneleiras foi
o0 primeiro patrimoénio cultural imaterial reconhecido pelo Instituto do Patrimoénio
Historico Nacional - IPHAN, o qual aguarda renovagao (IPHAN, 2017).

Dentre os principais desafios enfrentados atualmente, estdo: o desinteresse da
nova geracao em praticar o oficio; questoes relacionadas a extracao a matéria-prima
(argila), na regiao do mangue; a terceirizacao de algumas etapas do processo de
fabricacdo; copias e falsificacoes; falta de unido entre os produtores; e, auséncia de
uma lideranca forte e reconhecida.

Localizada na regido norte do ES, Linhares € uma referéncia no cultivo do cacau,
gracas aos investimentos em tecnologia, a valorizacao do conhecimento cientifico e
a mao de obra qualificada. Desde os primeiros anos do século XX, as terras daquela
regiao eram destinadas ao cultivo do cacaueiro. A adocao de instrumentos legais, a
realizacao de politicas publicas e outras a¢des conjuntas, por sua vez, contribuiram
para a consolidacao e o rapido crescimento da cultura do cacau, hoje, uma das ancoras
financeiras da regido, sem deixar de lado a preservacao da “Floresta do Rio Doce”.
No que diz respeito ao processo de beneficiamento do cacau em améndoas, esse
€ composto por varias fases, que vao desde a colheita ao armazenamento (INPI e
SEBRAE, 2014).

Uma das principais dificuldades enfrentadas pelos produtores € a doenga conhecida
como “vassoura-de-bruxa”, que ja assolou grande parte das plantacoes de cacau da
regiao. Mais recentemente, o Rio Doce, ja afetado pela poluicao e assoreamento, teve
sua situacao agravada pos-acidente envolvendo a barragem da empresa Samarco, em
Mariana/MG, ameacando ainda mais as condi¢oes de cultivo do cacau as suas margens.

O mais recente registro de IG capixaba € para a regido que abrange os municipios
de Alfredo Chaves, Castelo, Domingos Martins, Marechal Floriano, Venda Nova do
Imigrante e Vargem Alta. Trata-se da “Regiao de Sao Bento de Urania”, um dos locais
onde mais se produz inhame no Brasil. Nos ultimos vinte anos, pesquisas contribuiram
para o desenvolvimento de cultivares, que, por sua vez, ocasionaram 0 aumento tanto
na qualidade quanto no volume da producao (INPI, 2017).

No que diz respeito as regioes de Venda Nova do Imigrante e do Extremo Norte
Capixaba, bastante conhecidos, respectivamente, pelo Socol e pela carne de sol,
produtos regionais tipicos, foram formuladas exigéncias (INPI, 2017).

Esses, porém, sao apenas alguns dos registros ou potenciais registros de IG para o
ES. Por sua vez, dada as caracteristicas de determinadas regides no estado, € possivel
identificar como potenciais IG e seus respectivos produtos/servi¢os: a regido serrana do
Estado, para o morango; as montanhas capixabas, para o café; a regido litoranea do
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estado, principalmente os municipios de Marataizes, Presidente Kennedy e Itapemirim,
para o abacaxi Pérola e/ou Vitéria, Marechal Floriano, para o cultivo de orquideas;
Santa Maria de Jetiba, para a producao de ovos; €, as comunidades quilombolas da
regiao norte do estado, para a producao de comidas tipicas e artesanatos. Pode-se
falar ainda da regiao norte capixaba, principalmente Colatina, para a fabricacao de
téxteis; e, novamente, Linhares, para a producao moveleira.

Nesse sentido, uma iniciativa do Forum Origem Capixaba, do qual fazem parte
importantes institui¢coes, tais como, SEBRAE, MAPA, SEAG/INCAPER, INPI, INOVATES,
IFES, UFES, IPHAN, BANDES, associacoes detentoras de IG e marcas coletivas, além
de outras entidades interessadas no tema, tém se reunido periodicamente para unir
esforcos, discutir e propor acoes de incentivo ao uso das 1G e marcas coletivas como
ferramentas de identidade de produtos, valorizagao sociocultural e desenvolvimento
sustentavel. Falta, porém, apoio, principalmente do governo estadual, na divulgacao do
tema entre os produtores e prestadores de servigos. O estado peca, ainda, na questao
do agroturismo, grande potencial a ser explorado e que esta diretamente relacionado
ao reconhecimento de uma determinada regido e sua associacao a um determinado
produto ou servico.

4. CONSIDERAGOES FINAIS

A partir do exposto, constata-se que o estado do ES vivencia o mesmo contexto
encontrado no restante do pais: o pouco uso da IG. E isso, vale dizer, nao pela falta de
potencial encontrado no estado, mas da ndo utilizacao ou até mesmo desconhecimento
desse importante instrumento de propriedade industrial.

N&o se trata, com isso, de se usar a 1G como forma de catalogacao de territorios
conhecidos por fabricar determinados produtos ou realizar determinados servi¢os, mas
de proteger e resguardar uma determinada regido, por meio do seu reconhecimento,
bem como da valorizagao de seus produtos e servigos, com sua consequente divulgacao
em territorio nacional e internacional. E uma forma de se preservar tanto a memoria
capixaba, quanto valorizar produtos e servi¢os atrelados a um local.

Nesse sentido, questiona-se o papel de instituicoes como o SEBRAE-ES no auxilio
e financiamento de pedidos de registro de IG; do INPI, por meio de seu Regional, na
disseminacao da informacao e conscientizacao; e, do proprio governo estadual, na
elaboracao de estudos de prospec¢do em todo territorio capixaba.

Por sua vez, esse apoio deve chegar nao so6 aos grandes produtores, que,
geralmente, contam com maiores recursos e facilidade de acesso as ferramentas
para se efetuar um pedido de registro de IG, mas também aos pequenos e médios
produtores, que em grande parte das vezes cultuam um saber-fazer em comum em
um determinado territorio.

A partir disso, ou concomitantemente, outros ativos intangiveis complementares,
como marcas e cultivares, podem também ser trabalhadas, bem como a protecao do
patrimonio cultural imaterial.
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INDICACOES GEOGRAFICAS NA AMAZONIA:
PRODUTOS POTENCIAIS E PROJETOS EM
DESENVOLVIMENTO'

Benedito Ely Valente da Cruz?

1. INTRODUCAO

No Brasil, o uso das Indicagdoes Geograficas (IGs) € uma tendéncia recente, tendo
inicio com a promulgacdo da Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996, sendo que nos
ultimos anos esta tematica vem ganhando espaco na agenda publica e privada. Os
projetos de IGs incentivados pelo Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento
(MAPA) e que ja passaram por avaliagées apontam que no Brasil as IGs ainda estao
“engatinhando” em termos de politica publica. Todavia, nos projetos mais antigos e
que se caracterizam por processos oriundos de enraizamento territorial, como € caso
do Vale dos Vinhedos, observa-se uma dinamizacao das atividades econdmicas na area
de abrangéncia da IG, principalmente do segmento do agroturismo?, levando Froehlich
e Dullius (2011) a verem nesta experiéncia a que mais se aproxima do conceito de
desenvolvimento territorial.

Porém, a Amazonia apesar de ser uma das regioes brasileiras de maior
biodiversidade e riqueza cultural, reunindo uma diversidade de produtos singulares e/ou
com identidade territorial aptos ao uso de indicagoes geograficas, apenas dois produtos
dispoe desse tipo de registro. Diante do grande potencial dos produtos amazonicos
para IG, como explicar que este signo distintivo ainda nao tenha despontado, como
vem ocorrendo em outras regioes brasileiras? Como se encontram as iniciativas para
obtencao deste signo distintivo no estado do Para? Estas sao as questoes que norteiam
as discussoes desse trabalho.

2. METODOLOGIA

Quanto a técnica de levantamento dos dados utilizados na pesquisa, trabalhamos
com trés fontes de dados e informagoes: Pesquisa Bibliogrdfica, Pesquisa Documental e
Pesquisa de Campo. Estas trés fontes de dados e informacoes, junto aos instrumentais
técnico-operacionais especificos de cada metodologia de pesquisa, possibilitaram a
interpretacao dos fendmenos investigados, sobre os quais passaremos a discorrer
relativo a parte dos resultados alcangados.

' Extraida da minha tese de doutorado intitulada “O alvorecer das Indicacdes Geogréficas na Amazdnia: a ‘corrida’ pela
IG do queijo artesanal do Marajo/PA.

2 Professor, Dr. em Geografia, Universidade do Estado do Pard, bvalente7@yahoo.com.br.

3 O Vale dos Vinhedos recebeu em 2015 mais de 300 mil visitantes, estando desde 2013 entre os dez principais
destinos de enoturismo do mundo (MILAN, 2016).
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na Amazonia, em especial no estado do Pard, a temadtica das IGs ainda ¢
pouco conhecida pelos governos (estaduais € municipais), pelas instituicées publicas
de pesquisa e, principalmente, pelo setor produtivo, mesmo daqueles envolvidos em
projetos de IG em desenvolvimento. Contudo, nestes ultimos anos tem-se observado
maior interesse pela tematica, tanto na forma de trabalhos académicos, quanto de
acoes interinstitucionais voltadas para a divulgacao e fomento das IGs.

O MAPA vem, ja algum tempo, prospectando produtos e servicos com potencial
para a IG na Amazodnia. Esta atuacao decorre em funcao desta instituicao ter entre
suas atribui¢coes o fomento da politica de IG no Brasil. Para dar conta desta atribuicao,
o MAPA, por meio da Coordenacao de Indicacao Geografica (CIG), vem investindo
no fomento de projetos de IGs em todo o territorio nacional. Entre seus trabalhos
pioneiros esta a realizacao de um levantamento de produtos e servigos com potencial
para 1G em todas as regioes do Brasil. No que concerne a este levantamento, foram
identificados na Regiao Norte um total de 37 produtos com tipicidade local e com
potencial para 1G (CIG, 2016). Com relacao a esses dados, observa-se que dos 37
produtos ha predominancia das frutas, com 12 itens (32,43%), seguido por sementes,
farinhas e pescados com quatro (04) (10,81%) produtos respectivamente, totalizando
assim, 64,86% do total dos produtos, como pode ser observado no Grafico 1.

Grafico 1 - Tipos de produtos identificados com potencial para IG na regido Norte
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Fonte: CIG/MAPA (2015). Org. Cruz (2016).
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Dos seis* estados presentes na amostra destaca-se o Pard, com 16 produtos
identificados: Abacaxi do Marajo, Acai das llhas de Belém, Acai de Igarapé-Miri, Acai
do Marajo, Cacau da Transamazonica ou Medicilandia, Cacau de Cameta, Castanhas
de Oriximina (Calha Norte do Amazonas), Chocolate do Combu, Cacau de Tomé-Acu,
Farinha de Mandioca de Braganca, Farinha de Peixe de Piracui de Santarém, Farinha
de Tapioca de Americano, Feijao Caupi da Bragantina, Fibra de Curaud de Santarém,
Pirarucu de Santarém e o Queijo do Arquipélago do Marajo. Deste conjunto de 16
produtos, dois (02) estao com projetos de IGs em desenvolvimento (Queijo do Marajo e
Farinha de Braganca) e um (01) ja foi depositado no Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI), o cacau de Tomeé-Acu.

Esses dados, tanto da Amazodnia como um todo quanto do recorte estadual
paraense, sao representativos dos tipos de produtos com potencial para as IGs da
Amazonia, diferindo dos encontrados nas outras regioes brasileiras, que tém nos
alimentos (51,02%) e nos vinhos e aguardentes (18,37 %), os “carros” chefes de produtos
com IGs registradas pelo INPI (BRASIL, 2016). Cabe ressaltar que, subjacente a essa
diferenciacao de produtos, existe uma de produtores e, dessa forma, sao expressao de
formacoes socioespaciais especificas. A formacao socioespacial das regides Centro Sul,
Nordeste e Amazodnica ndo sao iguais, expressando processos produtivos territoriais
diferenciados. Enquanto o setor de vinhos e aguardentes € dominado por uma agricultura
familiar consolidada e at¢é mesmo dominado por grandes empresas alimentares, na
Amazoénia as IGs existentes sao atividades desenvolvidas por uma agricultura familiar
nao consolidada e/ou periférica, também conhecida como de subsisténcia.

A regiao tem apenas dois produtos com IGs, o Artesanato em Capim Dourado
da Regiao do Jalapao (TO) e os Peixes Ornamentais do Rio Negro (AM). Além destes
dois produtos ja com registros, ha quatro que se encontram em tramita¢cao no INPI: o
Cacau Agroflorestal de Tomé-Acu/PA, o Guarana de Maués/AM, a Farinha de Mandioca
de Cruzeiro do Sul/AC e o Guarana (em po, paes de guarana (bastao) e casquilho de
guarand) da Terra Indigena Andira-Marau/AM (Figura 1).

Figura 1 - Indicacoes Geograficas na Regido Norte (2016)
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4 Estd ausente no levantamento apenas o estado do Amazonas, o que ndo significa que esta unidade da federagdo ndo
disp8e de produtos com potencial para IGs, mas tdo somente que ainda ndo houve trabalho para identificar estes produtos.
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Complementar a este levantamento da CIG, de carater institucional e de abrangéncia
nacional, Santilli (2005) aponta que produtos oriundos das populagoes tradicionais,
indigenas e remanescentes de quilombolas da Amazoénia poderiam se beneficiar de uma
IG, haja vista que, para a autora, este € o dispositivo mais adequado para agregacao
de valor aos produtos que emanam de uma coletividade e que compartilham de um
mesmo territorio. O Quadro 1 apresenta alguns exemplos destes produtos.

Quadro 1 - Produtos oriundos dos territorios das populacoes tradicionais, indigenas e
remanescentes de quilombos potencias para IG na Amazonia

Produto Origem Tipo de insercao mercado Apoio
Mel Parque indigena faa;odeeﬁﬁ:] Cs?cirt;u?:)Fl;BiC(:)eclritr:fg— Instituto Socioam-
do Xingu — MT P ; biental — ISA
mico
Arte e pimen- | Indios Baniwa — . Instituto Socioam-
ta em pd Alto rio Negro Lojas Tok & Stok biental —ISA
) indios Sateré- Importado pela Guayapi Fundacao S'Iovy
Guarana . Tropical — Franca e Coope- | Food para Biodi-
-Mawé . L .
rativa Terzo — Italia. versidade
Reserva de De-
Castanha-do- senvolwr}nento Escolas da rede pubica do | Governo do Ama-
-Brasil Sustentavel - Amapa e supermercados a, Sebrae e PPG7
RDS do rio Irata- P P - | PE
puru

Fonte: Santilli (2005). Org. Cruz (2016).

Os casos apontados no Quadro 1 sao produtos ja inseridos no mercado (ver
terceira coluna), sendo comercializados em grandes redes varejistas e com foco em
nichos de mercado, colocando as IGs como estratégicas para valorizacao destes
produtos, na medida em que “[..] As indica¢des geograficas sdao em sua esséncia
instrumentos econdmicos de agregacao de valor a produtos e servicos e de reserva
de nichos especificos de mercado a determinados produtos” (SANTILLI, 2005, p.192).
Destes, os indios Sateré-Mawé sdao os primeiros a fazerem um deposito de IG junto
ao INPI. No entanto, Santilli (ibidem) ressalta a necessidade deste tipo de iniciativa
fazer parte de uma politica de desenvolvimento territorial, do contrario os objetivos
que orientam as 1Gs, ou seja, a agregacao de valor e o desenvolvimento do territorio,
poderao ficar comprometidos. Esta ressalva da autora € muito importante, pois as 1Gs
no Brasil ainda sao resultantes de iniciativas voltadas para a protecao e/ou insercao
nos mercados, numa perspectiva setorial, ou seja, carecem de uma politica publica
que lhes deem sustentagao enquanto uma estratégia de desenvolvimento territorial.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Os numeros apresentados tanto pelo CIG/IMAPA (2015) quanto por Santilli (2005)
demonstram que ha um longo trabalho a ser desenvolvido pelo MAPA e instituicoes
envolvidas com tematicas das IGs na Amazonia. Os dados catalogados até o presente
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momento (setembro de 2016) configuram como um misto de iniciativas individuais dos
grupos de produtores € da acao particularizada dos membros da Divisao de Politica,
Producao e Desenvolvimento Agropecuario (DPDAG) vinculadas as Superintendéncias
Federais de Agriculturas (SFA) nos estados da federacao. Dessa forma, o levantamento
que ora € apresentado ainda € apenas uma aproximacao da realidade, carecendo de
estudos para qualificar os dados levantados.

No estado do Pard ha uma grande expectativa quanto ao registro da primeira
IG. Porém, até o presente momento (junho de 2017) nenhum dos dezesseis (16)
produtos identificados pelo CIG/IMAPA como potenciais para IGs transformou-se em
realidade, sendo, em certa medida, uma grande frustacao para algumas instituicoes
(federal e estadual) mais diretamente envolvidas com este tipo de projeto. Como
forma de superar este problema, houve a priorizacao de determinados projetos e,
de certo modo, até mesmo uma aceleracao quanto a finalizacao dos mesmos, como
€ o exemplo das IGs do queijo do Marajo e da farinha de Braganca. Esta € uma
conjuntura preocupante, pois os projetos de 1Gs demandam que os requerentes tenham
conhecimento sobre o funcionamento deste tipo de dispositivo, do contrario, podem
ver frustradas estas iniciativas. E imprescindivel que exista uma organizacao e coesao
social minima em torno de objetivos claros e formas de alcanca-los; a existéncia de
um marco legal adequado para o produto e/ou servico, pois o produto sem estar
devidamente regulamentado nao podera ser comercializado;, uma rede de cooperacao
interinstitucional sem a qual a elaboracdo do projeto e sua implementacao ficarao
comprometidas.

Por fim, o desenvolvimento das IGs na Amazodnia perpassa pelo levantamento
de produtos com tipicidade local e/ou enraizamento territorial, pois o realizado esta
muito distante do que a regidao amazonica dispoe enquanto singularidade e identidade
territorial, que sejam fomentados os produtos ja identificados, tornando-os mais
competitivos; definida uma estratégia interinstitucional voltada para potencializar
estes produtos ja catalogados nos estados, mas que demandam de apoio para que 0s
projetos comecem a ser desenvolvidos; estimular as instituicoes de ensino e pesquisa
na regiao a se interessarem pela tematica e comecem desenvolver pesquisa € criar
expertise sobre o assunto, dentre outras acoes. Ha que se reconhecer, assim, que ha
um longo caminho a ser percorrido € para isso a existéncia de politicas publicas se
fazem imprescindiveis.
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INDICACAO GEOGRAFICA E DESENVOLVIMENTO:
UMA REVISAO SISTEMATICA!

Guilherme Spiazzi dos Santos?
Adriana Carvalho Pinto Vieira3
Julio Cesar Zilli*

1. INTRODUCAO

O conceito de Indicacao Geografica (IG) surgiu a partir da percepc¢ao de qualidades
especificas e intrinsecas de determinados produtos provenientes de regioes delimitadas,
por consumidores e produtores (ADDOR; GRAZIOLI, 2002). Desta forma, uma regiao
possuidora de um registro de IG tem os seus direitos garantidos pela lei de propriedade
intelectual, que esta em consonancia com tratados e convengoes de IG de amplitude
global pela Organizacao Mundial do Comeércio (OMC) e a Organizacdao Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI) (O’BRIEN, 1998).

Além da garantia de protecao legal, o registro de IG proporciona uma interessante
alternativa para que pequenos produtores de regides menos desenvolvidas possam
ingressar no mercado com um produto diferenciado, lhes permitindo concorrer com
grandes organizacoes (BRUCH; VIEIRA; BARBOSA, 2014). A protecdo assegurada
por lei e a questao da diferenciacao por sua vez acabam se relacionando com o
desenvolvimento da respectiva regido de 1G, pois a partir do registro a populacao passa
a ter um ativo que garante possiveis investimentos (SILVA; BRITO; DANTAS, 2016).

O desenvolvimento regional faz referéncia ao aumento da condicao de vida
populacional, porém, a elevacao do Produto Interno Bruto (PIB) per capita por si soO
nao significa uma melhor distribuicao da renda (CLEMENTE, 1994). Ainda, no tocante
ao desenvolvimento rural, na visao de Veiga (2000) nao ha desenvolvimento rural
que nao esteja vinculado ao desenvolvimento urbano, por isso o desenvolvimento
€ considerado um acontecimento complexo, onde muitas vezes, para facilitacao, o
conceito de desenvolvimento econdémico € estudado separadamente.

Neste sentido, entende-se a busca por iniciativas de desenvolvimento endogeno
combinado as politicas governamentais buscando o desenvolvimento local, contando
com a participacao da sociedade civil, como forma de desenvolvimento territorial
(CODEVASEF, 2010).

! Este estudo contou com fomento do Edital Universal CNPq Processo n.° 446536/2014-8.

2 Administrador, mestrando em Desenvolvimento Socioecondmico - bolsista da Coordenacao de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior — CAPES, UNESC, gsdsantos@hotmail.com

3 Professora Doutora do programa de Pés-Graduacdo em Desenvolvimento Socioecondmico, coordenadora de grupo
de pesquisa PIDI, UNESC, Professora colaboradora INCT/PPED/UFRJ, dripcvieira@gmail.com

4 Professor, Mestre em Desenvolvimento Socioecondmico, coordenador de grupo de pesquisa GENINT, UNESC,
zilli42@hotmail.com

91



L L L L L L L LR LT VI Workshop Catarlnense de |nd|cagéo Geogréﬂca

A relacao entre os temas Indicacdao Geografica e Desenvolvimento € estudada no
presente trabalho por meio de uma revisao sistematica, considerando estudos nacionais
e internacionais que abordam esta associacao. Diante deste contexto, o objetivo deste
estudo € identificar artigos nacionais e internacionais que tratam do tema IG com foco
em desenvolvimento, por meio do método de revisao sistematica.

2. METODOLOGIA

O presente trabalho € considerado como uma pesquisa aplicada de meétodo
dedutivo, um estudo exploratorio, de estratégia bibliografica, com a técnica de analise
de dados e abordagem qualitativa (GIL, 2009). Os dados obtidos resultam de uma
revisdo sistematica realizada em 23 de junho de 2017 e atualizada dia 26 de junho de
2017, baseada no repositorio das bases da Scientific Electronic Library Online (SCiELO) e
da Scientific Periodicals Electronic Library (SPELL). Optou-se por essas bases por serem
abertas, nao necessitando de vinculo universitario para acesso. A revisdo sistematica
busca responder uma pergunta de pesquisa especifica por meio da coleta de evidéncias
empiricas que se encaixem em critérios pré-determinados (HIGGINS; GREEN, 2011).

A base nacional SciELO abrange periodicos cientificos brasileiros e estrangeiros
desde 1998 e, desde 2002, conta com apoio do Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnologico — CNPQ. A base nacional SPELL, em operacao desde 2012 e
com trabalhos datados a partir de 2008, objetiva a promog¢ao do acesso a producao
cientifica.

A busca foi aplicada com o uso de filtragem de artigos, baseada nos titulos, palavras-
chave ou resumos contendo os termos: indicacdao geografica, desenvolvimento regional,
desenvolvimento territorial, desenvolvimento rural, geographical indication, regional
development, territorial development e rural development, conforme o Quadro 1.

Quadro 1 - Bases e combinacoes utilizadas na pesquisa

(1) Indicagdo Geo-
gréfica

Bases
(A) SPELL (B) SciELO
Combinacoes
(2) Indicagdo (3) Indicacdo (4) Indicacao (5) Indicagdo Geo-

Geogréfica e De-
senvolvimento

Geogréfica e
Desenvolvimento
Regional

Geogréfica e
Desenvolvimento
Territorial

gréfica e Desen-
volvimento Rural

(6) Geographical
Indication

(7) Geographical
Indication and
Development

(8) Geographical
Indication and
Regional Develo-
pment

(9) Geographical
Indication and
Territorial Develo-
pment

(10) Geographical
Indication and Ru-
ral Development

Fonte: Elaborado pelos autores

Ao todo, foram realizadas 20 buscas, sendo que foram considerados os artigos
publicados em periodicos que apresentaram as combinagoes supracitadas, sem fazer
qualquer exclusdo baseado em idioma ou area. Posteriormente, todos os titulos foram
analisados a fim de descartar trabalhos repetidos e, por fim, foram conservados os
estudos que correlacionaram IG e desenvolvimento como objetivo do estudo.
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A pesquisa revelou um total de 125 artigos em ambas as bases contemplando
as combinacoes apresentadas nos Quadros 2; 3; 4, 5 abaixo.

Quadro 2 - Pesquisas em portugués e inglés por artigos

12 busca 2?2 busca
Palavras-chave SPELL | SciELO Keyword SPELL | SciELO
Indicacdo Geogréfica 10 1 Geographlcal Indi- 3 17
cation
Desenvolvimento 6 8 Development 9 8
Fonte: Elaborado pelos autores
Quadro 3 - Pesquisas em portugués e inglés por artigos
12 busca 2?2 busca
Palavras-chave SPELL | SciELO Keyword SPELL | SciELO
Indicagdo Geogréfica 10 1 Geographlcal Indica- 3 17
tion
Desenvolvimento Regional 6 0 Regional Develop- 9 1
ment
Fonte: Elaborado pelos autores
Quadro 4 - Pesquisas em portugués e inglés por artigos
12 busca 22 busca
Palavras-chave SPELL | SciELO Keyword SPELL | SciELO
Indicagdo Geogréfica 10 1 GeOgraphlcal Indica- 3 17
tion
Desenvolvimento Territorial 6 3 Territorial Develop- 9 2
ment
Fonte: Elaborado pelos autores
Quadro 5 - Pesquisas em portugués e inglés por artigos
12 busca 22 busca
Palavras-chave SPELL | SciELO Keyword SPELL | SciELO
Indicacao Geografica 10 M Geographical Indica- 3 17
tion
Desenvolvimento Rural 6 0 Rural Development 9 1
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Fonte: Elaborado pelos autores

Apos um comparativo de titulos foi possivel verificar a repeticao de varios trabalhos
nas diferentes combinac¢oes sendo que, apos a exclusao das repeticoes, chegou-se
ao total de 33 estudos. Destes, 22 foram publicados em portugués e 11 em lingua
estrangeira, ao passo que 28 estao em periodicos nacionais e 05 em internacionais,

conforme o que € apresentado no Quadro 6.

Quadro 6 - Quantidade de artigos, idioma e pais de origem do periodico

Numero de artigos Idioma do artigo FEIREE oridg:: =D [EE
22 Portugués Brasil
6 Inglés Brasil
Inglés Chile
1 Inglés México
1 Espanhol México
1 Espanhol Espanha

Fonte: Elaborado pelos autores

Conforme o objetivo do presente trabalho, o proximo passo de fltragem foi
considerar o objetivo de cada um dos 33 estudos, buscando aqueles que se propunham
a investigar 1G e as variaveis de desenvolvimento, sendo elas: i) desenvolvimento; i)
desenvolvimento regional; i) desenvolvimento territorial; iv) desenvolvimento rural. Os
resultados sao apresentados no Quadro 7.

Quadro 7 - Estudos encontrados correlacionando IG e Desenvolvimento como objetivo

N° 1 Titulo Objetivo da pesquisa

Qual a contribui¢do efetiva dos sistemas de go-
vernangca territorial de estratégias baseadas na
especificacdo de ativos territoriais para a sus-
tentabilidade social, econédmica e ambiental dos
territérios envolvidos?

Ativos territoriais, estratégias de desenvolvimen-
to e governanca territorial: uma andlise compara-
da de experiéncias brasileiras e portuguesas.

Autores Periédico Ano

EURE - Revista Latinoame-
ricana de Estudios Urbanos 2016
Regionales

Valdir Roque Dallabrida

N° 2 Titulo Objetivo da pesquisa

Continua...
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Continuagado quadro 7

Verificar como o instituto da IG pode promover o
desenvolvimento territorial, identificando pontos
fortes e vocacdes econdmicas que podem tornar
a regido mais competitiva a partir da andlise da
experiéncia da IP dos Vales da Uva Goethe, na
regido de Urussanga — SC.

As Indicagbes Geogréficas como estratégia para
fortalecer o territério — O caso da Indicagdo de
Procedéncia dos Vales da Uva Goethe.

Autores Periédico Ano
Adriana Caryalho P”?to Vieira, Desenvolvimento em Questdo 2015
Valdinho Pellin.
N° 3 Titulo Objetivo da pesquisa
A indicagdo geogréfica de produtos: um estudo Qual a contribui¢do econémica da Indicagdo
sobre sua contribuicdo econémica no desenvol- Geogréfica de produtos no desenvolvimento
vimento territorial. territorial?
Autores Periédico Ano
Giovane José Maiorki; Valdir N
Roque Dallabrida InteragBes (Campo Grande) 2015
N° 4 Titulo Objetivo da pesquisa

Apontar estudos etnobotanicos como instrumen-
tos de valorizacdo e identificagdo de potenciais
de protecdo do conhecimento tradicional, ao se
aproximarem das Indicag8es Geogréficas (IGs),
visando favorecer o desenvolvimento local ba-

seado em novas solugdes socioambientais.

Etnobotanica: um instrumento para valorizagcdo
e identificagcdo de potenciais de protecao do
conhecimento tradicional.

Autores Periédico Ano

Joyce Alves Rocha; Odara Horta
Boscolo; Lucia Regina Rangel de Interagdes (Campo Grande) 2015
Moraes Valente Fernandes.

Fonte: Elaborado pelos autores

A analise do conteudo dos quatro artigos identificados mostra que todos ligam a
IG com a promogao de desenvolvimento, seja por meio da governanga territorial (estudo
1); da conquista do registro de IG, fazendo mencao a agregacao de valor e preservacao
do saber fazer (estudo 2); diferenciagao de produto e turismo (estudo 3); geracao de
subsidios a partir da protecao de ativos intangiveis da propriedade intelectual (estudo 4).

Os estudos selecionados dedicaram-se a estudar IGs nacionais e internacionais,
sendo que o estudo 1 traz uma analise de cinco 1Gs brasileiras (vinhos e espumantes,
vinho de tipo especifico de uva, propolis tipico de abelha, artesanato tipico de barro e
aguardente de cana) e cinco portuguesas (vinho tradicional, vinho tipico, queijo tipico,
produtos de origem animal 1 e 2), sem mencionar quais foram analisadas. O estudo
2 investiga a Indicacao de Procedéncia dos Vales da Uva Goethe (IPVUG), assim como
o estudo 3, que, além da IPVUG se propde a analisar a Indicagao de Procedéncia de
Pinto Bandeira. Finalmente, o estudo 4 faz a analise de uma comunidade tradicional
rural do Estado do Rio de Janeiro.
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Por fim, o estudo 1 ressalta, no que concerne o desenvolvimento territorial, que
as regioes com protecao do seu ativo territorial apresentam maior dinamismo cultural
e socioeconémico, enquanto o estudo 2 mostra que a IG possibilita o desenvolvimento
territorial aproveitando os ativos locais. O estudo 3 mostra uma relacao consideravel
e benéfica entre a promocao cultural e socioeconémica de uma regiao € o registro
de IG. Ja o estudo 4 propoe a possibilidade da protecao uma como 1G para o produto
inhame buscando a compartilhamento de beneficios econdmicos com toda cadeia
produtiva e a valorizacao econdémica das propriedades inseridas na regiao.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo identificar publica¢des nacionais e internacionais
que tratam do tema Indicacao Geografica com foco em desenvolvimento, revelando
um numero escasso de publicacoes. Apesar do total de 62 IGs registradas no Brasil
(INPI, 2017), apenas 04 trabalhos trouxeram a correlacao entre os temas analisados.

Considerando a relacao entre IG e o desenvolvimento, percebeu-se que as 1Gs de
vinho aparecem em trés dos quatro estudos identificados. As no¢oes de desenvolvimento
fazem alusao a promocao de desenvolvimento territorial, socioecondémico, promog¢ao
cultural e histérica, protecao de ativos locais e do saber fazer.

A pesquisa considerou as bases de dados SPELL e SciELO em funcao da sua
disponibilidade, porém também se considera que a sua escolha configura uma limitacao
dado a pequena quantidade de trabalhos encontrados. Para futuros estudos sugere-se o
levantamento de dados e outras bases abordando as relacoes propostas neste estudo.
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INDICACAO GEOGRAFICA: UMA VISAO MERCADOLOGICA

Vitor André da Silveira Duarte'

1. INTRODUCAO

No estudo do desenvolvimento das regides surgem diversas opgoes,
consistentemente viaveis — em teoria - para sua promocdo e consolidacao. Podem-se
citar os arranjos produtivos locais urbanos e rurais, as novas ruralidades, o avanc¢o
tecnologico e o investimento em Pesquisa € Desenvolvimento (P&D), e suas vertentes
derivadas, como as gestoes publicas enxutas, visando a independéncia empresarial
que tende a gerar mais competitividade, ou a visao de um Estado forte, financiador e
incentivador do desenvolvimento econémico e social, como garantidor da estabilidade
econdmica geral.

Entre as diversas oportunidades - ou possibilidades — que se apresentam para a
geracao ou aumento do desenvolvimento tem-se a Indicacao Geografica (IG), como uma
ferramenta de promogao de produtos que oferecem diferenciais em relacao aos seus
concorrentes, relacionados a caracteristicas proprias de producao e ao local, ou seja,
com aspectos geograficos (e/ou culturais) que tornem um produto unico em relacao
a outros semelhantes, mas nao idénticos, como conceituado por Maiorki e Dallabrida
(2016, p.41), em que se define a 1G como “uma qualidade atribuida a um produto
originario de um territorio cujas caracteristicas sao inerentes a sua origem geografica.
Representa uma qualidade relacionada ao meio natural ou a fatores humanos que lhe
atribuem notoriedade”.

Entretanto, parece que a medida em que as IGs vao tomando notoriedade, tanto
no campo académico - como objeto de estudos -, quanto no meio produtivo, uma parte
importante - se ndo vital - para a perenidade dessa ferramenta de desenvolvimento
econémico vem sendo negligenciada, ou pelo menos subestimada, na construcao
deste importante instrumento de desenvolvimento socioeconémico, que € o carater
mercadologico envolvido na concepgao e utilizacao das IGs.

A 1G consiste, conceitualmente, em “distinguir um produto ou servico de seus
semelhantes ou afins, porque este apresenta caracteristicas de uma determinada regiao,
reflexo dos fatores humanos e naturais” (VIEIRA; WATANABE; BRUCH, 2012, p. 329).

Para Nascimento, Nunes e Bandeira (2012, p. 382) “o primeiro efeito que se
espera de uma IG € uma agregacao de valor ao produto ou um aumento de renda
ao produtor” e € nesse ponto que o carater mercadologico assume seu papel, uma
vez que o objetivo do marketing € justamente “criar valor para os clientes a fiim de
capturar valor deles em troca” (KOTLER; ARMSTRONG, 2015, p. 1).

' Mestre em Desenvolvimento Regional (FACCAT - Taquara/RS), vitor.andre.sd@gmail.com
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Evidentemente essa dimensao mercadologica esta intrinseca ao conceito e objetivo
das IGs, mas sua discussao geralmente fica em segundo, terceiro plano, nao sendo
comum obter estudos que identifiquem claramente:

Quais tém sido os ganhos reais das empresas que atuam com IG em seus produtos/
Servico;

H& ganho real em comparacdo com produtos/servicos vendidos sem IG?

Os possiveis ganhos vém compensando o custo de adequacao?

O publico alvo dos produtos compreende e valoriza adequadamente este
diferencial proposto no produto/servico apresentado sob a marca de uma IG?

Maiorki e Dallabrida (2015) apontam para situacdoes de nao atendimento de
todos os objetivos da implementagcao da Associacao IG Pinto Bandeira, pois, segundo
0s associados, ha falta de conhecimento do consumidor brasileiro acerca das IGs, e
também somente a estruturagao de uma IG ndo garante o retorno financeiro para a(s)
empresa(s) envolvida(s) no processo comercial.

Este trabalho visa ampliar o debate dos aspectos mercadologicos para elevar a
producao sob Indicacao Geografica a um nivel competitivo dentro do mercado geral e
chamar atencao para os aspectos de atingir o publico alvo criando valor compreensivel
para ele, de forma que se torne viavel obter retorno financeiro atrativo para o conjunto
de empresas que formam os clusters produtivos sob IG.

Justifica-se essa abordagem por se tratar de tema extremamente essencial o
desenvolvimento territorial, bem como a propria 1G como ferramenta para se atingir
este objetivo central que € promover o crescimento e desenvolvimento socioeconéomico
das sociedades e o marketing exerce papel fundamental na estruturacao € manutengao
desse objetivo.

2. METODOLOGIA

A pesquisa em si €, para Marconi e Lakatos (2003, p.155), “um procedimento
formal, com método de pensamento reflexivo, que requer um tratamento cientifico e se
constitui no caminho para conhecer a realidade ou para descobrir verdades parciais”.

Este trabalho € resultado de uma pesquisa qualitativa, exploratoria e bibliografica,
segundo as defini¢coes de Gerhardt e Silveira (2009), fazendo uma visitacao a literatura
existente que trata de desenvolvimento regional e Indicacdo Geografica, bem como
dos principios de marketing aplicaveis.

O trabalho esta divido em 4 capitulos, sendo uma introdugao, anterior a esta
sessao, e posteriormente serao apresentados os capitulos de Fundamentacao Teorica
e por fim as consideracoes finais.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

“As Indicacoes Geograficas (IGs) sao uma ferramenta coletiva de promocao
mercadologica e tém por objetivo destacar lugares, pessoas e produtos, evocando
sua heranca historico-cultural, considerada intransferivel” (NUNES; BANDEIRA,;
NASCIMENTO, 2012, p. 348).

Apresentam-se como caracteristicas das IGs, em diferenciacdo a outras modalidades
de direitos intelectuais: “a titularidade coletiva lato sensu, a auséncia de limite no
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prazo de protecao, a flexibilidade na disposicao das regras de producao, fabricacao e
cultivo e a ligacao intrinseca com o territorio onde essas atividades sao desenvolvidas”
(FAVERO, 2010, p. 97).

Enquanto estratégia de valorizacao de produtos, “as IGs estao inseridas no
movimento global de segmentacdo dos mercados, valorizando os recursos territoriais”
(VIEIRA; WATANABE; BRUCH, 2012, p. 329).

Para Carls, Locatelli e Pimentel (2015, p. 117) a gestao territorial “pode gerar
ativos tangiveis e intangiveis”, sendo para Kotler (2003) os principais ativos de uma
empresa estao em itens de valor ndo totalmente quantificavel, ou ao menos de nao
tao evidente valoragao, entre eles as marcas, empregados, capital intelectual, patentes
e direitos autorais.

Em seu aspecto legal a 1G consiste em denominacdo de origem e a indicacdo de
procedéncia, sendo: “a indicacao de procedéncia o nome geografico de pais, cidade,
regiao ou localidade de seu territorio, que tenha tornado conhecido como centro
de extracao, producao ou fabricacao de determinado produto ou de prestacao de
determinado servi¢o”, enquanto a denominacao de origem € o “nome geografico de
pais, cidade, regiao ou localidade de seu territorio, que designe produto ou servigo
cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geografico, incluidos fatores naturais e humanos” (INPI, 2013, p. 682).

Fica evidente que as IGs tratam de diferenciar produtos (ou modos de producao),
conferindo-lhes valor, levando o consumidor desses produtos a oferecer retorno
financeiro para compensar esse valor percebido. Em marketing essa estratégia €
chamada de posicionamento de produto (KOTLER; ARMSTRONG, 2015, p. 227).

Entretanto, nao se tem com clareza qual o retorno financeiro obtido pelas empresas
com a adesao aos “selos” de 1G. Apesar de algumas tentativas serem realizadas nesse
sentido, como o proposto por Santos et. al (2016), comparando crescimento do PIB,
PIB per capita e producao na regiao que contém o cluster utilizador da 1G, com valores
dele mesmo em paralelo com outras regidoes maiores (grupo controle).

Essa € uma tentativa valida que, com a analise conjunta dos dados, pode indicar
a efetividade da exploracao da IG, entretanto o PIB tem uma série de varidveis que
fogem ao controle do pesquisador e interferem no resultado da amostra. Pode ser
utilizado, sim, mas sempre em conjunto com outros dados e jamais isoladamente.
Uma outra alternativa que certamente contribui com essa identificacao de efetividade
€ a utilizacao dos Quocientes Locacionais (QLs) para identificar a evolu¢ao do emprego
na cadeia produtiva em analise (PAIVA, 2013; DUARTE, 2016).

Alem disso, € importante ter as informacoes contabeis das empresas (ou
associacao) para efetivamente apurar o resultado de incremento (ou nao) dos lucros
e a consequente irradiacdao dos resultados financeiros para todas as familias que
contribuem com o sistema, uma vez que se nao houver ganho na comunidade ndo se
trata de desenvolvimento socioecondémico, mas sim de concentracao de renda e capital.

Do ponto de vista mercadologico € importante que a IG seja tratada como um
ativo de marketing, que proporciona maior valor ao produto, tanto na percepcao de
quem compra, quanto no efetivo retorno monetario obtido pelo empresariado € o seu
devido efeito multiplicativo na regiao, resultando em melhores saldrios, mais empregos,
recursos publicos suficientes para atender as demandas comunitdrias, preservacao e
conservacao ambiental etc.

A publicidade tem peso consideravel dentro desta perspectiva, no sentido de
promover ao publico consumidor a compreensao da diferenciacdo daquele produto
em detrimento de outros, de atingir uma gama maior de compradores, uma vez que
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grande parte dos produtos sob IG sdo bens tradables, sendo possivel exportd-los (para
fora do pais e para fora da regiao), podendo-se atingir um publico distante em carater
reativo (diferente do publico ativo, que também podem-se chamar turistas), desde
que haja uma acao inteligente capaz de promover tais produtos em ambientes onde
a competividade de mercado € intensificada pelas promoc¢oes de midias em massa.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A discussao trazida neste trabalho ndo tem a menor pretensdo de ser definitiva.
Ao contrario, se compromete em ser um incentivador do debate, procurando catalisar
diferentes pontos de vista e fortalecer os estudos sobre as 1Gs.

Percebeu-se, na construcao deste trabalho, grande dificuldade em encontrar dados
sobre o faturamento e lucro real obtidos pelas empresas e associacoes beneficiarias
das 1Gs, apos a adesao a elas. Isso dificulta a mensuracdo do resultado financeiro
real obtido, bem como uma melhor identificacdo das possibilidades de exploracao dos
“selos” e suas limitacoes.

Sugere-se, como consequéncia deste debate, um estudo aprofundado dos
resultados contabeis das empresas participantes dos clusters detentores de IGs, bem
como de uma analise, a luz dos QLs, para poder mensurar o que tem sido produzido
de ganhos e vantagens para as empresas individualmente, as associa¢oes (visao coletiva
empresarial) e a comunidade, compreendendo que ndo basta gerar renda concentrada
se o resultado do crescimento nao for compartilhado em toda (ou grande parte) da
comunidade envolvida.

Conclui-se com esta pesquisa que nao basta usar a IG como ferramenta de
desenvolvimento, tomando-a por seus aspectos sociais, somente, ou sem trazer o carater
de marketing para dentro da constru¢ao da imagem do produto. As caracteristicas
peculiares nao se venderao sozinhas, sendo necessario um esforco de marketing para
tornar os produtos/servicos com IG vendaveis com margem lucrativa maior, superando
0s custos de adaptacao e adequagao.

Aproximar ainda mais os setores da administracdo, marketing, economia e
contabilidade da discussao da IG € uma necessidade para o sucesso e ampliacao da
iniciativa de promocao dos produtos/servicos que oferecem caracteristicas diferenciais
em sua concepc¢do e origem. O marketing € aliado indispensavel para que as IGs
se tornem efetivas na obtencao do desenvolvimento socioeconémico, com a devida
lucratividade para a classe empresarial, incremento nos empregos e salarios nas
atividades da cadeia e melhores indices sociais e econémicos para a comunidade local.
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GESTAO DE DESIGN E TURISMO: ESTRATEGIAS
DE IDENTIFICACAO GEOGRAFICA NO PROJETO
DE VALORIZACAO E IDENTIFICACAO DE
EMPREENDIMENTOS RURAIS E PESQUEIROS

Giancarlo Philippi Zacchi, MSc'
Eugenio Andrés Diaz Merino, PhD.?
Giselle Schmidt Alves Diaz Merino, Dr23

1. INTRODUCAO

Atualmente a agricultura familiar tem sido responsavel por colocar na mesa dos
brasileiros, a maioria dos alimentos produzidos no campo, respondendo por cerca de
70% de tudo que € consumido no Brasil (PORTAL BRASIL, 2017).

Para a OCED/FAO (2015) o Brasil € o pais que figura entre as dez maiores
economias mundiais e sera no futuro, o maior fornecedor de alimentos e produtos
agricolas, capaz de satisfazer a demanda mundial e essa capacidade de abastecimento
tende a aumentar, em decorréncia das melhorias continuas em produtividade.

Como estratégia de protecao da producao de produtos agricolas, a indicacao
geografica, segundo o INPI (2017) € usada para identificar a origem de produtos
ou servicos quando o local tenha se tornado conhecido ou quando determinada
caracteristica ou qualidade do produto ou servigo se deve a sua origem.

No Brasil a utilizacdo deste instituto se deu com a promulgacdo da Lei de
Propriedade Industrial, n°® 9.279 de 14 de maio de 1996, que em seu artigo 176 afirma
que constitui indicagao geografica a indicacao de procedéncia e a denominacao de
origem (BRASIL, 2017).

Como mecanismo que confere diferenciacao ao produto, a técnica de producao
ou ao lugar, as indicagbes geograficas como estratégia de preservacao das raizes
humanas e da endogenia dos recursos naturais, historicos, culturais, arquitetonicos e
gastronoémicos de espagos turisticos, € um forma de agregar valor ao produto turistico,
diversificando e segmentando-o para conferir autenticidade e qualidade, gerado a partir
do conceito terroir (STPHEN, ET ALL, 2017; DE LA TORRE, ET ALL 2017; GONZALES,
2015; YUBERO, 2011).

Dias (2006) afirma que o turismo como fendomeno da cultura de consumo
proporciona ao turista a perspectiva de gozar de um estilo de vida durante sua estada
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no nucleo receptor. Portanto a oferta de produtos turisticos com identificacao geografica
confere credibilidade ao destino e também ao visitante, visto que além do referencial
locacional, aspectos sociologicos, politicos, culturais e econdmicos do espagco tambeém
sao observados. A indicacao geografica torna-se instrumento de atragao para a fruicao
do tempo livre das atividades turisticas e segundo Reis (2015) simboliza em ultima
instancia um relacionamento dialético entre o homem e o territorio.

Contudo apesar das indicacoes geograficas serem um mecanismo recorrente
no mundo e também no Brasil e apesar dos significativos avancos em termos de
politicas publicas que deixam o rural brasileiro diversificado e sustentavel (BRASIL,
2010), ainda pode-se encontrar na agricultura extrema, problemas tais como o éxodo
rural, abandono social, empobrecimento do solo por praticas agricolas inapropriadas,
auséncia de politicas crediticias, de distribuicdo, comercializagao e interface com o
mercado direto (OEI, 2017; ZACCHI, MERINO, MERINO, 2017, MERINO, ET ALL, 2016).

Assim o design “como um processo de resolucao de problemas centrado nas
pessoas” (BEST, 2012, p. 12) encontra campo e oportunidade por meio da gestao de
design que utilizando-se de ferramentas estratégicas, analisa as influencias ambientais
internas e externas (MOZOTA, 2011) mapeando os elementos contextuais com vistas
a solucao desses problemas, construindo valor e inovacdo a marca, ao produto ou ao
negocio.

Por essas razoes o objetivo desse artigo € apresentar as possiveis articulacoes
estratégicas de incorporacao da indicacao geografica nas propriedades rurais integrantes
do projeto de valorizacdao e identificacdo de empreendimentos rurais € pesqueiros,
desenvolvido pelo Nucleo de Gestao de Design — NGD da Universidade Federal de Santa
Catarina em parceria com a Empresa de Pesquisa Agropecudria e Extensao Rural de
Santa Catarina — EPAGRI e o Banco Mundial.

2. METODOLOGIA

No contexto metodologico a pesquisa, torna-se um conjunto de agoes, que
sistematizadas buscam solu¢do de um problema e sao varios os critérios de classificacao
de uma pesquisa (SILVA E MENEZES 2005; PRODANOV e FREITAS, 2013; LAKATOS
E MARCONI, 2010).

O presente artigo se caracteriza como sendo de natureza aplicada. Com relacao
ao seu objetivo € descritivo exploratorio. No que toca a sua abordagem, classifica-se
como qualitativa com procedimento técnico respaldado na pesquisa bibliografica e
documental orientada por estudo de caso em 27 propriedades rurais € pesqueiras
localizadas nas regioes de Joinville, Blumenau e Florianopolis.

Com relacao aos procedimentos de pesquisa, foram realizadas a¢oes desenvolvidas
em distintas etapas: mobilizagao com os atores envolvidos, visitas técnicas as propriedades
para coleta de dados com preenchimento de formuldrios e entrevistas também com
0s extensionistas rurais responsaveis pelos empreendimentos, o que possibilitou a
elaboracao de um diagnostico proporcionando a identificacao de acdes necessarias
em curto, meédio e longo prazo para a solucdo dos problemas e desenvolvimento das
oportunidades, em projeto aprovado pelo Comité de Etica da Universidade Federal de
Santa Catarina.
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3. FUNDAMENTACAO TEORICA

A aplicacao do conceito de indicagcao geografica foi sendo construido ao longo da
historia e pode ser visto desde tempos remotos em textos biblicos, por exemplo, como
no livro de Canticos IllI, com o cedro do Libano; o bronze de Corinto da Antiguidade
Grega, passando pelo marmore de Carrara no Império Romano (REIS, 2015).

Oliveira e Santos (2013) afirmam que a importancia do nome geografico torna-se
elemento significativo, pois caracteriza e qualifica produtos diversos. Por estas razoes
a WTC (2017) entender que a qualidade, a reputagao ou outras caracteristicas de um
produto sao determinadas por sua origem. Neste contexto, no ambito mundial as
indicagoes geograficas sdo regidas por diversos tratados e convengoes, entre 0s quais
pode-se destacar a convencao multilateral sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade
Intelectual Relacionados ao Comeércio ~TRIPS -.

Com representatividade mundial, por meio da rodada de Doha, o sistema de
notificacao e registro de indicagoes geograficas, estabelece em seu artigo 22 e 23, um
nivel minimo de padrao e define uma protecao ampliada para vinhos, que deve ser
respeitada por todos os membros da Organizacao Mundial do Comércio.

No Brasil sdo 49 areas certificadas com o selo de indicacdo geografica. 40 com
selo de indicacao de procedéncia (IP) e 9 com selo de denominacgao de origem (DO)
(IBGE, 2016). A Figura 1 apresenta a distribui¢do no territorio nacional.

Figura 1 — Mapa de certificacdo de IG no Brasil.
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Fonte: IBGE, 2016

Sao vinhos, cafés, arroz, couro, panela de barro, queijo, pecgas artesanais
em estanho, doces, cal¢ados entre outros produtos, que estruturam um mosaico
diversificado e reconhecidos pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial. Para
Costa (2015) os alimentos e as bebidas fazem parte da histéria da sociedade e portanto,
tornam-se ofertas da atividade turistica.

Portanto uma das perspectivas do protagonismo do design nas indicagoes
geograficas esta na valorizacao do produto, por meio da marca, do projeto de
embalagem, e do sistema de identidade visual. Atua em vdrias fases do processo
de registro, mapeando potencialidades do territorio, criando estratégias competitivas,
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como no caso de gemas e joias na regiao sudeste, bem como no processo de conexao
e integracao dos atores envolvidos levando o produto ao seu mercado alvo (LUZ;
CARVALHO, 2016; NETO, 2011).

A gestao de design por sua vez, pode contribuir para o processo de identificagao,
coordenando as atividades de design, buscando a integracao e dialogando com todos
0s outros setores para mapear as necessidades e melhores oportunidades, gerenciando
0 processo de inovagao, em todos os niveis (MERINO, ET ALL, 2016 A; NETO, 2011,
BEST, 2012).

A articulacao para o desenvolvimento de estratégias baseadas na origem
geografica, para o turismo, perpassa pelo entendimento de que a estratégia € um padrao
consistente ao longo do tempo com vistas a producdao de novos nichos segmentados,
com posicionamentos diferenciados e roteirizados a partir de um plano de uso e
ocupacao do espaco, que otimize a cadeia de producao e estimule os destinos de
maneira sustentavel e competitiva (MINTZBERG ET ALL, 2000; CHIAVENATO, 2014,
MORENO, 2014; NOGUEIRA, 2014; KOTLER, 2000).

4. CONSIDERACOES FINAIS

As indicacoes geograficas mostram-se desde a antiguidade, mecanismo de
valorizacao e identificacao de produtos. No Brasil € no mundo sao regidos por
leis, tratados e convencoes que regulamentam sua aplicacao, oferecendo garantia,
autenticidade e qualidade diferenciada.

A pratica do design associada a gestao, observando as influéncias do ambiente,
oportuniza a agricultura familiar os elos necessarios para conectar o produto, sua
marca, qualidade, e origem ao mercado, diferenciando-os dos concorrentes e oferecendo
aos consumidores finais produto de notoriedade atestada.

No turismo, as articulacoes estratégicas por meio da roteirizacdo tematica e
segmentada, viabilizam a agregacao de valor e autenticidade, visto que por mais
organizado que O turismo possa estar no que toca a roteirizagao, ainda assim muitos
produtos sao estandartizados, desenvolvidos para a fruicao imediata do viajante, no
mercado turistico.
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O PAPEL DA MARCA NO DESENVOLVIMENTO: UM CASO DE
PRODUTOS TRADICIONAIS DO SUL DO BRASIL

Suelen Carls'
Miguel Luciano da Silva?

1. INTRODUCAO

A realidade da produgao agroalimentar de Santa Catarina € baseada em pequenas
unidades familiares e, mesmo que os produtores sejam bem-intencionados, muitas
vezes as instalacdes e o modo de producdo em si ndo sdo adequados. E necessario,
mais que um servico de inspecao sanitaria fiscalizador, um sistema que atue, tambeém,
na orientacao desses produtores quanto a adequagao da produgao.

Outras vezes, 0s produtos respeitam o padrao sanitario, mas nao chegam aos
consumidores por falta de elementos basicos que permitam a comercializagao, como,
por exemplo, uma marca de respeito, um rotulo que traga informagoes nutricionais,
datas de fabricacao e validade, codigo de barras.

Situagoes como essa acometem especialmente os produtos tradicionais, entendidos
como aqueles de fabricacao essencialmente artesanais, com caracteristicas culturais e
regionais. Para suprir essas deficiéncias, o programa Desenvolver Serra Catarinense,
programa de desenvolvimento da agricultura familiar pela agregacao de valor, por meio
do Consorcio Intermunicipal Serra Catarinense (CISAMA), desenvolveu estratégias que
tém afetado positivamente a dindmica desses produtores na serra catarinense.

2. METODOLOGIA

O texto tem como objetivo apresentar o programa Desenvolver Serra Catarinense
e suas acOes para a promocao dos produtos tradicionais da serra catarinense,
especialmente a questao da insercao de uma marca para possibilitar a comercializagao
dos produtos em questao. Para tanto, foi realizada pesquisa qualitativa, com consulta
a recursos bibliograficos, além de entrevistas com pessoas ligados ao projeto. Assim,
a introducao apresenta o tema. Esta secao informa os aspectos metodologicos e
estruturais. O terceiro topico, com base em referéncias teoricas e depoimentos de
pessoas envolvidas, apresenta que fundamentam a importancia da cooperacao nas

' Doutora em Direito (UFSC) e Advogada. Membro fundadora e colaboradora da Rede de Cooperagdo para o
Desenvolvimento Sustentdvel: Indicacdo Geogréfica e Patrimonio Cultural. Participa dos Grupos de Pesquisa
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Contemporaneas” (FURB). E-mail: su.carls@gmail.com.
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indicacoes geograficas e expoe o trabalho desenvolvido pelo CISAMA, como executor
pratico do programa Desenvolver Serra Catarinense. No final, sao feitas consideracoes
sobre o objetivo proposto, a fundamentacdao teorica e aponta perspectivas para o
programa.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

A regiao serrana de Santa Catarina € cheia de encantos. Parte mais fria do pais,
€ onde a precipitacao de neve € certa todos os anos, quando a paisagem ganha uma
cor especial ainda que por poucos dias (SERRA CATARINENSE, [2017]).

E uma regido de campos de altitude, florestas e grandes canions. Nos
campos, ficam as fazendas, algumas com servicos de hospedagem. A
regido € ideal para o turismo rural. Lages, maior cidade do Planalto
Serrano, ha dois séculos era entreposto comercial no Caminho dos
Tropeiros, no qual era feito o transporte de gado entre Rio Grande do
Sul e Sao Paulo. Hoje, a cultura campeira, cujos icones sao o homem do
campo, as fazendas e o cavalo, € predominante na Serra Catarinense.
Algumas das fazendas que oferecem turismo rural sdo centendrias. O
frio, as historias de tropeiros contadas ao peé do fogo de chao, o pinhéo, o
chimarrdo, o camargo (café misturado com o leite saido na hora, bebido
ao pé€ da vaca) criam uma atmosfera especial, repleta de calor humano
e hospitalidade (SERRA CATARINENSE, [2017]).

Se por um lado, a regiao também € pioneira no turismo rural e encanta
turistas com suas belas paisagens naturais, por outro a mesma regiao tem indices
de desenvolvimento humano preocupantes, sendo a area mais carente do territorio
catarinense (SANTA CATARINA, 2016).

Essa caréncia € percebida no dia a dia das comunidades, que, produtoras de
queijos, paes, biscoitos, embutidos, artesanatos e tantos outros produtos tradicionais,
enfrentam dificuldade para comercializar seus produtos, seja pela auséncia de inspecao
sanitaria — muitas vezes devida, de fato, a condicoes precarias de producao, seja pela
auséncia de uma marca que os identifique, um rotulo que apresente informagoes aos
consumidores.

Claramente, a regiao que abriga o tradicional queijo artesanal serrano, produto
objeto da indicacao geografica Campos de Cima da Serra, que aguarda analise no
Instituto Nacional da Propriedade Industrial, nao poderia deixar de ter atencao especial
do governo do Estado.

O programa Desenvolver Serra Catarinense nasceu com o intuito de melhorar a
situacao da regiao, com foco no desenvolvimento da agricultura familiar pela agregacao
de valor. Para isso, a estruturacao de agroindustrias articuladas para comercializa¢ao
direta foi pensada como estratégia para gerar trabalho e renda, melhorando as
condicoes de vida da comunidade (CISAMA, 2015).

A execugao baseou-se em dois pilares basicos: estabelecimento de um sistema
de inspec¢ao sanitaria eficiente e o oferecimento de condicdes minimas para que 0s
produtores entrem no mercado. No plano pratico, coube ao CISAMA, consorcio formado
por 18 municipios da regiao, a tarefa de fazer acontecer. Por conta do programa
governamental, o CISAMA estruturou o sistema de inspecao sanitaria, especialmente
voltado para a agricultura familiar.
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Em 2011, o Sistema de Inspecao Municipal (SIM) foi criado nos 18 municipios
integrantes do Consorcio com o apoio do CISAMA, que € o coordenador geral do
servico, fazendo visitas periodicas e conversando com o responsavel em cada um
dos municipios (CISAMA, 2015). Com a implantagao do SIM, a falta de um sistema
de inspec¢ao sanitaria foi suprida e, pouco a pouco, os produtores o estao utilizando e
adequando as producoes as exigéncias legais, mas ainda era necessaria prover meios
basicos de entrada no mercado.

Foi assim que, em 2014, CISAMA desenvolveu e solicitou o registro da marca Sabor
Serrano para produtos agroalimentares. Trata-se de marca de produto cujo titular € o
consorcio, que licencia seu uso gratuitamente para aqueles que cumprem 0s requisitos
da legislacao sanitaria (no que se refere aos produtos agroalimentares).

Mais que isso: CISAMA desenvolveu os rotulos para os produtos com as
correspondentes informacgoes nutricionais, datas de validade e ingredientes, e faz a
impressao para os produtores. Esse trabalho permitiu que os produtos pudessem entrar
no mercado de forma legal e a marca e rotulo do Sabor Serrano se consolidaram como
sinbnimos de qualidade e seguranc¢a alimentar.

A existéncia do sistema de inspecdo sanitaria € a possibilidade de utilizagao
gratuita da marca e do rotulo tem gerado consequéncias positivas na regidao, conduzindo
ao desenvolvimento. Luis Carlos Cordova, presidente da Associacdo de Produtores de
Queijo Artesanal Serrano da Serra Catarinense (Aproserra) afirma que: “Quem tem a
oportunidade de utilizar a marca Sabor Serrano tem muitos beneficios, porque a marca €
conhecida e respeitada na cidade [de Lages] e em toda a regiao”. Ele completa dizendo
que: “A marca trouxe mais visibilidade e confiabilidade para os seus produtos” e que:
“O trabalho do CISAMA nao precisa de reparos”.

Os produtores tém um interesse duplo. “Muitos deles querem usar a marca Sabor
Serrano porque ela € fortemente vinculada a inspecao da produgao e ao sistema de
monitoramento” e entao: “NoOs percebemos que os produtores ligam o uso da marca
a producgao legalizada”, diz Andressa Steffen Barbosa, coordenadora do sistema de
inspecao pelo CISAMA.

Ela ainda afirma que, além do sabor final: “De maneira geral o consumidor
procura por produtos rotulados e com informacoes obrigatorias minimas” e o rotulo
Sabor Serrano cumpre esse papel muito bem. Por esses motivos, os produtores tém
buscado cada vez mais o sistema de inspecao para poderem se adequar as normas e
comercializar seus produtos de forma legal.

Os numeros confirmam. Em julho de 2017, 523 produtores da Serra Catarinense
estavam identificados € monitorados no sistema da inspecdo e utilizacao da marca
Sabor Serrano, entre panificados, produtos de origem animal e vegetal. O quadro 1
mostra que esse numero representa um aumento de 130% em relacdo a abril de 2016.

Quadro 1 - Produtos com a marca Sabor Serrano

Periodo Total de produtos
Abril 2016 223
Marco 2017 316
Junho 2017 507
Julho 2017 523

Fonte: CISAMA, 2017.
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Além da obrigatoriedade da inspecao sanitaria para a comercializacao legal,
a regra quanto a merenda escolar ser originada, ao menos em 30%, de produtos
da agricultura familiar, também sao razdes que podem ser atribuidas ao aumento
significativo na demanda pela regularizacao da producgao, ja que grande parte dos
produtores sao fornecedores desse segmento.

4. CONSIDERACOES FINAIS

As acoes do CISAMA definitivamente foram e continuam sendo essenciais para
o desenvolvimento do programa Desenvolver Serra Catarinense. A criacao da marca
como fator complementar ao servico de inspecao sanitaria tem mostrado impactos
positivos na forma como os produtores se reconhecem e identificam, e promovido o0s
produtos tradicionais a ela vinculados.

Evidentemente que ha pontos que podem ser melhorados. Em que pese nao ser
uma queixa dos produtores, o CISAMA nao esta satisfeito com a identidade visual da
marca e dos rotulos e por isso tem trabalho, junto ao Génesis — Nucleo de Projetos,
Negocios e Propriedade Intelectual do Orion Parque Tecnoldgico da Serra Catarinense,
no desenvolvimento de uma nova marca, nova identidade visual e também regras para
sua utilizagcao em publicidade.

Em um mercado fortemente suscetivel a influéncias visuais, a nova identidade
funcional deve vir a calhar e, por consequéncia, estimular mais e mais produtores a
se filiar ao sistema de inspec¢ao sanitaria, tendo a oportunidade de ver seus produtos
comercializados de maneira legal.
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1. INTRODUCAO

As indicac¢oes geograficas surgiram para que fossem atestadas as particularidades
de determinados produtos, baseado nas percep¢oes dos consumidores, devido a
localidade de producao e/ou métodos de producao diferenciados.

As vinicolas dos Vales da Uva Goethe, da regiao de Urussanga/SC, em 2005,
decidiram buscar o reconhecimento e o registro de uma Indicacao Geografica, sendo
que, em principio, buscaram por uma Indicacao de Procedéncia (IP). Atualmente
0s associados tém a intencao de solicitar a Denominacao de Origem (DO) no
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), 6rgao vinculado ao Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior.

A 1G concede aos vinhos um selo que garante a origem dos produtos que estao
de acordo com as normas do Manual de Uso delimitadas pelo Conselho Regulador
que, além de sua qualidade, relaciona caracteristicas historicas e culturais que os
diferenciam dos demais.

Devido a qualidade, tipicidade e identidade, os vinhos e espumantes da uva
Goethe apresentavam grande potencial para receber o registro e, consequentemente, se
tornaram a primeira Indicacao Geografica de Santa Catarina. Todas as caracteristicas
relacionadas a esse tipo de reconhecimento estao presentes.

O reconhecimento das caracteristicas proprias dos vinhos Goethe da regiao de
Urussanga através do selo IP ndo € o final da trajetoria, pois pode-se afirmar que €
apenas o comeco. Apos receber a Indicacdo de Procedéncia para os “Vales da Uva
Goethe”, a Associacao dos Produtores da Uva e do Vinho Goethe (ProGoethe) acredita

! Este estudo contou com fomento do Edital Universal CNPq Processo n. 446536/2014-8.

2 Académica de Administracdo com habilitagdo em Comércio Exterior — bolsista PIBIC/UNESC, rebeccaperes@hotmail.
com.

3 Professora Doutora do programa de Pés-Graduagdo em Desenvolvimento Socioeconémico, coordenadora de grupo
de pesquisa PIDI, UNESC, Professora colaboradora INCT/PPED/UFRJ, dripcvieira@gmail.com.

4 Administrador, mestrando em Desenvolvimento Socioecondmico - bolsista da Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior — CAPES, UNESC, gsdsantos@hotmail.com.

5 Professor, Mestre em Desenvolvimento Socioeconémico, coordenador de grupo de pesquisa GENINT, UNESC,
zilli42@hotmail.com.
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na possibilidade de obter outro tipo de Indicacao Geografica, a Denominacgao de Origem
(DO). O produto possui caracteristicas exclusivas a sua procedéncia cultural e historica,
definidas no passado e, atualmente, € elaborado com exceléncia pelo homem local.

A partir deste contexto, o estudo tem por objetivo conhecer a percepcao dos
vitivinicultores dos Vales da Uva Goethe com relacao ao registro de indicagao geografica
como diferencial competitivo.

2. METODOLOGIA

O presente estudo € caracterizado quanto aos seus fins como uma pesquisa
descritiva, uma vez que ele exige do pesquisador uma série de informacgoes sobre a
investigacdo (TRIVINOS,1987). Neste contexto, a pesquisa descritiva esta presente no
estudo, uma vez que procura analisar as dinamicas e perspectivas de cinco vinicolas
da regiao dos Vales da Uva Goethe por meio de entrevistas com o apoio de um roteiro
semiestruturado.

Quanto aos meios, trata-se de uma pesquisa bibliografica e de campo, com
abordagem qualitativa, uma vez que busca identificar a dinamica e as perspectivas
(CRESWELL, 2007) da IG nos Vales da Uva Goethe.

3. FUNDAMENTAGCAO TEORICA

A fundamentacdo tedrica tem por objetivo fornecer sustentacao teorica para
o tema em estudo. Neste contexto, sao destacadas as indicacoes geograficas como
diferencial competitivo, definindo o que € competitividade em relagao os vitivinicultores
dos Vales da Uva Goethe.

3.1 INDICACAO GEOGRAFICA

De acordo com Jeziorny (2009), no ramo vitivinicola, pode-se observar que uma
divisdo entre produgao de vinhos com uvas tipo vitis labrusca ou hibridas, conhecidos
como vinhos de mesa e a producao de vinhos a base de uvas tipo vitis vinifera, que
geram vinhos finos. Porém, além da simples diferenciacao entre estes dois tipos de
vinho, também existe outra segmentacao: i) a dos vinhos que sao produzidos em
regioes com indicacao geografica (IG) e i) os que nao sao produzidos em zonas
geograficamente delimitadas.

A indicacao geografica, assim como as marcas, tem por objetivo diferenciar bens
e apontar a sua origem, normalmente comercial. A indicacdo desta origem serve para
que o consumidor saiba quem € o seu fornecedor, garantindo a sua procedéncia em
termos comerciais (CERDAN, BRUCH e SILVIA, 2010).

Segundo Da Cunha (2015) o surgimento das 1G’s veio por meio da necessidade
de um instrumento que, baseado nas percep¢oes dos clientes, atestassem as
particularidades de determinados produtos, devido a localidade de fabrica¢ao e/ou
meétodos de producdo diferenciados. O desenvolvimento das IGs se deu de forma
demorada, primeiramente como um signo de qualidade inerente ao produto e
posteriormente para evitar possiveis fraudes.
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De acordo com os artigos 177 e 178 da Lei da Propriedade Industrial n.° 9.279
de 14 de maio de 1996, o termo indicacoes geograficas no Brasil se caracterizam por
duas modalidades:

Art. 177. Considera-se indicagao de procedéncia o nome geografico de pais, cidade,
regidao ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado conhecido como centro
de extracao, producao ou fabricacao de determinado produto ou de prestacao de
determinado servico.

Art. 178. Considera-se denominagao de origem o nome geografico de pais, cidade,
regiao ou localidade de seu territorio, que designe produto ou servico cujas qualidades
ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluidos
fatores naturais e humanos (BRASIL, 1996).

Segundo INPI (2015) a indicacao de procedéncia (IP) refere-se ao nome do local
que se tornou conhecido por produzir, extrair ou fabricar determinado produto ou
prestar determinado servico. Ja a denominacao de origem (DO) refere-se ao nome do
local que passou a designar produtos ou servi¢cos, cujas qualidades ou caracteristicas
podem ser atribuidas a sua origem geografica.

Da Cunha (2015) relata que € possivel perceber que a IP € uma indicacao geografica
mais moderada, em comparacdo a DO. As IPs se caracterizam por descrever o local
ou regiao em que se produz ou extrai o produto; neste caso, nao ha a necessidade em
mencionar se as condicoes ambientais ou os fatores humanos influenciam na qualidade
do produto. Contudo, para as DOs, € obrigatoria a determinacao das caracteristicas
que trazem exclusividade para o produto, fruto de caracteristicas do ambiente ou de
fatores humanos.

Podem-se citar algumas indicacoes geograficas mais conhecidas mundialmente,
como o Champagne francés, o presunto Parma italiano, o vinho do Porto originado
em Portugal a a Tequila mexicana.

Segundo Glass (2008) as 1Gs possuem grande apelo no mercado, baseados na
garantia de um produto diversificado (seja pela origem ou pela qualidade peculiar),
quando comparados a produtos que nao possuem registro de IG. Também € uma
forma de proporcionar o desenvolvimento das regioes que possuem a delimita¢ao, pois
evidenciam as pessoas, locais e produtos por meio das herancas culturais, que sao
consideradas bens subjetivos e por sua natureza, intransferiveis. As IGs servem como
um instrumento que atrai o interesse do consumidor, pois se o comprador observa
alguma peculiaridade no produto que consome, acaba sendo atraido a conhecer as
origens do mesmo (DA CUNHA, 2015).

De acordo com SEBRAE (s.d.) um estudo realizado pela Comissao Europeia de
Comeércio, o consumidor tende a valorizar mais os produtos com IGs do seguinte modo:

a) Garantia de origem: 37%;

b) Garantia de qualidade: 37%

¢) Garantia de lugar e método de producao: 57%

d) Tradicao: 17%

Deste modo, pode-se classificar a IG como um diferencial competitivo para o
produtor e também favorece o crescimento da area produtiva.

3.2 COMPETITIVIDADE
De acordo com Porter (1989), a competitividade € quando uma empresa escolhe e

elabora uma estratégia genérica a fim de obter e sustentar uma vantagem competitiva
tendo em vista seu ambiente.
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Segundo Chudnovsky (1990), os conceitos de competitividade se baseiam entre
os fatores microeconémico e macroecondémico. Microeconoémicos estao relacionados ao
comportamento das empresas, como o processo de producdo, processo financeiro e
sua posicao diante dos seus concorrentes. Ja o macroecondmico condiz nos resultados
econdmicos que a economia nacional demonstra atraves das formas de competitividade,
a sua posicao no comercio internacional e a satisfacao da sociedade.

Coutinho e Ferraz (1995) consideram que a competitividade entre as organizagoes
esta na capacidade de a empresa formular e aplicar estratégias que lhes permitam
ampliar ou conservar de forma duradoura, uma posicao sustentavel no mercado.

Oliveira (2004) relata que competitividade significa aptiddao de uma empresa
em manter ou aumentar seus lucros e sua participacdo mercadologica. Para isso,
a organizacao precisa saber aproveitar sua capacitacdo € as vantagens competitivas
adquiridas ao longo dos anos.

Apesar de o termo competitividade fazer parte obrigatoria do vocabuldrio
contemporaneo, encontram-se na literatura cientifica especializada, varias interpretacoes
diferentes. Diferentes sao também as formas pelas quais os pesquisadores vém tentando
mensurar esta competitividade e identificar os principais fatores que a afetam (SILVA,
BATALHA, 1999).

Depois de analisar os conceitos de competitividade, na proxima secao verificar-
se-a a percepgao dos vitivinicultores dos Vales da Uva Goethe com relacao ao registro
de indicacao geografica como diferencial competitivo.

4. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho configura uma revisao da literatura que tem como objetivo
preparar os pesquisadores para o proximo passo, que sera a pesquisa de campo,
buscando compreender a percepcao dos cinco vitivinicultores associados da ProGoethe
com relacao ao registro de indicacao geografica como diferencial competitivo para a
regiao onde estdo inseridos, para os seus produtos e a valorizacao cultural.
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1. INTRODUCAO

O sistema de producao do Queijo Artesanal Serrano fundamenta-se principalmente
na criacao extensiva de gado de corte principalmente tendo como fonte de alimentacao
0 campo nativo. Concentrado nos Campos de Cima da Serra em Santa Catarina e do
Rio Grande do Sul, o queijo serrano tem seu ambiente de producao localizado numa
regiao de clima subtropical com 77 % da altitude na faixa de 700 a 1.110 metros de
altitude e picos com até 1.822 metros.

Os bovinos sao manejados de forma extensiva sobre uma vegetacao natural
onde predominam entre varias espécies, o capim-caninha (Andropogon lateralis), capim-
mimoso (Schizachyrium tenerum), entre outros, emoldurados por capoes de mato, onde
se destacam as araucarias (Araucaria angustifolia) (RIES et al., 2012).

A composicao floristica encontrada nos campos nativos atualmente sao
principalmente resultados das condi¢oes edafoclimaticas e suas oscilagoes. Além disso,
também € consequéncia da acao do homem, através do pastoreio, do uso do fogo e
da influéncia da atividade agricola em algumas areas.

Diante de sua importancia para o ambiente e principalmente para a cadeia do
Queijo Artesanal Serrano, esse trabalho tem como objetivo avaliar a dinamica de
crescimento do campo nativo através de dados orbitais multitemporais MODIS-EVI
(Enhanced Vegetation Index), onde por meio de uma analise temporal, € possivel analisar
a variacao de biomassa do objeto de estudo.
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2. METODOLOGIA

A distribuicao espacial do campo nativo foi obtida através dos dados de Trabaquini
et al., (2016), o qual realizaram o mapeamento dessa vegetacao sobre toda a area de
abrangéncia das Serras Catarinenses e do Rio Grande do Sul utilizando imagens do
satélite Landsat-8 com cenas de 2015/2016. Esse material foi utilizado para base dos
pontos amostrais de campo nativo para avaliacao da dinamica do indice de vegetagao.

O comportamento sazonal dos campos nativos foi avaliado através do uso dos
dados da série temporal do EVI do satélite MODIS, fornecida pelo Laboratorio de
Agricultura e Floresta do INPE (Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais) (FREITAS et
al, 2011) com tamanho de pixel de 250 m e resolucao temporal de 16 dias. Nessa
etapa, a analise foi realizada com amostras coletadas em pontos sobre campo nativo
e extraidos para o periodo de 2009 a 2011.

Foram selecionadas 70 amostras levando-se em consideracao 7 faixas altimétricas
(<750; 750-900; 900-1.150; 1.150-1.300; 1.300-1.450; 1.450-1.600; 1.600-1.822m), sendo
10 pontos para cada faixa de altitude. Com estas amostras, foi possivel analisar a
diferenca entre a dinamica de crescimento do campo nativo entre as diferentes
altitudes.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A Figura 1 apresenta o mapeamento e quantificacao do Campo Nativo para a
area analisada, sendo que a estimativa de ocupacao foi de 1.439.900 ha.

Figura 1 - Espacializacdo do campo nativo na regiao dos Campos de Cima da Serra (Santa
Catarina e Rio Grande do Sul).
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Fonte: Trabaquini et al. (2016).
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Diante dos dados de EVI que podem variar de 0 a 1, € possivel identificar que
0 campo nativo tem seu crescimento meédio variando de 0,55 a 0,22, refletindo os
pontos de alta e baixa biomassa, respectivamente (Figura 2).

A sazonalidade de producao das pastagens naturais € influenciada primariamente
pela temperatura e umidade do solo que limita a duracao e intensidade da estagao de
crescimento (STYPINSKI, 2011). A relacao entre temperatura do ar e vigor vegetal €
mais visivel do que em relacao a precipitacao pluvial, observando o indice de vegetacao
sobre diferentes tipologias vegetais no Rio Grande do Sul (KUPLICH et al., 2013).

Analisando a Figura 2, € possivel notar que ha tendéncia do campo nativo
localizado nas menores altitudes (< 900 m) apresentarem os maiores valores de EVI
no verdo. Ja em altas altitudes (> 1.600 m), os campos nativos apresentam tendéncia
do EVI alcancar no maximo 0,46, durante essa mesma estacao.

Figura 2 - Dinamica dos valores EVI em campo nativo durante as estacoes do ano (verao e
inverno) e classes de altitude (metros).
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Fonte: Trabaquini et al. (2016).
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As condicoes climaticas de temperaturas baixas e menor insolacao no periodo
de outono/inverno afetam o crescimento e em consequéncia a disponibilidade de
pastagens aos animais em pastejo. Porém, como observado na Figura 2, esse efeito
ocorre de maneira diferenciada entre as classes de altitude com os valores minimos
de EVI sendo observados nas classes de maior altitude. Nas classes de altitudes mais
baixas, os valores de EVI fazem ponto de minima superior que nas classes mais altas
(>1.150m) e também apresentam retorno de crescimento da vegetacao mais precoce,
ja no fim do periodo de inverno. Nas classes mais altas, o retorno do crescimento das
pastagens so ocorre no decorrer da primavera.

A Figura 3 apresenta a frequéncia de geadas para dois municipios, Caxias do
Sul (RS) e Sao Joaquim (SC), com altitude média de 751 e 1.376m, respectivamente.
A TMIN<O°C (temperatura minima de abrigo menor que 0°C) representa o evento de
geada que afeta as pastagens, consequentemente, a disponibilidade de alimento para
os animais. Fica evidente que a regiao de Sao Joaquim apresenta maior frequéncia de
geadas que Caxias do Sul, corroborando com os dados de EVI mais baixos quando
analisado a Figura 2, em altitudes mais elevadas.

Figura 3 - Frequéncia de geadas (%) para os municipios de Caxias do Sul (RS) e Sao Joaquim
(SC) com suas respectivas altitudes médias em metros.
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Fonte: Trabaquini et al. (2016).

A dinamica de crescimento dos campos nativos apresenta maior producao de
biomassa nas estacoes primavera/verao € queda acentuada no outonof/inverno, o que
implica numa reducao da disponibilidade e qualidade de alimento e consequente queda
de peso dos animais em pastejo, o que justifica em alguns casos a pastagem cultivada
como complemento da alimentacdo para os bovinos. Segundo Nabinger et al. (2009), os
campos nativos tém capacidade de suportar altas lotacoes pastoris no periodo quente
(verao/primavera), mas durante a estacao fria (outono/inverno) a capacidade pode diminuir
para 0,5 UA/ha ou menos (UA= unidade animal, equivalente a 450 kg de peso vivo).
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

Esse trabalho auxilia no entendimento da dinamica do crescimento de campo
nativo onde se comprova periodos de baixa producao vegetal. As pastagens presentes
nos Campos de Cima da Serra em Santa Catarina e no Rio Grande do Sul tém o
comportamento sazonal significativo durante as estagoes do ano, os quais permitem
maior producao de biomassa nos meses favoraveis (primavera/verao), porém
praticamente nula nos meses de outono/inverno.
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PAISAGEM CULTURAL E MEMORIA SOCIAL

Vivian Back’
Mariluci Neis Carelli ?

1 INTRODUCAO

O presente texto tem como objetivo propor uma reflexdo sobre paisagem cultural
em relacao a memoria social e ao patrimonio cultural, exemplificando a situacao da
[lha do Morro do Amaral. Nesse sentido, pauta-se pelo seguinte problema de pesquisa:
como preservar a paisagem cultural, de forma que se torne valorativa e que seja objeto
de estudo de toda sociedade, tornando-se, assim, memoria social?

De acordo com a Constituicao da Republica (1988), o patrimoénio cultural no Brasil
se constitui por bens de natureza material e imaterial, tomados individualmente ou
em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acao, a memoria dos diferentes
grupos formadores da sociedade brasileira.

A palavra patrimonio vem do latim patrimonium, e antes do séc. XVIII era utilizada
para identificar coisas de pertencimento da familia. Na época do pai da familia, o
patrimonio eram as pessoas € 0s objetos, € a ideia estava ligada ao direito de propriedade
(FUNARI; PELEGRINI, 2009).

Conforme Gongalves (2005), o patrimonio cultural € heranca, € propriedade, e
sua legitimidade ndo se submete apenas ao poder de decisao do Estado. Deve ser
vista como uma responsabilidade conjunta, mas sim entre populacao e Estado. Assim,
o patrimoénio cultural € melhor entendido se situado como elemento mediador entre
o dominio social e construido simbolicamente, formando ligamentos entre passado e
presente.

Nesse viés, destaca-se a questao da protecao das paisagens culturais, criada pela
Unesco, em 1992, como uma categoria especifica do patrimoénio cultural, e incorporada
pelo Brasil por meio da Portaria n. 127/2009 do IPHAN, tendo como instrumento de
protecao a chamada chancela.

O estudo das paisagens se torna importante, pois, permite-nos identificar um
sujeito oculto da paisagem, seu modo de producdo que transporta as praticas sociais
e faz brotar ou organizar territorios valorizados ou nao (LUCHIARI, 2001).

Logo, a estrutura da pesquisa esta organizada em introducao e na sequéncia trés
secoes. Na proxima secao apresenta-se a metodologia empregada. Segue-se com o
desenvolvimento e por ultimo as consideracoes finais, onde se apresenta um apanhado

' Mestranda no Programa de Pds-Graduagdo em Patrimonio Cultural e Sociedade bolsista da CAPES; Graduada em
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da pesquisa, bem como recomendacdes para estudos futuros, como expressa na
dissertacao de titulo, “Patrimoénio natural de Joinville: um estudo juridico da preservacao
e protecao das paisagens da Ilha do Morro do Amaral”, estudo em desenvolvimento.

2 METODOLOGIA

A metodologia utilizada foi baseada em pesquisa bibliografica, tomando como
referéncia o conhecimento acumulado sobre o assunto em livros, teses, dissertacoes,
monografias, artigos cientificos, relatorios técnicos, bem como disponiveis na legislacao
vigente sobre o patrimonio natural de Joinville e a protecdo das areas da Ilha do Morro
do Amaral.

3 FUNDAMENTAGAO TEORICA
3. 1 PAISAGEM E MEMORIA

Com o advento da Constituicao da Republica de 1988 e seu artigo 216, o conceito
de patrimoénio cultural se ampliou, além da preservacao dos bens de natureza material,
seu valor arquitetonico ou historico, inseriu-se os bens de natureza imaterial, como
meio ambiente e paisagem cultural, como, por exemplo, os modos de criar, fazer e
viver, as formas de expressao.

Assim, o termo de natureza imaterial engloba a paisagem cultural e surge como
uma categoria para a preservacao do patrimoénio cultural. Compreender essa categoria
evoca a experiéncia de preservacao, em diferentes esferas como instituicdao internacao,
bem como, conteudo especifico da origem académica do conceito paisagem cultural
(SCIFONI, 2016).

De acordo com Scifoni (2016), a definicao de paisagem cultural esta na porcao
espacial ou territorial, assim entendido como um conjunto espacial composto por
elementos materiais construidos e associados a determinada morfologia, e dinamicas
naturais que se vinculam ao conteudo e significados sociais.

Nesse sentido, a paisagem cultural carrega a marca das diferentes temporalidades
da relacao dos grupos sociais com a natureza, como produto de uma constru¢ao que
€ social e historica, que se d& a partir de um suporte material, a natureza. Assim, a
natureza € a mateéria a partir da qual as sociedades produzem a sua realidade, por meio
de acréscimos e transformacoes nessa base material (NASCIMENTO; SCIFONI, 2010).

Quando se estuda o patrimoénio cultural, associa-se o termo aos conceitos de
memoria e identidade, tendo em vista que de acordo com Pelegrini (2006), o patrimonio
cultural seria um I[ocus privilegiado, haja vista que as memorias e as identidades
adquirem materialidade.

Essa materializacao do patriménio cultural tendo como categoria a paisagem
cultural, traz, de acordo com Gongalves (2005), a nocao de cultura condicionada,
seus bens, espaco e objetos sao o conteudo do universo social e simbdlico, criador
de cultura. E nao sao uteis somente para construcao de um sistema abstrato de
explanacao da vida, mas também para dela usufruir. Dessa forma, o patrimonio nao
€ sO a convivéncia e a expressao da sociedade, haja vista que ele movimenta, poe
em énfase as passagens, promove a vinculacdo entre o material e o simbdlico, entre
a razao pratica e simbolica, entre o sujeito € o seu meio.
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A nocao de patrimoénio cultural que a sociedade mantém, esta também vinculada
a lembrancas e a memoria, sendo fundamental, uma vez que os bens culturais, bem
como paisagem cultural sao preservados em funcao disso (PELEGRINI 2006).

As relacoes entre as sociedades humanas e o ambiente sao visualizadas pela
atribuicao de valores e de significados, bem como pelo uso de categorias culturais e
sociais, como as de lugar e de espacgo, pois embora sejam categorias universais do
pensamento humano expressam conteudos e significados contextuais, resultantes dos
diferentes tipos de experiéncias que determinada sociedade mantém com o ambiente
(ALENCAR 2007)

Schama (1996, p. 70), em seu livro Paisagem e Memoria, constroi uma
argumentacao rica em detalhes historicos e culturais, sobre as paisagens e a historia
de vida de uma infinidade de personalidades da politica e das artes, as quais revelam
seu vasto conhecimento para fundamentar a afirmacao de que “paisagem € cultura
antes de ser natureza; um constructo da imaginagao projetado sobre mata, agua, rocha”.
Expoe, também, que “uma arvore nunca € apenas uma arvore. A natureza nao € algo
anterior a cultura e independente da historia de cada povo. Em cada arvore, cada rio,
cada pedra, estao depositados séculos de memoria”.

O conceito de paisagem cultural abarca uma diversidade de manifestacoes da
interacao entre a humanidade e seu meio ambiente natural, com maiores ou menores
graus de intervencao humana (CASTRIOTA 2009).

Dessa forma, Luchiari (2001) expde que € na paisagem cultural que as herancas
e memorias, vistas como patrimoénio, ganham materialidade e simbologia, sendo
patrimonio coletivo ou individual. A paisagem como resultado natural de determinada
producao € a forma pela qual a sociedade visualiza o mundo, valoriza as imagens,
recuperadas ou construidas com o intuito de fortalecer os lugares de producdo de
territorialidades.

Segundo Jeudy (2005), o termo patrimonializagdio se mostra COmo recurso
para obtencao da conservacao de simbolos e signos culturais, sejam eles paisagens
naturais, cidades, sitios historicos, monumentos ou objetos, festas, tradicoes, costumes.
Envolve assim, um conjunto de praticas sociais, das diferentes formas que permitem
a preservacao dos patrimonios culturais. Logo, toda ideia de paisagem carrega consigo
uma interpretacao da cultura, versoes de diferentes €pocas e regioes fazem parte da
compreensao que a sociedade desenvolve uma representacao, em diferentes ambientes
e memoria.

Certeau (1998), em seu livro A invencao do cotidiano: artes de fazer, expoe que
a concepcao de paisagem cultural permite o entendimento de que um panorama €
capaz de comunicar, provocar memorias e processos de identificagao, sendo um lugar
em que se habita e se exercem praticas, sob a narrativa de lugar e espago, sendo
que o0 espaco esta para o lugar como a palavra falada. Ou seja, o espaco € um lugar
praticado, de forma que um cidadao ao caminhar por um lugar o transforma em
espago devido ao seu uso.

Assim, Paul Ricoeur (2010), expoe em seu livro Tempo € narrativa que essas
transformacoes do espaco devido seu uso, criam as formas de expressao, nas quais
permitem evidenciar a eficacia da reflexao de natureza para os estudos da memoria
em seu constante refazer.

Essa reflexao de natureza permite determinar um sentimento de pertencimento da
populacao aos lugares ligados a memoria, individual ou coletiva, podendo-se verificar,
portanto, que algumas paisagens permanecem na memoria coletiva da sociedade.
Partindo desse ponto, Le Goff (2003) dispde que a memoria € elemento essencial do
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que se costuma chamar de identidade, individual ou coletiva, sendo uma das atividades
fundamentais dos individuos e da sociedade. Nesse sentido, Maurice Halbwachs (2013)
enfatiza que a forca dos diferentes pontos de referéncia estrutura nossa memoria € a
insere na memoria da coletividade a que pertencemos. A memoria coletiva, de acordo
com Le Goff (2003), faz parte das questoes de diversos grupos, sejam eles sociedades
desenvolvidas ou em desenvolvimento, classes dominantes ou dominadas, cujo objetivo
€ lutar pelo poder ou pela vida, pela sobrevivéncia e pela promocao.

A memoria coletiva engloba as memorias individuais, mas com elas nao se
confunde, evoluindo conforme suas leis. Quando determinadas lembrancas individuais
se confundem com as coletivas, elas mudam de aspecto na medida em que “sao
substituidas em um conjunto que nao € mais uma consciéncia pessoal” (HALBWACHS,
2013, p. 72).

Dessa forma, segundo Schier (2003), determinadas paisagens apresentam marcas
culturais tipicas de uma identidade, e consequentemente, a problematica ambiental
ligada a questao cultural considera uma agdo diferenciadora a interacao do homem
com a paisagem. A paisagem cultural esta relacionada a preservacao dos recursos
ao ambiente, e essa preservacao a sociedade mantera se criar uma relacao de
pertencimento com a natureza, através de sua memoria individual ou coletiva, pois a
relacao de pertencimento, faz com que a sociedade atribua valor como sendo objeto
de sua propriedade.

A sociedade engloba em sua memoria todo seu entorno do local em que vive,
que de alguma forma dispoe certa valorizacao sobre esse ambiente, e dessa valorizagao
induz a sua protecao e preservacao do local, criando uma relacao de pertencimento
com essa area. A llha do Morro do Amaral, por exemplo, desde 2012, e em funcao do
advento da Lei n. 7.208/2012, tem sido considerada uma reserva de desenvolvimento
sustentavel, sendo uma area natural que abriga populacoes locais, baseando-se nos
sistemas sustentaveis de exploracao dos recursos naturais, adaptada de acordo com
as condicoes ecologicas e que se tornam fundamentais na prote¢ao € manutencao
da natureza. A partir disso, criam-se regras para que a sociedade mantenha esse
patrimonio, de forma que nao prejudique a natureza € a0 mesmo tempo em que a
populacao local mantenha suas fontes de rendimentos.

De acordo com a Lei Municipal n. 7.208/2012, combinada com a Lei Federal n.
9.985/2000, a reserva de desenvolvimento sustentavel tem como objetivo preservar a
natureza, bem como, assegurar as condicoes € 0s meios necessarios para a reproducao
e a melhoria dos modos e da qualidade de vida e exploracdao dos recursos naturais
das populacoes locais, aléem de valorizar, conservar e aperfeicoar o conhecimento e
as técnicas de manejo do ambiente, desenvolvido por estas populacoes.

Essa reserva de desenvolvimento sustentavel, patrimonio natural, bem como meio
ambiente, € considerada como um direito fundamental de cada individuo. Logo, de
acordo com o artigo 225 da Constituicao da Republica Federativa do Brasil de 1988 e
de forma literal, todos tém direito a um ambiente ecologicamente equilibrado, sendo
considerada qualidade de vida, e qualquer pessoa pode usufrui-la e preserva-la, cabendo
tanto a coletividade quanto ao poder publico a sua protecdo e preservagao, de forma
que se torne sustentavel para as geracoes presentes e futuras.

A importancia da pesquisa lan¢ada neste trabalho, se justifica por diversos fatores,
especialmente: a paisagem esta incluida no rol legislativo recentemente; considerando-
se as fontes bibliograficas disponiveis, constatou-se que ainda ha muito a registrar sobre
a Illha do Morro do Amaral, em relacao a qual foi localizada apenas uma dissertacao.
Portanto, € também relevante uma vez que todas as geracdes devem preservar a
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natureza e valorizar o local em que vivem, além de conhecer melhor como a sociedade
e o estado a tratam, como se da a preservacao e qual a sua protecao juridica.

Assim, revela-se imprescindivel garantir o pleno exercicio dos direitos culturais,
bem como o estudo sobre as paisagens da llha do Morro do Amaral e suas normas
de preservacgao e protecao, tendo muito a oferecer, seja por suas memorias, tradigoes,
culturas locais, seja pelas areas de patrimoénios naturais exploradas e fontes de
rendimentos, mas, sobretudo a vivéncia que a populacdo local demonstra sobre um
patrimoénio da cidade enquanto meio ambiente cultural e patriménio imaterial dessa
regiao.

Por fim, ressalta-se que a paisagem cultural esta relacionada a preservacao dos
recursos do ambiente, e essa preservacao se a sociedade tratar a natureza como algo
que € seu, mantendo uma relacao de pertencimento através de sua memoria coletiva
ou individual, a tendéncia € a de protecao da natureza. Dessa forma, o desafio € o de
melhorar a qualidade de vida de forma sustentavel, além de valorizar este estudo com
pensamento focado num futuro de qual toda sociedade fard parte, podendo usufruir e
preservar, restaurando, modificando ou até mesmo inovando no campo da memoria
e da identidade.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo propor uma reflexao sobre paisagem cultural
em relacdo a memoria social e ao patrimoénio cultural. Entende-se que ainda sao
necessarias novas investigacoes visando estabelecer o debate de protecao da paisagem
cultural. Dessa forma, a resposta a problematica deste estudo continua em aberto.

O patrimonio destacado na pesquisa sao 0s bens naturais materiais e imateriais,
portadores de memorias de um grupo social. Esse conceito ainda esta em constru¢ao
pelos autores, mesmo que a legislacao tenha tentado fixa-lo, ja que exige pesquisas
interdisciplinares, novos campos e das possibilidades de novas politicas tornarem
efetivos 0s usos sociais do patrimoénio.

Pesquisar sobre patrimoénio cultural € um modo qualificado e representativo que
insere a sociedade no campo dos interesses da preservacao da paisagem cultural e
da memoria. A participacao da sociedade se torna condicao fundamental para que
se obtenha, de modo valorativo, os aspectos culturais da preservacao, uma vez que a
paisagem cultural tem como condicao para a sua chancela o acordo € a conservacao
de maneira conjunta pela sociedade e Estado.

Portanto, os apontamentos preliminares deste artigo trazem possibilidades de
discussao convergindo ao objetivo proposto na pesquisa da dissertacao de mestrado
intitulada “Patrimonio natural de Joinville: um estudo juridico da preservacao e protecao
das paisagens da Ilha do Morro do Amaral”, que se encontra em desenvolvimento.
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INDICACOES GEOGRAFICAS: CONFLITOS
ENTRE AS NATUREZAS IP E DO REGISTRADAS
NO INPI: CASO DO VALE DOS VINHEDOS

Luiz Claudio Dupim'

1. INTRODUCAO

Segundo a lei da Propriedade Industrial 9279 de 14 de maio de 1996 — LPI1/96,
considera-se indicacoes geograficas as indica¢oes de procedéncias - [P e as denominacoes
de origem - DO (BRASIL, 1996). Trata-se de duas naturezas distintas e paralelas. Tais
naturezas com definicoes especificas incorrem, algumas vezes, na possibilidade de
duplicidade de registros devido aos requisitos distintos previstos nas condi¢oes de
registro estabelecidas pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial - INPI.

Enquanto as IP(s) referem-se aos nomes geograficos que se tornaram conhecidos,
0 que incorre na comprovacao da fama dos locais quanto a extragao, produ¢ao ou
fabricacdo de determinado produto ou da prestagao de determinado servigo (art. 177 da
LPI1/96), as DO(s) referem-se aos nomes geograficos que passaram a designar produtos,
sendo necessaria a comprovacao da influéncia do meio geografico nas qualidades ou
caracteristicas dos produtos ou servicos incluindo os fatores naturais € humanos (art.
178 da LPI/96). Tais requisitos distintos implicam que um nome geografico reconhecido
como IP pode também ser, paralelamente, reconhecido como DO.

Comparativamente com as definicées encontradas na legislacao da CE, que
permite uma evolucao de uma IGP para DOP - pois as duas definicoes estao relacionadas
ao produto cuja reputacdo ou caracteristicas e qualidades sdo imputadas a sua origem
geografica -, no caso brasileiro, as comprovagoes para cada espécie definida na LP1/96
sao distintas (DUPIM, 2015). O que se verifica na pratica, € que, uma vez reconhecido
0 nome geografico como IP, para que 0 mesmo nome seja objeto de reconhecimento
como DO, novas evidéncias devem ser apresentadas para que se possa reconhecer o
nome do local como designativo para produtos ou servicos, criando nesse caso uma
sobreposicao de registros no INPIL.

Um exemplo pratico para o caso brasileiro foi o da IG Vale dos Vinhedos que
obteve ambos os registros de IP e DO consecutivamente.

2. METODOLOGIA

A metodologia empregada foi essencialmente qualitativa incluindo uma revisdo na
literatura sobre o tema e uma coleta de dados nos pedidos de registro de indicagcoes

'Pesquisador em Propriedade Industrial do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), Doutor em Politica
Publica, Estratégias e Desenvolvimento pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), INPI, luiz.dupim@inpi.gov.
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geograficas no INPI. Na pesquisa também foi considerada a experiéncia acumulada
pelo autor ao longo do tempo em sua area de atuacao profissional como pesquisador
de propriedade industrial do Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Conforme Dupim (2015), o nome geografico Vale dos Vinhedos foi requerido
como indicacao geografica na espécie de Indicacao de Procedéncia, em 06/07/2000,
tendo como requerente a Associacao de Produtores de Vinhos Finos do Vale dos
Vinhedos - APROVALE. O registro foi concedido em 19/11/2002 e publicado da Revista
da Propriedade Industrial - RPI n°® 1663.

No pedido de registro constavam comprovacoes de que o local havia se tornado
conhecido pela producao de vinhos e, para tanto, foram apresentados documentos
abordando o historico da colonizacao italiana a partir de 1875, o cultivo e a producao
de vinho como forma de manutencao da identidade dos colonos, o desenvolvimento
da agricultura nas décadas de 1920 e 1930 do seculo XX e a gradativa especializacao
vitivinicola na regiao.

A delimitacao da indicacao de procedéncia, conforme Figura 1, envolveu parte
dos municipios de Monte Belo do Sul, Garibaldi e Bento Gongalves sendo 61,07%
no municipio de Bento Goncalves, 33,49 % no municipio de Garibaldi e 544 %
no municipio de Monte Belo do Sul em uma area total de 81,23 Km? (FALCADE e
MANDELLI, 1999).

Figura 1 - Mapa de delimitacdo da Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos
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Fonte: APROVALE (2000).

De forma a atender as condi¢oes de registro no INPI, um regulamento de uso do
nome geografico foi proposto, definindo: os produtos como vinhos tintos, brancos ou
espumantes; a necessidade de producao dentro dos limites definidos no documento
oficial expedido pela EMBRAPA Uva e Vinho e pela UCS; e a limitacao de cepas de
uvas Vitis viniferas principais para vinhos tintos: Merlot, Cabernet Sauvignon e Tannat;
para vinhos brancos: Riesling, Chardonnay e Malvasia; cepas acessoérias para vinhos
tintos: Gamay, Pinot Noir e Cabernet Franc; para vinhos brancos: Moscato, Semmelon
e Sauvignon (APROVALE, 2000).
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A limitacao das cepas seguiu a logica da valorizacao das variedades mais
adaptadas valorizando os vinhos da area demarcada, aumentando a identidade dos
produtos coma area de producao.

O regulamento proposto também delimitava o rendimento maximo de uvas
por hectare, as caracteristicas do vinho, o processo de vinificacao, envelhecimento
e engarrafamento que obrigatoriamente tem que acontecer na area delimitada, a
rotulagem e as penalidades para eventuais violacoes do uso do nome geografico.

As vinicolas inicialmente participantes da APROVALE, na ocasiao do pedido
de registro de Indicacdo de Procedéncia, totalizavam 17 estabelecimentos conforme
descrito na Quadro 06. Segundo informacao da APROVALE uma vinicola se retirou da
Associagao antes do registro em 2002, perfazendo, portanto, um total de 16 vinicolas
que deram inicio as condicoes estabelecidas na IP Vale dos Vinhedos (APROVALE, 2000).

A APROVALE vinculou a aplicacao da representacao grafica “Vale dos Vinhedos”,
conforme Figura 2, as garrafas dos vinhos credenciados apds passar pelos critérios de
controle e selecao determinados no regulamento de uso do nome geografico.

Figura 2 - Representacao da Indicacao de Procedéncia Vale dos Vinhedos

Fonte: APROVALE (2000).

A estrutura de controle para a identificacao dos vinhos selecionados se baseou
nas condicoes estabelecidas pelo conselho regulador da Indicacao Geografica a quem
compete orientar e controlar a produc¢ao, elaboracao e qualidade dos produtos da IG.

Em 16/08/2010 foi apresentada pela APROVALE um novo pedido de registro do
reconhecimento de indicacao geografica para o nome geografico Vale dos Vinhedos
na especie de Denominacao de Origem para os produtos: vinhos € espumantes, sob
o numero 1G201008.

Como cumprimento das condicoes para o reconhecimento na espécie de
denominacao de origem definidas nas condicoes de registro do INPI a época, a
requerente apresentou, entre outros, comprovacoes da influéncia do meio geografico na
qualidade e caracteristicas do produto baseando-se na descricao dos fatores ambientais
e humanos presentes no local que impactam no cultivo da uva e na vinificacao para
producao de vinhos finos. Foram apresentados o contexto geografico no estado do Rio
Grande do Sul e na Serra Gaucha, a descricao do relevo, o uso e a cobertura do solo
na regiao delimitada, o contexto geologico e geomorfologico, a composicao dos solos,
o clima, assim como os métodos de cultivo e vinificacdo presentes na regiao do Vale
dos Vinhedos DO (APROVALE, 2010).

A delimitacao apresentada para a denominacdo de origem consiste em uma
area menor que o registro anterior. A area geografica delimitada da Denominagao de
Origem Vale dos Vinhedos possui uma area total de 72,45 km? nos municipios de
Bento Gongalves, Garibalidi e Monte Belo do Sul. Esta localizada, aproximadamente,
entre as latitudes 29°08’ e 29°15” S e longitudes 51°30” e 51° “39” WGr, conforme o
mapa representado na figura 3.
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Figura 3 - Area geografica delimitada para a Denominacgdo de Origem.

AREA GEOGRAFICA DELIMITADA DA DENOMINACAC DE ORIGEM VALE DOS VINHEDOS

- Vinhos Finos Tranquilos ¢ Espumantes -

Legenda - Escala

Fonte: APROVALE (2000).

O regulamento de uso da DO estabeleceu as condigdes para a utilizacdo
do simbolo distintivo criado pela APROVALE aos seus associados. Entre as regras
estabelecidas, pode-se destacar entre as mais importantes, a necessidade de se estar
produzindo nos limites estabelecidos pelo documento oficial que delimitou a area
geografica da DO, as cultivares autorizadas, o sistema de producao, a qualidade das
uvas e a vinificacao, a rastreabilidade das uvas que devem ser 100% produzidas na
area de produc¢ao autorizada, os produtos autorizados e os padroes de identidade e
qualidade fisico-quimica e sensorial dos produtos, que devem ser autorizados apos
serem submetidos ao controle do conselho regulador da DO.

Os vinhos credenciados fazem jus a aplicagao da representagao “DO Vale dos
Vinhedos” conforme figura 4 abaixo:

Figura 4 - Selo de identificacdo para produtos da DO

D.O.

04 0812811

Identificag@o impressa no rotulo frontal ldentificacdo de controle impressa no contrarrétulo

Fonte: APROVALE (2000).
31A EVOLUQAO DA INDICAQAO GEOGRAFICA VALE DOS VINHEDOS DE IP PARA DO

Segundo descrito no pedido de registro 1G201008, na espécie de denominacao
de origem, os principais elementos de construcao e desenvolvimento da indicagao
geografica Vale dos Vinhedos indicam de forma objetiva a evolucdo das condigoes
estabelecidas na ocasiao do pedido de indicacao de procedéncia para as condi¢coes
presentes na denominagao de origem.

Conforme Tonietto (2002), apos quase uma década de existéncia efetiva da IP
Vale dos Vinhedos, esta regido tomou-se reconhecida pela exceléncia na producao de
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vinhos de qualidade. O numero de vinicolas associadas da APROVALE, que no ano de
sua criagao - 1995, era de apenas 6, chegou a 16 em 2002 e a 31 em 2010.

Os produtores da IP ganharam grande experiéncia na producao de vinhos com
indicacao geografica. A APROVALE se qualificou para controlar e promover seus vinhos,
com o suporte do Conselho Regulador da IP. Isto diferenciou a regiao em termos de
producao de vinhos, incorporando a filosofia e os procedimentos afetos as indicagoes
geograficas pela primeira vez no Brasil.

O Regulamento de Uso da IP incorporou inumeros elementos caracteristicos das
denominacoes de origem, destacando-se a producao de uvas, a elaboracao dos produtos,
bem como o envelhecimento e o engarrafamento dos mesmos na area geografica
delimitada. Ainda, destaca-se os rigidos controles de qualidade dos produtos, atraves
de analises quimicas e sensoriais em 100% dos vinhos certificados sob controle do
Conselho Regulador.

O Regulamento de Uso da DO Vale dos Vinhedos ampliou em muito as
especificidades do meio geografico (fatores naturais e fatores humanos), resultando em
produtos com qualidades e caracteristicas bastante especificos e originais. Comparando
o Regulamento de Uso de IP com o da DO Vale dos Vinhedos, podem ser destacados
0s seguintes pontos:

® Exclusdao da area geografica com caracteristicas menos homogéneas (abaixo
de 400m);

Reducao das variedades de uvas autorizadas de 10 para apenas 02;

Restricao quanto ao sistema de conducao da videira;

Aumento de 85 para 100% de utilizacao de uvas locais;

Reducao de 07 para 03 os tipos de vinhos produzidos na regiao que levarao

o signo distintivo da DO;

® Restricao ao numero de produtos e variedades especificas que poderiam
compor as diferentes categorias de vinhos;

®  Estabelecimento de padroes enologicos especificos de vinificacao e de
envelhecimento;

® Controles e rastreabilidade mais rigidos.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A estratégia de conseguir primeiramente o registro de IG como indicacao de
procedéncia - onde a comprovacao de que o local se tornou conhecido favorece um
resgate historico e cultural do local e se torna ponto de partida para uma melhor
organizacao dos produtores - para mais tarde se alcancar os padroes de uma DO
- com comprovacoes da influéncia do meio geografico na qualidade e caracteristica
do produto, e com controles qualitativos mais rigorosos - € louvavel e, conforme
observado no caso do Vale dos Vinhedos, parte de um acumulo de experiéncia de longo
prazo que visa maximizar os ganhos qualitativos dos produtos e organizacionais do
arranjo produtivo. Porém, a legislacao nacional vigente para o tema nao se apresenta
consonante com tal estratégia.

Em termos de protecao ao sinal distintivo do nome geografico através do
registro de IG no INPI, o nivel de protecdo recai igualmente sobre as duas naturezas,
independente ser IP ou DO. J4, se considerarmos a distin¢gao do produto no mercado,
a definicao de IP prevista na LPI/96 nao faz mencao a requisitos de qualidade, apena
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a reputacao do local, enquanto que no caso da DO, os produtos ou servicos deverao
atender aos requisitos qualitativos (entendendo-se por qualidade, aquela relacionada a
influéncia do meio geografico na qualidade ou caracteristica do produto ou Servico).

Considerando as definicées encontradas na LPI/96 para IG, os requisitos para o
registro de cada espécie sao distintos, o que dificulta um procedimento administrativo
para o registro que permita uma evolucao (ou involugcao) entre as duas espécies, pois,
uma refere-se ao local que se tornou conhecido (por produzir, extrair ...) enquanto
a outra se refere ao produto (cujas qualidades e caracteristicas se devem ao meio
geografico ...) designado pelo nome geografico. O que se verifica na pratica, € que, uma
vez reconhecido o nome geografico como IP, para que o mesmo nome geografico seja
objeto de registro como DO, novas evidéncias devem ser apresentadas, em uma nova
requisicao, para que se possa avaliar e reconhecer o nome do local como designativo
para produtos ou servicos, criando nesse caso uma duplicidade de registros no INPI.

Apesar de até o momento os casos de IG com os dois registros nao terem sido
objetos de contestacao, tal pratica, quando nao bem articulada, podera incorrer em
confusao ao consumidor ou disputas entre grupos de produtores estabelecidos no
mesmo local geografico que fagam jus a uma das duas naturezas de IG previstas na
LPI1/96.
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INDICACOES GEOGRAFICAS E MARCAS DE
CERTIFICACAOQ: SINAIS COMPLEMENTARES
PARA O CAFE DO CERRADO MINEIRO

Patricia Maria da Silva Barbosa'
Luiz Claudio Dupim?

1. INTRODUCAO

Sinais distintivos fazem parte de nosso cotidiano. Os utilizamos ao fazermos
compras online, selecionarmos a companhia aérea da proxima viagem ou ao elegermos
o café nosso de cada dia no supermercado. Todas essas acoes envolvem escolhas
que sao possiveis gragas aos sinais distintivos utilizados no comeércio que permitem
a diferenciacao de estabelecimentos, produtos ou servicos de outros similares no
mercado. Tais sinais permitirem ainda identificar a origem de determinado produto ou
servico. Sao exemplos destes sinais 0s nomes comerciais, os titulos de estabelecimentos,
as firmas, as marcas e as indicagoes geograficas (OLAVO 2005).

Os mesmos sinais podem servir como ferramentas para valorizagao do produto/
servico através da informacdo que esses veiculam sobre qualidades e caracteristicas
presentes nos bens sobre 0s quais sao apostos. Tais sinais podem criar uma relagao
de confianga entre o produtor € o consumidor, consequentemente, conferindo uma
vantagem competitiva ao primeiro (BARBOSA et al 2016).

O Brasil € maior produtor e exportador mundial de café. Porém a maior parte dele
€ exportada como commodity. No entanto, visando adequar-se ao cendrio internacional
parte dos produtores nacionais estao se dedicando a producao de cafés diferenciados.
Esses possuem melhor preco praticado no mercado internacional de acordo com a
melhor avaliacdo de sua qualidade. Isso porque, o café com determinacao de origem
e certificagoes consegue cotagao superior neste segmento de mercado.

Neste contexto, formas de conceder certeza de conteudo e origem ganham papel
de destaque. O uso de sistemas de certificacao garante a rastreabilidade dos produtos
e processos produtivos e a Propriedade Intelectual (PI) se insere, ao comunicar ao
consumidor, através dos sinais distintivos, informacdes sobre a existéncia de atributos
nao perceptiveis sensorialmente. Informa-se ao consumidor que o produto adquirido €
controlado em todas as fases da producao através do uso de marcas de certificagao.
Informa-se uma origem geografica reconhecida para tal produto através do uso de
indicacoes geograficas (BARBOSA, 2015).

As marcas de certificacdo, assim como o reconhecimento de indica¢oes geograficas
no Brasil, foram introduzidas apenas a partir da entrada em vigor da Lei 9279 de 14 de

' Analista de Marcas do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), Doutora em Biotecnologia Vegetal e
Propriedade Intelectual pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), INPI, patmaria@inpi.gov.br.

2 Pesquisador em Propriedade Industrial do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), Doutor em Politica
Publica, Estratégias e Desenvolvimento pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), INPI, dupim@inpi.gov.
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maio de 1996 - LP1/96 e, portanto, ndao € de se estranhar o pouco conhecimento e, por
vezes, a confusao entre as finalidades destes sinais distintivos®. Nao € pouco comum
escutar frases como: “marca de certificagao geografica” ou “indicacao geografica como
certificacao de origem para produtos € servigos”.

Certo, tais sinais possuem similaridades: ambos sdo considerados ativos de
propriedade industrial, estao previstos na LPI/96 e sdao passiveis de registro no Instituto
Nacional da Propriedade Industrial — INPI. No entanto, sao suas singularidades que o
presente trabalho pretende expor. Busca-se discutir brevemente a utilizacao destes sinais
distintivos de propriedade industrial, assim como sua inter-relacao para comunicar a
origem, conformidade e qualidades vinculadas aos produtos e servicos.

O segmento cafeeiro pode ser considerado um bom exemplo da utilizacdo destes
sinais com objetivo de informar caracteristicas peculiares e distintivas. Isto porque
atualmente o mercado consumidor ja esta se habituando a encontrar na mesma
prateleira cafés sinalizados como certificados, do tipo gourmet, como organicos, com
indicacao da origem geografica produtora, entre outros.

2. METODOLOGIA

A metodologia empregada foi predominantemente qualitativa, baseada em
levantamento bibliografico e revisao literaria. Na pesquisa também foi considerado o
conhecimento empirico acumulado pelos autores em suas respectivas areas de atuagao
profissional, assim como suas teses de doutorado que abordam diferentes aspectos do
assunto aqui em discussao.

Considerou-se o mercado cafeeiro como exemplo de segmento mercadologico
tendo em vista sua importancia econémica na pauta de exportacoes brasileiras. Trata-se
de produto exportando como commodity* que pode ter valor agregado ao se distinguir
de produtos semelhantes no mercado internacional e onde, por vezes, os dois sinais
distintivos aqui abordados se confundem. Neste segmento, Minas Gerais ocupa posicao
de lideranga, sendo a Regiao do Cerrado destaque no estado. Por ser regiao reconhecida
como indicacao geografica pelo INPI, cujos produtores organizados trabalham com
sistemas de certificacao, foi o caso pratico escolhido a ser debatido.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Inicialmente cumpre resumir as caracteristicas legislativas dos sinais em estudo
para posteriormente entrar na discussao do seu uso pela Regiao do Cerrado Mineiro.
No tocante, as marcas de certificacao tem-se que estas sao capazes de atestar a
conformidade de um produto ou servico com determinadas normas ou especificacoes
técnicas, notadamente quanto a qualidade, natureza, material utilizado e metodologia
empregada (BRASIL, 1997, artigo 123, II). Para cumprir tal funcao o titular da marca
de certificagao deve obrigatoriamente ser pessoa fisica ou juridica sem interesse direto
na produg¢ao e/ou na comercializacao do produto/servico a ser certificado. Desta forma,
seu direito € autorizar terceiros ao uso de seu sinal certificador,

3 As indicacBes geogréficas passaram a ser mais conhecidas, e, portanto, mais requisitadas, somente a partir de 2007
(DUPIM, 2015). J& as marcas de certificacdo passaram a ser examinadas ainda mais recentemente, em novembro de
2016 devido a sua natureza Unica que determina uma complexidade maior para o exame.

4 Commodity é o produto considerado como matéria-prima, produzidos em escala, cujo preco é determinado pelo
mercado mundial através da oferta e demanda, e ndo pela empresa que a produz.
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Tal autorizacao fica condicionada ao certificado ter cumprido as exigéncias que
o certificador estipula para uso da marca. Estas condi¢coes devem estar estabelecidas
em uma documentacao técnica especifica que deve obrigatoriamente ser apresentada
quando do deposito do pedido de registro de marcas desta natureza ao INPI°.

As indicacoes geograficas, no seu conceito mais amplo, se apresentam como
um sinal distintivo de cunho coletivo que tem como objetivo identificar a origem dos
produtos ou servicos, incorporando a estes, ativos imateriais do espaco geografico
como reputagao e caracteristicas distintivas que podem ser atribuidas ao seu local de
origem. Na legislacao brasileira, as indicacoes geograficas, foram definidas pela LP1/96
atraves do aperfeicoamento da definicao de indicagao de procedéncia, ja existente na
CPI/71 (Brasil, 1971) e pela introducao da definicao de denominacao de origem até
entao inexistente na legislacao nacional

Apesar de indicar a proveniéncia de determinado produto ou servico, a indicacao
geografica, enquanto sinal de distin¢gao, nao pode ser entendida como uma certificacao
da origem. Trata-se na verdade de reconhecimento da reputacdo ou da influéncia de
fatores do meio geografico na qualidade ou caracteristica de determinados produtos
ou servicos (DUPIM, 2015).

Em suma pode-se inferir que as marcas de certificagao atestam a conformidade de
um produto ou servico com determinadas normas ou especificagoes técnicas, enquanto
as indicagoes geograficas indicam a origem geografica do produto. Esta, por vezes,
€ a responsavel por determinadas caracteristicas técnicas que a certificacao atesta,
especialmente no caso de denominacgoes de origem para produtos agricolas, caso do café.

E importante ressaltar que, para a conjuntura brasileira e para os fins deste
trabalho, que as indicacoes geograficas nao poderiam ser confundidas com marcas de
certificacao. No modelo de indicacoes geograficas as formas de controle do produto
ou do servico por elas identificados sao estipuladas diretamente pela entidade coletiva
responsavel pela administracao do sinal. Uma certificacao, por definicao em convencoes
internacionais, s6 pode assim ser chamada quando efetivada por uma terceira parte
isenta no que se refere ao interesse comercial. E justamente esta imparcialidade que
confere a seguranca na avaliacao de conformidade (BARBOSA, 2015).

Além disto, as indicacoes geograficas, no caso brasileiro, estao obrigatoriamente
atreladas a um nome geografico e a uma determinada area geografica delimitada
oficialmente. Portanto, estas indicam uma origem geografica. Nenhum sistema de
certificacao requer esta obrigatoriedade (IBID). Em contrapartida, nada impede®, que a
indicacao geografica utilize-se de sistemas de certificacao para agregar conformidade
ao seu produto. E justamente esta a atitude que a Regido do Cerrado Mineiro esta
adotando.

3.1 O CASO DA REGIAO DO CERRADO MINEIRO
Segundo a Federacao dos Cafeicultores do Cerrado (2014), a Regido do Cerrado

Mineiro foi a primeira Indicacdo Geografica formalizada para café no Brasil. O registro
da Indicacdo de Procedéncia - I[P no INPI demandou grande esfor¢co de organizacao

SA documentacdo técnica deve conter as caracteristicas do produto ou servico objeto da certificacdo e as medidas de
controle que serdo adotadas pelo titular (inc. | e Il do art148 da LPI) e Instrucao Normativa INPI n°® 59/2016. Destaca-se
que 90,77% dos pedidos de registro de marca de certificacdo encontram-se atualmente arquivados devido a auséncia
desta documentacdo técnica obrigatdria ou a falta do cumprimento de exigéncias (BARBOSA et al., no prelo).

SNo caso europeu se faz necessdrio indicar, na ocasido do registro de uma indicagdo geogréfica, um ou mais
organismos de controle que funcionem como organismos de certificagdo de produtos (art.37 do Reg. UE 151/2012).
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da entao denominada CACCER, com a instituicao de normas e regulamentos que
garantiam a qualidade do produto produzido na regiao.

Posteriormente, alcancar a Denominacdo de Origem - DO requereu um esfor¢co
ainda maior para aumentar os requisitos de qualidade e através de um processo de
certificacao das fazendas que fazem parte da regido produtora, de acordo com um
criterioso codigo estabelecendo normas de manejo e producao que qualificavam cada
unidade produtora estabelecida conforme o regulamento da DO".

Neste contexto, em 2006 foi implantado pela Secretaria de Estado de Agricultura,
Pecudria e Abastecimento de Minas Gerais o programa de certificacao “Certifica Minas
Café”. Este objetivava adequar os cafeicultores as exigéncias do mercado externo de
praticas agricolas sustentaveis e rastreaveis. Convénio assinado com a Associagao
Brasileira da Industria de Café (ABIC) estabeleceu o pagamento de um adicional entre
10% € 25% sobre o preco de mercado para o café produzido nas propriedades aprovadas
pelo Certifica Minas®.

Cumpre ressaltar que este sinal “Certifica Minas Café”® ainda nao € marca de
certificacao registrada porque so foi solicitada ao INPI recentemente, em 17/11/2016. O
registro de marca nao € obrigatorio no Brasil e neste caso especifico, por se tratar de
um programa de governo, o sinal ja se encontra protegido por legislacao especifica. No
entanto, esta solicitacdo tardia pode motivar a interpretacao de que o desconhecimento
deste tipo de protecao esta sendo substituido pelo interesse em obté-lo.

Ortega (2005) apud Dupim (2015) cita dados que revelam um aumento da
produtividade de 15% e 20% ao se adotar as exigéncias para certificacao, decorrentes
de fatores como o manejo de tratos culturais. O recolhimento de embalagens de
produtos toxicos, e reduziu entre 5% € 7% 0 seu custo variavel, sendo que neste esta
incluido o trabalhador bracal.

Grande parte dos produtores de café que possuem direito ao uso da indicacao
geografica da Regiao do Cerrado Mineiro € integrante deste programa de certificagao.
Cerca de 30% do café colhido sao classificados como fino, totalmente exportado para
0 Japao, e o restante, café tradicional, porém diferenciado (denominacao de origem),
€ vendido para os EUA e Europa (ORTEGA, 2005).

Este caso nos permite inferir como as indicacoes geograficas e as marcas
de certificagao podem ser utilizadas em conjunto para transmitir ao consumidor a
existéncia de caracteristicas particulares. O café produzido nas areas geograficas
delimitadas pelas duas espécies de indicacoes geograficas (IP e DO) “Regiao do Cerrado
Mineiro” e abarcados pelo sistema de certificagao “Certifica Minas Café” atualmente
sao tidos como simbolos de qualidade, associando produtividade e qualidade de bebida
elevadas (BARBOSA, 2015; DUPIM, 2015).

4. CONSIDERACOES FINAIS

Embora as indicagoes geograficas gozem de longa tradi¢cdo no cenario internacional,
no Brasil tradicionalmente € mais usual pensar em se registrar uma marca. Sendo a

"Para maiores informacdes sobre as indicacoes geograficas e os sistemas de certificagdo utilizados pela
Regido do Cerrado Mineiro verificar DUPIM (2015) e BARBOSA (2015).

8Certifica Minas Café. Disponivel em: <http://www.agricultura.mg.gov.br/programas-e-acoes/certifica-minas-café>.
Acesso em: 3 jul. 2017.

°Pedido de registro de marca de certificacdo de n° 911917110.
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propriedade intelectual pouco conhecida no pais do grande publico consumidor, a troca
de nomenclaturas, associa¢oes indevidas, assim como uso conjunto, nem sempre da
forma mais adequada, sdo esperados. Tém-se entao o uso de expressoes como “marca
de certificacao geografica” ou “indicacao geografica como certificacao de origem para
produtos e servicos”.

Porém, para diferenciar tais sinais, grosso modo, podemos resumir que as
marcas de certificacdo atestam a conformidade de um produto ou servico com
determinadas normas ou especificacoes técnicas, enquanto as indicagoes geograficas
indicam a origem geografica do produto, sendo esta muitas vezes as responsaveis
pelas caracteristicas técnicas que a certificacao atesta. No caso do café, das cobicadas
propriedades organolépticas exigidas de um café para ser considerado digno de ser
assinalado por uma denominacdo de origem.

Porém, muito ainda ha que se discutir até que as indicacoes geograficas sejam
reconhecidas como indicadoras de origem, com relacao a localizagao geografica. E
que as marcas de certificacao sejam reconhecidas como indicadoras de controle de
caracteristicas técnicas, entre elas, a qualidade.
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VI WORKSHOP CATARINENSE DE INDICACAO GEOGRAFICA
V MOSTRA DE PRODUTOS TRADICIONAIS

DATA
9, 10 e 11 de agosto de 2017

LOCAL

Universidade da Regiao de Joinville (Univille)
Rua Paulo Malschitzk, 10 - Zona Industrial Norte, Joinville (SC)

PROGRAMAGCAO

9/8 (QUARTA-FEIRA)

12h Credenciamento com Coquetel de boas-vindas

13h30 Abertura oficial com fala de autoridades

14h Propriedade Intelectual e Indicagoes Geograficas

Me. José Graca Aranha (Diretor Regional da Organizagao Mundial da Propriedade Intelectual
(OMPI]) no Brasil)

14h45 A trajetoria da Unido Europeia na superacao da crise agricola, a Politica Agricola
Comum (PAC) e as Indicacoes Geograficas

Prof. Dr. Alberto Francisco Ribeiro de Almeida (Universidade Lusiada do Porto/Instituto dos
Vinhos do Douro e do Porto - IVDP, Portugal)

15h30 Debates

Moderadora: Dra. Mariluci Neis Carelli (Coordenadora do Mestrado em Patriménio Cultural e

Sociedade (MPCS) da Univille)

16h Painel: Cases/Iniciativas catarinenses em Indicacbes Geograficas
17h30 Debates
Coordenador: Dr. Léo Teobaldo Kroth (Empresa de Pesquisa Agropecudria e Extensao Rural de

Santa Catarina - Epagri)

18h30 Encerramento das atividades do primeiro dia

10/8 (QUINTA-FEIRA)
7h30 Credenciamento

8h A inclusdo produtiva como instrumento de insercdo social e afirmacao de identidade
Prof. Dr. Jodo Mendes da Rocha Neto (Universidade de Brasilia - UnB/Presidéncia da Republica)



8h45 O processo de construcdo do dossié histérico nas Indicacoes Geograficas
Me. Darlan Jevaer Schmitt (Universidade Regional de Blumenau - FURB)

9h30 Coffee Break

10h Vvalorizacdo das pessoas, ativos e territorios a partir do turismo rural
Sr. Valdir Rubens Walendowsky (Presidente da Santa Catarina Turismo S/A - SANTUR)

10h45 Movimento Slow Food e repercussoes para a promog¢do dos produtos de origem
diferenciada
Sr. Pedro Zapella Fagundes (Movimento Slow Food)

11h30 Debates
Moderadora: Dra. Suelen Carls (Orion Parque Tecnoldgico)

12h Intervalo para Almogo

13h Mesa Redonda: Politicas publicas para produtos tradicionais
Moderador: Prof. Dr. Alberto Francisco Ribeiro de Almeida (Universidade Lusiada do Porto/
Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto - IVDP, Portugal)

Expositores:

- Sr. Gilles Flutet (Chefe do servico de delimitacao e protecao dos terroirs do Institut national
de l'origine et de la qualité - Inao, Franca)
- Me. David Lehrer (Diretor do The Arava Institute for Environmental Studies, Israel)

— Dr. John Rodriguez (Attorney Advisor, Office of Policy and International Affairs (OPIA), U.S.
Patent and Trademark Office (USPTO), Estados Unidos)

—- Me. José Graca Aranha (Diretor Regional da Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual
(OMPI]) no Brasil)

- Me. Yeda Crusius (Deputada Federal e membro titular da Comissdao de Desenvolvimento
Econémico, Industria, Comércio e Servigos (CDEICS), da Camara dos Deputados)

— Dr. Airton Spies (Secretdrio Adjunto da Secretaria de Agricultura e da Pesca do Estado de
Santa Catarina)

- Me. Carlos Cappelini (Diretor de Politicas Integradas do Lazer da Secretaria de Estado de
Turismo, Cultura e Esporte do Estado de Santa Catarina)

16h30 Coffee Break

17h Rastreabilidade nas indica¢oes geograficas
Doutoranda Joanna Katarzyna Marszalek (University of Gdansk, Polonia)

17h30 Presenca midiatica de produtos tradicionais
Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho (Escola de Comunicacoes e Artes ECA/USP)

18h10 Debates

Moderador: Esp. Miguel Luciano da Silva (Rede de Cooperacao para o Desenvolvimento
Sustentavel)

18h30 Encerramento do ciclo de palestras e mesas redondas



19h Apresentacao simultaneas de trabalhos académico-cientificos
Coordenacao
- Prof. Dr. Araken Alves Lima (Instituto Nacional da Propriedade Industrial - INPI)

- Me. Darlan Jevaer Schmitt (Universidade Regional de Blumenau - FURB)

— Prof. Dr. Felipe Borborema Cunha Lima (Mestrado em Patrimoénio Cultural e Sociedade
(MPCS) da Univille)

- Me. Gabriel Severo Venco Teixeira da Cunha (Rede de Cooperacao para o Desenvolvimento
Sustentavel)

— Profa. Dra. Liliana Locatelli (Universidade Regional Integrada do Alto Uruguai e das Missoes
- URI/Universidade do Oeste de Santa Catarina - UNOESC)

— Esp. Miguel Luciano da Silva (Rede de Cooperacdo para o Desenvolvimento Sustentavel)
- Dra. Suelen Carls (Orion Parque Tecnoldgico)
— Dr. Valter Moura do Carmo (Universidade de Marilia - UNIMAR)

22h Encerramento das atividades do segundo dia

11/8 (SEXTA-FEIRA)
7h30 Credenciamento
8h Oficinas simultaneas

Oficina 1: Processos para reconhecimento de signos distintivos coletivos
Dr. Luiz Claudio de Oliveira Dupim (Instituto Nacional da Propriedade Industrial - INPI)

Oficina 2: Processo de reconhecimento do patrimonio cultural imaterial
Me. Rodrigo Rosa (Fundagao Catarinense de Cultura - FCC)

Oficina 3: Geracao de desenvolvimento a partir de produtos tradicionais: uma visao a partir
do caso do milho mesoamericano

Prof. Dr. Ignacio Lopez Moreno (Universidad Autonoma Metropolitana - UAM, México/Grupo
Territorio, Cultura y Desarrollo de la Universidad de Sevilla, Espanha)

Oficina 4: Gestao da agricultura e do meio ambiente como ferramenta para o
desenvolvimento: uma visao a partir da experiéncia de Israel

Me. David Lehrer (The Arava Institute for Environmental Studies, Israel)

Oficina 5: Processo de reconhecimento de indicagdes geograficas no USPTO, USA, usando o
sistema marcario

Sra. Laura Hammel (Regional Intellectual Property Advisor for Mercosur, Guianas, and
Suriname - U.S. Consulate General, Rio de Janeiro, Brazil - U.S. Department of Commerce, ITA
- U.S. Patent & Trademark Office, Estados Unidos)

12h Encerramento das atividades de edicao 2017

V MOSTRA DE PRODUTOS TRADICIONAIS
No mesmo local, dias e horarios do Workshop (9, 10 e 11/8)

Para informacoes sobre essa e outras edicoes, acesse: www.redeindicacaogeografica.com.
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